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Organizac¢ao da dinamica:

Professor/a, nesta dindmica, vocé desenvolvera as seguintes fases com seus

alunos:
TEMPO =
FASES ATIVIDADE ORGANIZAGAO REGISTRO
ESTIMADO
Discussao : ~ . .
Discussdo sobre o jornalismo . Oral /
1 sobre textos 25 min Toda a turma. .
. o na TV. Coletivo.
jornalisticos.
Leitura e analise Discussdo em grupo,
resolucdo das atividades . Gruposde 4  Oral /Escrito/
2 dos textos e - 45 min .
- . e apresentac¢do oral dos alunos. Coletivo.
exposicdo oral.
grupos.
3  Autoavaliacdo. Questdes Objetivas. 10 min Individual. Individual.
4  Etapa opcional. Produgdo Textual. 20 min Em duplas. Individual.

Recursos necessarios para esta dinamica:

= Textos e exercicios disponiveis no material do aluno.

Hoje, vamos trabalhar com textos que nos ajudam a ficar bem informados
sobre aquilo que esta acontecendo pelo mundo. Para ficarmos de “olho no mundo”,
recorremos a leitura de noticias, veiculadas na imprensa escrita - jornais, revistas ou
internet - e/ou assistimos aos telejornais da TV e escutamos o noticiario do radio. Assim
como a noticia, a reportagem também é um género jornalistico, por isso privilegiare-
mos esses géneros textuais nesta dindmica. Embora a estrutura de cada um desses
textos seja um pouco diferente, ambos tém uma finalidade comum, dar informacgdes
sobre fatos de interesse do publico em geral.

A noticia caracteriza-se por ser mais sucinta do que a reportagem. A primeira
relata acontecimentos recentes, fatos novos que interessem a um publico vasto, en-
guanto a segunda pretende aprofundar o conhecimento sobre determinado fato, am-
pliando o enfoque sobre este por meio da apresentacdo, por exemplo, de dados esta-
tisticos, fotografias, graficos etc e, por tudo isso, pode ndo despertar o interesse de um
publico tdo amplo como aquele que |1é uma noticia.

Destinada a difundir uma informacao, a noticia deve ser eficaz em relagao a
manutencdo do interesse de seu publico alvo, cabendo ao relator deter-se naquilo que
é essencial. Assim os fatos serdo apresentados - através de frases curtas e declarativas
- de forma obijetiva, clara e resumida. O modo indicativo dos verbos é mais frequente,
ja que ele exprime acontecimentos reais enquanto o modo subjuntivo é evitado, pois
expressa possibilidade em relagao a um acontecimento, podendo, dessa forma, des-
pertar duvida no leitor.



A reportagem, por sua vez, € uma narrativa mais longa, que resulta de uth pro-
cesso intenso de investigacdo e documentacdo do fato. O repérter desenvolve de forma
detalhada um determinado tema, usando, as vezes, frases que deixam transpENger
sua interpretagdo pessoal sobre os acontecimentos ou o ponto de vista de outras pes-
soas. Embora essas frases continuem a buscar a objetividade, podemos notar algumas
marcas de subjetividade nos momentos em que o repdrter apresenta diversas opinides
sobre os acontecimentos.

Nesses dois géneros textuais, afunc¢do da linguagem predominante é a infor-
mativa, jd que em ambos o objetivo central é a transmissdo de informacdo com lingua-
gem, predominantemente, denotativa.

ETara 1
DiscusSA0 SOBRE TEXTOS JORNALISTICOS
(25 nn)

Muitas vezes, é trocando ideias que aprendemos melhor. Esta primeira Etapa
propde exatamente isso: uma troca produtiva de ideias.

Vamos 3!

Coonducdo da Abividade

. Com a turma reunida, inicie uma conversa sobre programas da TV que
tém a finalidade de divulgar noticias de interesse do grande publico.

. Peca que os alunos citem programas desse tipo que eles costumam ver e
permita que eles fagam comentdrios sobre os mesmos.

] Encaminhe a discussdo com base em programas de grande audiéncia
citados pelo grupo que exemplifiquem o género noticia e reportagem.

] Estimule a turma a fazer um julgamento de valor sobre o tipo de noticia
veiculada no programa citado, propondo perguntas que orientem esse
julgamento (As noticias selecionadas nesse programa sGo importantes
para a coletividade? Por qué?; Essas noticias tém um cardter mais sen-
sacionalista ou um cardter mais informativo?; Que publico alvo foi privi-
legiado no momento da escolha da noticia veiculada no programa? etc)

= Peca ao grupo que enumere as diferencas bdsicas entre, por exemplo,
programas do tipo Jornal Nacional e O Globo Repdrter e va anotando, no
quadro, as ideias apresentadas.

= Com base nas caracteristicas apresentadas, leve o grupo a definir noticia
e reportagem.

] Procure levar a turma a perceber a finalidade de cada um desses textos
e registre no quadro as conclusées a que o grupo chegar.




= Deixe as anota¢des no quadro para servirem de consulta na proxima eta-
pa do trabalho.

Ovientacses didatico - pedagogicas
Professor / a,

Optamos pelo trabalho oral, nesta primeira fase do trabalho, a fim de facili-
tar o entendimento do aluno em relagdo as pequenas diferencas estruturais
entre uma noticia e uma reportagem. Acreditamos que abrir espago para
uma reflexdo sobre programas de TV que permitam fazer tal diferenca mos-
trard, de forma mais concreta e prazerosa, os limites entre os dois géneros
textuais. Provavelmente, assistir a telejornais e a documentdrios na televi-
sdo faz parte da rotina de vida de grande parte de nossos alunos, mas ter
o hdbito de ler diariamente um jornal ou comprar revistas semanais talvez
seja menos comum nesta faixa etdria.

Com base nos exemplos que forem aparecendo, de acordo com o que suge-
rimos no segundo passo da condug¢do da atividade, vocé poderd chamar a
atengdo da turma para a diferenga em relagdo a extensdo de cada um dos
géneros que serdo trabalhados. O tempo de durag¢do de uma reportagem,
em um programa como Globo Repdrter ou ProfissGo Repdrter, ambos vei-
culados na TV Globo, costuma ser muito maior do que qualquer telejornal
dessa emissora. A partir dessa constatagdo, jd serd possivel analisar as pri-
meiras marcas estruturais de uma noticia e de uma reportagem.

Na discuss@o sobre um programa, que seja uma reportagem sobre deter-
minado tema, vocé poderd chamar a atengdo sobre o grau de formalidade
adequado para esse género textual. Uma reportagem feita para aparecer
em um programa de TV, no final de uma noite de domingo, por exemplo, ad-
mite uma linguagem bem mais informal do que a que serd usada em uma
reportagem veiculada em uma revista especializada nesse género textual,
como a Superinteressante ou a Nova Escola.

Vocé deve, também, analisar com seus alunos as marcas de informalida-
de na linguagem empregada nos noticidrios veiculados na TV, embora na
noticia escrita a linguagem usada deva privilegiar o registro formal. O im-
portante é mostrar a turma que,diferentemente da reportagem, na lingua-
gem das noticias, seja ela escrita ou falada, o principio bdsico que norteia
o jornalista é o de “uma frase = uma ideia”, que ajuda a manter a clareza e
objetividade do texto.

Também é interessante assinalar que em uma reportagem é comum apa-
recerem diferentes vozes, relativas as pessoas envolvidas na reportagem: a
voz do proprio repdrter e de outras pessoas que tenham sido entrevistadas
por ele para compor a narrativa. Isso nGo é comum na noticia, que ndo




tem como objetivo analisar vdrios dngulos de um mesmo fato, somente in-
formar sobre um acontecimento. Caso haja oportunidade, lembre o slogan
utilizado pela propaganda do Jornal das Dez, da Globo News: aqui a noticia
é interpretada. Ao usar tal slogan, fica claro para os telespectadores que o
objetivo deste noticidrio ndo é somente registrar fatos, mas comentd-los,
ouvindo especialistas sobre o assunto em pauta. Esse telejornal torna-se
bastante instrutivo, pois aprofunda as informagbes sobre cada noticia,
aproximando-se, assim, das caracteristicas de uma reportagem.

Na proxima Etapa desta Dindmica, também serdo trabalhados outros as-
pectos tipicos da reportagem e da noticia, como a importdncia da escolha
de um titulo, o lead, o corpo do texto propriamente dito. Caso a discussdo
permita fazer algum tipo de comentdrio sobre esses aspectos, vocé pode
aproveitar para antecipar esses conceitos.

ETaPA 2 ..
LEITURA E ANALISE DE TEXTOS E ‘I\
EXPOSICAO ORAL. (45 min.)

Vocé acabou de participar de uma conversa com seus colegas e professor, que
deve ter sido interessante e instrutiva. Veja se ela serd util para ajuda-lo a realizar a
proxima atividade, junto com seus companheiros de grupo.

Conducio da Alividade

= Divida a turma em grupos de 4 alunos para esta atividade.

= Lembre a todos que, antes de redigir uma resposta, uma discussdo que
leve a um consenso é fundamental.

" Oriente-os a chegarem a um acordo quanto as respostas dos exercicios,
antes de responderem por escrito as questdes que sdo propostas na ati-
vidade.

" Peca que cada um leia sua resposta para os colegas de grupo e recomen-

de que eles selecionem, a medida que forem fazendo a leitura de cada
uma das questdes, aquela que melhor expresse a concluséo do grupo.

] Avise que a resposta escolhida deverd ser lida, no momento da corregdo
da atividade, pelo seu autor ou por um colega escolhido como relator do

grupo.

. Se der tempo, permita que todos os grupos leiam suas respostas para
identificar possiveis divergéncias.




= Em caso de resposta inadequada de algum grupo, recomende a corre¢éo
imediata do item.

= Conclua esta etapa, colocando no quadro um resumo dos conceitos tra-
balhados, para que os alunos copiem no espaco destinado as observa-
¢les, que aparece no material do aluno, no final dessa atividade.

Ovientacses didatico - pedagsgicas
Professor / a,

Sugerimos um breve resumo dos conceitos que serdo trabalhados nesta
etapa, para auxilid-lo no momento de organizar o quadro sindtico para os
alunos. Lembramos, entretanto, que ndo hd consenso, na literatura espe-
cializada, sobre esse assunto. Algumas marcas especificas da noticia, por
exemplo, vém sendo usadas nas reportagens e vice-versa. Por esse motivo,
optamos por fazer um quadro geral das caracteristicas tipicas dos dois gé-
neros textuais, sem especificar o que seria de um ou de outro.

Logo depois do resumo, vocé encontrard algumas sugestdes de respostas
que poderdo aparecer nos exercicios propostos para os alunos. Lembramos
que essas respostas sGo meras expectativas, podendo-se aceitar outras
ideias coerentes que venham a aparecer no momento da corregdo.

Sugerimos que as atividades sejam corrigidas em duas etapas. Achamos
mais produtivo que cada texto seja corrigido, logo que for concluido pelos
grupos, pois assim vocé jd poderd induzir os alunos a perceberem que o
primeiro texto é uma reportagem e o sequndo exemplifica o género noticia.

Caso vocé concorde com essa sugestdo, seria bom marcar um determinado
tempo para a realizacéo do trabalho proposto para cada texto, reservando
mais tempo para o primeiro, pois hd mais questdes sobre ele.

1. Quadro sindtico:

A REPORTAGEM E A NOTICIA: DOIS GENEROS JORNALISTICOS

= Objetivo: relatar acontecimentos e, algumas vezes, comenta-los
para manter o publico informado.

= Titulo: destaque para o fato a ser informado, forma de atrair a aten-
¢ao do publico alvo.

. Linguagem impessoal: embora na reportagem possa aparecer a opi-
nido do jornalista e na noticia isso seja evitado.




Presenca de lead (pronuncia-se lide): parte que resume, no primei-
ro paragrafo, o assunto do texto, explicitando os elementos bésicos
de um texto jornalistico: o qué (fato acontecido), quem (pessoa en-
volvida), quando (o fato ocorreu), onde (lugar).

Corpo do texto: traz outras informacdes: o como e por que o fato
aconteceu.

Olho: ndo é parte obrigatdria, mas pode aparecer logo abaixo do
titulo para enunciar o aspecto principal do que serd informado.

Suporte: sdo os meios através dos quais o texto circulard na socie-
dade (impresso nos jornais, revistas ou internet; apresentado na TV
ou radio). Uma noticia publicada em um jornal impresso, normal-
mente, é bem mais extensa do que aquela veiculada nas emissoras
de radio e TV.

Manchete: é o titulo principal, de maior destaque, no alto da pri-
meira pagina de jornal ou revista, alusivo a noticia mais importante
daquela edicdo. Cada edicdo de um jornal sé possui uma manche-
te, que é o titulo mais destacado, sendo por isso redundante dizer
"manchete da primeira pagina" e errado dizer "manchete da pdgina
5". Nas paginas internas, o titulo mais destacado dentro de uma
secdo ou caderno recebe o nome de "abertura".

2. Expectativa de respostas para as atividades:

TEXTO I:

1 - O jornal tem a finalidade de informar os seus leitores sobre o esquema de
vendas, que serd adotado pela FIFA, para a Copa do Mundo de 2014.

2 - A expressdao chama a atencdo do leitor para a grande novidade, implantada
pela FIFA, para a distribuicdo dos ingressos para os jogos do campeonato.

3 - O olho do texto apresenta a informacgao principal.

4 - A FIFA quis evitar longas filas e problemas para os torcedores, como, por
exemplo, a localizacdo dos lugares disponiveis.

5 - O leitor compreende melhor a informacdo, ao analisar aimagem do estadio
padrao FIFA, que aparece no corpo do texto, acompanhada de uma tabela ex-
plicativa, logo a seguir.

6 - As principais informagdes sao relativas aos pregos dos ingressos, escolhidos
pelo torcedor, de acordo com o local no estadio: quanto melhor o lugar, mais
alto o custo. O leitor também é informado da variacdo dos precos do ingresso,
de acordo com a importancia do jogo que sera assistido. O jogo mais caro é o
da final do campeonato, seguido pelos jogos da semifinal e, em seguida o da
abertura. O leitor compreende que os jogos intermediarios do campeonato
sao mais baratos.




7 - Essa tabela aprofunda a analise do fato apresentado no texto. Em termos
praticos, ela também permite que os interessados na compra de um ingresso
possam escolher os jogos, de acordo com suas possibilidades financeiras.

8 - O TEXTO | é uma reportagem, pois além de informar sobre a venda dos
ingressos para o proximo mundial de futebol, acrescenta diversas outras infor-
magcdes sobre esse fato, tais como: preco, melhores lugares no estadio, forma
de distribuicdo dos ingressos.

TEXTO II:

1 - Essa frase apresenta a ideia central que serad desenvolvida ao longo do
texto.

2 - Sim, porque a expressao “sucesso de publico” resume a ideia central do tex-
to, permitindo que o leitor avalie, antecipadamente, se vale a pena continuar
a ler o texto.

3 - “mais de 1 milhdo de tiquetes ja tinham sido solicitados.”

4 - A frase permite a conclusdo de que os compradores tém um poder aquisi-
tivo alto, pois escolheram os jogos mais caros.

5 - Ambos os textos privilegiam a norma culta da lingua e ddo preferéncia as
frases curtas, com estrutura sintatica simples, preferencialmente em ordem
direta (sujeito + predicado).

COPA DO MUNDO: Venda de ingressos EM DOMICILIO

A partir de hoje e pela internet, fas poderdo reservar entradas para o Mundial
de 2014 e optar por receber a compra em casa. Fifa quer evitar os problemas da Copa
das Confederacdes

CAROL KNOPLOCH

carolk@sp.oglobo.com.br

-SAO PAULO- Para evitar longas filas para retirada de ingressos e problemas
como "assentos nobres" mal localizados e familiares e amigos alocados distantes entre
si, a Fifa alterou o esquema de entrega de ingressos para a Copa do Mundo de 2014.
Ha tempos, a entidade ndo disponibiliza-va o servi¢o de recebimento na residéncia do
comprador. Desta vez, sera oferecido. Mas ndo para os bilhetes com desconto (estu-
dantes, ido-sos e Bolsa Familia). A venda comeca hoje, ex—~clusivamente pela internet.
A carga inicial é de cerca de 1 milhdo de tickets para as quatro cate-gorias de preco. O
anuncio foi feito ontem, em visita de comitiva da Fifa ao estadio do Corinthi-ans, em
Itaquera, palco da abertura do torneio.



— Vamos dar aos fas a oportunidade de receber ingressos em casa. Vai haver
uma pagina no fifa.com para indicar se vocé esta interessado em receber no domicilio
ou retirar num centro de ingressos. O preco do frete serd comunicado.

No mundo todo ofereceremos essa entrega disse Thierry Weil, diretor de
marketing da Fifa, que explicou que a entidade fez varios estudos com empresas de
entrega para garantir a seguranca do processo. — E como dinheiro (o ingresso). Por
isso, apds a Copa das Confederacbes conversamos com empresas que fazem esse tipo
de entrega. Checamos a seguranca, as falhas. A taxa de fracasso é de cerca de 0,03%. E
eles vdo ao menos trés vezes no endereco tentar entregar. Ainda faltam ajustes, mas a
estrutura estara pronta quando comegar a distribuigao.
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e b . O GLOBO, Terga-feira 20.8.2013.
o9 . ESPORTES, p. 3 (fragmento)




O primeiro texto destaatividade foi publicado em um jornal de grande cir-
culacdo no Rio de Janeiro. Que finalidade esse jornal pretendia alcancar
com essa publicagdao?

. Releia o titulo do texto e explique por que a expressao “em domicilio” apa-
rece destacada.

. Logo depois do titulo, aparece um trecho que, na linguagem jornalistica, é
conhecida como OLHO. Explique a finalidade dessa parte do texto.

. Identifique os motivos que levaram a FIFA a modificar a forma de venda
dos ingressos para a proxima Copa do Mundo de Futebol.

. No primeiro paragrafo do texto, hd uma referéncia a“quatro categorias de
preco” dos ingressos. Essa informacao é explicada e melhor entendida em
que parte do texto?

. Analise atentamente a tabela no final do TEXTO | e identifique algumas
informacdes que ela apresenta ao leitor.




7. Qual a finalidade dessa tabela para o entendimento do texto?

8. A noticia e a reportagem sdo géneros jornalisticos que se diferenci Toa—
sicamente pelo aprofundamento ou ndo do fato que serd apresentgdo aqQ
leitor. O texto anterior pertence a que género? Justifique sua respostas:

TEXTO 11

Um milhdo de ingressos SUCESSO DE PUBLICO

No primeiro dia de vendas pela internet, maior numero de encomendas de
tiquetes foi feita por torcedores de Brasil, Argentina, EUA, Chile e Inglaterra

A venda de ingressos para os jogos da Copa do Mundo de 2014, no Brasil,
comegou ontem com grande procura: nas primeiras sete horas, mais de 1 milhdo de
tiguetes ja tinham sido solicitados. Segundo a Fifa, cerca de 163 mil pesso-as fizeram
os pedidos. Cada torcedor sé pode encomendar, no maximo, quatro ingressos por jogo,
para até sete parti-das da competicao, nenhuma no mes-mo dia. A abertura, no lta-
querao, em S3do Paulo, e a final, no Maracanad, fo-ram os jogos mais procurados. Para a
primeira partida, mais de 168 mil in-gressos foram pedidos; e, para o Mara-cang, cerca
de 165 mil pessoas se ins—creveram para estar na finalissima. Até agora, os paises com
maior niumero de pedidos foram Brasil, Argentina, Esta~dos Unidos, Chile e Inglaterra.

(...0)

Em nota, a Fifa disse que, mesmo com eventuais problemas, o sistema esta
respondendo bem: "Estamos veri-ficando com os responsaveis que cons-tantemente
monitoram o site. Existe, sim, muito trafego de demandas, mas o sistema de venda de
ingressos para a Copa do Mundo da Fifa Brasil-2014 es-ta funcionando bem.”(....)

A Fifa também informou ontem que, mais perto da Copa de 2014, vai dispo
-nibilizar em seu site uma opg¢ao para que os torcedores que nao puderem ir ao jogo
possam vender ou transferir seus ingressos.

O GLOBO, Quarta-feira 21.8.2013. ESPORTES, p. 5 (fragmento)




1-ldentifique a importancia, para o leitor, da primeira frase do TEXTO II.

No exercicio anterior, vocé ja aprendeu a importancia da escolha do titulo
de um texto para atrair a atencdo do leitor. Vocé considera o titulo do TEX-
TO Il bem escolhido? Por qué?

Identifique, na primeira frase do texto anterior, a oracdao que justifica a
expressao em destaque no titulo.

A frase “A abertura, no ltaquerdao, em S3o Paulo, e a final, no Maracang,
fo-ram os jogos mais procurados.” (TEXTO Il), se confrontada com a tabela
do TEXTO I, permite tirar uma conclusdo sobre o nivel socioeconémico dos
interessados em assistir aos jogos da Copa do Mundo de Futebol. Identifi-
gue esse publico.

Compare a linguagem empregada nos dois textos e caracterize-a.




ETarPa 3 .
AvutoavAaLIACAO — QUESTOES 'l\
oBJETIVAS (10 nmin)

Agora chegou o momento do trabalho individual, no qual vocé podera avaliar
se a aula de hoje foi proveitosa. Faca esse trabalho com bastante empenho e aproveite
os comentarios que seu professor fara na hora da correcao.

Coonducdo da Abividade

] Como o trabalho desta etapa é individual, reorganize a sala de aula de
forma que os alunos figuem sentados em filas.

= Combine com a turma o tempo disponivel para a realizagéo e corregdo
desta fase do trabalho.

] Lembre a turma que a autoavalia¢do é muito importante para a identifi-
cagdo de possiveis duvidas sobre o assunto estudado nesta aula; portan-
to, o trabalho deve ser feito com seriedade e muita aten¢do.

= No momento da correcdo, comente cada uma das op¢des apresentadas,
de forma a levar o aluno a perceber o que estd inadequado nas opgbes
erradas.

Oviendacses didatico - pedagigicas
Professor,

Nesta Etapa, os alunos poderdo avaliar se entenderam os conceitos apre-
sentados ao longo desta dindmica, mas, para isso precisam trabalhar sozi-
nhos e seriamente.

Vocé pode ajudd-los a ter sucesso na tarefa, se ressaltar que esse tipo de
questdoexige uma leitura cuidadosa ndo so do texto, como dos enunciados
e das op¢bes de cada questdo.

Uma palavra de incentivo pode ser util em um momento de desafio, por
isso convém mostrar aos alunos a sua confiang¢a na capacidade de cada
um deles.




QUESTAO 1:

DEPOIS DA PACIFICACAO

0 projeto que leva novos ritmos
e harmonia as comunidades

Agio Social pela Miisica tem 800 jovens que frequentam suas aulas

Maria ELisa Awves tos podem pensar em umanota  de diferentes calibres. A violén-  em comunidades que contam

elisa@oglobo.com.br desafinada, na desatencio dos  cia fez com. que a ONG saissede  com UPB, tem 800 inscritos:
misicos, mas a realidade do uma de em Campi- — Mudou da dgua para o vi-

No meio do ensaio de instru-  projeto Aio Social pela Méisica, nho e da favela de Antares. nho. Néo podiamos transitar, ti-

mentos de cordas, um som de  que dd aulas em favelas ha 15 Hoje, 0 som da pacificagdo fez.  vemos que encerrar projetos —
Vvez em quando quebrava a har-  anos, era menaos sublime. A mui- com que as dificuldades ficassem  diz Fiorella Solares, coordena-
monia. Acostumados a concer-  sica era interrompida por tiros para trés. O projeto, com niicleos  dora da ONG. e

Som. Jovens da orquestra se apresentam em solenidade no | Tril

Orquestra
Infantojuvenil
jé tem cem

Para ijﬁtﬁcipar-, jovens
iéf'n de estudar e ter bom
comportamento

Com a chegada das UPPs, diz Fi-
orella Solares, o trabalho da Agao
Social pela Miisica, que tem pa-
trocinio da Embratel, floresceu:
0s: alunus que faltam trés vezes
a0 curso, por exemplo, 520 pro-
curadas em casa pelos professo-
res, que conversamn com a familia
para entender as dificuldades
por que ela estd passando; Algo
impénsavel antes da pacificacao:
— A gente tinha um espago.
bem dehrmxadospela trafico. Po-
dia ir na quadra tal, dar aula e ir
embora correndo. Hoje, a dife-
renca é enorme. No Dona Marta,
nossas aulas sao na sede da UPP.
Hoje, a ONG atende a aspiran-
tes a muisicos de 19 comunida-
des pacificadas, que se dividem
em quatronticleos: Dona Marta,
Morro dos Macacos, Cidade de
Deus e Complexo do Alemio.
Os alunos tém aulas trés horas

bor semang, mas na0 €$0.0 5 o) 4RO S3hado 24.8.2013.

pm]eto cresceu e apareceu ga-
ahou uma orquestra. RIO,p. 11 (fragmento)




Em relacdo ao lead deste texto, s6 é correto um dos comentdrios a seguir:

A( ) O lead foi todo construido explorando a conotagao, marca fundamental
no texto jornalistico.

B ( ) O lead ndo utiliza termos no sentido figurado, recurso inadequado a
textos jornalisticos.

C( )Olead mistura a linguagem coloquial e a linguagem formal.

D ( ) O lead privilegia a funcdo referencial da linguagem, mesmo quando
emprega termos da linguagem conotativa.

R@spos"o\ C/omu\‘l—o\p\o\

A opgdo correta é a letra (D), pois o texto jornalistico, cuja finalidade bdsica é
a informacgdo, estd centrado na fungdo referencial, embora algumas imagens criadas
remetam as caracteristicas do texto literdrio, como “o som da pacificacdo”.

A opgdo (B) faz um comentdrio genérico inadequado, pois as imagens que se
referem ao som do tiroteio apresentam uma carga semdntica do campo da conotacéo.

Na letra (C), ha referéncia a linguagem coloquial, que ndo estad presente no lead.

QUESTAO 2:

A imagem que acompanha o texto, bem como o corpo do texto, permite clas-
sifica-lo como:

A( ) entrevista;
B( )reportagem;
C( ) noticia;

D( ) cronica do cotidiano.

RQ/sPos‘-a\ C/omu\'l'd\o\d\

A reportagem é o género que deve ser escolhido, pois o corpo do texto apro-
funda os comentdrios sobre o fato, dando a palavra a pessoas que participam do movi-
mento social mencionado. Essa mistura de vozes nGo é comum em uma noticia.

A entrevista fica descartada, pois a finalidade do texto ndo é a de registrar
uma conversa entre o jornalista e outra pessoa, mas apresentar um fato de interesse
do publico leitor.




Também ndo podemos considerar uma crénica, jé que nGo aparecem marcas
tipicas de um texto narrativo.

Erara OpPcionAL
Prooucio TexTtuarL(20 min)

Se vocé ainda tem um tempinho sobrando, vamos para nossa Ultima tarefa.As-
suma o lugar de um redator, do jornal de sua escola, que esta redigindo o lead de uma
noticia, para informar sobre o ultimo evento realizado pela comunidade educativa.

Se necessario, volte as suas anotagdes para recordar as caracteristicas essen-
Ciais do lead

Conducio da Atividade

] Explique o objetivo deste ultimo trabalho: colocar em prdtica o que foi
estudado hoje.

= Encaminhe a proposta como se fosse uma brincadeira,para os alunos
ficarem motivados para realizd-la.

] Permita que os alunos troquem ideias com os colegas, de forma a facili-
tar a produgdo dos textos, que serd feito individualmente.

= Se sobrar tempo, os textos podem ser trocados entre os alunos, depois
de concluida a tarefa.

Ovientacses didatico - pedagégicas
Professor / a,

Essa atividade pode aliar o lado ludico ao académico, caso vocé consiga
fazer os alunos interessarem-se pela proposta.

Colocar-se no papel de um redator, seguindo as regras impostas por um
texto jornalistico, pode ser um desafio até certo ponto divertido. E necessd-
rio que a turma entenda a proposta dessa forma, para quebrar o bloqueio
natural que muitos alunos tém, no momento de produzir um texto.
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