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Organizacao e funcionamento
dos mercados

Meta da aula

Apresentar os pressupostos basicos da analise
microecondmica sobre os mecanismos de mercado e as
diferentes medidas de elasticidade.

Ao final desta aula, vocé devera ser capaz de:

identificar em grafico areas de excedente
e escassez no que diz respeito as relagdes
de oferta e demanda no mercado;

explicar deslocamentos nas curvas de demanda
e oferta de produtos;

calcular o valor da elasticidade-prego
da demanda de um produto;

distinguir demanda eldstica de inelastica;

diferenciar bens substitutos de bens
complementares.
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INTRODUCAO

Figura 1.1: O mercado
é regulado pelas leis de
oferta e demanda.

Fonte: www.sxc.hu/photo/
442708

MERcADO

Mecanismo que
permite as pessoas
realizar trocas,
normalmente
reguladas pelas leis
de oferta e demanda.
O mercado de
trabalho e o
mercado financeiro
sdo exemplos
disso. Refere-se

a concepcdo das
relagdes comerciais
baseadas no
equilibrio de
compras e vendas.
Uma economia
que depende
primariamente das
interacoes entre
compradores e
vendedores para
alocar recursos é
conhecida como
economia de
mercado.

8 CEDERJ

Considere, por um lado, os recursos financeiros de que vocé, como consumidor,
precisaria para satisfazer todos os seus desejos e necessidades. Por outro lado,
considere qual o volume de recursos de que vocé efetivamente dispde para
satisfazé-los. Provavelmente, vocé percebera que seus desejos e necessidades
de consumo superam, em grande medida, 0s recursos de que vocé dispbe para
realizar esse consumo. Como, entdo, conciliar essa limitacdo de recursos com
necessidades e desejos ilimitados?

A Microeconomia procura oferecer respostas sobre o processo de alocacao de
recursos no sistema econdmico a partir de um conjunto de hipéteses sobre o
comportamento de consumidores, empresas € MERCADOS.

Nesse sentido, as principais questdes a que esta disciplina pretende responder
Sao:

1. De que forma os individuos ou familias determinam sua procura de bens
e Servicos?

2. Como as empresas decidem o que produzir, quanto produzir e como produzir,
ou seja, quais as combinacdes 6timas de FATORES DE PRODUGAO?

3. Como ocorre o processo de ajuste e o equilibrio entre a oferta e a demanda
em estruturas de mercado, tais como a concorréncia perfeita, 0 moNoPOLIO €

O OLIGOPOLIO?

FATORES DE PRODUCAO

A produgio s6 funciona se
houver os recursos necessarios.
Esses recursos sio conhecidos,
em Economia, como fatores de
produgdo. Eles sao normalmente
divididos em trés categorias
principais: terra (recursos
naturais), trabalho (conjunto
dos recursos humanos) e
capital (recursos produzidos
pelo homem). Representam
elementos indispensiveis ao
processo produtivo de bens
materiais. S30 exXpressos
tradicionalmente na Teoria da
Firma (parte da Microeconomia
que estuda o comportamento
da firma, abrangendo anélises
sobre producdo, custos e
rendimentos) em termos das
diferentes combinacoes de
fatores fixos e fatores varidveis.
De modo geral, podem ser
descritos como todos os

tipos de recursos que, uma

vez combinados, resultam na
producdo de bens e servicos.

MonoroLIO

Situa¢do em que uma empresa
domina sozinha a producio
ou o comércio de uma
matéria-prima, produto ou
servigo e que, por isso, pode
estabelecer o prego a vontade.

Fonte: www.portalbrasil.eti.br/
economia_glossario.htm

OLicopro6LIO

Em Economia, designa um
tipo de estrutura de mercado
em que poucas empresas
detém o controle da maior
parcela da oferta, acarretando
a existéncia de poucos
vendedores poderosos e
muitos compradores pequenos
(diferente do monopdlio, em
que o controle do mercado é
feito por apenas uma ou no
maximo duas empresas).

Fonte: www.ajudabancaria.com/
termos_mercado_o.html|



No caso do monopdlio,
a empresa fixa precos que lhe
propiciem maiores lucros, limitando a
possibilidade de concorréncia ou de entrada de
outras empresas no setor.

Isso é proibido pela legislacdo da maioria dos paises
capitalistas. Excetuam-se os monopolios exercidos pelo
Estado, com produtos estratégicos (petréleo, energia
elétrica, servicos publicos) e os “monopodlios temporarios
(garantidos pela posse de patentes e direitos

autorais).
Fonte: www.ajudabancaria.com/termos_
mercado_m.html

"

A fim de responder a essas e outras questdes, a Microeconomia baseia-se na
construcao de modelos, ou seja, na representacdo matematica de uma teoria
usada para fazer previsdes. E isso que vocé vai estudar nesta e nas proximas
aulas. Apesar de os conceitos citados até agora serem estranhos para vocé,
fique tranquilo, pois no decorrer do curso eles se tornardo bem familiares.

Nesta aula, vocé vera alguns conceitos essenciais para a analise microeconémica,
tais como: oferta, demanda, equilibrio de mercado e elasticidade. Vera também
0 processo de construcao de modelos matematicos, dessas funcdes econémicas,

e os fatores que as afetam.

CURVAS DE DEMANDA E OFERTA

Vocé ja viu nesta aula o conceito de demanda. Agora vocé deverd
atentar para outra questdo: a rela¢do entre a quantidade procurada
(demanda) e o prego do bem. Essa relacdo é inversamente proporcional. Isso
quer dizer que, quanto maior for o prego do bem, menor serd a quantidade
procurada desse bem pelos consumidores e vice-versa. E a chamada Lei
Geral da Demanda.

Para se considerar essa idéia, pressupde-se a condi¢ao CETERIS

PARIBUS.

CETERIS
PARIBUS

Expressio latina
que significa
“permanecendo
constantes todas as
demais varidveis”.
Tal expressdo

¢ utilizada em
Economia quando
se quer medir as
conseqiiéncias de
mudangas de uma
variavel sobre outra,
supondo-se que as
demais permanegam
constantes.

J

CEDERJ
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Ceteris paribus
Vocé ainda tem duvidas sobre
o conceito de ceteris paribus? Entdo preste
atencdo ao seguinte exemplo.

Imagine uma fabrica de etiquetas. Considere que essa fabrica
recebeu um grande pedido para ser atendido em pouco tempo:
500 mil rétulos a serem produzidos em duas semanas.

A administracdo da empresa se reuniu e definiu como meta a
producao de 50 mil unidades por dia, considerando cinco dias por
semana, em trés turnos.

Para isso, adotaram um procedimento ceteris paribus,
ou seja, nao levaram em conta a possibilidade de
ocorrerem problemas nas maquinas ou
falhas humanas.

Em Economia, por
exemplo, os tedricos e os analistas
costumam proteger seus calculos da critica
usando, como ressalva, a expressao latina ceteris paribus
(“se todas as outras coisas permanecerem sem mudanca”). Isso

significa desconsiderar todos os fenémenos que ndo foram incluidos

‘ no calculo teérico. Contudo, toda acdo humana tem um conteudo
‘ comunicativo, revela alguma intencdo do agente. Quando as pessoas
interessadas descobrem essa inten¢do, mudam (certa ou erradamente)
suas decisdes e cursos de acao pretendidos, para anteciparem-se as
mudancas no ambiente a fim de utiliza-lo do modo mais favoravel
a seus proprios interesses. Desse modo, a condicao ceteris
paribus ocorre muito raramente na vida real.
Fonte: www.airpower.maxwell.af.mil/apjinternational/
apj-p/2005/4tri05/rocha.html

A quantidade demandada da mercadoria, assim como a sua
quantidade ofertada, depende de uma série de fatores. Dentre esses
fatores, um dos mais importantes é o preco da mercadoria. Como ja
se disse aqui, quando o preco de uma mercadoria aumenta, mantidos
constantes os outros fatores (ceteris paribus), sua quantidade demandada
diminui, uma vez que o pre¢o mais alto constitui um estimulo para que

os compradores dessa mercadoria a consumam menos.

10 CEDERJ



Além do proprio prego, é preciso ter em mente que a quantidade
demandada de uma mercadoria depende do preco de outros bens, da
renda do consumidor e das suas preferéncias.

A oferta é definida como a quantidade de um bem ou servico
que os produtores desejam vender por unidade de tempo. A quantidade
ofertada, por sua vez, aumenta quando o preco de mercado aumenta,
mantidos constantes os demais fatores que afetam a quantidade ofertada.
Dentre os principais determinantes da oferta de um bem, destacamos: o
preco do bem; os precos dos fatores de producio (insumos); a tecnologia
e o preco dos demais bens.

Assim, utilizando a condi¢ado ceteris paribus, podemos fazer, por
exemplo, as seguintes analises:

e Relacdo entre a oferta de um bem (x) e o preco desse bem (Px):
quanto maior é o pre¢o de um bem, mais interessante é a sua
produg¢io; portanto, sua oferta é maior.

® Relacio entre a oferta de um bem e o preco dos fatores de producio:
ocorrendo um aumento no custo dos fatores de producio (matérias-
primas, saldrios etc.), devera ocorrer uma reducao na oferta do
produto.

® Relacdo entre a oferta de um bem e a tecnologia: trata-se de
uma relagdo diretamente proporcional, ou seja, uma melhoria
tecnoldgica deve proporcionar aumento da quantidade ofertada.

e Relacdo entre a oferta de um bem e o preco dos outros bens:
se 0 preco dos demais bens sofrer aumento e o pre¢o do bem
considerado permanecer o mesmo, sua oferta diminui porque

a producido dos outros bens se torna mais atraente.

Veja estas duas equagoes, de oferta (Eo) e demanda (Ed), como

exemplo:
E:P=10-2x
E:P2=8x+35

A equacio de demanda (Ed) acima é uma fun¢iao econdémica que
relaciona prec¢o de venda unitario (P) com a quantidade (x) demandada
pelo consumidor. A equagio de oferta (Eo), por sua vez, é uma fungio
econdmica que relaciona o preco de venda unitirio (P) com a quantidade
(x) oferecida pelo produtor. O preco de equilibrio entre a equacio de oferta
e a equacao de demanda (ou seja: 2x + P — 10 = P2 — 8x — §) é dado por

um par de valores (x; P) que satisfaz (ou resolve) as duas equagdes.

CEDERJ

1

AULAe MODULO 1
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12 CEDERJ

O EQUILIBRIO DE MERCADO

O ponto de equilibrio de mercado é determinado na interseccao
entre a curva de oferta e a curva de demanda de mercado. Nesse ponto,
a quantidade que os consumidores desejam comprar é exatamente igual a
quantidade que os produtores desejam vender, ficando estabelecido também
o preco do produto, que é o preco de equilibrio (veja o Grafico 1.1).

Existem duas situagdes possiveis fora do ponto de equilibrio.
Veja a seguir:

1. Na primeira situa¢do, imagine o aumento na demanda por
camisas da sele¢do brasileira antes e durante a Copa do Mundo. Neste
exemplo, vocé pode esperar que ocorra um excesso de demanda pelas
camisetas da selegdo. Isso acarreta pressdo para que os pregos subam:
a. porque os compradores se dispdem a pagar mais; b. e/ou os vendedores
percebem a escassez e passam a elevar os pregos, pois é improvavel uma

queda das vendas.

Foto: Fabricio Martins

Figura 1.2: No exemplo, o excesso de
demanda por camisas da sele¢ao brasileira
antes e durante a Copa do Mundo pode
acarretar aumento nos pregos.

Fonte: www.sxc.hu/photo/555818

2. Na segunda situacdo, imagine uma supersafra de feijao ou de
outro produto agricola qualquer. Neste caso, ceteris paribus, vocé pode
esperar que ocorra excesso de oferta do bem, situacdo em que é provavel
o surgimento de pressdes para que os pre¢os diminuam: a. porque os
vendedores percebem que ndo conseguirdo vender tudo que desejam e
baixam os pregos; b. e/ou os compradores observam a fartura e passam

a barganhar prego.



Foto: Ana Schaeffer

Figura 1.3: No exemplo, uma supersafra de feijao
pode acarretar queda nos precos.

Fonte: www.sxc.hu/photo/295199

Veja o grafico a seguir.

Preco 0

Oferta
(produtor)

Excedente

A area de escassez significa que
hé pouca mercadoria (oferta)
para muita demanda; ja a area
de excedente indica que ha muita
produc¢do (oferta) para pouca
demanda.

O ponto E é o ponto de equilibrio.

Escassez Demanda
{consumidor)

>

Quantidade

Grafico 1.1: As curvas de demanda e oferta e o equilibrio de mercado.

CEDERJ

13

AULAe MODULO 1



Andlise Microeconémica | Organizacéo e funcionamento dos mercados

Atividade 1

Considere esta situacao: 6

Na Copa do Mundo de 2006, com a eliminacdo da selecéo brasileira houve

uma forte quebra de expectativas quanto as vendas de produtos relacionados ao
periodo. Com o encalhe da mercadoria, pode-se considerar também uma brusca
queda de precos dos artigos.

Observe o grafico a seguir e escreva em qual drea — Excedente ou Escassez - ficaria
representado o caso anterior.

Preco

Ofert
Excedente erta

Escassez Demanda

»

Quantidade

Resposta Comentada
No caso, vocé viu a sequinte situacdo: a oferta de artigos relacionados a selecéo era
alta, mas, com a eliminagdo de nossa equipe, as vendas despencaram. Com isso,
houve excesso de oferta para baixissima demanda, ou seja, sobraram produtos
nas prateleiras. O caso fica representado na drea de excedente.
E importante lembrar que o ponto E refere-se ao ponto de equilibrio.

DESLOCAMENTOS DA CURVA DE DEMANDA E OFERTA

As curvas de demanda e oferta sdo construidas sob a hip6tese de
que os fatores que afetam a determinagio das quantidades ofertada e
demandada, com exce¢do dos precos, sio mantidos constantes.

Quando alguns dos outros fatores que tém influéncia sobre a
quantidade ofertada ou demandada sdo alterados (por exemplo, o
prego de outras mercadorias, a renda do comprador, as preferéncias do

consumidor etc.), as curvas de demanda e oferta sofrem deslocamento.

14 CEDERJ



Para entender melhor, veja o exemplo da varia¢do de preco em
outros produtos afetando uma determinada demanda. As variacdes nos
precos de outras mercadorias podem influenciar a quantidade demandada
de uma mercadoria de duas maneiras:

1. No primeiro caso, duas mercadorias podem apresentar a mesma
finalidade — neste caso sdo bens substitutos. Um exemplo disso seriam
duas cervejas de marcas diferentes (Antarctica e Brahma). Embora o
consumidor tenha preferéncia por uma ou outra marca, ele estaria
disposto a trocar de marca se houvesse um bom motivo para isso, como,
por exemplo, precos relativos diferentes.

Suponha, entio, dois bens substitutos: A e B. Quando o preco do
bem B aumenta, os consumidores desse produto tendem a substitui-lo,
mesmo que parcialmente, pelo bem A. Isso significa que, mantido constante
o preco de A, ocorrera um aumento na sua quantidade demandada.
O Grafico 1.2 ilustra essa situa¢do a partir do deslocamento da curva
de demanda do bem A para a direita. Ocorrendo esse deslocamento,
o equilibrio de mercado muda do ponto E para o ponto E’, resultando

numa elevacdo no prego e na quantidade de equilibrio.

Preco de A

PE’

pE

pE é o preco de
equilibrio de A

antes do aumento D
de preco de B, e \

pE’ é o preco de
equilibrio ap6s o
aumento.

AULAe MODULO 1

D éacurvadedemanda
de A antes do aumento
de precodeB,eD’' éa
curva de demanda de
A ap6s o aumento.

. Quantidade

qE qE'

7 de A

Grafico 1.2: Deslocamento para a direita da curva de demanda e seu impacto sobre o

preco e a quantidade de equilibrio.

CEDERJ 15
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Preco de
automovel

pE

PE’

2. No segundo caso, estdo as mercadorias que sio consumidas
conjuntamente, tais Como camisas sociais e gravatas, gasolina e automéveis,
pao e manteiga, café e agticar etc. — neste caso, sio bens complementares.

Suponha entdo duas mercadorias complementares: gasolina e
automoéveis. Um aumento no preco da gasolina fard com que o seu
consumo se reduza. Entretanto, como a gasolina é consumida juntamente
com automaveis, caso o pre¢o dos automaveis nao se altere, a quantidade
demandada deste bem deve diminuir. Graficamente, isso representaria
um deslocamento da curva de demanda de automdveis para a esquerda,
com reflexos na reducio do preco e da quantidade de equilibrio.

O deslocamento na curva de demanda de automéveis € ilustrado

no Grafico 1.3:

D é a curva de demanda
de automoveis antes do
aumento da gasolina, e

D’ é a curva de demanda
de automoéveis apos o
aumento da gasolina.

pE é o preco de
equilibrio dos
automoveis antes
do aumento de
preco da gasolina,
e pE’' é o preco de
equilibrio ap6s o
aumento.

16 CEDERJ

N o

. Quantidade

£ E " demandada de
4 4 automoveis

Grafico 1.3: Deslocamento para a esquerda da curva de demanda de automéveis
e seu impacto sobre o preco e a quantidade de equilibrio.



Atividade 2

Deslocamentos na curvade demanda e oferta 6
Suponha duas mercadorias complementares: café e acticar. Imagine que

houve um grande aumento no preco do acticar, fazendo com que seu

consumo reduza. Leve em consideragdo que o acticar é consumido conjuntamente com
outras mercadorias, afetando, assim, outras demandas.

Tomando o exemplo do café, explique, desconsiderando outros fatores, como o aumento
do preco do acucar afetaria a demanda de café e como isso se refletiria na curva de
demanda deste. Faca também o gréfico para melhor visualizar a situacao.

Resposta Comentada

O aumento do preco do agucar faria com que diminuisse o consumo deste
produto. Mas, como o café é um dos produtos consumidos junto com o agucar,
se o preco do agucar aumenta e o pre¢o do café continua constante, entdo a
curva de demanda de café se desloca para a esquerda, provocando diminui¢do
do preco e da quantidade de equilibrio. Veja a representacdo no grdfico.

Preco do
café
pE
E
P D
\ o
Quantidade
£ E >demandada
q 9 de café

CEDERJ
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ELASTICIDADE

Em Economia,

o conceito de
elasticidade é usado
para medir os efeitos
do preco e da renda
sobre a oferta e

a demanda. E a
alteragao percentual
em uma variavel,
dada uma variagao
percentual em outra,
ceteris paribus.

18 CEDERJ

CONCEITO DE ELASTICIDADE

A partir de nossa discussdo inicial sobre o mecanismo de mercado,
vocé viu que uma variagiao no preco de um bem serd acompanhada de
uma variagdo na quantidade demandada desse mesmo bem. Isso é o
mesmo que dizer que a demanda é sensivel as mudancas nos precos.

H4 um conceito muito importante em Economia no que se refere a
sensibilidade de uma varia¢io econdmica em relagdo a outra: ELASTICIDADE.
Essa sensibilidade indica que a mudanca de uma varidvel, como preco
ou renda, afeta a magnitude de outra varidvel, como quantidades
demandadas ou ofertadas.

Existem quatro conceitos principais de elasticidade:

¢ clasticidade-preco da demanda;

e clasticidade-renda da demanda;

¢ clasticidade cruzada da demanda;

¢ elasticidade-preco da oferta.

Elasticidade-preco da demanda

Para vocé entender melhor o conceito de elasticidade, considere
um exemplo com dois produtos: sal e televisores.

O que aconteceria para uma dona de casa se a mercadoria sal
dobrasse de preco, aumentando de R$ 1,00 para R$ 2,00? Sera que
o consumo desse produto se reduziria drasticamente? Certamente
ndo, pois o sal representa um produto essencial na cesta de consumo
normal, ou seja, ndo da para fazer comida sem ele — considerando um
padrio normal de cozinha. Além disso, ele tem um peso t3o pequeno no
or¢amento doméstico que um aumento no seu preco sequer é percebido
pelo consumidor. Podemos nos arriscar a dizer, entdo, que a quantidade
comprada de sal ndo devera sofrer alterag¢oes. Tudo isso significa dizer
que a demanda (ou procura) por sal é totalmente insensivel a elevagio no
preco. De uma forma mais técnica, conforme costumavamos dizer nos,
0s economistas, a demanda de sal é totalmente ineldstica em relacio ao
preco. Ou seja, por mais que se aumente o preco do sal, a quantidade
de seu consumo fica inalterada.

Neste caso, como ficaria a curva de demanda do sal?



Preco

> Quantidade
Grafico 1.4: Curva de demanda do sal - totalmente inelastica.

Agora veja o caso do televisor. A fibrica Semp Toshiba, no Brasil,
produz televisores para o mercado nacional. No més de abril, essa fibrica
importou de sua matriz no Japao uma nova tecnologia que reduz os
custos de produgido dos televisores. O que aconteceria caso o preco dos
televisores caisse?

Possivelmente, a queda no prego dos televisores acarretaria aumento
no consumo. Entio, caso o aumento na quantidade demandada seja
relativamente maior do que a diminui¢ao no prego, estamos diante de um
produto cuja demanda é sensivel a alteragdes no preco. Diz-se, nesse caso,
que a demanda de televisores é eldstica em relacdo ao preco. Provavelmente,

a curva de demanda de televisores terd a seguinte forma:

Preco A

Quantidade

»
y

Grafico 1.5: Curva de demanda por televisores.
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Elasticidade-preco da demanda é um termo técnico usado pelos
economistas para descrever o grau de sensibilidade de demanda de um
produto em face de modifica¢des no seu preco. Formalmente, a elasticidade-
preco da demanda (Epd) de um bem € a razio entre a variagio percentual
verificada na quantidade demandada de um bem e a varia¢ao percentual

no preco desse bem.

Epd = Variagio percentual da quantidade demandada

Variacao percentual do preco
MobuLo saop pree

Um valor expresso Como a correlacdo entre preco e quantidade demandada é

em mddulo significa

s o e Epne inversa, ou seja, a uma alteracdo positiva de precos corresponderd uma

;inal d(l) mlirglem' variagdo negativa de quantidade demandada, o valor encontrado da

xemplo: |-6] =

médulo de menos 6 elasticidade-preco da demanda serd sempre negativo. Para, entdo, evitar

= 6; 161 = modulo de . .. )

6=6. problemas com o sinal, o valor da elasticidade normalmente é colocado
em MODULO.

Atividade 3

Elasticidade-preco 6

N

Foto: Mateusz Zdanko

Figura 1.4: Uma marca de vinho
como exemplo para calculo de
elasticidade-preco da demanda.

Fonte: www.sxc.hu/photo/485951

Suponha que uma marca de vinho tenha uma elasticidade-preco da demanda definida
pelos seguintes valores:
PO (preco inicial) = 25
P1 (preco final) = 20
QO (quantidade demandada ao preco PO) = 40
Q1 (quantidade demandada ao preco P1) =50
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a. Quais seriam as variagdes percentuais do preco e da quantidade demandada?
b. Qual seria o valor da elasticidade-preco da demanda?

Resposta Comentada
Para a pergunta do tdpico a, vocé deve fazer uma conta de cdlculo de
porcentagem. A seguir, vem uma sugestdo.
a. A variagdo percentual do preco € dada por:
P —P, = 5= -02ou20%
P 25

0

A variagdo percentual da quantidade demandada é dada por:
Q,-Q, = 10 = -0,250u25%.
Q, 40
b. O valor da elasticidade-preco da demanda € dado por:

Epd = Varia¢do percentual de Q = +25 = -1,250u|Epd| = 1,25.
Variagdo percentual de P -20

O que isto significa? Significa que, se houver uma queda de 20% no prego
daquele vinho, a quantidade demandada aumenta em 1,25 vez os 20%, ou
seja, 25%. Trata-se de um produto cuja demanda tem grande sensibilidade

a variagdes do preco.

Os resultados que vocé obteve nesta atividade anterior remetem aos
conceitos de demanda eldstica, ineldstica e, ainda, de elasticidade unitaria.

1. Demanda eldstica (em relacio ao preco): ocorre quando
Epd > 1, ou seja, a demanda é elastica quando a quantidade demandada
supera a variagio do prego, quer dizer, certa variagao percentual do preco
resulta numa varia¢do maior da quantidade demandada, ceteris paribus.
Quando a demanda é eldstica, é como uma bola de borracha que pula

bastante quando a jogamos no chio: a quantidade demandada “pula”, ou

CEDERJ
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seja, reage bastante as varia¢oes de preco. No exemplo da atividade, Epd
=1,25, ou seja, uma pequena variagao nos pregos provoca grandes reacoes
nas quantidades. Em caso de aumento de precos, diminui drasticamente o
consumo. E, quando hd queda do preco de mercado, o consumo aumenta.
Neste caso, deve ser dito ainda que uma diminui¢ao no preco provoca um
aumento mais que proporcional na quantidade demandada, o que faz com

que a receita total aumente. O inverso ocorre também.

2. Demanda ineldstica (em relacio ao prego): ocorre quando
Epd < 1, isto é, uma certa varia¢do do pre¢o causa uma variacao menor
na quantidade demandada, ou seja, uma variagdo percentual no preco
provoca uma varia¢io percentual relativamente menor nas quantidades
procuradas, ceteris paribus. Nesta situacdo, os consumidores reagem
pouco a varia¢des dos precos, isto é, possuem baixa sensibilidade ao
que acontece com os precos de mercado. De outra forma: uma bola
feita com material ineldstico, como barro, ndo pula quando jogamos no
chdo — temos a mesma falta de reacio quando a demanda é ineldstica.
A quantidade demandada ndo responde muito as variacoes de preco.
Neste caso, uma diminui¢do de preco provoca um aumento menos do
que proporcional na quantidade demandada, o que faz com que a receita
total diminua. O inverso ocorre também.

3. Demanda de elasticidade-preco unitaria: quando Epd = 1, a
demanda tem elasticidade-preco unitaria; isso ocorre quando uma certa
variagdo percentual do preco causa a mesma variacido percentual da
quantidade demandada. Dito de outra forma: as varia¢hes percentuais
no preco e na quantidade sio da mesma magnitude, porém em sentido
inverso, ou seja: Epd =-1 ou | 1 | = 1. Neste caso, se houver uma reducio
de preco a receita total permanece inalterada, dado que a expansio na
quantidade demandada compensa exatamente a diminui¢do do preco.

Veja dois exemplos de casos especiais de elasticidade: com demanda

perfeitamente eldstica e com demanda perfeitamente ineldstica.

P Curva de demanda perfeitamente elastica
E um dos casos limites: quando existe total sensibilidade
a variacoes de preco, ou seja, Epd é infinita.
Os consumidores estdo dispostos a comprar qualquer
quantidade a um determinado preco p1, mas a
quantidade demandada pode cair a zero para qualquer
preco acima de p1.

P,

q
Grafico 1.6: Curva de demanda perfeitamente elastica.
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Curva de demanda perfeitamente inelastica

Outro caso limite: a quantidade demandada
ndo responde de forma alguma as varia¢des de
preco. Existe total insensibilidade as variacdes
de preco. Epd = 0.

q1

q

Grafico 1.7: Curva de demanda perfeitamente inelastica.

Veja no quadro a seguir um resumo do que vocé viu até agora

sobre elasticidade-preco da demanda.

Quadro 1.1: Relacdo entre elasticidade-preco da demanda e o dispéndio total com um bem.

Ep

>1

<1

Demanda

preco elastica

de elasticidade
unitaria

preco ineldstica

Alteracio no

preco de x

P 4 aumenta

P ¥ diminui

A aumenta

=)

v}

Vv diminui

=)

A aumenta

P y diminui

A quantidade demandada

altera em dire¢ao oposta

+ que proporcionalmente +

que proporcionalmente

proporcionalmente

proporcionalmente

- que proporcionalmente

- que proporcionalmente

Os gastos com 0
bem X (Px , X)
Caem

Aumentam

N3o se alteram Nao

se alteram

Aumentam

Caem
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Veja a seqguir alguns exemplos da
elasticidade-preco da demanda para alguns
bens selecionados:

Bem ou servico Epd
‘ Automoveis 1,35
Cerveja 1,13
Refeicdes em restaurantes 2,27
Batatas 0,31
Acucar 0,31
Gasolina (apenas para transporte) no curto prazo 0,1a0,3

Gasolina (apenas para transporte) no longo prazo 1,50

Fonte: SALVATORE, D. Microeconomia. Sao Paulo: Makron Books, 1996.

Vocé deve ter
notado que o coeficiente
de elasticidade-preco da
demanda tem sinal negativo, ja que,
segundo a lei da procura,

a quantidade demandada varia
inversamente ao preco. Entretanto, por uma
questao de conveniéncia, convencionou-se
abandona-lo, uma vez que ele
tdo-somente reflete a inclinacdo da
curva de demanda.

Quais os fatores que afetam a elasticidade-preco da demanda
de um bem?

¢ Disponibilidade de bens substitutos: quanto mais substitutos uma
mercadoria tiver, mais eldstica deverd ser a sua demanda. Assim,
se o preco da Coca-Cola subir, os consumidores prontamente se
voltarao para um bem substituto, como a Pepsi, 0 guarana ou
outro refrigerante qualquer. Dessa forma, um pequeno aumento
de preco poderd provocar uma grande redug¢io na quantidade
demandada. Por outro lado, ndo havendo substituto, a demanda

tenderad a ser ineldstica, como é o caso do sal, por exemplo.
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substitutos de um bem, mais a demanda
é elastica, pois pequenas variagdes em seu

preco fardo com que o consumidor passe a adquirir

0 seu substituto, provocando queda em sua demanda

‘ mais que proporcional a variacdao do preco. Veja o

exemplo de café e chd. Caso o preco do café aumente,

mais pessoas irdo procurar cha. Caso o preco do
café diminua, pessoas que consomem cha ficarao
atraidas para consumir mais café — portanto,

* Essencialidade do bem: se 0 bem é essencial, como o sal, serd pouco
sensivel a varia¢do de preco; terd, portanto, demanda ineldstica.

Seguindo o mesmo raciocinio, quanto menos essencial for um

Quanto maior o nimero de

a demanda por seus produtos é muito
elastica.

bem, mais eldstica serd a sua demanda.

¢ Importancia do bem em relagdo ao gasto: quanto mais importante
for o gasto referente a um determinado bem em rela¢do ao gasto
total (or¢camento) do consumidor, mais eldstica serd a demanda.
Por exemplo, a demanda por queijo ou carne tende a ser mais
elevada que a de fosforo, ja que o consumidor gasta uma parcela
maior de seu or¢amento com carne ou queijo do que com fésforos.
O que deve ser notado é o seguinte: os bens que os consumidores
consideram uma necessidade geralmente apresentam demanda

ineldstica. Por outro lado, os bens considerados “de luxo”

geralmente tém demanda mais elastica.

Pense agora a questao da elasticidade na perspectiva do produtor.

Leia com atencgao.

Qual a relacdo entre a Receira total do produtor e o grau de

elasticidade?

RECEITA

Soma de todos os
valores recebidos em
determinado periodo
(um dia, um més, um

ano), por uma pessoa,
entidade, empresa, a
qual corresponde aos
recebimentos pelas
vendas a vista, pelas
partes referentes as
vendas a crédito e por
eventuais rendimentos
de aplicagoes
financeiras.

Fonte: www.ajudabancaria.
com/termos_mercado_
r.html
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Receita total equivale ao gasto total dos consumidores.
RT=PxQ

Onde:

RT = receita total;

P = preco unitario;

Q = quantidade vendida.

Dada uma varia¢do no preco do produto, o que aconteceria
com a receita total do produtor? Tal resposta dependerd da reacio dos
consumidores, isto é, do grau de elasticidade-preco da demanda.

Por isso, podem ocorrer trés possibilidades:

a. Demanda eldstica: a redu¢ao no preco do bem tenderd a
aumentar a receita total, pois 0 aumento percentual na quantidade
vendida serd maior do que a reducdo percentual do preco — pois se trata
de um mercado em que os consumidores tém uma demanda bastante
sensivel a precos. Da mesma forma, um aumento de preco provocard
reducdo da receita total.

b. Demanda ineldstica: o raciocinio é inverso — aumento de preco
provoca aumento da receita total e reducao do preco provoca diminui¢io
da receita total.

c. Demanda de elasticidade unitdria: aumento ou reducio no
preco nao afeta a receita total, ja que o percentual de variagao no preco
corresponde a igual percentual de variacao na quantidade (em sentido

contrario).
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Foto: Ana Labate

Figura 1.5: Mercado agricola como
exemplo de varia¢do de quantidade
em relagdo a variagao de preco.

Fonte: www.sxc.hu/photo/167722

Veja um caso relacionado ao mercado agricola. Geralmente, a
demanda por alimentos é inelastica, dada sua essencialidade, como o
sal. Nesse sentido, a variacdo da quantidade é inferior a variacdo do
preco. Assim, se a producao for reduzida, ela sera compensada
por uma variagao de precos proporcionalmente mais elevada,
0 que representara aumento de seu faturamento. Isso
explica por que, muitas vezes, o produtor agricola
prefere destruir parte de sua producdo para
manter os precos.

1. Quanto mais importante um
bem é no orcamento, mais os consumidores
buscarao substitutos quando seu preco aumentar.
Quanto mais informagdes disponiveis houver sobre
substitutos, mais facil sera para os consumidores encontra-los.
E quanto mais tempo os consumidores tém, mais facil encontrar e
adotar os substitutos. A presenca de cada um desses fatores aumenta
a elasticidade da demanda.
2. Quanto mais substitutos ha para o bem, mais elastica é a sua
demanda.
3. Quanto mais restrita a definicdo de um produto, provavelmente mais
elastica sera sua demanda. Pao branco é uma definicdo mais restrita
de pao. Mais elastica, portanto, é a sua demanda, pelo fato de

o pao branco ter mais substitutos (por exemplo: pao francés,
pao de cereal, pao doce etc.). Ou seja, quanto mais
restrita a definicao, é provavel que o bem tenha
mais substitutos e é provavel que a sua
demanda seja mais elastica.
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Elasticidade-renda da demanda

O coeficiente de elasticidade-renda da demanda (Er) mede a
variagdo percentual da quantidade da mercadoria comprada resultante

de uma variagio percentual na renda do consumidor, ceteris paribus.

Er = Variac¢do percentual da quantidade demandada

Variagio percentual da renda

Caso a elasticidade-renda da demanda (Er) seja positiva e maior
que 1, 0 bem é superior, ou seja, aumentos de renda levam a aumento no
consumo desse bem e sua participacio na renda também aumenta, ceteris
paribus. Caso a elasticidade-renda da demanda seja positiva mas menor
que 1, o bem é normal, isto é, aumentos de renda levam a aumentos no
consumo. Caso a elasticidade-renda da demanda seja negativa, o bem é
inferior, ou seja, aumentos de renda levam a quedas no consumo desse
bem, ceteris paribus.

Ficou dificil? Preste aten¢do no caso a seguir para entender
melhor.

Por exemplo, um consumidor recebe um aumento de 20% no
seu salario; devido a esse aumento, o consumidor resolve aumentar a
sua demanda por cinema, ou seja, o consumidor decide ir mais vezes
no més ao cinema. Esse aumento da demanda por cinema é da ordem
de 30%. Qual a elasticidade-renda deste consumidor em relagio ao

consumo de cinema?

Er = 30% = 1,5
20%

O que esse resultado significa? A Er deste consumidor é de 1,5,

ou seja, o bem cinema para esse consumidor é um bem superior.
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Diferenca entre bem
normal, superior e inferior
1. Um bem é normal se a sua demanda
aumenta quando a renda aumenta, ou seja,
Er > 0. A maioria dos bens é normal.
‘ 2. Um bem é superior se sua demanda aumenta

quando a renda aumenta e sua participacdo na renda
‘ também aumenta, ou seja, Er > 1. Os restaurantes que

servem comida sofisticada sdo um exemplo disso.

3. Um bem é inferior se a sua demanda diminui
quando a renda aumenta, ou seja, Er < 0. Exemplos
disso sdo carne de segunda e vinhos baratos.
Ou seja, com aumento na renda, a pessoa
vai querer consumir melhores vinhos
e carne de primeira.

Veja a seguir alguns
exemplos da elasticidade-renda da
demanda para alguns bens selecionados:
Bem ou servico Er

Automoveis 3,0

Cerveja 0,93

‘ Refeicdes em 1,48
restaurantes

Manteiga 0,42

Carne 0,35

Eletricidade 0,20

Fonte: SALVATORE, D. Microeconomia. Sao Paulo:
Makron Books, 1996.
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Elasticidade cruzada da demanda

Como vocé viu antes, a andlise da elasticidade-preco da demanda
mostrou o efeito de uma variagio no preco de um bem sobre a quantidade
demandada desse mesmo bem. Porém, podemos também analisar a
inter-rela¢do entre dois bens utilizando o conceito de bens substitutos e
complementares, que se traduz no deslocamento para a esquerda ou para
direita da curva de demanda de um bem ocasionado por uma variagio
no preco de outro bem.

Na verdade, esse conceito é muito semelhante ao da elasticidade-
preco; a diferenca estd no fato de que se quer saber que mudanca percentual
ocorre na quantidade demandada do bem x quando se modifica
percentualmente o preco de um outro bem.

Desse modo, a elasticidade cruzada da demanda (Exy) mede
a variag¢dao percentual na quantidade procurada do bem x com
relagdo a variagio percentual no pre¢o do bem vy, ceteris paribus.

Caso x e y sejam bens substitutos, Exy serd positiva, ou seja, um
aumento no prego do café deve provocar uma elevagio do consumo do
cha, ceteris paribus.

Caso x e y sejam bens complementares, Exy serd negativa, ou
seja, um aumento no pre¢o da gasolina levard a uma queda na procura
por carros, ceteris paribus.

Veja como é:

1. se os consumidores compram mais o bem A quando o preco do bem
B aumenta, os economistas dizem que o bem A é um substituto do bem B
(e vice-versa). Por exemplo, quando o preco dos hambuirgueres sobe, os
consumidores compram mais cachorros-quentes;

2. se os consumidores compram menos o bem A quando o prego
do bem B aumenta, os economistas dizem que o bem A é um bem
complementar do bem B. Geralmente os produtos complementares sdo
usados juntos. Assim, quando o preco do cachorro-quente aumenta, a

demanda por salsichas diminui.



1. Os bens sao substitutos
quando sua elasticidade cruzada

é positiva, ou seja, a demanda de um
aumenta quando o preco do outro aumenta.
2. Os bens sao complementares quando sua

elasticidade cruzada é negativa.
A demanda por um diminui quando o
preco do outro aumenta.

Elasticidade-preco da oferta (ou elasticidade da oferta)

A elasticidade-preco da quantidade ofertada mede a reagio da
quantidade ofertada as alteragdes de preco. A relagdo ocorre da seguinte

forma:

Epo = Variagio percentual da quantidade ofertada

Variacdo percentual do preco do bem

Na verdade, 0 mesmo raciocinio utilizado para a demanda também
se aplica a oferta, observando-se, no entanto, que o resultado da elasticidade
serd positivo, pois a correlacdo entre preco e quantidade ofertada é direta,
ou seja, quanto maior o preco, maior a quantidade que o empresario estard
disposto a ofertar, ceteris paribus.

As elasticidades da oferta sio menos difundidas que as da
demanda.

Fatores que afetam a elasticidade da oferta:

e tempo vidvel para ajustar o preco;
e facilidade ou nao do produtor para armazenar o produto;
e vantagens ou desvantagens em relacdo a custos ao elevar a

producio.
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Atividade 4

Para fixar alguns conceitos, seguem seis questoes para que 6 6 6

vocé consulte no texto e revise alguns pontos importantes
apresentados nesta aula.

a. Se os consumidores de um produto sdo muito sensiveis a seu preco, sua demanda

é elastica ou inelastica?

b. Quando os economistas dizem que a elasticidade-preco da demanda por feijao é

2,0, o que isso significa?

c. Se a producdo demandada é a mesma independentemente do preco, qual a

elasticidade-preco da demanda?
d. Qual o principal fator para elevar a elasticidade de demanda por um bem?

e. Em que situacdo a receita total aumenta se o preco diminuir?

f. Como sabemos quando dois bens sdo substitutos? E quando sdo complementares?

Respostas Comentadas
a. Eldstica. Veja, por exemplo, o caso dos bens com muitos substitutos préximos,

como os refrigerantes citados anteriormente.
b. Significa que a quantidade demandada vai aumentar 2% para cada reducdo

de 1% no prego do fejjéo.
c. Perfeitamente ineldstica, ou seja, Epd = 0. Veja o caso limite dos bens essenciais

como, por exemplo, o sal.
d. A maior disponibilidade de substitutos, pois o consumidor conta com uma
variedade de escolha maior entre bens similares.

e. Quando a demanda do bem é eldstica.
f. Dois bens sdo substitutos se a demanda por um bem aumentar quando o preco

do outro aumenta. Dois bens sGo complementares se a demanda por um

bem diminuir quando o preco do outro aumentar.
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Atividades Finais

1. O Quadro | mostra a medicdo numérica da elasticidade de uma marca de liquidificador.
Com base nele, verifica-se que o preco diminuiu de R$ 51,00 para R$ 50,00, enquanto
a quantidade demandada aumentou de 100 para 101. Calcule o coeficiente de

elasticidade desse produto.
Quadro |

Escala de Demanda

Preco (R$) | Quantidade
51,00 100
50,00 101

2. Suponha que uma reducdo de 10% no preco de uma motocicleta provoque
uma varia¢do de +30% na quantidade demandada. Nessas condi¢des, qual serd a

elasticidade-pre¢o?

3. Suponha que uma reduc¢ao de 20% no preco de um DVD provoque uma elevacao de
10% na quantidade demandada. Nessas condicoes, qual o coeficiente de elasticidade-

preco da demanda? Serd menor que 1?
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4. Uma elevac¢do de 15% no pre¢o de um produto provoca uma reducdo de 15% na
quantidade demandada. Nessas condi¢bes, qual o coeficiente de elasticidade-preco

da demanda? Sera igual a 1?

Respostas Comentadas
1.
Epd = Var. % da quantidade

Var. % do preco

A variacdo percentual do preco é dada por:
PI-PO= -1 =-002 0u-2%
PO 51
A variagéo percentual da quantidade demandada é dada por:
QI -Q0 = 1 =-0,01, ou— 1%
PO 100

O valor da elasticidade-preco da demanda é dado por:

Epd = Var. % da quantidade = I =-05o0ul|Epd|=05
Var. % do preco 2
2. Epd = Var. % da quantidade

Var. % do preco
Entdo
Epd=30% =3
10%
Isto indica que a demanda € sensivel a preco, uma vez que a variacdo percentual da
quantidade foi trés vezes maior que a variacdo de preco que lhe deu origem. Nos casos
em que Epd > 1, diz-se que a demanda é eldstica.

3. Epd = Var. % da quantidade
Var. % do preco

Entédo,
Epd = 10% = 0,5
20%
Neste caso, a demanda ¢é inelastica.
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4.
Epd = Var. % da quantidade
Var. % do preco

AULAe MODULO 1

Entdo,
Epd=15% =1
15%

RESUMO

A demanda pode ser definida como a quantidade de um determinado
bem ou servi¢o que os consumidores desejam adquirir em um determinado
periodo de tempo. A oferta é definida como a quantidade de um bem ou
servico que os produtores desejam vender por unidade de tempo.

O ponto de equilibrio de mercado é determinado na interseccdo entre
a curva de oferta e a curva de demanda de mercado. Nesse ponto, a
quantidade que os consumidores desejam comprar é exatamente igual
a quantidade que os produtores desejam vender, ficando estabelecido
também o preco do produto, que é o preco de equilibrio.

As duas situagdes possiveis fora do ponto de equilibrio ocorrem quando
existe excesso de demanda ou excesso de oferta de um determinado bem
ou servico.

A elasticidade é um conceito usado em Economia para medir os efeitos do preco
e da renda sobre a oferta e a demanda. Existem quatro conceitos principais de
elasticidade: elasticidade-preco da demanda; elasticidade-renda da demanda;

elasticidade cruzada da demanda; elasticidade-preco da oferta.

INFORMACOES SOBRE A PROXIMA AULA

Na proxima aula, vocé ira aprofundar seus conhecimentos sobre o processo
de escolha dos consumidores individuais. Tal processo levarda em conta
algumas hipéteses sobre a natureza das preferéncias desses consumidores
e as suas restricbes orcamentdrias, com vistas a determinar seu ponto de

escolha 6timo.
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Comportamento
do consumidor I:
preferéncias do consumidor

Meta da aula

Apresentar as hipdteses sobre o comportamento
e as preferéncias do consumidor.

Esperamos que, ap6s o estudo do contetido desta aula,
vocé seja capaz de:

conceituar cesta de consumo;

identificar como se formam as preferéncias
de um consumidor;

construir a representacdo grafica das
preferéncias em relacdo as cestas de consumo.

Pré-requisitos

Para que vocé tenha maior facilidade na
compreenséo desta aula, é importante que se
lembre do instrumental de representacoes graficas
em planos cartesianos, que vocé estudou no Ensino
Médio (2° Grau). Todavia, na maioria das vezes, o
entendimento dos conceitos aqui apresentados ndo
prescinde da compreensao de conceitos anteriores,
mas usa contelidos da Aula 1.
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Quando nos deparamos com uma escolha, sempre partimos do pressuposto
de que iremos escolher a melhor opcao. Na teoria econémica, essas opcdes de
escolha sdo chamadas cestas de consumo; essas cestas podem ser um produto
ou um conjunto de produtos.

Na aula anterior, vocé viu como ocorrem a organizacao e o funcionamento do
mercado: as curvas de oferta e demanda, o equilibrio de mercado, o conceito de
elasticidade e a importancia desses conceitos para a analise microeconémica.
Nesta aula, continuaremos nossa analise com novos elementos e tentaremos
compreender como os consumidores alocam suas preferéncias; qual a
importancia dessas preferéncias; quais os tipos de preferéncias; (suas
caracteristicas e peculiaridades); a importancia da taxa marginal de substituicdo;
como a utilidade é importante para a escolha do consumidor e qual a relacdo
existente entre taxa marginal de substituicdo e utilidade marginal.

Esses conceitos, apesar de aparentemente “estranhos”, sdo de muita
importancia para entender o comportamento do consumidor e conseguir
relacionar esse comportamento com a organizacdo e o funcionamento do
mercado como um todo. Além disso, ndo se esqueca de que todos esses

conceitos serdo comentados até o final deste curso.

PREFERENCIAS DO CONSUMIDOR

Iremos utilizar dois bens para simplificar a analise sobre as escolhas
do consumidor. Neste caso, a cesta de consumo serd composta por X,
(que representa quantidade do bem 1) e x, (que representa a quantidade
do bem 2). A cesta completa serd representada por (x, x,).

Suponha duas cestas de consumo X e Y, ou seja, (x,, x,) e (y,, ¥,),
tendo em mente que um consumidor pode classificar essas duas cestas de
acordo com a sua preferéncia. Assim, o consumidor pode hierarquizar
uma das cestas de consumo como melhor que a outra ou ser indiferente
em relagdo as duas cestas.

Quando o consumidor prefere, por exemplo, a cesta X a cesta
Y, representamos (X,, x,) > (y,, y,). Se, por outro lado, o consumidor se
mostrar indiferente entre as duas cestas, representamos (x,, X,) ~ (y,, ¥,)-

Vamos fazer agora algumas suposi¢des sobre a “consisténcia” das
preferéncias de um consumidor, de modo a verificar se sua decisdo foi
racional. Para analisar essa consisténcia, analisaremos se a escolha do

consumidor atende ao principio da transitividade.



O principio da transitividade diz que, se para um consumidor,
(x,, x,) > (v, ¥,) e (v, ¥,) > (2,5 2,), entdo podemos concluir que
(x,, X,) > (z,, z,). Em outras palavras, se para o consumidor a cesta X ¢
tdo boa quanto a cesta Y, e esta cesta Y é tio boa quanto a cesta Z, entdo
podemos afirmar que a cesta X € tao boa quanto a cesta Z.

Veja um exemplo: Maria apresenta para Jodo trés carros: A =
Renault, B = Gol e C = Palio. Maria ird perguntar a Jodo qual a cesta
(carro) preferida por ele, mas ela ird fazer isso pedindo para Jodo indicar
sua preferéncia comparando de duas em duas cestas e nio comparando
as trés de uma s6 vez.

Primeiro Maria pede para Jodo escolher entre as cestas A e B, e
Jodo escolhe A (Renault); depois, Maria pede para Joao escolher entre B
e C, e Jodo escolhe B (Gol). Qual sera a escolha de Jodo entre as cestas
A e C? Se Jodo tiver sido consistente na classificacdo de suas preferéncias,
podemos afirmar que A serd preferivel. Essa “intui¢io” é o chamado
pressuposto da transitividade. Agora, se Jodo preferir a cesta C A cesta
A, podemos dizer que a escolha de Jodo foi inconsistente, ou seja, ele nio

utilizou nenhum critério logico para classificar suas preferéncias.

CURVAS DE INDIFERENCA

Voltando aos pressupostos anteriores, podemos perguntar: para
que servem esses pressupostos? Para responder a essa pergunta, surge
um conceito econdmico NOVO: a CURVA DE INDIFERENCA.

Curvas de indiferenca sdo formadas pela combinag¢io de todas as

cestas com o mesmo nivel de preferéncia, como na Figura 2.1:

Quantidade
do bem 2 (x,) A

Essa curva mostra todas as
combina¢des dos bens 1 e 2
que contentam o consumidor
igualmente, ou seja, a que ele
é indiferente.

Curva de indiferenca

P Quantidade
do bem 1 (x,)

Figura 2.1: Curva de indiferenca com

formato convexo.

N
CURVA DE

INDIFERENCA

Conjunto de todas as
cestas com 0 mesmo
nivel de satisfacio,
ou seja, que sao
indiferentes.
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Para comparar preferéncias, € necessario que existam no minimo
duas curvas de indiferenga, pois desta forma poderemos comparar
duas cestas que ndo sdo indiferentes ao consumidor. Neste caso, se
pretendemos comparar duas curvas de indiferenga, deve estar claro que
as curvas de indiferenca nao podem se cruzar (como na Figura 2.2). Mas
por que duas curvas de indiferenca ndo podem se cruzar? Isto é esperado
porque, quando duas curvas de indiferenga se cruzam, o axioma da

transitividade nio é respeitado.

Quantidade
do bem 2 (xz)A As cestas A e B sdo indiferentes para o

consumidor, pois estdo sobre a curva de
indiferenca X. As cestas B e C também
sdo indiferentes para o consumidor, pois
estdo sobre a curva Y. Entretanto, neste
caso as cestas A e C ndo sao indiferentes
para o consumidor, pois se situam em
curvas distintas.

Curva de indiferenca X

Curva de indiferenca Y

Quantidade
do bem 1 (x,)

Figura 2.2: Cruzamento de curvas de indiferenca: as curvas de
indiferenca ndo podem se cruzar, pois isso representa que o
consumidor nao foi consistente em sua escolha, ou seja, ndo respeitou
o pressuposto da transitividade.
Escolhas feitas de forma consistente nos dario curvas de indiferenca
no formato da Figura 2.3, no qual as cestas que fazem parte da curva B terdo
um nivel de satisfacio maior do que as que fazem parte da curva A.

Quantidade A
do bem 2 (x,)

Qualquer cesta sobre a curva de indiferenca
X (por exemplo, a cesta A) é preferivel em
relacdo a qualquer cesta sobre a curva Y
(por exemplo, a cesta B).

Curva de indiferenca X

Curva de indiferenca Y

>Quan’cidade
do bem 1 (x,)

Figura 2.3: Mapa de indiferenca: o mapa de indiferenca
é um conjunto de curvas de indiferenca que descreve as
preferéncias do consumidor.
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As curvas de indiferenca sio um modo de descrever preferéncias.
Entretanto, ha diferentes formatos de curvas de indiferenga que, na
realidade, mostram combinacdes diferentes dos bens nessas curvas.

Substitutos perfeitos: dois bens sio substitutos perfeitos quando o
consumidor aceita substituir um pelo outro & mesma taxa (por exemplo,
substituir uma unidade de x, por uma unidade de x,). A Figura 2.4 demonstra
o formato da curva de indiferenca de bens substitutos perfeitos:

Quantidade
do bem 2 (x,)

O consumidor sé se importa com o
nUmero total de bens. Assim, as curvas
de indiferenca sao linhas retas com
inclinacao de -1.

>
Quantidade
do bem 1 (x,)

Figura 2.4: Curvas de indiferenca para substitutos perfeitos.

Veja um exemplo de substitutos perfeitos para ilustrar melhor
essa relacdo. Suponha que o bem x, € suco e que o bem x é refrigerante.
Suponha ainda que Jodo ndo se importa em beber suco ou refrigerante;
logo, Jodo aceitaria trocar um copo de suco por um copo de refrigerante
(e vice-versa). Agora, imagine uma cesta de consumo (10, 10), ou seja,
10 sucos e 10 refrigerantes; o total de bens nessa cesta é 20, e a taxa
de substituicao entre os bens é 1. Podemos dizer que x, + x, = 20, ou
seja, a combinagio de x, e x, em toda a curva de indiferenca serd 20
(independentemente da composi¢do desta cesta, o consumidor s6 se
importa com o numero total de bens). O importante dos substitutos
perfeitos é que a curva de indiferenga tem uma inclina¢do constante.

Complementares perfeitos: complementares perfeitos sao
bens consumidos sempre juntos e em proporcdes fixas, ou seja, eles

se complementam.
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A Figura 2.5 ilustra o formato da curva de indiferenca de
bens complementares perfeitos. Para vocé entender melhor o que ele
representa, e para melhorar a ilustracdo, vamos utilizar um exemplo.
Suponha que o bem 1 seja o pé esquerdo de um sapato e que o bem 2
seja o pé direito de um sapato; essas curvas nos mostram que ha apenas
uma combinacdo desses dois bens que é eficiente; este ponto localiza-se
na quina da curva, ou seja, a combinagdo perfeita é um pé direito e um
pé esquerdo de sapato; ndo faz diferenca se o consumidor tem um pé
esquerdo de sapato e 10 direitos (ou vice-versa), pois 9 pés de sapato

estardo sem utilidade.

Quantidade A
do bem 2 (x,)

O consumidor sempre quer consumir
os bens em propor¢des fixas entre eles.
Isso faz com que as curvas de indiferenca
tenham forma de L.

Quantidade
> do bem 1 (x,)

Figura 2.5: Curvas de indiferenca de complementares perfeitos.

Atividade 1

Desenhe curvas de indiferenca para as seguintes preferéncias de um consumidor:

a. Joana come um hamburguer e a seguir toma um refrigerante. Ela ndo consumird uma
unidade adicional de um sem que consuma também uma unidade adicional do outro.

b. Tiago mostra-se indiferente entre comprar 3 cervejas ou 2 vinhos. Suas preferéncias nao
se alteram a medida que consome mais de ambas as mercadorias.

42 CEDERJ



Respostas

Refrigerante A

3
2
1
» Hamburguer
1 2 3
b. Vinho A
4
2
P Cerveja
3 6

Atividade 2

Suponha que Roberta considere margarina e manteiga como substitutos perfeitos
em qualquer uso. Desenhe um conjunto de curvas de indiferenca que descreva as
preferéncias de Roberta por manteiga e margarina.

Resposta

Manteiga A

» Margarina

CEDERJ
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PREFERENCIAS BEM-COMPORTADAS

Vocé acabou de ver alguns exemplos de curvas de indiferenca.
Mas hi como descrever as preferéncias de uma forma geral? A resposta
é sim, mas para fazer isso precisamos adotar alguns pressupostos mais
gerais sobre as preferéncias; esses pressupostos nao sao inicos, mas sao
os caracteristicos das curvas de indiferenca bem-comportadas.

O primeiro pressuposto que vamos adotar é que mais quantidade
de um bem sempre significard melhor; essa suposicio é chamada
monotonicidade. A monotonicidade tem implica¢io direta na forma da
curva de indiferenga: ela é negativamente inclinada, ou seja, se partirmos
de uma cesta A e nos movermos em dire¢cdo a algum lugar acima e a
direita, estaremos nos movendo em direcio a uma posicao preferida,
por exemplo, a cesta B, na Figura 2.6:

Quantidade
do bem 2 (x,) A

x
~N

X

\ Curva de indiferenca X
Curva de indiferenca Y
P Quantidade
do bem 1 (x,)

X, > X,
Figura 2.6: Principio da monotonicidade: se partirmos da cesta A e nos movermos
para cima e para a direita, chegaremos a cesta B, que é preferivel a cesta A.
Se nos movemos para baixo e para a esquerda (por exemplo, da
cesta C para a cesta D), como na Figura 2.7, estaremos nos movendo
para uma posi¢ao pior.

Quantidade
do bem 2 (x,)

\ Curva de indiferenca X
Curva de indiferenca Y

. >
X, X Quantidade do bem 1 (x,)

Figura 2.7: Principio da monotonicidade: se partirmos da cesta C para baixo e para
a esquerda, chegaremos a cesta D, que é menos preferida.
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Se nos movemos para uma posi¢ao indiferente (ou seja, sobre a
curva), estamos nos movendo para a esquerda e para cima ou para a

direita e para baixo (por exemplo, de E para F, ou vice-versa).

Quantidade
do bem 2 (x,) A

Curva de indiferenca X

Quantidade do bem 1 (x,)
Figura 2.8: Principio da monotonicidade: as cestas E e F sdo indiferentes, pois estao
sobre a mesma curva de indiferenca.

A segunda suposi¢do é que as médias serdo preferidas aos extremos,
isto é, se pegarmos duas cestas (x, X,) e (y,, y,) na mesma curva de indiferenca
e tirarmos a média ponderada das cestas, esta média sera pelo menos tio
boa quanto ou estritamente preferida a cada uma das duas cestas extremas,
ou seja, a média serd preferivel as cestas X e Y.

Mas vocé deve estar se perguntando como essa segunda suposi¢io
afeta o formato da curva de indiferenga? Significa que o conjunto de
cestas preferidas é um conjunto convexo, ou seja, a curva de indiferenca

serd convexa. Vocé vera a seguir por que isso acontece.

Quantidade

dobem2(x) A A cesta E refere-se a cesta média e as cestas H
e G sdo cestas situadas nos extremos. A cesta
E é preferivel as cestas H e G porque partimos
do pressuposto de que o normal é que o con-
sumidor queira trocar um pouco de um bem
por um pouco do outro e acabar por consumir
um pouco de cada (diversificar seu consumo),
em vez de especializar-se em consumir mais de
um dos bens.

Quantidade do bem 1 (x,)

Figura 2.9: Curva de indiferenca com formato convexo.
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TAXA MARGINAL DE SUBSTITUICAO (TMS)

Para medir a quantidade de determinada mercadoria da qual um
consumidor estaria disposto a desistir para obter maior niimero de uma
outra, fazemos uso da taxa marginal de substituicio (TMS), que é a
inclinagao da curva de indiferenca num determinado ponto (taxa a qual
o consumidor esta propenso a substituir um bem por outro).

Suponha que retiramos do consumidor um pouco do bem 1, Ax,.
Damos-lhe, entdo, Ax,, quantidade suficiente apenas para coloca-lo de
volta em sua curva de indiferenga, de modo que ele fique tio bem depois
dessa substitui¢do de x, por x, quanto estava antes.

Considere a razao Ax,/Ax, como sendo a taxa a qual o consumidor
esta propenso a substituir o bem 2 pelo bem 1. Imagine agora Ax, como
uma mudanga muito pequena — uma mudanga marginal. Entdo, a taxa

Ax /Ax, mede a taxa marginal de substitui¢do do bem 2 pelo bem 1.

Uma confusao a respeito
da TMS é que ela costuma ser um
numero negativo. Isso acontece porque, como ja
vimos, as preferéncias sio monotdnicas, o que implica
a inclinacdo negativa das curvas de indiferenca. Como
a TMS é a medida numérica da inclinagdo de uma
curva de indiferenca, naturalmente ela sera
um numero negativo.

Resumindo, a taxa marginal de substituicio expressa graficamente
pela inclinagdo da curva de indiferenca mede a taxa em que o consumidor
se encontra na fronteira entre trocar ou nao trocar. A qualquer taxa de
troca que nao seja a TMS, o consumidor quererd trocar um bem pelo
outro. Mas se a taxa de troca se igualar a TMS, o consumidor querera
ficar onde esta.

Ha também outra interpretacio para a TMS: podemos nos deparar
com a defini¢io de que a inclina¢io da curva de indiferenca mede a
propensdo marginal a pagar; é possivel interpretar que o consumidor
estd a ponto de querer “pagar” com um pouco do bem 1 para comprar
um pouco mais do bem 2.

E util ilustrar as formas das curvas de indiferenca com a descri¢io

do comportamento da TMS. Por exemplo, as curvas de indiferenga dos



“substitutos perfeitos” caracterizam-se pela constancia da TMS a -1;
no caso dos “neutros”, a TMS € infinita em qualquer ponto, enquanto
a preferéncia por “complementares perfeitos” é caracterizada pelo fato
de que a TMS € zero ou infinita, sem meio-termo.

O caso das curvas de indiferen¢a convexas mostra ainda um
tipo importante de comportamento da TMS. Nas curvas de indiferenca
estritamente convexas, a TMS diminui (em valor absoluto) a medida que
aumentamos X ; assim, as curvas de indiferenca mostram uma taxa marginal
de substituicdo decrescente. Isso significa que a taxa pela qual a pessoa
deseja trocar x, por x, diminui a medida que aumentamos a quantidade de
x,. Colocada dessa maneira, a convexidade das curvas de indiferenca parece
muito natural: ela diz que quanto mais temos de um bem, mais propensos

estaremos a abrir mao de um pouco dele em troca de um outro bem.

UTILIDADE

As curvas de indiferenca permitem descrever graficamente
as preferéncias do consumidor e fazer uso da premissa de que os
consumidores podem ordenar suas “escolhas”. Porém, as preferéncias
do consumidor poderiam também ser descritas por meio do uso de
conceitos de utilidade e uTILIDADE marginal.

A fungio utilidade é um modo de atribuir um nimero a cada
possivel cesta de consumo, de modo que se atribuam as cestas mais
preferidas ndmeros maiores que os atribuidos as menos preferidas, isto
é,acesta (X, X,) > (y,,v,) se e somente se a utilidade de (x,, x,) for maior
que a utilidade de (y,, y,).

A tnica propriedade do conceito de utilidade que interessa é o modo
como ela ordena as cestas de bens. A grandeza da funcdo de utilidade s6
tem importancia na medida em que ela hierarquiza as diferentes cestas de
consumo. A énfase que esse tipo de utilidade confere ao ordenamento das
cestas de bens faz com ele seja chamado utilidade ordinal.

Tanto as fungoes utilidade quanto os mapas de indiferenga
ordenam as escolhas do consumidor em termos de nivel de satisfacdo.

Veja um exemplo de funcdo de utilidade. A funcdo u(A, V) = AV
informa que o nivel de satisfagio obtido, ao consumir A unidades de
alimentac¢do e V unidades de vestudrio, corresponde ao produto de A
e V. A Figura 2.10 apresenta algumas curvas de indiferenca associadas

a esta fungio.

UTILIDADE

Nivel de satisfagio
que uma pessoa tem
a0 consumir um
bem ou ao exercer
uma atividade. Na
analise economica,
a utilidade é usada
com a finalidade
de descrever as
preferéncias do
consumidor.
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O diagrama foi tragado escolhendo inicialmente uma determinada
cesta de consumo, digamos, A = 5 e V = §, que produzem uma utilidade
igual a 25. Entdo a curva de indiferenca foi tracada por meio da
determinacio de todas as cestas de consumo para as quais AV = 25.
Para tracar outras curvas, podemos utilizar outras func¢des, como, por
exemplo, A =10 e V = 5, resultando em AV =50 e A =10e V = 10,
resultando em AV = 100.

Quantidade de
alimentacao (A)

u =100

u=50

u=25
Quantidade de

vestuario (V)

Figura 2.10: Funcdes utilidade e curvas de indiferenca: uma fungao utilidade
pode ser representada por uma série de curvas de indiferenca, cada qual
identificada numericamente.

Substitutos perfeitos: em geral, essas preferéncias podem ser

representadas por uma func¢io de utilidade da forma:
u(x,, x,) = ax, + bx,

Nessa fun¢io, a e b sio nameros positivos que medem o “valor”
que os bens 1 e 2 tém para o consumidor. Observe que a inclinagio de uma
curva de indiferenga tipica é dada por —a/b. Essa func¢do tem a propriedade
de ser constante ao longo das curvas e de atribuir um niimero maior as
cestas mais preferidas. Na realidade, as varidveis a e b representam a
quantidade pela qual um bem é substituido por outro.

Por exemplo, suponha que um consumidor exija duas unidades do
bem 2 para compensa-lo pela desisténcia de uma unidade do bem 1; isso
significa que, para o consumidor, 0 bem 1 é duas vezes mais valioso do
que o bem 2. A funcdo de utilidade assume, portanto, a forma u(x,, x,) =
2x,+x,. Observe que essa utilidade produz curvas de indiferenca com uma

inclina¢ao de -2 (Figura 2.11).



Quantidade A
do bem 2 (x,)

2

Figura 2.11: Formato das preferéncias de substitutos perfeitos.

Complementares perfeitos: em geral, essas preferéncias podem ser

representadas por uma fung¢io de utilidade da forma:
u(x,, x,) = min {ax,, bx,}

Esse é o caso do sapato direito e do sapato esquerdo. Nessas
preferéncias, o consumidor sé se importa com o numero de pares de
sapatos que possui, de modo que é natural escolher o nimero de pares
de sapatos como funcdo de utilidade. O nimero de pares de sapatos
completos que se tem é o minimo entre o numero de sapatos direitos,
x,, e o de sapatos esquerdos, x,. Portanto, a fun¢do de utilidade para
complementares perfeitos assume a forma u(x,, x,) = min {x, x,}.

Para verificar se essa funcido de utilidade realmente funciona,
suponha uma cesta de bens, por exemplo, (10, 10). Se acrescentarmos
uma unidade do bem 1, obteremos (11, 10), o que nos deveria deixar
na mesma curva de indiferenga, isso porque o min (11, 10) = 10, como
na Figura 2.12:

Quantidade A
do bem 2 (x,)

20

10

10 11 20 >

Figura 2.12: Formato para preferéncias de complementares perfeitos.

P Quantidade do bem 1 (x,)

Quantidade do bem 1 (x,)
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Preferéncias Cobb-Douglas: em geral, essas preferéncias podem

ser representadas por uma funcio de utilidade da forma:

u(x,, x,) =x,"x,

onde a e b sdo numeros positivos que descrevem as preferéncias do
consumidor.

A fung¢do de utilidade Cobb-Douglas sera util em diversos
exemplos. As curvas de indiferenca Cobb-Douglas sio bem parecidas
com as curvas de indiferenga monotdnicas convexas que chamamos
curvas de indiferenca bem-comportadas. A soma dos expoentes da funcio
resultante serd igual a 1 (isso terd uma interpretacio util mais adiante),
ou seja, x,’x,'* , como estd na Figura 2.13:

Quantidade
do bem 2 (x,) A

>
Quantidade do bem 1 (x,)

Figura 2.13: Formato para preferéncias Cobb-Douglas.

E bom lembrar que as transformag¢des monotonicas dessas fungoes

de utilidade descrevem exatamente as preferéncias originais.

UTILIDADE MARGINAL

Imagine um consumidor que consuma uma cesta de bens (x,, x,);
como varia a utilidade para esse consumidor quando lhe é fornecido
um pouco mais do bem 1? Essa taxa de varia¢do é chamada utilidade
marginal com respeito ao bem 1. Representamos por escrito como UM,
e a concebemos como sendo uma razio que mede a taxa de variagdo
na utilidade (AU) com relagdo a uma pequena variacdo quantitativa do

bem 1, por exemplo, (Ax).

UM, =AU/ Ax, = u(x + Ax, , x,) —u(x,, x,) / Ax,



Essa defini¢ao implica que, para calcular a varia¢do da utilidade
relacionada a uma pequena variacdo no consumo do bem 1, basta apenas

multiplicar a variagido do consumo pela utilidade marginal do bem:
AU = UM,. Ax,

A utilidade marginal relativa ao bem 2 é definida de modo

semelhante:

UM, =AU/ Ax, = u(x,, x,+ Ax,) - u(x, x,) / Ax,

AU = UM,. Ax,

Resumindo: a utilidade marginal mede a satisfacdo adicional obtida
mediante o consumo de uma quantidade adicional de uma mercadoria.
Por exemplo, a utilidade marginal associada a um aumento de 0 para 10
unidades de alimentacdo poderia ser 9; de 10 para 20 poderia ser 7; e de
20 para 30 poderia ser 5. Estes numeros sdo coerentes com o principio
da utilidade marginal decrescente: a medida que se consome mais de uma
determinada mercadoria, a satisfacao adicional serd cada vez menor.

Por exemplo, se um individuo esta com sede, o primeiro copo de
adgua lhe trard uma utilidade. A medida que ele for bebendo o segundo
e o terceiro copos de dgua, sua utilidade em cada copo adicional serd
menor; logo, a utilidade marginal estard tendo um comportamento

decrescente (assim como a TMS).

UTILIDADE MARGINAL E TMS

Uma fungio de utilidade u(x,, x,) pode ser usada para medir a taxa
marginal de substitui¢do. Isso porque a TMS mede a inclina¢do da curva
de indiferen¢a de uma determinada cesta de bens e pode ser interpretada
como a taxa pela qual um consumidor estd propenso a substituir uma
pequena quantidade do bem 2 pelo bem 1.

Essa interpretagdo fornece-nos um meio simples de calcular a TMS.
Imagine uma variagao no consumo de cada bem (4x, Ax,) que mantenha
a utilidade constante, isto é, uma varia¢do no consumo que nos mova ao
longo da curva de indiferenga. Neste caso, devemos ter entio:

UM, Ax, + UM, Ax, =AU = 0
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Ao resolver essa equacido, vocé encontra:
TMS =Ax,/Ax, = UM,/ UM,

A funcido de utilidade e, por conseguinte, a fun¢io de utilidade
marginal nio sdo determinadas de um tnico modo; qualquer transformagdo
monotonica de uma fun¢io de utilidade deixa-nos com uma fun¢io de

utilidade igualmente valida.

CONCLUSAO

A teoria do consumidor, como vocé estd vendo até agora,
tem a finalidade de tentar descrever através de modelos subjetivos o
comportamento do consumidor, ou seja, 0 que provavelmente leva o
consumidor a tomar suas decisdes.

Os conceitos que vocé aprendeu hoje sio fundamentais para a
compreensdo da teoria do consumidor. As preferéncias (e todos os seus
pressupostos e suas caracteristicas) nos dao idéia de como é organizada
para o consumidor sua escolha de acordo com uma certa hierarquia de
utilidade.

As escolhas do consumidor sio feitas levando em consideracio
atributos que sdo particulares a cada consumidor e a cada produto;
entretanto, conseguimos nesta aula descrever como pode ser feita essa
hierarquizacdo de preferéncias. Vocé viu também que as preferéncias
podem ser descritas de acordo com a combinac¢do do uso dos bens, ou
seja, vocé viu que se os bens sdo utilizados sempre juntos, trata-se de bens
com preferéncias complementares perfeitas, e que se a utilizagdo entre dois
bens é indiferente para o consumidor, ou seja, se para o consumidor tanto
faz utilizar um bem ou outro, trata-se de bens substitutos perfeitos.

A tentativa de uma generaliza¢do das preferéncias também é
possivel (preferéncias bem-comportadas), devido aos pressupostos de
monotonicidade e de convexidade.

A questio da troca de um bem por outro também foi explorada
nesta aula. Essa troca pode ser explicitada através da taxa marginal de
substitui¢do, que nada mais é do que a taxa pela qual o consumidor estd
disposto a trocar um bem por outro.

A utilidade nada mais é do que a tentativa de quantificar a
satisfacdo do consumidor; a utilidade marginal, quantificar a satisfagdo

adicional pelo consumo de uma unidade a mais do bem.



Com o avango do curso, vocé ird assimilar melhor qual a conexdo

existente entre esses CONceitos e a teoria microecondmica como um todo.

Atividade 3

Qual a taxa marginal de substituicdo da funcao utilidade u (x,, x,) = 5x, + x.?

Resposta Comentada
Essa fungdo indica que se trata de substitutos perfeitos; nesse caso, podemos
perceber que o consumidor terd de abrir méo de 5 unidades do bem 1 para
obter uma unidade do bem 2 ou terd de abrir méo de 1/5 de unidades do bem
2 para adquirir uma unidade do bem 1, assim, a TMS serd -5 (se o bem 1 estiver
no eixo horizontal) ou -1/5 (se o bem 2 estiver no eixo horizontal).

Atividade 4

Que tipos de preferéncias sao representadas pelas funcoes utilidades abaixo:
a. u(x, x,) =x, + V12x,
b. u(x,x,) = x,%8x,°2
c. u(x,, x,) = min {15, 15}
Resposta Comentada
a. As fungdes de utilidade com esse formato representam substitutos perfeitos.
b. As fungées de utilidade com esse formato representam Cobb-Douglas.
¢ As fungées de utilidade com esse formato representam complementares
perfeitos.

Atividade Final

Um homem consumia 10 unidades de alimentacao e 15 de lazer. Houve uma mudanca
em sua renda e o consumidor passou a consumir 20 unidades de alimentacdo e 30 de

lazer. Qual a TMS desse consumidor?
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Resposta Comentada
Para resolver essa questdo, vocé deve se lembrar da relagéo existente entre TMS e
utilidade marginal.

quantidade inicial de alimenta¢do = 10

quantidade final de alimentagcdo = 20

Aalimentacdo = quantidade final — quantidade inicial =20 — 10 =10

quantidade inicial de lazer = 15
quantidade final de lazer = 30
Alazer = quantidade final — quantidade inicial =30 — 15=15

Como: TMS = Ax,/Ax,

Temos: TMS = Alazer/Aalimentacéo = 15/10 = 1,5

RESUMO

I. A teoria da preferéncia baseia-se na premissa de que os consumidores se
comportam de modo racional nas suas tomadas de decisao.

Il. Partimos do pressuposto de que o consumidor pode ordenar varias cestas
de consumo através de suas preferéncias.

lll. As curvas de indiferenca representam todas as combinag¢des de bens
com o mesmo grau de satisfacdo, possuem inclinacdo negativa e jamais se
interceptam.

IV. As curvas de indiferenca ou mapa de indiferenca podem ser usadas para
descrever diferentes tipos de preferéncias.

V. As preferéncias bem-comportadas sao monotonicas (no sentido de que
mais de um bem é melhor) e convexas (o que significa que as médias sdo
preferidas aos extremos).

VI. A taxa marginal de substituicdo (TMS) mede a inclinagdo da curva de
indiferenca; isso pode ser interpretado no sentido de: de quanto do bem
2 o consumidor estara disposto a abrir mao para adquirir uma quantidade
maior do bem 1.

VII. A funcéo de utilidade é apenas um modo de representar ou resumir

um ordenamento de preferéncias.

54 CEDERJ



VIII. Qualquer transformacdo monoténica de uma fun¢do de utilidade
representa a funcao de utilidade original.
IX. A TMS pode ser calculada com base na funcdo de utilidade, por

intermédio da férmula 7MS = Ax, /Ax, = UM,/ UM,

INFORMACOES SOBRE A PROXIMA AULA

Na préxima aula, vocé ird aprofundar seus conhecimentos sobre o processo
de escolha dos consumidores individuais. Tal processo levara em conta a
natureza das preferéncias e das utilidades desses consumidores (que
aprendemos nesta aula), considerando suas restricGes orcamentarias com

vistas a determinar seu ponto de escolha 6tima.
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Comportamento do consumidor Il:
restricdo orcamentaria e
escolha do consumidor

Metas da aula

Apresentar o conceito de restricdo orcamentaria
e discutir o significado econémico do
equilibrio do consumidor.

Ao final desta aula, vocé devera ser capaz de:

identificar os elementos e as propriedades que
definem a restricdo orcamentaria

de consumidores individuais, assim como seu
conjunto orcamentario;

distinguir os diferentes tipos de deslocamento
da restricdo orcamentaria;

compreender a representacdo grafica
e matematica do equilibrio do consumidor;

aaa a

compreender o significado econdmico
do equilibrio do consumidor.
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do consumidor

Nas aulas anteriores, vocé aprendeu alguns conceitos basicos sobre a natureza
das preferéncias do consumidor e as principais hipoteses associadas as curvas de
indiferenca do consumidor individual. Entdo vocé ja deve ser capaz de entender
as formas de representacao grafica das curvas de indiferenca para diferentes
estruturas de preferéncia.

Nesta aula, trataremos das restricdes orcamentarias, que definem um conjunto
de cestas de consumo que efetivamente estdo acessiveis ao consumidor, e do
processo de escolha étima deste consumidor. Especificamente, vocé sera capaz
de compreender como ocorre o processo de escolha étima do consumidor e

gual o significado econémico do equilibrio do consumidor.

Foto: Roberto Tostes

Figura 3.1: A restricdo orcamentaria
define o conjunto de cestas acessiveis ao
consumidor.

Fonte: www.sxc.hu/photo/494936

RESTRICAO ORCAMENTARIA

Como ja discutimos na aula anterior, partimos do pressuposto
de que os consumidores escolhem a melhor cesta de bens que podem
adquirir. Entretanto, os consumidores nao podem escolher sempre o que
eles julgam melhor.

Suponha que haja um conjunto de bens dentre os quais o
consumidor possa escolher — representaremos a cesta de consumo do
consumidor por (x,, X,) —; essa expressdo, assim como a da aula anterior,
constitui tdo-somente uma relagdo das quantidades do bem 1, x,, e do

bem 2, x,, que o consumidor escolhera para consumir.



Suponha que possamos observar os pregos dos dois bens (p,, p,) e
a quantidade de dinheiro que o consumidor tem para gastar, 7. Isso nos
permitird escrever a restricio or¢amentdria do consumidor como:

by x,+p,x,=m

Veja mais uma explicacdo de restricio or¢amentaria no boxe

explicativo.

Imagine agora
restricdao orcamentaria com
base em um exemplo do cotidiano.
Acompanhe a seguinte situagao.
Carlos quer comprar pratos e copos para sua
casa nova. Na loja em que ele resolveu fazer suas
compras, cada prato custa R$ 5,00 e cada copo, R$ 4,00.
Carlos dispde de um total de R$ 25,00.

Como foi dito, o consumidor tende a escolher a melhor
cesta, mas algumas vezes ele ndo pode escolher o que
julga melhor. No caso de Carlos, a cesta composta por

3 pratos e 2 copos seria possivel, como também
a cesta formada por 2 pratos e 3 copos;

entretanto, j& ndo seria possivel para esse

consumidor a cesta formada por

3 pratos e 3 copos.

A restrigao orcamentaria do consumidor identifica quais combinagdes
de bens e servi¢os o consumidor pode comprar com um or¢camento limitado,
a precos determinados.

Nessa equagao, p, x, ¢ a quantidade de dinheiro que o consumidor
gasta com o bem 1, e p, x, ¢ a quantidade de dinheiro que ele gasta
com o bem 2. A restri¢io or¢amentaria do consumidor requer que a
quantidade de dinheiro gasta nos dois bens ndo exceda a quantidade
total de dinheiro de que o consumidor dispde para gastar. As cestas de
consumo que o consumidor pode adquirir sio aquelas cujo custo ndo é
maior que 7. Esse conjunto de cestas de consumo que ele pode adquirir
aos pregos (p,, p,) € renda m sera denominado conjunto or¢amentario

do consumidor.
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Atividade 1

Restricdo orcamentaria 6
Considere os seguintes dados e responda. Levando em conta os precos

do bem 1 — R$ 3,00 (p,= 3) e do bem 2 — R$ 4,00 (p,= 4), com uma renda

de R$ 18,00 (m = 18), quais das cestas a seguir sao viaveis a esse consumidor, podendo
fazer parte de seu conjunto orcamentario?

a. 4 unidades do bem 1 + 1 unidade do bem 2.

b. 2 unidades do bem 1 + 3 unidades do bem 2.

¢. 3 unidades do bem 1 + 3 unidades do bem 2.

Resposta Comentada
Considerando restricGo orcamentdria como p, X, + p, X, < m, temos:
a.34+41=16
b.32+43=18
C33+43=2]

Com base nisso, € possivel afirmar que somente as cestas A e B fazem parte
do conjunto orcamentdrio desse consumidor.

PROPRIEDADES DO CONJUNTO ORCAMENTARIO

O conjunto de cestas que custam exatamente # é denominado
de reta or¢camentaria:
p,x,+p,x,=m (1)

Sdo essas as cestas de bens que esgotam a renda do consumidor.

Figura 3.2: Conjunto or¢camentario.
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No conjunto or¢amentario, representado na Figura 3.2, as cestas
que estdo sobre a reta or¢amentdria custam exatamente 71, € as cestas
abaixo dessa reta custam menos que 72; logo, as cestas que estdo acima da
reta custam mais que 7, ou seja, ndo sao factiveis para o consumidor.

Podemos agora rearrumar a equacio (1), obtendo:

x,=m/p,—-p,x,/p, (1)

Essa nova equacdo mostra quantas unidades do bem 2 o
consumidor precisa consumir para satisfazer exatamente a restricdo
or¢amentdria se consumir x, unidades do bem 1.

No boxe explicativo, vocé pode conferir como se traca a reta

or¢amentaria na representacio grafica.

Vamos expor agora um jeito
facil de tracar a reta orcamentaria,
dados os pregos (p,, p,) e a renda m. E s6 perguntar
que quantidade do bem 2 o consumidor poderia comprar
se gastasse todo o seu dinheiro no bem 2; a resposta é m/p,.
Pergunte agora quanto o consumidor poderia comprar do bem 1 se
gastasse todo o seu dinheiro no bem 1. A resposta é m/p,. Os interceptos
horizontal e vertical medem quanto o consumidor poderia obter caso
gastasse todo o seu dinheiro, respectivamente, nos bens 1 e 2. Para
tracar a reta orcamentaria, basta marcar esses dois pontos
nos eixos correspondentes da Figura 3.2 e uni-los
por uma linha reta.

A inclina¢do da reta or¢amentdria tem uma interpretagio
econOmica interessante: ela mede a taxa pela qual o mercado esta
disposto a “substituir” o bem 1 pelo bem 2. Suponha, por exemplo,
que o consumidor aumente seu consumo do bem 1 na quantidade Ax,.
Em que medida deve variar o consumo de x, para indicar a variagdo no
consumo do bem 2A

Observe agora que, se o consumidor satisfaz sua restri¢ao
or¢amentaria antes e depois das variacoes;

p,x, +p,x,=m (2)

e

p,(x,+Ax) +p, (x,+Ax,) =m  (3)

ao subtrairmos a primeira equag¢io da segunda, temos:

pAx, + p2Ax2 =0 (4)
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Essa equagio diz que o valor total da variagio do consumo dessa
pessoa deve ser zero. Resolvendo:

Ax,/Ax, = - D, /D, (5)

Ou seja, a inclinacdo da reta orcamentdria é exatamente igual a
TMS (taxa marginal de substitui¢do). Esse é um importante resultado:
a satisfacao é maximizada quando a taxa marginal de substituicio for
igual a razdo entre os precos. Assim, o consumidor podera obter seu
méximo grau de satisfa¢do, ajustando seu consumo dos bens 1 e 2 de
tal forma que a TMS seja igual a razio entre seus precos. Em outras
palavras, a taxa pela qual o consumidor estaria disposto a substituir o
bem 1 pelo bem 2 € igual a taxa de mercado segundo a qual ele pode

efetuar a substituicao.

Se vocé nao lembra
perfeitamente o que é taxa
marginal de substituicdo, revise o
assunto na Aula 2 - Comportamento
do consumidor I: preferéncias do
consumidor.

CusTo DE

A inclinacdo da reta orcamentdria também mede o custo DE
OPORTUNIDADE

’ OPORTUNIDADE. Para consumir mais do bem 1, é preciso deixar de consumir
E um termo usado

na Economia para um pouco do bem 2; abrir mdo da oportunidade de consumir o bem 2
indicar o custo de . . . .
algo em termos de é o custo economico real de consumir mais do bem 1, ou seja, € o custo

uma oportunidade
renunciada, ou seja,
0 custo, até mesmo
social, causado pela
renincia do ente
econdmico, bem
como os beneficios
que poderiam ser
obtidos a partir
dessa oportunidade
renunciada ou, ainda,
a mais alta renda
gerada em alguma
aplicagdo alternativa.

de oportunidade.

Fonte: http:
/Ipt.wikipedia.org/
wiki/Custo_de_
oportunidade.
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CUSTO DE OPORTUNIDADE

Veja um exemplo cldssico da literatura econdmica: imagine uma fabrica de
cadeiras que produzia dez cadeiras por més, producao que o mercado absorvia
totalmente. Diante de uma oportunidade de negdcios, esta fabrica resolveu iniciar
uma produ¢io de um novo produto: mesas.

Foto: Rainer Berg

Figura 3.3: Uma fabrica que produzia
dez cadeiras por més passou também a
produzir mesas.

Fonte: www.sxc.hu/photo/220575

Porém, ao alocar recursos para tal, descobriu que terd de deixar de produzir duas
cadeiras para alimentar a demanda de duas mesas. O custo de oportunidade esta
no valor perdido da venda das duas cadeiras que deixaram de ser fabricadas.

Em outro exemplo: se uma cidade decide construir um hospital em um terreno
vazio de propriedade estatal ou publica, o custo de oportunidade é representado
pela rentincia a erguer outras construcdes naquele terreno com o capital investido.
Rejeita-se, por exemplo, a possibilidade de construir um centro esportivo, ou um
estacionamento, ou ainda a venda do terreno para amortizar parte das dividas da
cidade etc.

Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Custo_de_oportunidade

O custo de
oportunidade nao é definido
s6 em termos monetarios. Na verdade,
pode ser definido em termos de qualquer
coisa que possa ser valorada
pela pessoa.

DESLOCAMENTOS DA RETA ORCAMENTARIA

Quando os precos e a renda variam, o conjunto de bens que o
consumidor pode adquirir também varia. Vamos examinar agora como

essas variagdes podem afetar o conjunto or¢amentario.
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VARIACAO NA RENDA

Um aumento ou uma reducio da renda ird modificar o intercepto
da reta orcamentdria no grifico, mas ndo acontecerd nada com a
inclinagao da reta. Assim, o aumento ou a reducdo da renda provocara
um deslocamento paralelo da reta para fora (caso tenha sido um aumento)
ou para dentro (caso tenha sido uma redugio).

Vamos dar um exemplo: a renda de Maria era de 7, agora ela recebeu
um aumento e sua nova renda é de #2’. O grafico a seguir (Figura 3.4) mostra
exatamente O que OCOrreu com o conjunto or¢amentario de Maria apds o
aumento de sua renda.

%)

m'/p,

m/p,

m/p, m'/p, x,

Figura 3.4: Deslocamento da reta orcamentaria
apds uma variacao positiva na renda.

VARIACAO NOS PRECOS

Examinaremos primeiro o caso em que o pre¢o 1 aumenta (de p,
para p’,), enquanto o pre¢o 2 e a renda permanecem fixos. O aumento de
p, ndo alterara o intercepto vertical, mas aumentara a inclinagdo da reta
orcamentaria, uma vez que a razao p,/p, crescerd. Isso acontece porque o
intercepto vertical se refere ao bem 2; logo, como p, e 7 continuam fixos, a
quantidade total que o consumidor podera adquirir do bem 2 com a renda
m continua a mesma. Agora, como p, aumentou e a renda continuou a
mesma, o intercepto horizontal ird se mover para a esquerda; isso significa
que, se o consumidor resolver gastar toda a sua renda adquirindo o bem
1, ele ira consumir menos deste bem devido ao aumento do preco. Veja no

grafico (Figura 3.5).



m/p', m/p, X

Figura 3.5: Deslocamento da reta orcamentéria apés uma
variagdo no preco do bem x,.

Veja o exemplo numérico a seguir:

10 Linha de restricdo
or¢amentaria:

« Sendo m a renda monetaria do a— 1xq,+05xq,=4

consumidor, as cestas que ele
pode consumir estdo limitadas

ap,q, +p,a,<m 6 —|
* Exemplo: p, =1, p, =05 e ;
m=4. & a4
2—
: T | |
0 2 4 6
Bem 1

Veja a seguir o efeito que variacdes na renda ou nos precos dos bens 1 e 2
terdo sobre a restricdo orcamentaria desse consumidor:

14— Efeito de uma 10 Efeito de uma
12 elevagdo narenda redugao no prego
de R$ 4 paraR$ 6 8 - dobem 1deR$1
10 para R$ 0,75
_ N 6
~ 8 £
E 6\~ a 4
g -
S A
2
2
0 T 1 0 T Y 1
0 5 10 0 2 4 6
Bem 1 Bem 1
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ESCOLHA DO CONSUMIDOR

Uniremos o conjunto or¢amentario e a teoria das preferéncias
para analisar a escolha 6tima do consumidor. Agora temos ferramentas
suficientes para dizer que “os consumidores escolhem a cesta mais

. . P
preferida de seu conjunto or¢amentario”.

Estamos supondo que os consumidores facam essa escolha de
maneira racional; com isso queremos dizer que eles optardo por produtos
visando maximizar o grau de satisfacio que poderdo obter, considerando

os orcamentos limitados de que dispoem.

ESCOLHA OTIMA

Para cada consumidor podem ser relacionadas diversas curvas de
indiferenga; nosso objetivo é encontrar no conjunto or¢amentario a cesta
que esteja na curva de indiferenga mais elevada. Como as preferéncias
sdo bem comportadas, de modo que o mais seja preferido ao menos,
podemos restringir nossa atencdo as cestas de bens que se encontram
sobre a reta orgamentdria, sem nos preocuparmos com as cestas situadas

abaixo da reta orcamentaria.

Vocé pode rever os
assuntos curvas de indiferenca
e preferéncias bem comportadas
na Aula 2 - Comportamento do
consumidor I: preferéncias

do consumidor.

A escolha (x, x,) € uma escolha 6tima para o consumidor. Aten¢ao
para uma caracteristica importante da cesta Otima: essa escolha tangencia
a reta orcamentaria. Essa tangéncia nio acontece em todos os casos, mas
na maioria deles. Mas o que significa a curva de indiferenca tangenciar a

restri¢do or¢amentaria? Vamos analisar o gréfico a seguir (Figura 3.6):



Figura 3.6: Representacdo da reta orcamentaria
e da curva de indiferenca do consumidor.

Como ja comentamos, 0 conjunto orcamentario (a drea abaixo da
restri¢do orcamentdria) é composto por todas as cestas que sao factiveis
ao consumidor. No caso de a curva de indiferenca nio tangenciar a reta
or¢amentaria, mas sim cruzar essa reta (como acontece na Figura 3.7),
havera algum ponto préximo a reta orcamentdria situada acima da curva
de indiferenga — o que significa que nio se partiu de uma cesta étima.
Assim, a escolha 6tima tangenciard a reta orcamentiria porque neste

ponto de tangéncia estd a melhor escolha ao alcance do consumidor.

%,

Figura 3.7: Neste caso, a curva de indiferenca
cruza a reta orcamentaria.
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do consumidor

Se tivermos uma escolha 6tima, as inclinacdes da curva de
indiferenca e da reta orgamentdria deverao ser iguais. No caso de serem
diferentes, com a curva de indiferenca cruzando a reta or¢amentdria,
ndo se estard no ponto Otimo. Entretanto, a condi¢do de tangéncia é
necessaria, apesar de ndo ser suficiente. H4, porém, um caso em que ela é
suficiente: o das preferéncias convexas. Isso ocorre porque, como as curvas

de indiferenca convexas se curvam e se afastam da reta or¢amentaria,

elas nio pOde curvar-se para tras e tocar a reta novamente.

DEMANDA DO CONSUMIDOR

A escolha 6tima dos bens 1 e 2 em um determinado conjunto de
precos e de renda é chamada cesta demandada do consumidor. Em geral,
quando os pregos e a renda variam, a escolha do consumidor também varia.
A fun¢io demanda € a func¢ao que relaciona a escolha 6tima — ou seja, as
quantidades demandadas — com os diferentes valores de precos e renda.

Escreveremos as fungdes de demanda como dependentes tanto
dos pregos como da renda: x, (p,, p,, 7) € X, (p,, p,, 7). Para cada
conjunto de pregos e de renda, haverd uma combinagio diferente de
bens que correspondera a escolha 6tima do consumidor. As preferéncias
diferentes gerardao fun¢des de demanda também diferentes. Veja agora
alguns exemplos:

a) Substitutos perfeitos

No caso dos substitutos perfeitos, temos trés casos possiveis: se
p, < p,, a inclinagdo da reta orcamentdria serda mais plana que a das
curvas de indiferenca; neste caso, a cesta Otima serd aquela em que o
consumidor gastara toda a sua renda com o bem 1. Isso acontece porque,
se 0s bens sdo substitutos perfeitos — ou seja, o consumidor pode consumir
qualquer um dos dois que terd a mesma utilidade — e se um dos precos
for menor do que o outro — logicamente, o consumidor ird consumir o

mais barato. Veja este caso no grifico (Figura 3.8).



Curvas de
indiferenca

Restricdo
orcamentaria

o 1
x,* =mlp,

Figura 3.8: Representacdo do equilibrio do
consumidor para bens substitutos perfeitos,
comp, <p,.

O segundo caso é exatamente o contrario: p, > p,. Neste caso,

utilizamos a mesma logica, mas agora de maneira inversa; logo, o

consumidor ird gastar toda a sua renda com o bem 2 (o mais barato).

Conlfira o grafico (Figura 3.9).

Restricdo
orcamentaria

Curvas de
indiferenca

X

Figura 3.9: Representa¢do do equilibrio do consumidor
para bens substitutos perfeitos; com p, > p,.
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do consumidor

E, finalmente, se p, = p,, havera todo um segmento de escolhas
Otimas. Neste caso, todas as quantidades dos bens 1 e 2 que satisfizerem
a restri¢io or¢amentdria serdo uma escolha 6tima, ou seja, o consumidor
nio se importara entre comprar um ou outro. A curva de indiferenga
e a restricao orcamentdria coincidem, como representado no grifico a
seguir (Figura 3.10).

X,

Restricdo
orcamentéria
e curva de
indiferenca

X

Figura 3.10: Representac¢do do equilibrio do consumidor
para bens substitutos perfeitos, com p, = p,.

b) Complementares perfeitos

Neste caso, a escolha 6tima tem de situar-se sempre na diagonal,
em que o consumidor compra quantidades iguais de ambos os bens, ndo
importa quais sejam os precos. A fun¢io demanda dessa escolha 6tima
é bastante intuitiva. Como os dois bens sio consumidos sempre juntos,
é como se o consumidor gastasse todo o seu dinheiro em um dnico bem
cujo prego fosse p, + p,.

Vamos solucionar agora essa escolha 6tima de maneira algébrica.
Sabemos que o consumidor compra a mesma quantidade do bem 1 e do
bem 2, independentemente dos precos; representaremos tal quantidade
por x. Temos, entdo, de satisfazer a restri¢io orcamentdria:

p,x, +p,x,=m (2)

A resolugio para x proporciona as escolhas 6timas dos bens 1 e 2:

X1 = Xz =X

Assim,

px+px=m

X =mlp +p, (6)



O gréifico a seguir (Figura 3.11) ilustra a escolha 6tima dos

complementares perfeitos:

X5
Escolha otima
X
Figura 3.11: Representacdo do equilibrio do consumidor
para bens complementares perfeitos.
CONCLUSAO

Nesta aula, vocé viu a andlise do processo de escolha 6tima por
parte de um consumidor individual, tendo em vista a representacdo
conjunta das preferéncias desse consumidor (curvas de indiferenga) e das
suas restricdes em termos de orcamento. Em particular, vocé conferiu
que a escolha 6tima do consumidor ocorre no ponto de tangéncia da
curva de indiferenga com a restri¢io or¢amentdria, pois, neste ponto, o
consumidor maximiza o seu grau de satisfagio para um dado nivel de

renda monetiria.
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Atividade Final

Dadosp,=1,p,=2em=16: 66@

a. Desenhe a linha de restricdo orcamentaria desse consumidor.

b. Calcule o valor da declividade da linha de precos.

¢. Se o consumidor resolve gastar toda a sua renda no bem 1, qual a quantidade maxima

que ele podera comprar desse bem?

d. Alternativamente, caso ele resolva gastar toda a sua renda com o bem 2, qual a

quantidade maxima que ele podera comprar desse bem?

e. Suponha agora que a renda desse consumidor aumente para R$ 20,00; desenhe a

nova linha de precos (reta orcamentaria).
f. Qual o valor da declividade da nova reta orcamentaria?

g. Suponha agora que preco do bem 1 aumente para R$ 2,00; o preco do bem 2 se
mantenha em R$ 2,00, e a renda permaneca em R$ 16,00. Desenhe a nova linha de

preco e indique o valor da sua declividade.

Respostas Comentadas

alé=q,+2q,

*Paraq,=0,q9,=8

*Paraq,=0,q9,=16

b.m=p.q,+p,q,0up.q,=m-p.q,

*q,=m/p,—p,/p,deondeq,=16-2q,

* Ou seja, a declividade é — 2.

¢. Se o consumidor resolve gastar toda a sua renda com o bem 1, ele poderd comprar

16 unidades de q,.
d. Se o consumidor resolve gastar toda a sua renda com o bem 2, ele poderd comprar
8 unidades de q,,
e Param=20,20=q, + 2q,
*Paraq,=0,q,=10
*Paraq,=0,q,=20
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f. Se a renda varia mas os precos permanecem constantes, ocorre um deslocamento
paralelo da restricdo orcamentdria e a declividade néo se altera.

g. Se aumentarmos o prego de um dos bens, mantendo a renda e o preco dos demais bens

constantes, ocorre um deslocamento ndo-paralelo a linha de restricdo orcamentdria,

pois a declividade se modifica.
Esta atividade permitiu principalmente ilustrar dois pontos importantes:

a. o que ocorre com a linha de restricdo orcamentdria caso aconteca um aumento da

renda, mantidos constantes os precos dos bens;
b. o que ocorre com a linha de restricdo orcamentdria caso aconteca um aumento no preco
de um dos bens, mantendo-se constantes a renda e o preco dos demais bens.

RESUMO

A area delimitada pela restricdo orcamentaria no chamado espaco de
bens representa o conjunto de cestas de consumo que sdo acessiveis ao
consumidor.

Os interceptos da linha de restricdo orcamentaria representam o maximo
que o consumidor pode adquirir de cada uma das mercadorias se ele destinar
toda a sua renda a aquisi¢do dela.

A inclinacdo da linha de restricdo orcamentaria é dada pela relacdo entre o
preco do dois bens (p./p.). Essa relacdo é denominada preco relativo do bem
1 em relagdo ao bem 2 e indica quantas unidades do bem 2 sdo necessarias
para adquirir uma unidade do bem 1.

Varia¢des na renda com a manutencdo dos demais fatores constantes (no
caso, o preco dos bens) resultam em deslocamentos paralelos da linha de
restricdo orcamentaria para a esquerda (no caso de diminui¢cdo da renda)
ou para a direita (no caso de aumento da renda).

Variagoes no preco de um dos bens, mantendo os demais fatores constantes
(no caso, a renda e o preco do outro bem) resultam em uma mudanca na
inclinagdo da linha de restricao orcamentaria.

A escolha 6tima do consumidor ocorre no ponto de tangéncia da curva de
indiferenca com a restricdo orcamentaria. Nesse ponto, as inclinagdes da

curva de indiferenca e da reta orcamentaria deverao ser iguais.
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INFORMACAO SOBRE A PROXIMA AULA

Na proxima aula, vocé aprendera a avaliar o comportamento do consumidor

frente a varia¢des na sua renda e nos precos dos bens.
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Comportamento do consumidor Ill:
demanda individual

Metas da aula

Avaliar o comportamento do consumidor frente
as variagdes nos precos e na renda; caracterizar
os bens normais, inferiores e superiores e derivar
a curva de demanda individual.

Esperamos que, ap6s o estudo do contetido desta aula,
vocé seja capaz de:

Q

compreender o processo de construcdo da curva
de demanda para consumidores individuais
e para o mercado;

identificar e caracterizar os diferentes tipos de
bens frente as variagdes nos precos e na renda
do consumidor.

Q
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INTRODUCAO

76 CEDERJ

Quantidade do bem 2 (x,)

Nas aulas anteriores, vocé conheceu alguns conceitos sobre os quais se baseia a
teoria do consumidor. Discutimos a natureza das preferéncias dos consumidores
e vimos de que forma, considerando-se uma restricao orcamentaria, os
consumidores escolhem uma cesta de mercado que maximiza sua satisfacao.
Hoje, vocé ird estudar a demanda do consumidor; de que forma as modificacbes
no preco e na renda influenciam a linha do orcamento do consumidor e de

gue maneira afetam sua escolha de consumo.

DEMANDA INDIVIDUAL

Modificacio no preco

Imagine um consumidor que utilize apenas dois produtos (x, e
x,). Comegaremos nossa analise examinando de que forma, mantendo a
renda fixa, se modificam os consumos desses produtos e o que acontece
quando ha varia¢io no preco de um deles. Suponha uma situacio inicial
em que o preco do bem 1 é R$ 1,00; o preco do bem 2 é R$ 2,00 € a
renda do consumidor é de R$ 20,00. A Figura 4.1 ilustra essa situacio

e mostra também a escolha maximizadora desse consumidor (ponto A).

Nele, o consumidor adquire 12 itens do bem 1 e 4 itens do bem 2.

A

Quantidade do bem 1 (x,)

>

12

Figura 4.1: Escolha 6tima do consumidor: a escolha étima de consumo situa-se onde
a curva de indiferenca tangencia a reta or¢amentaria.



Agora, suponha que o pre¢o do bem 1 aumente para R$ 2,00.
Como vocé ja viu na aula anterior, essa variagdo no prego ird provocar
uma rotagio da reta or¢amentdria para a esquerda, em torno do ponto
de intersec¢do com o eixo vertical, tornando-se mais inclinada do que
antes. O consumidor atinge seu ponto maximo de utilidade no ponto B,
que se encontra situado na curva de indiferenca mais baixa. No ponto
B, o consumidor escolhe 4 itens do bem 1 e 6 itens do bem 2. Observe
a Figura 4.2, que mostra a escolha do consumidor apés essa variagio
no preco e também apresenta a relagdo entre o pre¢o do bem 1 e a

quantidade demandada.

A

Quantidade do bem 2 (x,)

(@)

Curva prego-consumo

Quantidade do bem 1 (x,)

A

Preco do bem 1 (R$)

2’00 ............ ;

(b)

1,00 e Curva de demanda

>

Quantidade do bem 1 (x,)

Figura 4.2: Efeito das varia¢des no preco do bem 1 (a) e a curva de demanda do bem 1 (b).
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O que aconteceria se o preco do bem 1 caisse para R$ 0,50?
Aconteceria que a reta orcamentdria faria uma rotagdo para a direita,
de tal forma que o consumidor pudesse obter o nivel mais elevado de

utilidade (como mostra o ponto C na Figura 4.3).

Quantidade do bem 2 (x2)

CURVA PRECO-CONSUMO

CURVA PRECO- 6 B
CONSUMO (a) 5 \

Tragado das
combinacoes uy
maximizadoras de
utilidade entre dois
produtos, que sdo

associados com 4 12 20 Quantidade do bem 1 (x1)
cada um de todos os
J

v

possiveis precos.

Quantidade do bem 1 (R$)
2,00 | Quantidade
do bem 1 {x1)
(b)
1,00
H

0,50 Curva de demanda

>

Figura 4.3: Efeito das varia¢des no preco do bem 1 (a) e a curva de demanda do bem 1 (b).
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Curva de demanda

A curva de demanda nos mostra a quantidade de um bem que o
consumidor ird adquirir em virtude do prego. Esta curva apresenta duas
propriedades importantes: em primeiro lugar, o nivel de utilidade que
pode ser obtido varia 2 medida que nos movemos ao longo da curva.
Quanto mais baixo o pre¢co do produto, maior seu nivel de utilidade.
Mais uma vez, isto simplesmente reflete o fato de que, quando cai o preco
de um produto, o poder aquisitivo do consumidor é aumentado.

Em segundo lugar, em cada ponto da curva de demanda o
consumidor maximiza utilidade, ao satisfazer a condi¢ao de que a taxa
marginal de substituicio do bem 1 pelo bem 2 seja igual a razdo entre
os precos desses produtos. A medida que cai o preco, a razdo entre os
precos € a TMS também cai. Em virtude de o consumidor maximizar
utilidade, a TMS do bem 1 pelo bem 2 vai diminuindo a medida que nos
movemos para baixo ao longo da curva de demanda. Isso faz sentido
intuitivamente, pois indica que o valor relativo do bem 1 vai caindo a
medida que o consumidor adquire mais itens desse bem.

O fato de a taxa marginal de substitui¢io apresentar variagdo ao
longo da curva de demanda de um consumidor nos diz algo a respeito
dos beneficios que os consumidores desfrutam por meio do consumo

de um bem.

Atividade 1

Suponha uma situacdo em que Dona Maria tem uma renda mensal de R$ 350,00.
Suponha também que ela gaste essa renda apenas com dois bens: alimentacao e
lazer. O preco da alimentacao é de R$ 5,00 a unidade e o preco do lazer é de R$ 17,50

cada unidade.

a. Trace a restricdo orcamentaria de Dona Maria.

b. Imagine que tenha havido um aumento no preco da alimenta¢do e agora ela custe
R$ 7,00. Trace a restricao orcamentéria de Dona Maria para esse novo cendrio.

c. O que aconteceu com a restricdo orcamentaria de Dona Maria? Por que isso

aconteceu?
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Resposta Comentada
Para resolver os dois primeiros itens, vocé precisard achar os pontos em que

Dona Maria gastaria toda a sua renda em alimentacdo (eixo horizontal) e
em lazer (eixo vertical).

a. Suponha primeiro x2 = 0 e depois x1 = O, assim:

pIxI +p2x2=m
5x1 =350 Lazer A

xI =70

20
Restricao

orcamentaria

17,5 x2 =350
x2 =20 /

pIxl + p2x2 =m

B

70
Alimentagdo

b. Suponha primeiro x2 = 0 e depois x1 = 0, assim:

pIxXI +p2x2=m
7x1 =350 Lazer A
xI =50

20
pIxl +p2x2 =m

175 x2 = 350
x2 =20

Restricao
orcamentaria

/

[y
o

50 Alimentacdo

c. A restrigdo orcamentdria de Dona Maria teve um deslocamento para a esquerda,
ficando mais inclinada; isso aconteceu porque, como a renda e o preco do lazer
ndo sofreram variagdo, caso Dona Maria gastasse toda a sua renda com lazer,
nos dois casos ela continuaria consumindo 20 unidades de lazer; como houve
aumento no preco da alimentacéo, com a mesma renda Dona Maria consumiria
20 unidades a menos de alimentacdo no segundo caso. A razdo para isso

é que o aumento do preco da alimentagdo fez com que Dona Maria

perdesse poder de compra, ou seja, poder aquisitivo.
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Modificacao na renda

Vocé ja viu o que ocorreu com o consumo de um bem quando
varia o seu prego; agora vocé verd o que acontece quando a renda sofre
modificacodes.

Os efeitos de uma variagdo na renda podem ser analisados de
maneira muito semelhante a andlise da variagdo do preco. Suponha
que, inicialmente, a renda do consumidor seja R$ 10,00. Considere,
novamente, o bem 1 com preco de R$ 1,00 e o bem 2 com preco de
R$ 2,00. A escolha de consumo maximizadora da utilidade encontra-se no
ponto A, no qual o consumidor adquire 4 itens do bem 1 e 3 do bem 2.

O que ocorreria se a renda do consumidor fosse aumentada para
R$ 20,00 (mantidos os precos dos bens 1 e 2 fixos)? Sua reta orcamentaria
seria deslocada para a direita, paralelamente a reta or¢amentaria original.
Sua escolha ideal agora seria no ponto B, no qual estaria adquirindo 10
itens do bem 1 e § itens do bem 2. Finalmente, observe que, se a renda
do consumidor for aumentada para R$ 30,00, a reta orcamentiria se
deslocara de novo paralelamente, a direita. Veja na Figura 4.4:

Quantidade do bem 2 (x,) A

Curva renda-consumo

(a)

4 10 16

Quantidade do bem 1 (x,)
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Preco do bem 1 (R$) A

(b) 1,00

\ D,

\ D,
D

6

1

4 10 1 Quantidade do bem 1 (x,)

Figura 4.4: Efeitos de variacdes na renda: a ocorréncia de um aumento da renda,
permanecendo inalterados os precos de todas as mercadorias, faz com que os
consumidores alterem sua escolha de cesta de mercado.

Na situacdo anterior, vocé viu que, para cada variagdo no preco
de uma mercadoria, havia um movimento correspondente, realizado ao
longo da curva de demanda. Neste caso ocorre um fato diverso. Em razdao
de a curva de demanda estar ajustada a um determinado nivel de renda,
qualquer variacdo na renda deverd causar um deslocamento da propria
curva de demanda (como mostra o grafico (b) da Figura 4.4).

CURVA RENDA- Quando a CURVA DE RENDA-CONSUMO apresenta uma inclinacdo

CONSUMO . : ..
positiva, a quantidade demandada aumenta com a renda, € a elasticidade

Determina as .. .
de renda da demanda torna-se positiva. Quanto maiores forem os

combinagoes

entre os bem 1 e deslocamentos para a direita, maior serd a elasticidade da demanda.
2 maximizadoras

da utilidade, Sendo assim, os bens sio descritos como normais: os consumidores

associadas com

cada um de todos
0s possiveis niveis
de renda; a curva

desejam adquirir mais desses bens a medida que suas rendas aumentam.

No caso de alguns bens, a quantidade demandada cai a medida que a

de renda-consumo é renda dos consumidores aumenta, e a elasticidade da sua demanda torna-
também conhecida . . . .
como caminho de se negativa. Descrevemos tais produtos como bens inferiores.

expansio da renda.
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O termo inferior nao
é pejorativo, apenas denota
que seu consumo apresenta redugao

quando a renda aumenta.

Atividade 2

\ Se o consumidor estiver consumindo exatamente dois bens e gastar sempre todo o seu
dinheiro com eles, poderao ser ambos bens inferiores?

Resposta Comentada
Ndo. Se a renda do consumidor aumentar, e ele gastd-la toda, o consumo de pelo

menos um dos bens aumento. Como o termo inferior significa que o aumento
da renda causa reducdo do consumo deste bem, ndo hd como os dois bens
serem inferiores.

Curvas de renda-consumo e curva de Engel

As curvas de renda-consumo podem ser utilizadas na construcdo
de curvas de Engel; elas relacionam a quantidade consumida de uma
mercadoria ao nivel de renda. A curva de Engel é um grifico da demanda
de um dos bens como fung¢io da renda, com os precos constantes.

Agora considere algumas das preferéncias para ver que aparéncia
tém as curvas de renda-consumo e de Engel.

Substitutos perfeitos: Se p, < p,, esta se especializando no consumo
do bem 1; se a renda desse consumidor aumentar, seu consumo do bem
1 aumentara. Como nesse caso a demanda do bem 1 é x, =m/p,, a curva

de Engel serd uma linha reta com inclinagao p,.
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Damos a denominacdo de substitutos a dois bens se um aumento
(ou redugio) no preco de um deles ocasiona um aumento (ou reducdo) na
quantidade demandada do outro. Por exemplo, se a entrada de cinema é
aumentada, seria de se esperar que as pessoas passassem a alugar mais DVDs,

uma vez que as entradas de cinema e os titulos de DVDs sdo substitutos.

Entradasde 4
cinema Reta
orcamentaria

/—V
Curvasde —
indiferenca

Curva de
\ renda-consumo
B

Titulos de DVDs

¥

Curva de
Engel

[
o

Titulos de DVDs

Figura 4.5: Substitutos perfeitos: a curva de renda-consumo e a curva de Engel, no
caso dos substitutos perfeitos.

Complementares perfeitos: como o consumidor usard sempre a
mesma quantidade de cada bem, ndo importa quais sejam, a curva de
renda-consumo serd a diagonal que passa pela origem. Vimos que a
demanda pelo bem 1 é x, = m / (p,+p,), de modo que a curva de Engel
sera uma reta com inclinagdo p,+p,.

Dois bens sdo considerados complementares se um aumento (ou
reducdo) no preco de um deles ocasiona uma reducgio (ou aumento) da

quantidade demandada do outro. Por exemplo, se o preco da gasolina



sobe, ocasionando reducdo do seu consumo, seria de se esperar que o
consumo de 6leo lubrificante para motores também caia, pois a gasolina

e o 0leo sio utilizados em conjunto.

A Curvas de
Oleo indiferenca
lubrificante /
/
y Curva de
J/ renda-consumo
///
Restricdo
orcamentaria — >\ p
\\ / \L
\\ / \\\
\/
/\ N
/" \\ L
N\ N\
/ \ .
/ \\ N\ >
L
Gasolina

Curva de Engel

>

Gasolina

Figura 4.6: Complementares perfeitos: a curva de renda-consumo e a curva de Engel,
no caso de complementares perfeitos.

Cobb-Douglas: no caso da preferéncia Cobb-Douglas, é mais ficil
observar as formas algébricas da fun¢ao demanda para ver a aparéncia
dos graficos. Se u(x,, x,) = x* x'* , a demanda Cobb-Douglas pelo bem 1
terd a forma x, = am/p,; para um valor fixo de p , essa serd a fungao linear
de m. Assim, a duplicacio de m2 acarretard a duplica¢io da demanda; a
triplicacio de m trard a triplica¢do da demanda, e assim por diante. Com
efeito, a multiplicaciao de m por qualquer nimero positivo acarretard a

multiplicagdo da demanda pelo mesmo fator.
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A demanda pelo bem 2 sera x, = m/p,, que também é uma fungao
claramente linear. O fato de que as fun¢des de demanda de ambos os bens
sejam fungdes lineares da renda significa que os caminhos de expansio

da renda serio retas que passam pela origem.

A
Xy
Curva de
renda-consumo
Ly < __ Curvasde
Retas —] indiferenca
orcamentarias
'
X1

Curva de Engel

Figura 4.7: Cobb-Douglas: a curva de renda-consumo e a curva de Engel para
preferéncias Cobb-Douglas.

EFEITO-RENDA E EFEITO-SUBSTITUICAO

Uma reducdo no preco de uma mercadoria tem dois efeitos. Em
primeiro lugar, os consumidores aproveitam um aumento de seu poder
aquisitivo real; eles estardo em melhores condigdes, pois podem adquirir
a mesma quantidade de mercadoria por menos dinheiro, tendo assim um

excedente de renda para comprar produtos adicionais. Em segundo lugar,
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os consumidores tenderdo a consumir maior quantidade do bem cujo
prego tenha sido reduzido e menor quantidade daqueles produtos que
agora se tornaram relativamente mais caros. Esses dois efeitos ocorrem
normalmente a0 mesmo tempo, porém, é util fazer uma distin¢ao entre

eles em nossa analise.

Efeito-substituicao

A redugido de preco possui um efeito-substitui¢io e um efeito-
renda. O efeito-substituicio corresponde a modificacio no consumo
de alimentacdo associada a uma variacio no pre¢o da alimentagio,
mantendo-se constante o nivel de satisfacio (ou renda real).

O efeito-substitui¢io absorve a modificacio no consumo de
alimentagio que ocorre em conseqiiéncia da variagdo no preco que torna a
alimentagio relativamente mais barata do que o vestuario. Essa substitui¢ao é

caracterizada por um movimento feito ao longo da curva de indiferenca.

Vestuario

Restricdes
orcamentarias

Curva de
indiferenca

—

Alimentagdo

Figura 4.8: Efeito-substituicdo: o efeito-substituicdo (associa o ponto A ao ponto
D) altera os precos relativos entre alimentacdo e vestuario, mas, mantém a renda
(real) constante.

A Figura 4.8 torna claro o fato de que, quando o pre¢o da
alimenta¢do diminui, o efeito-substitui¢ao sempre conduz a um aumento

da quantidade demandada de alimentacao.
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Efeito-renda

Considere agora o efeito-renda (isto €, a variacdo no consumo de
alimentagao ocasionada pelo aumento do poder aquisitivo, mantendo-se
constante o pre¢o da alimentac¢io). Na Figura 4.9, o efeito-renda ocorre
quando a linha de or¢amento desloca-se para a direita. O consumidor
escolhe a cesta de mercado B em vez da cesta de mercado D, situada
sobre a curva de indiferenga mais acima (pelo fato de o preco mais baixo
da alimentacio ter aumentado o nivel de utilidade do consumidor). Por
refletir um movimento feito pelo consumidor, passando de uma curva
de indiferenca para outra, o efeito-renda mede a variacdo do poder
aquisitivo do consumo.

Vestuario

Restricdes
orcamentarias

Curva de
indiferenca 2

Curva de
indiferenca 1

—>

Alimentagdo
Fy «— Fq

Figura 4.9: Efeito-renda: o efeito-renda (associado com o ponto de D para o ponto
B) mantém os precos relativos constantes, ocasionando, porém, um aumento da
renda real.

No caso dos bens
inferiores, o efeito-renda é
negativo — ou seja, quando a renda aumenta,

o consumo cai. A Figura 4.9 apresenta o efeito-
renda no caso de um bem inferior. O efeito-renda
raramente é grande o suficiente para superar em valor
o efeito-substitui¢cdo. Conseqlientemente, quando
o preco de um bem inferior cai, seu consumo
guase sempre apresenta elevagao.
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Atividade 3

Joana possui uma renda mensal para gasto com entretenimento de R$ 150,00; ela
aloca essa renda com gastos em entradas para o teatro e locacdo de filmes. O preco das
entradas para o teatro é R$ 30,00 e o preco da locacdo de filmes & R$ 10,00. A restricdo

orcamentaria de Joana é a seguinte:

Locacdo de A

filmes por més A
15
B

12

C B
9

D

6

B

E
3 \
Entradas de
F teatro por més
1 2 3 4 5" >

O ponto D (3 entradas de teatro e 6 filmes) é o ponto de escolha 6tima de Joana.
Os pontos G (2, 6) e H (4, 9) sao factiveis? Explique.

Resposta Comentada
O ponto G é factivel, pois (2 x R$ 30,00) + (6 x R§ 10,00) = R$ 120,00 e, como a
renda de Joana para gastos com entretenimento € de R 150,00, ela pode consumir
essa cesta, entretanto, essa cesta ndo é uma cesta étima, pois de acordo com o
principio da monotonicidade quanto mais melhor e, neste caso, hd outras cestas
que atendem a esse principio (todas que estdo sobre a restricdo orcamentdria,
por exemplo). Jd a cesta H ndo é factivel pois (4 x R§ 30,00) + (9 x R§ 10,00)
= R% 210,00; como a renda de Joana é de apenas R§ 150,00, ndo hd
possibilidade de ela adquirir essa cesta.

CONCLUSAO

Com a aula de hoje, fechamos a teoria do consumidor. Hoje vocé
aprendeu o que acontece com a restri¢io orcamentaria de um consumidor
quando h4 uma varia¢do no preco dos bens que ele estd consumindo
ou em sua renda. Por meio dessas variacoes, vocé aprendeu a derivar a
curva de demanda do consumidor para um determinado bem. Além disso,
vocé também viu que essas variagoes interferem no poder aquisitivo do

consumidor, os chamados efeitos substituicio e renda.
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Atividade Final

Imagine que Joana continue com a renda de R$ 150,00 para gastos em
entretenimento; entretanto, nos meses de agosto e setembro houve duas redu¢oes
no preco das entradas de teatro. No més de agosto o preco da entrada de teatros
era R$ 10,00 e no més de setembro era R$ 5,00. O ponto 6timo de Joana no més

de agosto era a cesta J (4, 11) e no més de setembro era a cesta K (6, 12).

a. Desenhe as novas restricdes orcamentdrias e trace a curva de demanda de

Joana para entradas para teatro.

b. Explique por que podemos dizer que a reducdo do preco da entrada de teatro

pode ser semelhante a um aumento na renda.

Resposta Comentada

a. Para vocé responder a este item, primeiro vocé precisa achar os pontos extremos
para as novas restricoes orcamentdrias e depois derivar a curva de demanda de
entradas de teatro. Como o preco da locacdo de filmes nédo foi alterado, vocé s6
precisa encontrar 0s novos pontos para as entradas de teatro.

I entradas de teatro = R$ 10,00

pixl =m
10x1 =150
xI=15

Il entradas de teatro = R 5,00

pIxl =m
5x2 =150
x2 =30
Assim:
A
Locacdo de
filmes 15§
por més
15 J
1 F
D
9
6
3
L1 ° ® ° =
123456 15 30 Entradade

teatro por
més
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Preco por

entrada (R$) 30

10

chamado efeito-renda.

Curva de demanda para
entradas de teatro

Entradas de
teatro por
més

b. Porque quando o preco das entradas de teatro é reduzido de R§ 30,00 para

R% 10,00 €, depois, de R§ 10,00 para R§ 5,00, a restricGo orcamentdria de Joana
gira para a direita. Joana agora tem mais opgdes para consumo (pode consumir
mais entradas de teatro e mais locacées de filmes); ou seja, a queda do preco
de um Unico bem aumentou o poder de compra de Joana com relacdo aos dois
bens; é como se tivesse aumentado a renda disponivel de Joana. Esse € o
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RESUMO

I. A funcdo demanda de um bem depende, em geral, dos precos de todos os
bens e da renda do consumidor.

Il. As curvas das demandas individuais dos consumidores de uma mercadoria
podem ser obtidas a partir de informagdes sobre seus gostos por todos
os bens e a partir de sua restricdo orcamentaria.

I1l. Um bem normal é aquele cuja demanda cresce quando a renda
aumenta.

IV. Um bem inferior é aquele cuja demanda diminui quando a renda
aumenta.

V. As curvas de Engel, que descrevem a relagdo entre a quantidade consumida
de um bem e a renda dos consumidores, pode ser Util em discussdes
sobre a forma de varia¢do das despesas do consumidor em virtude de
sua renda.

VI. Se a demanda do bem 1 crescer quando o preco do bem 2 aumentar, entéao
o bem 1 seré um substituto do bem 2.

VIl. Se a demanda do bem 1 diminuir quando o preco do bem 2 aumentar,
entdo o bem 1 sera um bem complementar.

VIIl. O efeito de uma variacdo no pre¢o sobre a quantidade consumida de
um bem pode ser dividido em duas partes — o efeito-substituicdo e o
efeito-renda.

IX. Efeito-substituicdo é aquele no qual o nivel de satisfacdo permanece
constante, porém o preco varia.

X. Efeito-renda é aquele no qual o preco permanece constante, porém a
utilidade varia.

XI. Devido ao fato de o efeito-renda poder ser positivo ou negativo, uma
variacdo no preco pode ter um efeito grande ou pequeno sobre a

quantidade demandada.
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INFORMACOES SOBRE A PROXIMA AULA

Até agora vocé conheceu sobre a teoria do consumidor: suas preferéncias,
suas curvas de indiferenca e as utilidades associadas a ela; o que acontece
com o consumo do consumidor quando ha a variacdo no preco dos bens ou
em sua renda, como a partir desses conceitos chegamos a curva de demanda

do consumidor etc.

A partir da proxima aula comecaremos a estudar a teoria da firma: a tecnologia
das firmas, suas fun¢es de producdo, a distincdo entre curto prazo e longo
prazo etc. Apesar de esses conceitos parecerem a principio muito diferentes dos
utilizados na teoria do consumidor, vocé vai perceber que a légica utilizada para
as empresas é a mesma empregada para os consumidores; ou seja, as empresas

também sdo tratadas como um agente econémico individual.
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Teoria da firma e da producao I:
tecnologia e isoquantas

Meta da aula

Apresentar os pressupostos basicos da analise
microecondmica sobre os mecanismos de mercado e as
diferentes medidas de elasticidade.

Ao final desta aula, vocé devera ser capaz de:
definir o que representa tecnologia de producao;
identificar diferentes tipos de tecnologia;
distinguir diferentes tipos de funcao de producao;

identificar distintos tipos de isoquantas.

Pré-requisito

Para um melhor aproveitamento desta
aula, recomendamos que vocé reavalie seus
conhecimentos sobre teoria do consumidor,

estudada nas Aulas 2, 3 e 4.
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INTRODUCAO

TECNOLOGIA
DE PRODUCAO

Relagio fisica que
descreve a forma
pela qual os fatores
de producao (tais
como mao-de-
obra e capital) sdo
transformados em

produtos (tais como

automoveis
e televisores).

FuncAo DE
PRODUCAO

Indica o produto
(volume de
producido) Q que
uma empresa
produz para
cada combinagio
especifica de
insumos.

ISOQUANTAS

E uma curva

que representa
todas as possiveis
combinagoes de
insumos, que
resultam no mesmo

volume de producgio.
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Nas aulas anteriores, vocé aprendeu alguns conceitos sobre a teoria do
consumidor para a analise microeconémica. Entdo vocé deve ser capaz de
entender como os individuos tomam suas decisdes de consumo, compreendendo,
assim, como se dao suas preferéncias; qual a importancia da utilidade de cada
cesta de consumo; como acontece a demanda do consumidor, levando em
consideracao suas preferéncias e sua restricdo orcamentaria; quais os efeitos
no consumo quando ha variacdo nos precos dos produtos e/ou na renda do
consumidor, dentre outras coisas.

Especificamente, na aula de hoje vocé vai conhecer alguns conceitos sobre a
teoria da firma. Apesar de parecer complicada, a teoria da firma nada mais
é do que uma “espécie de teoria do consumidor”, mas agora levando em
consideragdo a tomada de decisdo de uma firma — e ndo mais de um individuo.
A partir disso, podemos entender quais as implicagdes dessas decisdes da firma
para o mercado, para os consumidores e para a propria firma.

Na aula de hoje, daremos o primeiro passo nessa teoria, introduzindo alguns
conceitos basicos, porém muito importantes, como: definicdo de TecnoLoGlA
DE PRODUGAO; as FUNGOES DE PRODUGAO; ISOQUANTAS; € UM primeiro contato com a
distingdo entre curto prazo e longo prazo.

Como ja citamos, nas aulas anteriores vocé conheceu a teoria do consumidor;
isso possibilitou entender o lado da demanda do mercado, as preferéncias e
0 comportamento dos consumidores. Partindo desse conhecimento — e é por
iSSO que assumimos aqui a teoria do consumidor como um pré-requisito para a
aula de hoje — veremos um paralelo com o lado da oferta. Agora vamos analisar
o lado da oferta, examinando o comportamento dos produtores. Vamos ver
de que modo as empresas organizam eficientemente sua produgdo e como
variam seus custos a medida que ocorrem alteracdes nos precos dos fatores
de producao e nos niveis de producao. Veremos também que existem grandes
semelhancas entre as decisdes de otimizacdo por parte das empresas e por
parte dos consumidores.

Ateoria de producao e custo é de importancia fundamental para a administracéo
econdmica de uma empresa. Imagine, por exemplo, uma empresa como a
Petrobras que produz um produto tao indispensavel como o petréleo e tem
grande importancia mundial. Pense em quais os problemas com que ela
regularmente se defronta. Quais as quantidades de equipamento e de mao-
de-obra deveriam ser previstas para aumentar sua producao? Quais 0s custos
para o préximo ano, caso aumente a produgdo? E quais seriam esses custos

se mantivesse a producao atual? Questdes como essas nao se aplicam apenas



a empresas comerciais, mas também a outros produtores de bens e servicos,

tais como érgaos governamentais e organizacdes sem fins lucrativos.

TECNOLOGIA DA PRODUCAO

Durante o processo produtivo, as empresas transformam insumos,
também denominados fatores de producdo, em produtos. Por exemplo,
uma confeccdo utiliza insumos como a mao-de-obra de suas costureiras
e do pessoal da administragdo e venda; matérias-primas como tecido e
aviamento; e o capital investido nas miquinas de costura e em todos os
outros equipamentos instalados na confec¢io.

Os insumos utilizados em uma empresa podem ser classificados
em categorias: mdo-de-obra ou fator trabalbo (L), que inclui todos
os funciondrios especializados e nio-especializados; e materiais e
equipamentos ou fator capital (K), que inclui as edifica¢des da empresa,
0s equipamentos etc.

A relagdo entre os insumos do processo produtivo e o produto
resultante é descrita como fun¢do de produgdo. Para simplificar,
adotamos uma premissa de que had apenas dois insumos: o trabalho
(L) e o capital (K). Podemos entdo escrever a expressio da funcdo de

produgio como:
Q=F(K,L)

Esta equacdo declara que a quantidade de produto depende das
quantidades dos dois insumos — capital e trabalho. Por exemplo, a funcdo
de producido poderia descrever o nimero de televisores que poderiam ser
produzidos a cada ano por uma empresa que possui uma fabrica com
1.000m? e um determinado nimero de funciondrios. Ou, entdo, a fun¢io
de produgio poderia descrever a colheita que um fazendeiro pode obter
com uma determinada quantidade de equipamentos e trabalhadores.

A fun¢do de produgdo permite ainda que os insumos sejam
combinados em proporcdes variadas, de modo a possibilitar diversas
maneiras de produgdo de um determinado volume produzido. Por
exemplo, o vinho pode ser produzido por meio de mio-de-obra intensiva,
empregando pessoas para esmagar a uva com os pés, ou entao por meio de
capital intensivo, ou seja, maquinas para esmagar as uvas. Essa equacdo
aplica-se a uma determinada tecnologia (isto é, um determinado estado

de conhecimento a respeito dos diversos métodos que poderiam ser
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utilizados para transformar insumos em produtos). A medida que a
tecnologia se torna mais avangada e a fun¢do de producdo se modifica,
uma empresa pode passar a obter maior volume de produgdo por meio
de um determinado conjunto de insumos. Por exemplo, um novo chip
de computador, mais riapido, poderia permitir que um fabricante de
hardware conseguisse produzir mais computadores de alta velocidade
em um determinado periodo de tempo.

As funcdes de producgio descrevem o que é tecnicamente vidvel
quando a empresa opera eficientemente; ou seja, quando a empresa utiliza
cada combinacdo de insumos da forma mais eficaz possivel. Pelo fato de as
fung¢oes de produgio descreverem o maior volume de produgio para um
determinado conjunto de insumos em um sistema fecnicamente eficiente,
compreende-se que os insumos ndo serdo utilizados caso o volume de
producio seja reduzido. A suposicio de que a produgio seja sempre
tecnicamente eficiente ndo é constantemente valida, porém é razodvel

esperar que empresas que buscam lucros nao desperdicem recursos.

ISOQUANTAS

Suponha, a principio, uma tecnologia de produ¢io da empresa
quando ela utiliza dois insumos varidveis. Suponha também que os
insumos sejam capital e trabalho, e que estejam sendo utilizados para
produzir camisetas. A Figura 5.1 relaciona os volumes de produ¢do que

podem ser obtidos por meio de diversas combinacdes desses insumos.



As isoquantas de produg¢do mostram as varias
combinagdes de insumos necessarios para que a empresa
possa obter um determinado volume de producdo
(produto). Um conjunto de isoquantas, ou mapa DE
1ISOQUANTAS, descreve a funcdo de producdo da empresa.
O volume de producdo (produto) aumenta a medida

Capital . .
por ano que passamos de uma isoquanta Q1 (55 unidades por
A ano) para a isoquanta Q2 (75 unidades por ano) e para
\ \ E a isoquanta Q3 (90 unidades por ano).
5
A
3 B ¢ MAPA DE
Q,=90 ISOQUANTAS
E um conjunto de
\_&_ 75 isoquantas, sendo
D 2" que cada uma
1 delas apresenta o
volume maximo
Q=5 de produgao que
pode ser obtido
1 5 3 para quaisquer
Trabalho conjuntos
por ano especificos de

Figura 5.1: Produ¢do com dois insumos (fatores de
producdo) variaveis.

A Figura 5.1 apresenta trés isoquantas (cada eixo do grafico mede
as quantidades de insumos). Estas isoquantas estao baseadas nos valores

do Quadro 5.1.

Quadro 5.1: Combinacdes entre capital e trabalho e possiveis produtos derivados
dessas combinagdes. Os produtos em negrito estdo com seus respectivos pontos
da Figura 5.1.

—

Trabalho
Capital 1 2 3 4 5
1 20 40 55P 65 75
2 40 60 75 85 90
3 554 758 90¢ 100 105
4 65 85 100 110 115
S 75 90¢ 105 115 120

insumos. O mapa
de isoquantas

é um modo
alternativo de
descrever a func¢io
de producao, da
mesma forma

que o mapa de
indiferenga é um
modo de descrever
a funcio-utilidade.

J
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Os insumos de trabalho encontram-se relacionados na fileira
superior, e os de capital estdo na coluna a esquerda. Cada entrada no
quadro corresponde ao volume méximo de producgio (tecnicamente
eficiente) que pode ser obtido por um determinado periodo de tempo
(neste caso, no ano) com cada combinag¢io de trabalho e capital utilizada
ao longo desse periodo de tempo. Por exemplo, quatro unidades de
trabalho por ano e duas unidades de capital por ano resultam em 85
unidades de camisetas por ano; dessa forma, podemos identificar as
combinacdes que podem estar sobre a mesma isoquanta, ou seja, quais
as combinacdes de insumos que irdo resultar no mesmo produto.

As isoquantas se assemelham as curvas de indiferenca que
utilizamos para estudar a teoria do consumidor. As curvas de indiferenga
ordenam os niveis de satisfacdo, desde o menor até o mais elevado; as
isoquantas ordenam niveis de produ¢do. Entretanto, de modo diverso
das curvas de indiferenga, cada isoquanta encontra-se associada a um

nivel especifico de volume de producio.

Atividade 1

Defina com as suas palavras o que é uma funcédo de producédo. Em que uma funcéo de
producdo de longo prazo difere de uma funcao de producao de curto prazo?

Resposta Comentada
Uma fungéo de producgdo descreve a forma pela qual insumos s@o transformados
em produtos por uma empresa. Geralmente, considera-se o caso de uma empresa
que produz apenas um tipo de produto e agregam-se todos os insumos ou
fatores de producdo em uma de algumas categorias, tais como: trabalho, capital,
e matérias-primas. No curto prazo, um ou mais fatores de producdo s@o fixos.
Com o passar do tempo, a empresa torna-se capaz de alterar os niveis de todos
os insumos. No longo prazo, todos os insumos sdo varidveis.
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Nao se esqueca de que
as designagdes numéricas das
curvas de indiferenca apresentam significado
apenas de forma ordinal — ou seja, niveis mais
elevados de utilidade encontram-se associados com curvas
de indiferenca mais elevadas. No entanto, ndo podemos
medir um nivel especifico de utilidade do mesmo modo que

Por isso podemos realizar transforma¢des monotonicas
com as curvas de indiferenca (pois nao irdo interferir na
ordem das curvas), mas ndo podemos realizar esse
tipo de transformacdo com as isoquantas,
pois estariamos alterando os niveis
especificos de producao.

FUNCOES DE PRODUCAO: INTRODUZINDO ALGUNS
EXEMPLOS

Veja, agora, alguns exemplos de tecnologia e suas isoquantas.

a. Proporgoes fixas

Suponha que produzimos buracos e que a unica forma de fazer
um buraco seja com o emprego de um homem e de uma pd. Pis extras
e mais homens nio tém serventia. Portanto, o nimero total de buracos
que se pode obter serd o minimo entre o nimero de homens e o nimero
de pas disponiveis. Representamos essa fun¢ao de producdo por meio
de f(x,, x,) = min{x , x,}, sendo x, o nimero de homens e x, o nimero
de pas. As isoquantas tém a aparéncia da Figura 5.2. Observe que essas
isoquantas sdo exatamente iguais ao caso dos bens complementares

perfeitos, na teoria do consumidor.

A

Numero de
pas (X,).

Isoquantas

Numero de homens (x,).

Figura 5.2: Isoquantas no caso de proporc¢oes fixas.

medimos um nivel de producao especifico com uma isoquanta.
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b. Substitutos perfeitos

Suponha agora que estejamos produzindo deveres escolares de
casa e que 0s insumos sejam canetas preta (x,) e azul (x,). A quantidade
de deveres produzidos depende apenas da quantidade total de canetas,
de modo que a fungdo de produgdo pode ser descrita na forma f(x,, x,)
= x, + X,. As isoquantas resultantes sio idénticas ao caso dos substitutos

perfeitos na teoria do consumidor, conforme ilustra a Figura 5.3.

Quantidade de
caneta azul (X))

Isoquantas

>
Quantidade de
caneta preta (X,)

Figura 5.3: Isoquantas no caso de substitutos perfeitos.

c. Cobb-Douglas

Se a fung¢do de produgdo tiver a forma f(x,, x,) = Ax* X,
dizemos entdo que ela é uma fun¢ao de produgio Cobb-Douglas. Isso
equivale a forma funcional das preferéncias Cobb-Douglas que vocé viu
na teoria do consumidor. A grandeza numérica da funcio de utilidade
nio era importante, de modo que faziamos A = 1 e, usualmente,
a + b = 1. Entretanto, na fun¢do de producdo a grandeza é relevante.
Grosso modo, o parametro A mede a escala de produgao: quanto de
produto obterfamos se utilizissemos uma unidade de cada insumo. Ja
os parametros a e b medem como a quantidade de producio responde as
variagdes dos insumos. As isoquantas Cobb-Douglas tém a mesma forma
bem-comportada das curvas de indiferenca Cobb-Douglas; do mesmo
modo que as fungdes de utilidade, a fun¢do de producdo Cobb-Douglas
constitui um exemplo mais simples de isoquantas bem-comportadas

(como na Figura 5.4).



Isoquantas

>

1

Figura 5.4: Isoquantas no caso Cobb-Douglas
ou bem-comportadas.

CURTO PRAZO VS LONGO PRAZO

E importante que fagamos distingdo entre curto e longo prazo,
quando nos referimos a producdo. Curto prazo refere-se ao periodo
de tempo no qual um ou mais fatores de producio nio podem ser
modificados. Fatores que nio podem ser modificados nesse periodo
sdo denominados insumos fixos de produgio. O capital da empresa,
por exemplo, geralmente demanda tempo para poder ser modificado
(uma nova fibrica necessita ser planejada e construida, as maquinas e
equipamentos precisam ser encomendados e entregues — e tudo isso pode
demorar um ano ou mais).

Longo prazo corresponde ao periodo de tempo necessirio para
tornar varidveis todos os insumos. A curto prazo, as empresas podem variar
a intensidade de utilizacdo de uma determinada fabrica e equipamentos;
a longo prazo, as empresas podem modificar a capacidade das fibricas.
Todos os insumos fixos no curto prazo correspondem aos resultados de
decisdes anteriores de longo prazo, baseadas em estimativas das empresas

quanto aquilo que poderiam produzir e vender com lucro.

CEDERJ 103

AULAe MODULO 1



Andlise Microeconémica | Teoria da firma e da producéo I: tecnologia e isoquantas

Nenhum periodo de

tempo especifico, por exemplo
um ano, separa o curto prazo do longo

prazo; ao contrario, é necessario que se faca
distincao entre eles caso a caso. Por exemplo, o

longo prazo poderia ser tdo curto quanto um dia
ou dois no caso de um balcdo infantil de venda
de limonadas e tdao longo quanto cinco ou dez
anos no caso de um fabricante de produtos
petroquimicos ou de uma siderurgica.

MEUS NEGOCIOS TAMBEM
VAO DE VENTO EM POPA,
ESTOU INVESTINDO RS 2 MILHOES
NA AMPLIAGAO DA MINHA FABRICA

E DENTRO DE UNS CINCO ANOS
DEVO DOBRAR A PRODUGAO
DE AGOS LAMINADOS.

08 NEGOCIOS VAO BEM,
AMANHA COMPRAREI

UMA NOVA JARRA DE R$ 5,00

E DUPLICAREI MINHA PRODUGAO!

Atividade 2

Dé um exemplo de processo produtivo no qual o curto prazo envolva um periodo
de um dia ou uma semana e o longo prazo envolva qualquer periodo com duracédo

superior a uma semana.

Resposta Comentada
Qualquer pequeno negdcio em que seja necessdrio mais do que uma semana

para que ocorra a variagdo de um insumo é um exemplo disso. O processo de
contratacdo de novos funciondrios, que requer a divulgacdo de um andncio,
a redlizac@o de entrevistas com os candidatos e a negociagdo dos termos do
contrato, pode levar de um dia (no caso da contratacdo ser feita por meio de uma
agéncia de empregos) a uma semana ou mais (que é o caso mais comum,).
A mudanca para um local de trabalho mais amplo, associada ¢ expansdo da

empresa, também exigiria mais do que uma semand.
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CONCLUSAO

A teoria da firma e da produgdo permite distinguir diferentes
tipos de funcdo de producio e tecnologias no curto prazo e no longo
prazo. Na proxima aula, vocé aprendera a identificar diferentes tipos

de produto (produto total, médio e marginal) associados ao conceito de

fung¢io de producio.

Atividade Final

As isoquantas podem ser convexas, lineares ou em forma de L. O que cada uma dessas

formas lhe diz quanto a natureza da funcdo de producao?

Resposta Comentada
« Isoquantas convexas implicam que, dentro de determinada magnitude, uma quantidade

de um insumo pode ser substituida por uma unidade do outro insumo e a producdo pode
ser mantida no mesmo nivel. Neste caso, a taxa marginal de substituicGo técnica (TMST)
diminui & medida que nos movemos para baixo ao longo da isoquanta.

« Isoquantas lineares implicam que a inclinagdo, ou a TMST, é constante. Isso significa que o
mesmo ndmero de unidades de um insumo pode sempre ser substituido por uma unidade
do outro insumo e a produgdo pode ser mantida. Os insumos sdo substitutos perfeitos.

« [soquantas em forma de L implicam que os insumos sGo complementos perfeitos ou que
a empresa estd produzindo com um tipo de tecnologia de proporcdes fixas. Neste caso,
a empresa ndo pode trocar um insumo pelo outro e ainda assim manter o mesmo nivel
de producéo. Por exemplo, a empresa pode precisar exatamente de quatro unidades
de capital para cada unidade de trabalho; situacdo em que um insumo ndo pode ser
substituido pelo outro.
Vocé vai entender melhor o que é a TMST na préxima aula.
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RESUMO

I. A funcdo de produgdo descreve a produ¢do maxima que uma empresa
pode obter para cada combinacao especifica de insumos.

Il. A isoquanta é uma curva que mostra todas as combinacdes de insumos
que resultam em um determinado nivel de producao.

lll. A fun¢do de producdo de uma empresa pode ser representada por uma
série de isoquantas associadas a diferentes niveis de producao.

IV. No curto prazo, um ou mais insumos do processo produtivo sdo fixos.

V. No longo prazo, todos os insumos sdo potencialmente variaveis.
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Teoria da firma e da producao Il:
producdo no curto prazo

Meta da aula

Apresentar a natureza da producdo da firma no curto
prazo, utilizando a distingdo entre insumos fixos e
variaveis no processo produtivo.

Ao final desta aula, vocé devera ser capaz de:

distinguir insumo fixo de insumo variavel;

apresentar os conceitos de produto médio
e de produtividade marginal do trabalho;

aplicar a lei dos rendimentos marginais
decrescentes.
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INTRODUCAO

INsumMoO Fixo

E aquele cuja
quantidade
permanece constante,
ndo importando

a quantidade de
produto produzida.

INsumo
VARIAVEL

E aquele cuja
quantidade muda a
medida que o nivel
de producido

é alterado.
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Na aula anterior, vocé foi apresentado a teoria da firma. Nela discutimos
pontos referentes a tecnologia da producdo; curvas de isoquanta e sua
importancia (assim como as curvas de indiferenca); funcoes de producao e suas
peculiaridades, assim como seus formatos. Além disso, comecamos a discussao
sobre a diferenca existente entre curto e longo prazo para a teoria da firma.

Nesta aula, aprofundaremos os conceitos sobre o curto prazo; veremos como
se da a producdo com apenas um insumo variavel (o trabalho); o que sao
produto médio e produto marginal e qual a diferenca existente entre eles; qual
aimportancia da produtividade marginal do trabalho; e, por fim, analisaremos

a lei dos rendimentos decrescentes.

PRODUCAO NO CURTO PRAZO: COM UM INSUMO
VARIAVEL (TRABALHO)

Como vocé viu na aula anterior, o curto prazo se caracteriza pelo
periodo de tempo no qual a fun¢ido de produg¢io possui um insumo
fixo. Nesse periodo, pelo menos um dos insumos da firma nio pode ser
mudado; como consequiéncia, a firma tera dois tipos de insumo, o INSUMO
FIXO € O INSUMO VARIAVEL. Considera-se insumo fixo o fator capital, uma
vez que alteragdes deste insumo requerem planejamento e investimento,
tornando assim mais restrita a modificacio do seu nivel de utiliza¢io.
Em contrapartida, o fator trabalho, devido a grande disponibilidade de
mao-de-obra no mercado de trabalho, torna-se um insumo mais flexivel.

Veja um exemplo para tornar mais clara a discussio a respeito
de por que consideramos o fator trabalho um insumo varidvel. Pense na
firma Confecg¢des Carioca Ltda., que produz uniformes escolares. Vamos
simplificar esse cendrio, assumindo que os insumos dessa confec¢do sio:
a mio-de-obra das costureiras e as maquinas de costura. Agora imagine
que a demanda por uniformes aumente mais que o esperado no més de
agosto devido a volta as aulas. O que pode ser feito de imediato pela
Confeccoes Carioca para atender a esse aumento? Como deve ser uma
tomada de decisio rapida, aumentar o nimero de maquinas de costura
se torna quase impossivel, pois para a aquisi¢io de maquinas seria
necessdrio um planejamento anterior sobre a sua alocag¢io na firma,
sendo também importante analisar previamente a forma mais eficiente
de financiamento das maquinas, além de encomenda-las e instald-las.
Deste modo, a alteracdo da quantidade de maquinas utilizadas requer

tempo de execugio. Para elevar a quantidade de uniformes produzida,



a alternativa mais rdpida e eficiente seria contratar mais costureiras

AULAe MODULO 1

(visto que o mercado de trabalho funciona sempre com uma taxa de
desemprego) e distribuir essas novas empregadas em turnos alternativos
(finais de semana, por exemplo) para suprir a produ¢io necessaria.
Neste caso, a empresa considerou o seu capital como sendo fixo
e a sua mao-de-obra como varidvel. Assim, ela pode produzir volumes

maiores por meio do aumento de seu fator trabalho.

Atividade 1

\ Quais destes insumos seriam classificados como fixos e quais seriam classificados como
variaveis, com um horizonte de tempo de um més? Por qué?

a. Uma empilhadeira para o Supermercado Boas Compras.

b. Maracujé para a fabricacdo de sucos pela Maguary.

c. M@o-de-obra para a C&A.
d. Carros para a T&R carros de aluguel.
e. Computadores para a ampliacdo de um cyber café.

Resposta Comentada
Para resolver esta atividade vocé tem de pensar ndo em relacdo ao tempo (um

més), mas sim sobre a flexibilidade de conseguir cada insumo, considerando
assim a facilidade ou ndo de adquiri-lo. Os insumos cujas alteracées necessitam
de estudos, planejamento e orcamento prévios s@o classificados como insumos
fixos. Insumos que podem ser adquiridos em seus devidos mercados, caso haja
necessidade, séo classificados como insumos varidveis. Assim:

a. A empilhadeira para o Supermercado Boas Compras € um insumo fixo, pois,
para sua aquisicdo, o supermercado precisou verificar se realmente era necessdria
a compra desse bem, planejar em qual més poderia ser feita essa aquisicdo,
encomendar a empilhadeira e planejar esse gasto em seu orcamento.

b. Maracujd, para a producdo de sucos pela Maguary, é um insumo varidvel. Por
exemplo, no caso de ocorréncia de um periodo de calor imprevisto — o que levaria
a um aumento do consumo de sucos de maracujd —, seria necessdrio o aumento
da produgdo do suco, o que poderia ser suprido pela compra de maracujds de

produtores de menor porte.
¢. Mdo-de-obra, para a C&A, é um insumo varidvel; isso é explicado pela flexibilidade

existente no mercado de trabalho, que foi explicitada hd pouco.
d. Carros, para a T&R carros de aluguel, sGo um insumo fixo, pois tal aquisicGo

depende de planejamento (assim como no item a).
e. Computadores para a ampliagdo de um cyber café também sdo um

insumo fixo (pelo mesmo motivo dos itens a e d).
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PRODUTO MEDIO E PRODUTO MARGINAL

PropuTo TOTAL Como foi explicado, conforme é modificada a combinacio dos
E a quantidade insumos, modifica-se também o probuTo TOTAL (Q) da firma. Vamos
maxima de produto

que pode ser colocar um exemplo numérico referente a Confecgdes Carioca.

produzida a partir
de uma determinada
combinagio de
insumos.

Suponha que o insumo fixo (capital) seja igual a 1. Agora, vamos

alterar a quantidade de insumo varidvel (trabalho), com a finalidade de

observar as variagdes no produto total:

Tabela 6.1: Produ¢do no curto prazo da Confec¢des Carioca de acordo com a varia¢do no
fator trabalho.

Quantidade Quantidade Produto total
de capital de trabalho (uniformes escolares)

1 0 0

1 1 30
1 2 90
1 3 130
1 4 155
1 5 172
1 6 185

A partir da Tabela 6.1, vamos construir a curva de produto total da
Confecgoes Carioca (Figura 6.1). O eixo horizontal representa o niimero
de trabalhadores e o eixo vertical representa o produto total. Observe que,
a cada aumento do insumo trabalho, a produ¢iao aumenta, de modo que

a curva adquire um formato inclinado para cima.

Produto total A
185
172
155 A curva de produto total (PT) mostra
a quantidade total de produto que
130 pode ser produzida utilizando varios
%0 numeros de trabalhadores.
30
» Quantidade

1 2 3 4 5 6 " de mao-de-obra

Figura 6.1: Curva de produto total.
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A contribui¢io que a mio-de-obra faz ao processo produtivo
poderia ser descrita em termos do produto médio da mao-de-obra, o qual
é igual a producdo por unidade de insumo de mio-de-obra. O produto
médio é calculado através do produto total dividido pela quantidade de
mao-de-obra:

PMeL = Q /L

No exemplo da Confec¢oes Carioca, o produto médio utilizando
seis trabalhadores é:

PMeL = 185/ 6 = 30,83

Ao analisar o produto total referente a cada numero de
trabalhadores, percebe-se que inicialmente o produto médio aumenta,

porém passa a cair quando o insumo é superior a 4:

Tabela 6.2: Produto médio por unidade de mao-de-obra.

Quantidade de Produto total PMe,
trabalhadores
0 0 0
1 30 30
2 90 45
3 130 43,33
4 155 38,75
5 172 34,40
6 185 30,83

Esse volume de producio adicional ocasionado pelo acréscimo de
uma unidade de insumo de mdo-de-obra é o produto marginal (PMgL).
Matematicamente, o produto marginal do trabalho é a variagdo do
produto total (AQ) dividida pela variagio do nimero de trabalhadores

contratados (AL):
PMgL = AQ / AL

A Tabela 6.3 ilustra a PMgL no caso da Confec¢des Carioca:
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Tabela 6.3: Produtos total, médio e marginal da Confec¢bes Carioca com um insumo
variavel (trabalho).

Quantidade de Produto total PMe, PMg,
trabalhadores
0 0 0 0
1 30 30 30
2 90 45 60
3 130 43,33 40
4 155 38,75 25
S 172 34,40 17
6 185 30,83 13

E importante
deixar claro que o produto
marginal da mao-de-obra (PMgL)
depende da quantidade de capital
empregado. Se o insumo de capital fosse
elevado para 2, por exemplo, o produto
marginal provavelmente aumentaria, porque
os trabalhadores adicionais deverao ser
mais produtivos se dispuserem de mais
capital para utilizar.

Atividade 2

Explique a diferenca entre o produto total de uma firma e o produto marginal do trabalho
nessa firma. Como eles estdo relacionados?

Resposta Comentada
O produto total é a produgdo total da empresa utilizando determinados montantes
de insumo fixo e de insumo varidvel; e o produto marginal do trabalho é o produto
adicional implementado no produto total pela adicdo de uma unidade de mdo-
de-obra. A relagéo existente entre eles se dd com o aumento do produto marginal
do trabalho, mas também hd um aumento no produto total; isso acontece porque
a adi¢do de mais mdo-de-obra (o produto marginal) aumenta o produto total.
E importante lembrar que o produto marginal é decrescente.

112 CEDERJ



PRODUTIVIDADE MARGINAL DO TRABALHO

A produtividade é definida basicamente como a relagio entre
o esfor¢o (em termos de custo econémico, tempo demorado, trabalho
executado etc.) para se produzir algo e o resultado obtido com esse
esfor¢o. Quanto menor é o esfor¢o e maior o resultado, maior é a
produtividade. Assim, a produtividade do trabalho nada mais é do que
a relagdo existente entre a mao-de-obra empregada para a producido de
um bem e essa producio.

Veja um exemplo para simplificar: a Confecgdes Carioca utiliza seis
trabalhadores para produzir 185 uniformes escolares; a Confeccoes Capixaba
precisaria utilizar 10 trabalhadores para produzir os mesmos 185 uniformes
escolares. Qual das duas confec¢oes apresenta maior produtividade? Para
responder a essa questio, podemos utilizar o conceito de produto médio, pois
o produto médio nada mais é do que a média produzida por trabalhador,

ou seja, a produtividade de cada trabalhador.

A

Produto total =~ Mao-de-obra PMe,

(produtividade)
Confecgoes Carioca 185 6 30,83
Confecgoes Capixaba 185 10 18,50

Nesse exemplo, a Confec¢des Carioca apresenta maior
produtividade do trabalho do que a Confec¢des Capixaba; cada
trabalhador da Confec¢des Carioca produz em média 30,83 uniformes
escolares por més, enquanto cada trabalhador da Confec¢des Capixaba
produz em média 18,50 uniformes escolares por més. Essa diferenca de
produtividade pode ser explicada por diversos fatores, como diferenca na
tecnologia das maquinas (as maquinas de uma podem ser mais modernas
e apresentar mais recursos do que as de outra), a qualificagio da mio-

de-obra, as condic¢oes gerais de trabalho etc.
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A produtividade do trabalho
ou produtividade da mao-de-obra é
particularmente importante para a Economia,
porque ela determina o real padrao de vida que

um determinado pais pode oferecer a seus cidadaos.

Isso porgque, em ultima analise, na Economia, sdo os
consumidores que recebem os pagamentos dos fatores
de producao; conseqlientemente, os consumidores
em conjunto podem aumentar seu consumo a
longo prazo simplesmente por meio de
uma elevacdo da quantidade total
que produzem.

Entdo, o que seria a produtividade marginal do trabalho? Como
vocé ja viu, a expressdo marginal significa estar a margem, ou seja,
o que é adicionado com uma unidade a mais do que estamos vendo;
assim, a produtividade marginal do trabalho (PMgL) nada mais é do
que a diferenca de produtividade com a adi¢do de uma unidade a mais
de trabalho. Vamos ilustrar isso agora utilizando o exemplo anterior da

Confeccoes Carioca:

Quantidade de Produto total PMg,
trabalhadores
0 0 0
1 30 30
2 90 60
3 130 40
4 155 25
5 172 17
6 185 13



Como vocé ja percebeu, a produtividade marginal aumenta a
principio e decresce conforme aumenta a quantidade de mio-de-obra.
Mas por que isso acontece? Assim como na teoria do consumidor, em
que a utilidade marginal de um bem diminui com o consumo de mais
quantidade do bem, na teoria da firma isso também acontece. No inicio,
com a introdu¢io de mio-de-obra, a produtividade aumenta, pois o
empregador estara utilizando suas maquinas de forma mais eficiente; com
a adi¢do de mio-de-obra, acaba ocorrendo um excesso de um insumo
em relac¢do a outro, isso é o mesmo que dizer que hd muitos empregados
para poucas maquinas; logo, a introdugiao de mais fator trabalho estara
atrapalhando a produgio, ao invés de estar melhorando.

O exemplo da Confecgdes Carioca ilustra bem isso: a empresa, no
inicio, possuia uma maquina de costura e nenhum empregado; assim, a
sua produgio inicial era 0; com a contratacdo de um empregado, a sua
producdo passou a ser 30, tendo uma produtividade marginal de 30; com
a contratagdo de mais um empregado, a sua produgdo passou a ser 90 e
a sua produtividade, 45. Ou seja, houve um aumento na produtividade
da empresa, e isso pode ser explicado, dentre outras coisas, pelo fato de
utilizar a capacidade da mdquina com maior eficiéncia; por exemplo,
um empregado trabalhando das 8 da manha as 4 da tarde e o outro das
4 da tarde a meia-noite.

Com a contratacdo do terceiro empregado, a produgio sobe para
130 uniformes escolares por més; entretanto, a produtividade comeca
a cair (agora ja é de 43,33), e assim por diante; isso acontece até a
contratagdo do sexto empregado, que eleva a producdo da empresa
para 185 uniformes por més, mas a produtividade da empresa cai para
30,83.
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Atividade 3

A fabrica de automoveis A possui 30 empregados e sua producdo mensal é de 500
carros; a fabrica B possui 50 empregados e sua producdo mensal também é de 500
carros; ja a fabrica C possui 25 empregados e sua produ¢do mensal é de 450 carros
(considere que todas possuem a mesma tecnologia). Calcule as produtividades das trés
empresas e aponte qual a mais produtiva e qual a menos produtiva.

Resposta Comentada

Para resolver esta atividade vocé deve se lembrar de que a produtividade
pode ser expressa pelo produto médio de cada empresa,; assim, vocé precisa
primeiro calcular o produto médio de cada uma das empresas e depois indicar
qual a empresa com maior produtividade e qual a empresa com menor
produtividade.

Empresa A: 500 carros / 30 empregados = 16,66
Empresa B: 500 carros / 50 empregados = 10
Empresa C: 450 carros / 25 empregados = 18

Assim, a empresa C tem maior produtividade e a empresa B tém a menor

produtividade.

LEI DOS RENDIMENTOS DECRESCENTES

O exemplo anterior, das fibricas de automoveis, descreve o que
acontece com os rendimentos do trabalho. Em Microeconomia, quando
a produtividade marginal do trabalho aumenta a medida que o nimero
de empregos também aumenta, dizemos que ha aumento dos rendimentos
marginais do trabalho (como acontecem com os dois primeiros empregados
contratados pela Confec¢bes Carioca). Porém, quando o produto marginal
do trabalho é decrescente, dizemos que existe reduciao dos rendimentos
marginais do trabalho; a produgio aumenta com a contratacao de mais
um empregado, mas o aumento é cada vez menor a cada trabalhador
que se adiciona sucessivamente (como, por exemplo, a partir do terceiro

empregado contratado pela Confecgdes Carioca).
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Vale a pena
destacar que, com a adicao
de trabalhadores, cada trabalhador
tera cada vez menos insumos fixos (nesse
caso, maquinas de costura) com os quais
trabalhar. Isso ndo se aplica apenas ao trabalho,
mas a qualquer insumo variavel. Em todos os tipos
de producao, se continuarmos aumentando a
quantidade de qualquer insumo, enquanto
mantivermos os outros fixos a reducao
dos rendimentos marginais
eventualmente acontecera.

A lei dos rendimentos (marginais) decrescentes afirma que,
a medida que continuarmos a adicionar mais de qualquer insumo
(mantendo os outros insumos constantes), seu produto marginal ird
eventualmente cair. A lei dos rendimentos decrescentes é uma lei fisica,
nio economica. Baseia-se na natureza da producio — na relagdo fisica

entre insumos e produtos com uma determinada tecnologia.

CONCLUSAO

Nesta aula, vocé aprofundou os conceitos referentes a produgio
no curto prazo. Vocé viu que a distin¢do entre curto e longo prazo nio
se trata de uma divisdo temporal (como uma divisio em dias, meses ou
anos); trata-se, sim, da questdo da produc¢io envolvendo apenas um
insumo variavel.

Vocé aprendeu também que, na nossa analise com dois insumos,
esse insumo varidvel é o fator trabalho. Isso é explicado pela maior
flexibilidade existente no mercado de trabalho em relagio ao mercado de
capitais; ou, em outras palavras, pela maior facilidade para a contratagio
de mais mdo-de-obra para o aumento da producdo. Além disso, vocé
aprendeu conceitos muito importantes para a teoria da firma, como: o
produto médio, que pode ser um instrumento importante para ilustrar
a produtividade de uma empresa; o produto marginal; a produtividade
marginal; e a lei dos rendimentos (marginais) decrescentes, que, assim
como a utilidade marginal estudada na teoria do consumidor, descreve a
questdo da reduc¢io da produtividade com a adi¢do do insumo varidvel

(mantendo o outro constante).
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Atividade Final

Suponha que um fabricante de cadeiras esteja produzindo a curto prazo e que o capital
seja constante. O fabricante sabe que, a medida que o numero de funcionarios utilizados
no processo produtivo eleva-se de 1 para 7, o niUmero de cadeiras produzidas varia da
seguinte forma: 10, 17, 22, 25, 26, 25, 23.

a. Calcule o produto marginal e o produto médio da mao-de-obra para esta funcdo

de producgéo.

b. Esta func¢do de producdo apresenta rendimentos decrescentes de escala?

Explique.
¢. Explique de forma intuitiva qual poderia ser a razdo de o produto marginal da mao-
de-obra tornar-se negativo.

Respostas Comentadas
a. O produto médio do trabalho (PMel) é igual a Q/L. O produto marginal do trabalho
(PMgl) € igual a AQ/AL. Os cdlculos relevantes sdo apresentados no sequinte quadro:

L PMe, PMg,
0 0 0 0

1 10 10 10
2 17 8,5

3 22 7,33

4l 25 6,25

5 26 oy 1

6 25 4,17 -1

7 23 3,285 2

b. Este processo produtivo apresenta rendimentos decrescentes para a mdo-de-obra, o
que € caracteristico de todas as funcées de producdo dotadas de apenas um insumo fixo.

Cada unidade adicional de méo-de-obra produzird um aumento menor de produgdo do
que a unidade de mdo-de-obra anterior.
¢. O produto marginal negativo da méo-de-obra poderd surgir em decorréncia de uma
superlotacdo ocorrida na fdbrica de cadeiras. A medida que mais trabalhadores véo
utilizando os mesmos recursos fixos de capital, eles passam a “tropecar uns nos
outros’; diminuindo assim a quantidade produzida.
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AULAe MODULO 1

I. No curto prazo, um ou mais insumos do processo produtivo sao fixos.

Il. A produ¢do com um insumo variavel — por exemplo, a mao-de-obra pode
ser muito Util quando descrita em termos do produto médio da mao-de-obra
(que mede a produtividade do trabalhador médio) e do produto marginal
da mao-de-obra (que mede a produtividade do ultimo trabalhador incluido
no processo produtivo).

lll. De acordo com a lei dos rendimentos decrescentes, quando um ou
mais insumos sdo fixos, o insumo variavel (geralmente mao-de-obra)
provavelmente apresentara um produto marginal que eventualmente ird
diminuindo a medida que o nivel de producdo seja elevado.

IV. O padrao de vida que um pais pode oferecer para seus cidadaos
encontra-se intimamente relacionado com o nivel de produtividade da

sua mao-de-obra.

INFORMACOES SOBRE A PROXIMA AULA

Na préxima aula, vamos aprofundar os conceitos sobre a funcdo de producao
no longo prazo. Vocé verd como sdo tomadas as decisdes de uma firma no
longo prazo, contemplando a producdo com dois insumos variaveis, dentre

outros conceitos importantes para a teoria da firma.
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aQa

Teoria da firma e da producao IlI:
producao no longo prazo

Meta da aula

Aprofundar o conhecimento acerca da producéo da
firma no longo prazo, utilizando a distingao entre
insumos fixos e variaveis no processo produtivo.

Esperamos que, apds o estudo do contelido desta aula,
vocé seja capaz de:

identificar o conceito de taxa marginal de substituicdo
técnica;

caracterizar retornos de escala.
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INTRODUCAO

Capital por més

122 CEDERJ

A

Na aula anterior, vocé aprendeu o conceito de curto prazo da producao e suas
peculiaridades. Viu que para a Microeconomia o curto prazo ndo é tratado como
algo temporal, mas sim como o periodo no qual uma firma trabalha com seus
insumos fixos. Viu ainda o porqué de o insumo variavel ser o trabalho e como
se da a producao no curto prazo. Na aula de hoje vocé vai aprofundar seus
conhecimentos sobre a producdo no longo prazo, quando entao dois insumos

sao passiveis de variacao.

PRODUCAO NO LONGO PRAZO ]
(DOIS FATORES DE PRODUCAO VARIAVEIS)

No longo prazo, a producdo ocorre a partir da varia¢io dos fatores
trabalho e capital. Frente a essa mudanga de perspectiva, vamos
entdo reconsiderar a discussdo a respeito de tecnologia, isoquantas e

produtividade.

A Figura 7.1 nos mostra uma série de isoquantas. Como ja foi visto
em aulas anteriores, as isoquantas descrevem todas as combinag¢oes dos
insumos que resultam no mesmo nivel de volume de producao. Vocé pode
ver isso analisando as isoquantas Q1 e Q3: na isoquanta Q1, os pontos
A (1, 3) e D (3, 1) descrevem duas possiveis combinacoes que resultam
no mesmo volume de produgio, ou seja, 90; a isoquanta Q3 mostra que
os pontos C (3, 3) e E (2, 5) apresentam duas possiveis combinagdes que

resultam no mesmo volume de producdo: 55 unidades.

A longo prazo, quando tanto a mao-de-obra como
o capital tornam-se variaveis, ambos os fatores de produgao
E poderdo passar a exibir rendimentos decrescentes.

A medida que nos deslocamos do ponto A para o ponto C,
passam a existir rendimentos decrescentes da mao-de-obra,
e a medida que nos deslocamos do ponto D para o ponto E
passam a existir rendimentos decrescentes do capital.

A B C
Q3=55
D
—~—— Q=90
1 1 1 >
1 2 3 4 5 6 Mao-de-obra

por més
Figura 7.1: Formato das isoquantas.



Agora vocé deve estar se perguntando: como a mudanga de
contexto para longo prazo pode ser interpretada a partir das isoquantas?
Vejamos. A possibilidade de os dois fatores de produgio poderem variar
no longo prazo torna vidveis o planejamento de novos investimentos,
ou até mesmo novas contratagdes. Com isso, o processo de produgio
torna-se mais flexivel; tal flexibilidade é passivel de representagio a partir
das isoquantas. Vamos dar um exemplo.

A Confeccoes Carioca deseja aumentar sua produgdo para o
proximo ano. Entretanto, todas as decisdes possiveis para 0 aumento
imediato ja foram tomadas neste ano; ou seja, todas as contratagdes
que eram possiveis com o capital existente ja foram feitas. Desta forma,
€ preciso planejar novos investimentos em capital (aquisi¢io de novas
maquinas, aumento do tamanho da empresa, constru¢do de uma nova
filial etc.). Para que isso seja feito, o setor de planejamento da Confeccdes
Carioca comegou a analisar uma série de isoquantas que demonstram
quais as combinagdes de capital e trabalho que lhe trario diferentes
niveis de produgio. Suponha que a Figura 7.1 represente essa série de
isoquantas, e que a diretoria tenha decidido passar o nivel de produgdo
de 55 para 90; vocé percebe que, para chegar a esse nivel de producio,
a empresa pode decidir, por exemplo, entre os pontos A e D.

Mas para decidir entre esses pontos é preciso ter conhecimento de
alguns conceitos que serdo vistos nas proximas aulas; o importante nesta
aula é vocé entender que no longo prazo todos os fatores sio varidveis,

para que a empresa tenha maior flexibilidade de planejamento.
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Atividade 1

A empresa Sonhos de Colchdes Ltda. tem uma producdo mensal de 60 colchdes;
atualmente a empresa opera com cinco maquinas e 10 empregados. Entretanto, seus
planos para o proximo ano sdo de dobrar a producdo e para isso ela tem as seguintes

alternativas:

—

Quantidade de trabalho Quantidade de capital
5
B 3 7
7 3

a. Desenhe o gréfico que descreva a situacdo atual da empresa e as combinacdes

sugeridas.

b. Qual a melhor opcao da empresa, caso seus objetivos de longo prazo sejam aumentar

a produgao?

Resposta Comentada

a. Capital 4
B
7
A
5
3 ¢ Q=60
Trabalho

b. A melhor op¢do seria a B (3, 7) pois se o cendrio € favordvel a tal ponto
que a empresa pretende aumentar sua producdo para mais de 120 colchées
mensais, a aquisicdo de mdquinas seria a melhor opcdo, devido a rigidez de
seu mercado no curto prazo; assim, futuramente seria necessdrio apenas

efetuar a contratacdo de mdo-de-obra.
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TAXA MARGINAL DE SUBSTITUICAO TECNICA (TMST)

No longo prazo, todos os insumos variam, possibilitando ao
administrador substituir um insumo por outro. A inclinacio da isoquanta
mede o volume de troca de um insumo por outro, mantendo-se a produ¢ao
constante; ou seja, essa inclinagdo indica a taxa por que os insumos sio
substituidos. Essa taxa é a TAXA MARGINAL DE SUBSTITUIGAO TECNICA (TMST).

TMST | , = variagdo do insumo capital / variagdo do insumo
trabalho = AK /AL, onde AK e AL medem pequenas variagdes de capital
e mao-de-obra ao longo da isoquanta.

Vamos dar um exemplo que descreva a variagao da TMST. Suponha
que a Confec¢des Carioca tenha decidido aumentar sua produg¢io no
longo prazo para 75 uniformes mensais; logo, a sua nova isoquanta
serd Q2; entretanto, hd diversas combinacdes de capital e trabalho que
podem produzir o resultado esperado. Ao analisar os pontos A, B, C e
D da Figura 7.2, vocé percebe que cada ponto descreve uma combinacdo
de insumos que resultam em 75 uniformes mensais e o deslocamento de
um ponto para outro indica a taxa pela qual a empresa estd disposta a
trocar um insumo pelo outro, mantendo a produ¢do constante.

Por exemplo, no ponto A (1, 5) a empresa € intensiva em capital,
ou seja, caso ela escolha essa fun¢io de producio, sua produgio serd
baseada em pouca utilizagio de mao-de-obra e muita utilizacao de capital.
Suponha agora que a empresa, ao analisar melhor essa combinacio,
decida que ndo quer ficar tao dependente de um insumo; ela acredita
ser menos arriscado diversificar sua funcdo de produgio. Assim, a cada
substitui¢do que a empresa faz de capital por mao-de-obra (mantendo a
producdo em 75 uniformes), a TMST vai reduzindo: a TMST de A para
Bé2;aTMST de B para Cé 1 ea TMST de C para D é 2/3.

Ou seja, a TMST tem o formato convexo e decrescente; isso
significa que a produtividade de qualquer insumo ¢é limitada. Assim que
uma grande quantidade de mio-de-obra seja adicionada ao processo
produtivo em substitui¢io ao capital, a produtividade da mao-de-
obra cai. De igual modo, quando uma grande quantidade de capital é
adicionada em substituicio 2 mao-de-obra, a produtividade do capital
apresenta reducgio. A produgio necessita ter uma combinagio equilibrada

de ambos os insumos.

TAXA MARGINAL
DE SUBSTITUICAO
TECNICA

E a quantidade pela
qual se pode reduzir
o insumo capital
quando se utiliza
uma unidade extra
de insumo mao-de-
obra, de tal forma
que a producdo seja
mantida constante.
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As isoquantas possuem inclinacdo
descendente e forma convexa, de modo
semelhante as curvas de indiferenca. A
inclinacdo da isoquanta, em qualquer
ponto, mede a taxa marginal de substituicdo
técnica, ou seja, a capacidade de a empresa
. efetuar a substituicdo de capital por méao-
Capital A de-obra mantendo o mesmo nivel de

por més produgéo. No caso da isoquanta Q,, a taxa
‘ A marginal de substituicdo técnica apresenta
5 queda de 2 para 1 e para 2/3.
4
3
2
Q3=55
1 \\ e
~ Q1=90
>
L 2 3 4 > Mé&o-de-obra
por més

Figura 7.2: Taxa marginal de substituicao técnica.

Observe que hd uma relag¢do intima entre os produtos marginais
do trabalho (MP,) e do capital (MP,); quando hda um acréscimo de
mao-de-obra, para manter o volume de produ¢io constante hid uma
reducdo no capital, isto é, para manter o volume de produ¢do constante
o acréscimo da producio referente ao aumento de mio-de-obra deve
ser igual ao decréscimo da produgio referente a reducdo de capital, e
quando nos movermos sobre a isoquanta, a variagao total deve ser igual

a 0. Matematicamente:
Acréscimo referente ao aumento da mao-de-obra = (MP,)(AL)
Decréscimo referente a reducdo de capital = (MP,)(AK)
Acréscimo referente ao aumento da mdo-de-obra = Decréscimo
referente a redugdo de capital

Assim,

(MP,)(AL)+ (MP )(AK) = 0
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Rearranjando a expressio, temos:
(MP,)/(MP,) = (AK)/(AL) = TMST

Ou seja, pode-se encontrar a taxa marginal de substituicdao
técnica utilizando a relacdo existente entre os produtos marginais dos
insumos.

Ao analisar essa definigio de TMST, vocé vai perceber que a
idéia utilizada para derivar essa taxa é a mesma utilizada na teoria do

consumidor para derivar a TMS.

Atividade 2

\ Para um agricultor do norte do Parang, sua TMST entre terra e trabalho é -4. Esse agricultor
passa por uma crise e precisa vender uma parte de seu sitio. Ele decide diminuir sua
terra em trés unidades de medida, mas quer continuar produzindo a mesma quantidade
de milho. Quantas unidades adicionais de trabalho ele ira precisar?

Resposta Comentada

Se a TMST € -4, isso significa que a cada reducdo em uma unidade de terra
ele terd de contratar quatro unidades de trabalho. Como ele decidiu vender trés
unidades de terra; logo:

4 x 3 = 12 unidades

Para continuar tendo a mesma producdo de milho, o agricultor deverd contratar 12
unidades de trabalho para substituir trés unidades de terra vendidas.
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RENDIMENTOS DE ESCALA

Na anilise de longo prazo de uma empresa, o primeiro fator a
ser analisado é a sua escala de operagio, ou seja, o nivel de eficiéncia
da empresa.

A medicdo dos aumentos de produgdo associados aos aumentos de
utiliza¢do dos insumos é fundamental para a compreensdo da natureza,
a longo prazo, do processo produtivo das empresas. Vamos dar um
exemplo para simplificar esse conceito.

Suponha que uma empresa tenha dobrado seus dois insumos
(capital e trabalho); o que vai acontecer com sua produgdo? S6 ha trés
possiveis resultados:

1. A produgio ird aumentar mais que o dobro;

2. A produgio ird aumentar exatamente o dobro;

3. A producdo ird aumentar menos que o dobro.

Esses resultados sdo os rendimentos de escala da empresa (seu
nivel de eficiéncia). Quando uma empresa aumenta seu volume de
insumos utilizados e o seu volume de produ¢io aumenta em uma
propor¢ao maior (o primeiro caso), dizemos que essa empresa estd
tendo rendimentos crescentes de escala. As empresas que apresentam esse
resultado devem aumentar sua producdo, pois se torna mais vantajoso
economicamente que se tenha uma grande empresa em produgdo para
que sejam aproveitados ao maximo esses ganhos de escala. Isso pode
ocorrer, por exemplo, pelo fato de a operagio em maior escala permitir
que administradores e funciondrios se especializem em suas tarefas e
fagam uso de instalacoes e equipamentos mais especializados em grande
escala. Um exemplo de empresa com rendimentos crescentes de escala é
a inddstria automobilistica.

Quando a produgdo aumenta na mesma propor¢ao que 0 aumento
dos insumos (como no segundo caso), dizemos que essa empresa tem
rendimentos constantes de escala. Havendo rendimentos constantes de
escala, o tamanho da empresa nio influencia a produtividade de seus
fatores de produgio. As produtividades média e marginal sio constantes,

sejam suas instala¢des pequenas ou grandes.
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Os rendimentos decrescentes de escala ocorrem quando o aumento
na producdo é menor que o aumento nos insumos. Isso pode ser associado
a dificuldades administrativas, associadas as complexidades de organizar
e gerenciar uma operacio, podendo levar a uma produtividade menor

tanto para a mao-de-obra quanto para o capital.

CONCLUSAO

Vocé viu nesta aula que no longo prazo todos os insumos sdo
variaveis e que isso permite as empresas flexibilidade de planejamento,
ou seja, as empresas podem planejar seus niveis de produgdo nos quais
haverd diversas alternativas de combina¢des dos insumos que lhe déem
o resultado esperado.

E importante perceber que a variacio entre os insumos também
proporciona a substituicdo entre os insumos, mantendo o nivel de
producdo, a uma certa taxa (taxa marginal de substitui¢do técnica).
Essa substitui¢do garante a empresa a possibilidade de adequacdo dos
fatores (trabalho e capital) que otimizard a sua produgdo; por exemplo,
suponha que uma empresa nio almeje modificar seu nivel de produg¢io no
longo prazo. Suponha agora que foi lancada no mercado uma tecnologia
que permita que a empresa, ao adquirir tal tecnologia, possa reduzir o
numero de funciondrios; desta forma, no longo prazo a empresa pode
trocar uma determinada quantidade de mao-de-obra por essa tecnologia,
ou seja, trocar mao-de-obra por capital.

Outra varidvel importante para anilise de uma empresa é a sua
eficiéncia, ou seja, a sua escala de operacdo. Essa varidvel informa no
longo prazo como estd se dando o processo produtivo, no qual o aumento
dos insumos utilizados acarretard aumento maior, menor ou na mesma
propor¢ao, na produgio.

Resumindo, o longo prazo proporciona a empresa maior liberdade
na tomada de decisio, podendo analisar diversas alternativas que
resultam no nivel de producdo desejavel, trocando seus insumos entre

si de acordo com suas necessidades e podendo analisar sua eficiéncia.
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Atividade Final

E possivel, num processo de producdo, ter um produto marginal decrescente em um
insumo e, ainda assim, ter retornos crescentes de escala? Comente.

Resposta Comentada

Sim.
Para entender essa pergunta vocé precisa atentar para o fato de que ela estd

comparando dois conceitos que podem induzir ao erro: produto marginal
decrescente e retornos crescentes de escala.
1. Produto marginal: volume adicional ocasionado pelo acréscimo de uma unidade
de insumo.
2. Retornos crescentes de escala: mesmo significado de rendimentos constantes
de escala.
Estando definida essa diferenca conceitual, pense no seguinte: o produto marginal
estd intimamente relacionado aos insumos. Assim, quando se pergunta sobre
o produto marginal, estd se questionando a produtividade gerada por aquele
determinado insumo. Quando é adicionada uma unidade de um determinado
insumo, este tem sua produtividade inicial crescente, entretanto, com a adi¢do
continua do insumo (mantendo o outro insumo constante), a sua produtividade
tende a cair (isso para todos os insumos).
Quando se mencionam retornos de escala, falamos do processo de producdo da
empresa (do nivel de eficiéncia com que a empresa opera). Assim, é perfeitamente
possivel que haja uma empresa que esteja operando com um produto marginal

decrescente e com retornos de escala crescente.

RESUMO

i. O formato de cada isoquanta pode ser descrito pela taxa marginal de substituicdo
técnica, em qualquer ponto da isoquanta.

ii. A taxa marginal de substituicdo técnica (TMST) da mao-de-obra pelo capital
corresponde a quantidade pela qual se deve reduzir o insumo capital quando uma
unidade extra de insumo mao-de-obra é utilizada, de tal forma que a producao
permaneca constante.

iii. Em geral, pressupomos que a TMST diminui a medida que nos movemos ao
longo de uma isoquanta — o que equivale a dizer que a isoquanta tem uma forma

convexa.
iv. Na analise de longo prazo, tendemos a restringir a escolha da empresa em

\ termos de escala.
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v. Os rendimentos de escala se referem a forma como o produto varia a medida

AULAe MODULO 1

que variamos a escala de producao.

vi. Rendimentos constantes de escala significam que, se todos os insumos
dobrarem, obtém-se uma duplicacdo da producéo.

vii. Rendimentos crescentes de escala ocorrem se, por exemplo, a producdo
ultrapassa o dobro quando os insumos sao duplicados.

viii. Rendimentos decrescentes de escala acontecem quando tal producdo nao

chega a duplicar.

INFORMACOES SOBRE A PROXIMA AULA

Na proxima aula, vocé ira aprofundar ainda mais seus conhecimentos sobre a
teoria da firma. Analisaremos como ocorre o comportamento de uma empresa
diante de seus custos. Toda empresa tem o objetivo de aumentar seus ganhos
otimizando cada vez mais a sua producdo. Uma forma de alcancar esse objetivo é
através da minimizacdo de custos. A minimizac¢do de custos e as curvas de custos,

dentre outros tépicos, constituem o tema da nossa préxima aula.
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Teoria dos custos de producao

Meta da aula

Aprofundar o conhecimento acerca dos custos de
producao da firma e entender como a firma minimiza
esses custos de produgao.

Esperamos que, apds o estudo do contelido desta aula,
vocé seja capaz de:

distinguir as diferentes categorias de custos
econdmicos de producdo (custo fixo,

custo variavel, custo médio e custo marginal),
no curto e longo prazos;

entender como a firma decide a alocacdo
de fatores de producdo de modo a minimizar
seus custos produtivos.
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INTRODUCAO
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Nesta aula estudaremos como os precos dos insumos e a tecnologia de producao
determinam os custos da empresa.

A partir de uma funcao de producao, a empresa se depara com uma pergunta
essencial: como produzir? Como vocé ja sabe, existem diversas combinacdes dos
insumos que fornecem o mesmo produto (podendo ser essa combinacao mais
intensiva em capital, mais intensiva em mao-de-obra ou equilibrada). Agora vocé
vera de que modo os custos dependem da sua producédo e de que maneira eles
podem variar com o passar do tempo.

Antes de mais nada, é importante deixar claro que o conceito de custo para
economistas e administradores é diferente do conceito de custo para os contadores.
Os contadores tendem a visualizar retrospectivamente as financas da empresa;
assim, o que os contadores consideram é o custo contabil. J& os economistas e
administradores trabalham com o conceito de custo econdmico. Neste sentido, eles
se preocupam com os custos que poderao ocorrer no futuro e com os critérios que
serdo utilizados pela empresa para reduzir seus custos e melhorar sua lucratividade.
Deverao, portanto, estar preocupados com custos de oportunidade, ou seja, com
0s custos associados as oportunidades que serao deixadas de lado caso a empresa

nao empregue seus recursos da maneira mais rentavel.

CUSTOS A CURTO PRAZO

Assim como a fun¢io de produgio faz distin¢do entre curto e longo
prazo, a empresa também precisa considerar essa distin¢ao, pois no curto
prazo alguns dos insumos sdo fixos e outros varidveis. A medida que a
producdo da empresa varia, os insumos fixos continuam constantes (no
curto prazo) e, conseqiientemente, os seus custos também continuam
constantes; por outro lado, os insumos varidveis e seus custos se alteram
de acordo com a varia¢do da produgio.

Varias medidas do custo de producdo podem ser identificadas:

Custo total (CT)

O custo total da producdo é composto por dois custos: o custo
fixo (CF) e o custo varidvel (CV).



Custo Fixo (CF)
S&o custos que permanecem
inalterados, independentemente
do nivel de producao, ou seja, ndo
dependem do nivel de producao.
Exemplos: aluguel do prédio em que a
empresa esta instalada etc.

Custo Variavel (CV)
Sdo custos que se alteram com
a variacao do nivel de producao.
Exemplos: salarios, gastos com

\\ matéria-prima etc.

Por ndo dependerem do nivel de produgio, os custos fixos devem

ser pagos mesmo que a empresa nio esteja produzindo.
CT=CF+CV (8.1)

A empresa precisa saber como seus custos se alteram com a
varia¢do do seu nivel de producdo, pois detendo essa informacdo,
ela podera decidir de que forma produzir. Como os custos fixos serdo
constantes, independentemente do nivel de produgio, a empresa precisa

saber como atuam seus custos varidveis.

Custo marginal (CMg)

Custo marginal (CMg)
E 0 aumento de custo
ocasionado pela producado de
uma unidade adicional de
produto.
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O custo marginal s recai sobre o custo varidvel.

CMg = ACV = ACT (8.2)
AQ AQ

O custo marginal informa quanto custard aumentar a producdo

em uma unidade.

Custo médio (CMe)

Custo Médio (CM)
E o custo por unidade
de produto.

Todas as medidas de custo tém um custo médio:

a. Custo total médio = CTMe =2 £ o custo total dividido pelo
nivel de produgio. Esse custo informa, basicamente, o custo unitario da
producio.

b. Custo fixo médio = CFMe = %—F Como o custo fixo é constante,
o CFMe serd decrescente com o aumento da producio.

¢. Custo variavel médio = CVMe = %

A Tabela 8.1 ilustra um exemplo de evolu¢dao dos custos de uma
empresa com o aumento da producdo.

Se uma empresa utilizasse apenas um insumo variavel, o que
aconteceria quando ela aumentasse a produ¢io? Como essa empresa s6
tem um insumo, ela terd de contratar mais desse insumo, caso queira
aumentar a sua produgio. Suponha que a empresa prestadora de servicos
gerais a MR Servicos Ltda. detenha um unico insumo, que é mio-de-obra
(CT = CV e CF = 0). Para aumentar sua producio, a MR dever3 contratar
mais mio-de-obra; entretanto, a produtividade marginal do trabalho é
decrescente (como foi visto em aulas anteriores), pois o produto marginal
do trabalho diminui 2 medida que aumenta o numero de trabalhadores.
Assim, para aumentar o nivel de produgao € necessario gastar cada vez
mais com contratacao de trabalhadores; dessa forma, os custos total e

varidvel dessa empresa serdo crescentes.



Por meio deste exemplo, vocé pode perceber que hd uma relagdo
entre o produto marginal do insumo e o seu custo marginal. O custo
marginal (CMg) é a variacdo ocasionada nos custos varidvel e total
decorrente do aumento em uma unidade no nivel de producdo. O custo
da contrata¢do de uma unidade a mais de insumo (por exemplo, mio-
de-obra) € a sua remuneracio, que nesse caso € o saldrio (w). Utilizando
a expressdo 8.2 e adicionando essas novas relacoes, temos:

CMg = ACV = wAL (8.3)
AQ AQ

Ou seja, o custo marginal do insumo mao-de-obra é expresso
também como sendo a remuneragdo do fator (seu prego, representado
por w) multiplicado pela variacdo a mais desse fator, dividido pela

variagdo da producio.

Tabela 8.1: Medidas de custo de uma empresa.

Nivel de Custo fixo Custo Custo total Custo Custo fixo Custo variavel
producao (CF) Variavel (CT) marginal médio médio (CVMe)
(CMg) (CFMe)

0 40 0 40 - - -

1 40 50 90 50 40.0 50.0

2 40 87 127 37 20.0 43.5

3 40 98 138 11 13.3 32.7

4 40 115 155 17 10.0 28.8

5 40 134 174 19 8.0 26.8

6 40 155 199 25 6.7 26.5

7 40 187 227 28 5.7 26.7

8 40 210 250 23 5.0 26.3

9 40 230 270 20 44 25.6

Como vocé ja estudou, a produtividade de um fator é a variacdo do
nivel de produ¢do ocasionada pela variacdo de uma unidade no insumo
desse fator. Assim, no caso do insumo mao-de-obra, podemos entender

a produtividade marginal como PMgL = AQ .
AL
Assim, podemos obter a seguinte relagio entre produto marginal

do trabalho e o seu custo marginal:

CMg = wAL =w (8.4)
AQ PMg,

\

Custo
total
(CTMe)

90.0
63.5
46.0
38.8
34.8
33.2
324
313

30.0
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Essa expressdo significa que, no curto prazo, o custo marginal é
igual ao pre¢o do insumo que esta apresentando varia¢io dividido por
seu produto marginal. De maneira geral, sempre que o produto marginal

diminui, o custo marginal aumenta, e vice-versa.

O efeito da presenca de
rendimentos decrescentes no processo produtivo pode
ser constatado também por meio do exame dos dados relativos ao

custo marginal. O custo marginal de um produto adicional é inicialmente

alto, pois os primeiros insumos provavelmente ndo acarretardo aumento
significativo na producdo em uma fabrica grande, com iniUmeros equipamentos.
Entretanto, a medida que os insumos se tornam mais produtivos, seu custo
marginal cai substancialmente. Finalmente, o custo marginal passa
novamente a apresentar crescimento em niveis relativamente
elevados de producao, devido ao efeito dos
rendimentos decrescente

A lei dos rendimentos decrescentes, que cria uma relagio entre
produto marginal e custo marginal, também cria uma rela¢do entre custo
varidvel médio da producdo e o produto médio da producdo. Assim:

CVMe =CV;
Q

mas quando, por exemplo, se utilizam L unidades de mao-de-obra,
seu custo variavel é igual a quantidade L multiplicada pelo seu prego w,

ou, algebricamente:

Atividade 1

A A empresa JF Alimentos Ltda. tera de pagar no final deste ano
uma taxa anual de FrancHise, que corresponde a uma quantia fixa, FRANCHISE
independentemente de a empresa realizar qualquer producdo. Em Significa franquia,
qual tipo de custo essa taxa se enquadra? Como essa taxa afetaria concessao,

isen¢do. Parcela

os custos médio e varidvel da empresa? =
ndo coberta pelo

Resposta comentada seguro. Concessao
, . ial obtida d

Essa taxa é um custo fixo. especia’ optida co

fabricante para

O custototal daempresaé igual ao custo fixo mais o custo varidvel. Como essa exploragio de um

servigo Oou marca.

J

taxa é fixa, os custos fixos da empresa terGo um aumento igual a essa taxa. \_
O custo médio, que é igual ao custo total dividido pela quantidade
produzida, estard aumentando, jd que nesse custo estd embutido o custo

fixo, que sofreu um aumento. JG o custo varidvel néo serd afetado.
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FORMATO DAS CURVAS DE CUSTO

A Figura 8.1 ilustra os provaveis formatos das curvas de custos

fixo, varidvel e total de uma empresa.

O custo total (CT) é a soma

A vertical do custo fixo (CF)
Custos a e do custo variavel (CV).
A e A’ possuem distancias
equivalentes.
v
} »
CF
} A

> Producao

Figura 8.1: Curva de custo da empresa.

Como vocé pode perceber, a curva de custo fixo é uma reta
horizontal; isso reflete exatamente o que foi visto na defini¢do de custos
fixos, ou seja, que os custos fixos nio se alteram com a varia¢io do
nivel de produ¢do (mesmo a empresa nao produzindo). As curvas de
custo variavel e total apresentam, basicamente, 0 mesmo formato: no
inicio da produgdo tém um formato decrescente, mas com o aumento
do nivel de produgio elas comegam a apresentar um formato crescente.
Esse formato é explicado pelos rendimentos decrescentes.

Agora, a Figura 8.2 ilustrard os provaveis formatos das curvas
de custo marginal, custo variavel médio e de custo total médio (o custo
fixo médio é a distincia entre as curvas de custo total médio e

custo varidvel médio).
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CMg

A

Custos

CTMe

CVMe

O custo total médio {CTMe) é a soma do
custo varidvel médio (CVMe) e o custo fixo
médio (CFMe). A curva de custo marginal
(CMg) intercepta as curvas de custo variavel
médio e custo total médio em seus respectivos
pontos minimos.

>

Producao

Figura 8.2: Curvas de custo da empresa.

As curvas de custo variavel médio, custo total médio e custo
marginal tém o formato de U (conforme vocé pode ver na Figura 8.2).
Vamos entender agora o porqué desse formato.

A curva de custo marginal primeiro cai e depois aumenta; isso
acontece devido aos rendimentos decrescentes dos insumos. Vamos
utilizar o insumo trabalho para exemplificar. O produto marginal do
trabalho é medido pela variagao da produgdo em relagio a variacdo
total da produgio; assim, quando uma empresa comeca a produzir, a
empresa opera com niveis de emprego e producdo baixos; isso faz com
que a empresa tenha rendimentos marginais para o trabalho cada vez
maiores, ou seja, cada novo trabalhador contratado adiciona a producio
total mais do que o trabalhador anterior; isso equivale a dizer que menos
trabalhadores adicionais sio necessarios para produzir uma unidade
adicional de produto — a produtividade do trabalho estd aumentando.
Como a contratagdo de trabalho representa aumento nos custos da
empresa, com a necessidade de contratar menos trabalho devido ao
aumento na produtividade os custos conseqiientemente devem cair.

Entretanto, de acordo com o aumento do nivel de producio, a
produtividade do trabalho vai caindo, acontecendo exatamente o oposto
de quando a producdo é pequena, ou seja, ha uma tendéncia de os

rendimentos marginais diminuirem e o produto marginal do trabalho cair.



Portanto, unidades adicionais de produtos exigem mais e mais trabalho
adicional; como conseqiiéncia, o custo ird aumentar. Assim, se a PMgL
estd caindo, o CMg deve estar aumentando.

E interessante observar na Figura 8.2 que as trés curvas de custos
(CVMe, CTMe e CMg) primeiro caem e depois aumentam; além disso,
a curva de custo marginal atinge seu ponto minimo antes das outras e
ela intercepta cada uma das curvas médias nos seus pontos mais baixos.
Veja um exemplo:

Suponha que a professora de Matematica de uma escola estadual
aplicou 5 provas durante todo o ano de 20035; as notas que sua aluna

Daniela obteve estio na Tabela 8.2:

Tabela 8.2: Pontua¢des médias e marginais

Numero de provas Pontuacao total Pontuacdo marginal Pontuacdo média
1 10,0 10,0 10,0
2 15,0 5,0 7,5
3 21,0 6,0 7,0
4 28,0 7,0 7,0
5 36,0 8,0 7,2

Na primeira prova, Daniela obteve 10; como esta era sua primeira
prova, suas notas marginal e média também foram 10. Na segunda prova
sua nota foi 5, pois ela nio se empenhou tanto nos estudos; a sua nota
acumulada subiu, mas as suas notas marginal e média cairam. A sua
terceira, quarta e quinta notas melhoraram (6, 7 e 8 respectivamente);
entretanto a sua média ficou abaixo de 10.

Sempre que um valor é menor que a média anterior, a média
reduzird (mesmo se estiver melhorando); se o valor for igual a média
anterior, a média continuard a mesma; e se o valor for maior que a
média anterior, a média aumentard (como ilustra a Tabela 8.2). A relacio
descrita nesse exemplo é universal, ou seja, € a mesma relagio existente

entre os custos marginais e médios.
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Com baixos niveis de
producédo, a curva de CMg fica abaixo
das curvas de CVMe e CTMe, razao pela qual essas
curvas se inclinam para baixo. Com niveis mais altos de
producédo, a curva de CMg fica acima das curvas de CVMe
e CTMe, fazendo as curvas se inclinarem para cima. Assim,

‘ a medida que a producdo aumenta, as curvas médias
primeiro se inclinam para baixo, depois para cima;

ou seja, elas tém o formato de U.

Sempre que o custo marginal estiver abaixo do custo médio, o
custo de producdo de mais uma unidade é menor que o custo médio de
todas as unidades produzidas anteriormente. Portanto, a produgio de
mais uma unidade faz a média cair, ou seja, quando o custo marginal

fica abaixo do custo médio, este cai. Isso se aplica tanto para o custo

total médio quanto para o custo varidvel médio.

Atividade 2

O produto marginal do trabalho de uma costureira é de trés camisas por hora, e
a remuneracdo do trabalho é de R$ 15,00 por hora. Qual o custo marginal dessa

costureira?

Resposta Comentada
Para encontrar o custo marginal basta lembrar da expressdo que relaciona PMg

e CMg. Assim:
Ma=W_ =15 _5
MI=gmg, =3 ~°

O CMg desta costureira é de R§ 5,00.
Vocé pode achar este exercicio um tanto trivial, todavia, mais a frente, no decorrer

do curso, quando entdo vocé tiver aprendido a distinguir diferentes estruturas
de mercado, vocé verd que esta informagdo serd muito Util do ponto de vista
econdémico. Isto porque o conhecimento do custo marginal de uma firma pode
dizer muito a respeito de como ela determina seus precos, dependendo da

estrutura de mercado onde ela opera.
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CUSTOS A LONGO PRAZO

Como ja foi visto, no longo prazo todos os insumos sio variiveis,
0 que proporciona maior flexibilidade para a tomada de decisao das
empresas. Vocé verd agora como a empresa pode escolher a combinagdo
de insumos que minimize seu custo de producio.

No momento da tomada de decisio de uma empresa sobre a sua
produgio, um fator fundamental é quais insumos e quais combinagoes
desses lhe dardo o nivel de producdo desejavel com os menores custos.

No curto prazo, as empresas também buscam minimizar seus
custos; entretanto, no longo prazo, os custos se comportam de maneira
diferente, pois a empresa pode ajustar todos os seus insumos da maneira
que lhe for mais vantajosa, podendo decidir qual a combinacio de
insumos utilizar ao produzir qualquer nivel de producdo. A busca da
empresa por produzir com os menores custos tem uma explicacdo logica:
ao minimizar seus custos de produ¢do, a empresa conseguira atingir seu
objetivo maximo, que é auferir o maior lucro possivel.

Suponha que uma empresa que fabrica cadeiras sé utilize os
insumos trabalho e capital; suponha também que esses dois insumos
podem ser contratados em mercados competitivos; o preco do trabalho
€ o saldrio (w) e o preco do capital é uma taxa de locagio (r). Entretanto,
ha diversas combinagdes desses insumos que apresentam o mesmo custo;

isso é representado pela LINHA DE ISOCUSTO.
O custo total da empresa é definido como:
C=wL+1rK (8.6)

Ou seja, o custo total da empresa serd a soma da quantidade
de trabalho vezes o seu preco com a quantidade de capital vezes o seu
prego. Para cada nivel de custo total diferente hd uma linha de isocusto
diferente.

A Figura 8.3 descreve uma situacido em que a empresa decide que
sua produgio serd Q, (como demonstra a isoquanta Q,); entretanto,
ha duas linhas de isocusto (C, e C,) que interceptam a isoquanta. Qual
combinagio é mais vantajosa para a empresa? A linha de isocusto C1 é
tangente a isoquanta Q, no ponto E e mostra que o produto Q1 pode
ser produzido ao custo minimo com L, unidades de insumo trabalho e
K, unidades de insumo capital. Outras combinagdes de insumos — L K,

e LK, - fornecem a mesma produgio, mas a um custo maior.

LINHA DE
ISOCUSTO

Inclui todas

as possiveis
combinacdes de
trabalho e capital
que possam ser
adquiridas por um
determinado custo
total.
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CusTo TOTAL
DE LONGO PRAZO
(CTLP)

Custo de produgio
de cada quantidade
de mercadoria
quando a
combinagio de
insumos de menor
custo é escolhida.
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Qtd.
capital
por ano

KZ

E
K1
K, Isogquanta Q,
CO C1 CZ
L L L >
2 1 3 Qtd. trabalho
por ano

Figura 8.3: Produ¢do em niveis determinados com um custo minimo.

A linha de isocusto tem uma inclinagdo igual a AK/AL = -w , que
vem a ser a razdo entre a taxa de remuneracao do trabalho e o custo
de locacdo do capital. Esta inclinagdo é similar a inclinacdo da reta
or¢amentdria com que se defronta o consumidor. Isso acontece porque,
assim como a reta or¢amentdria é uma restri¢do para o consumidor, a
linha de isocusto é uma espécie de restricdo para a empresa.

O custo total de curto prazo é diferente do cusTO TOTAL DE LONGO
PRAZO (CTLP); isso se da porque no longo prazo todos os insumos siao
varidveis (ndo hd custo fixo no longo prazo) e podem se ajustar, ndo
limitando a empresa a utilizar apenas um método de producio — a
empresa tem a liberdade de escolher 0 método mais barato.

Ja o custo total médio de longo prazo é semelhante ao custo total
médio de curto prazo; a unica diferenca existente é que no numerador

do CMe utilizamos o custo total e no CTMeLP utilizamos CTLP:

CTMeLP = CTLP
Q

A liberdade de ajustar todos os insumos faz com que a empresa
possa ter custos menores no longo prazo.

Por exemplo, para que se possa construir uma hidrelétrica é
necessario um alto investimento (custo fixo), referente a construgio e a

compra dos equipamentos necessarios para que a hidrelétrica comece a



operar; entretanto, o custo de operag¢do da hidrelétrica (custo variavel)
¢ irrisorio, ou seja, a maior parcela do custo total de uma hidrelétrica
é referente ao custo fixo. Desta forma, no longo prazo (quando o
investimento inicial estiver amortizado), o custo total de longo prazo

serd menor que o custo total de curto prazo (CTLP < CT).

No longo prazo, o
custo total de produzir um
determinado nivel de produto pode ser
menor ou igual, mas nunca maior que o
custo total no curto prazo.

Atividade Final

Um lava-rapido quer saber o custo da lavagem de 185 carros por dia. Nesse momento,
para conseguir lavar 185 carros por dia com apenas uma linha de lavagem automatizada,
é necessario que sejam contratados seis trabalhadores. Essa empresa paga R$ 60,00 por
dia para cada trabalhador e seu custo com a linha é de R$ 75,00. No longo prazo, essa
empresa pode manter sua producdo combinando de formas diferentes a quantidade
de trabalho e capital. As combinacdes possiveis de insumos para lavar 185 carros por
dia sdo as seguintes:

—

Método Quantidade de Quantidade de
capital trabalho
A 0 9
B 1 6
C 2 4
D 3 3

Pergunta-se:
a. Qual é o custo total dessa empresa no curto prazo?
b. Qual método minimizaria os custos dessa empresa?
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Resposta Comentada

d.

CT=CF+CV
CT=75+ (6x60)
CT=435

O custo total da empresa no curto prazo para lavar 185 carros com uma linha
automatizada e seis trabalhadores ¢ de RS 435,00.

b. Para saber qual o método que minimiza os custos dessa empresa no longo
prazo, é necessdrio que se calcule o custo dos trés métodos:
Método A:
C,=(0x75) + (9 x 60) = 540
Meétodo B:
C,=(1x75) + (6x60) =435
Meétodo C:
C.=(2x75) + (4x60) =390
Método D:
C,=(3x75) + (3 x60) =405
No longo prazo, com a possibilidade de flexibilizar os seus fatores de produgdo, o
lava-rdpido poderd continuar com a mesma producéo (185 carros lavados por dia)
colocando duas linhas automatizadas e contratando quatro funciondrios; seu custo
serd de R 390,00 por dia, ou seja, 0 método que minimiza os custos para

essa empresa é o C.
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RESUMO

I. No curto prazo, os custos totais podem ser divididos em custos fixos e custos
variaveis.

Il. O custo marginal de uma empresa é o custo variavel adicional ocasionado por
cada unidade adicional de produto.

I1l. O custo varidvel médio é o custo variavel total dividido pelo nimero de unidades
produzidas.

IV. Quando existe apenas um insumo varidvel, como no curto prazo, a presenca de
rendimentos decrescentes determina o formato das curvas de custo.

V. Existe uma relagdo inversa entre o produto marginal do insumo variavel e o
custo marginal da producéo.

VI. As curvas de custo variavel médio e de custo total apresentam formato em U.
VII. A curva de custo marginal a curto prazo apresenta eleva¢do apés um
determinado ponto e, vinda de baixo, intercepta as curvas de custo médio em
seus pontos minimos.

VIII. No longo prazo, todos os insumos dependerdo tanto dos custos quanto da
capacidade da empresa de fazer substituicdes entre os insumos de seu processo
produtivo.

IX A escolha minimizadora de custos é feita pela determinacdo do ponto de
tangéncia entre a isoquanta (que representa o nivel desejado de producdo) e a

linha de isocusto.

INFORMACOES SOBRE A PROXIMA AULA

Na préoxima aula vocé vai estudar as estruturas de mercado, ou seja, o ambiente
de mercado onde se dé a intera¢do entre os agentes econémicos (consumidores e

produtores). A primeira estrutura estudada sera a de concorréncia perfeita.
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Estruturas de mercado I:
concorréncia perfeita e equilibrio
da firma no curto prazo

Meta da aula

Apresentar a estrutura de mercado em
concorréncia perfeita e explicar a natureza de seu
funcionamento no curto prazo.

Ao final desta aula, vocé devera ser capaz de:

d identificar as caracteristicas de uma estrutura
de mercado em concorréncia perfeita;

6 entender como a firma, nesse ambiente
de concorréncia perfeita, determina seu
preco e quantidade, no curto prazo.
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INTRODUCAO

ESTRUTURA
DE MERCADO

Sao todas as
caracteristicas

de um mercado
que influenciam o
comportamento

de compradores e
vendedores quando
eles se juntam para
comercializar.
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Até agora vocé aprendeu alguns conceitos econémicos sobre a teoria do

consumidor e a teoria da firma. A partir destes conceitos, é facil entender como

é feita a interacéo entre consumidores com diversas preferéncias e empresas

gue produzem dezenas de milhdes de produtos diferentes.

Ao pensar no consumidor, podemos apenas ter a conviccao de que seu objetivo

principal é comprar os produtos de sua preferéncia pelo menor preco possivel,

pois dessa forma ele estara otimizando suas compras com o orcamento, que é

restrito (comprando mais com uma determinada renda). Por sua vez, a empresa

deseja vender seu produto pelo maior preco possivel, pois assim ela estara

maximizando seu lucro.

Agora, quando se pensa no mercado como um todo, ou seja, em diversos

produtos, diversos consumidores e diversas empresas interagindo, percebe-se

gue bens e servicos sdo vendidos de maneiras amplamente diferentes. Como

explicar essas diferencas?

Quando se analisa o “mundo” com um olhar econdmico, tentamos dar

respostas a essas interacdes econdmicas distintas, e essas diferencas nos levam

imediatamente a pensar Na ESTRUTURA DE MERCADO.

Para determinar a estrutura de qualquer mercado especifico, é necessario fazer

algumas perguntas:

1. Quantos consumidores e quantos produtores estao nesse mercado?

2. Os produtos oferecidos no mercado sdo padronizados ou apresentam
diferencas significativas?

3. Esse mercado possui barreiras a entrada e saida de novas empresas ou as
empresas podem entrar e sair facilmente?

4. Todos os participantes desse mercado (consumidores e produtores) possuem
todas as informacoes necessarias?

De acordo com as respostas a essas perguntas, podemos classificar um mercado

em um dos quatro tipos basicos de estrutura: concorréncia perfeita, monopdlio,

concorréncia monopolistica ou oligopdlio.

Nesta e na préxima aula, serd estudada a primeira estrutura de mercado: a

concorréncia perfeita; na aula de hoje veremos como se comporta essa estrutura

de mercado no curto prazo, e na préxima aula veremos seu comportamento no

longo prazo. As outras trés estruturas serdo estudadas no restante do curso.



CONCORRENCIA PERFEITA

O que significa concorréncia? Quando se pensa nessa palavra,
automaticamente vem a idéia de rivalidade e competi¢cao. Na Economia,
o termo concorréncia também segue esse sentido, mas nao de uma forma
direta e pessoal como a competi¢cio entre times em um campeonato
de futebol, na qual um tenta diretamente derrotar o outro para ser
campedo. O sentido econémico de concorréncia é impessoal e indireto,
no qual os agentes encontram-se em um amplo mercado, ofertando ou
demandando diversos produtos, e o objetivo tanto de consumidores quanto
de produtores € tirar o mdximo de vantagem possivel da comercializa¢do;
logo, é uma forma de concorréncia difusa e impessoal.

O funcionamento da concorréncia perfeita é um exemplo disso:
para caracterizar um mercado em uma estrutura de concorréncia perfeita,
s40 necessdrios alguns requisitos importantes:

1. Existéncia de um grande nimero de consumidores e produtores;
cada um compra ou vende uma pequena fragao da quantidade
total do mercado.

2. Os produtos sdo padronizados.

3. Nio hd barreiras a entrada e saida de novos agentes nesse
mercado.

4. A perfeita informagio entre os agentes econdmicos.

Vamos agora analisar cada um desses requisitos para conseguir

entender melhor essa estrutura de mercado.

Existéncia de um grande numero de consumidores
e produtores

Para caracterizar uma concorréncia perfeita, é necessario que haja
uma quantidade expressiva tanto de consumidores como de produtores.
Entretanto, nao é possivel especificar esse nimero, ou seja, nio hda como
determinar um ntimero que seja o limite minimo de agentes participantes do
mercado. Infelizmente, esse valor pode ser distinto em diversas ocasides.

O importante deste requisito é que em um mercado perfeitamente
competitivo o nimero de consumidores e produtores é tdo grande que
nenhum tomador de decisio individual pode afetar significativamente o
preco do produto ao alterar a quantidade que compra ou vende. Nenhum

consumidor ou produtor pode determinar os precos e as quantidades de
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produtos ofertados e demandados; na concorréncia perfeita, os agentes
sdo tomadores de pregos, ou seja, as interacdes de compra e venda nos
mercados determinam os pregos dos produtos.

Veja um exemplo para simplificar a explicacio. Pense no mercado
de comida a quilo na cidade do Rio de Janeiro. No lado da oferta, existem
centenas de restaurantes que oferecem esse produto; no lado da demanda,
existem milhares de pessoas que procuram por esse servigo todos os
dias. Cada um desses restaurantes atende apenas a uma pequena fracio
desse mercado. Assim, se o ficticio restaurante Delicia de Comida Ltda.
resolvesse duplicar ou triplicar o preco do quilo da comida, provavelmente
o impacto desse aumento seria minimo, pois os clientes certamente iriam
procurar outro restaurante e os restaurantes concorrentes provavelmente
manteriam o preco para conseguir atrair os consumidores que eram do
Delicia de Comida Ltda., ou seja, o impacto desse aumento de preco
seria desprezivel, tanto na quantidade total do mercado quanto no prego
de mercado. O mesmo é verdadeiro do lado da demanda: s3o tantos os
clientes do mercado de comida a quilo da cidade do Rio de Janeiro que
nenhum deles pode afetar o preco do mercado aumentando ou reduzindo

sua quantidade demandada.

Padronizacao dos produtos

No mercado de concorréncia perfeita, os consumidores nio
percebem diferengas significativas entre as mercadorias de um produtor
ou de outro. Quando os consumidores percebem diferenca entre as
mercadorias de distintos produtores, trata-se de uma estrutura de
mercado diferente da concorréncia perfeita.

A padronizacao dos produtos é necessaria para que nio haja
vantagem de nenhuma empresa sobre as outras, ou seja, nessa estrutura de
mercado todas as empresas sdo iguais e fabricam produtos iguais. Dessa
forma, quando os produtos estdo no mercado para serem negociados, os
consumidores ndo fazem distingdo em demandar o produto da empresa A

ou B; logo, todas as empresas possuem o mesmo “poder” de mercado.

Inexisténcia de barreiras a entrada e saida do mercado

Quando uma empresa entra em um mercado, provavelmente
ela terd custos para iniciar sua producdo: locagio ou compra de um

prédio, compra de matéria-prima, contrata¢ao de empregados, locacio



ou compra de miquinas e equipamentos etc., o que poderia ser visto
como uma barreira a entrada dessa empresa no mercado. Entretanto,
quando se trata de concorréncia perfeita, admite-se que ndo ha barreiras
significativas para desestimular novos participantes: qualquer empresa
que deseje participar do mercado pode fazer negdcios nas mesmas
condi¢Oes das empresas ja participantes. A saida do mercado também
deve ser livre na concorréncia perfeita; logo, qualquer empresa que deseje

sair do mercado pode fazer isso a qualquer momento.

Perfeita informacao

Os consumidores dispoem de informagido perfeita (total) sobre
suas preferéncias, niveis de renda, precos e qualidades dos produtos que
demandam. Da mesma forma, os produtores dispdem de informacgao total
sobre seus custos, precos e tecnologias, ou seja, todos detém informagdo
sobre as varidveis importantes do mercado.

Agora que ja conhece os requisitos basicos para caracterizar um
mercado em concorréncia perfeita, vocé deve estar se questionando se esse
mercado existe na vida real. E importante deixar claro que a concorréncia
perfeita é apenas um modelo que tem a finalidade de tentar explicar de
maneira simples a complexidade das relagdes econdmicas. Nenhum modelo
pode captar todos os detalhes do mundo real. Mas, mesmo assim, esse
modelo consegue explicar muito dos mercados da vida real. Podemos
utilizar o modelo de concorréncia perfeita, por exemplo, para fazer algumas
previsdes fortes, isto €, sobre a resposta de um mercado a mudancas nos

gostos do consumidor, na tecnologia e nas politicas governamentais.
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Atividade 1

Analise as situacoes a seguir e verifique se a estrutura descrita € de um mercado em
concorréncia perfeita. Caso nao seja, diga como chegou a essa conclusao.

a. Apos lancar o Windows e o pacote Office, a Microsoft passou a ser lider quase absoluta
do mercado de computadores.

b. Apos a abertura comercial do Brasil na década de 1990, a industria téxtil do interior
de Sao Paulo passou por diversos problemas para conseguir se manter no mercado, ja
que a entrada de tecidos em grande escala, principalmente de origem asiatica, fez com
que o preco nao fosse mais determinado pela industria, mas sim pelo mercado.

c. Os postos de gasolina de uma cidade do interior do Espirito Santo decidiram combinar
preco para que todos consigam obter vantagem sobre os consumidores.

Resposta Comentada

a. Ndo se trata de uma estrutura de concorréncia perfeita, pois como a Microsoft
passou a ser lider de mercado, provavelmente ela ndo é tomadora de preco.
b. Apds década de 1990, o mercado de tecido passou a ser de concorréncia

perfeita.
¢. Ndo se trata de uma estrutura de concorréncia perfeita, pois o preco combinado
entre os donos de postos de gasolina indica que eles ndo sdo tomadores

de preco.

A FIRMA PERFEITAMENTE COMPETITIVA

Quando se analisa 0 mercado competitivo, podemos ter uma
idéia do que deve ocorrer nesse mercado, mas quando se analisa uma
firma competitiva individual encontramos um quadro completamente
diferente. Isso acontece porque, quando se trata de um mercado, ha
diversas firmas individuais e diversos consumidores, ou seja, é como se
fosse um somatério de todos os participantes do mercado. J4 a firma
individual é apenas a sua producio e a sua venda, ou seja, uma fracio
do mercado.

A Figura 9.1 ilustra essa diferenga entre mercado competitivo (a)

e firma competitiva (b).
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Curva de demanda
que a firma
enfrenta

A Preco A
(R$)
(a) Curva de oferta
do mercado (S)
10
Curva de demanda
do mercado (D)
Quantidade

Figura 9.1: A industria e a firma competitivas: em (a), as curvas de oferta e demanda do
mercado se interceptam para determinar um preco de mercado de R$ 10,00. A firma
comum, em (b), pode vender tudo o que quiser por esse preco. A curva de demanda

que a firma competitiva enfrenta é uma linha horizontal ao preco de mercado.

A Figura 9.1.a ilustra as curvas de oferta e demanda do mercado.
A curva de demanda do mercado inclina-se para baixo: 2 medida que
o preco cai, os consumidores querem comprar mais. A curva de oferta
inclina-se para cima: a medida que o pre¢o aumenta, a quantidade total
ofertada pelas firmas no mercado cresce.

Ja a firma da Figura 9.1.b tem o objetivo de maximizar seus lucros,
entretanto enfrenta restrigdes, como preco dos insumos e tecnologia de
produgdo, dentre outras. A diferenga nas restri¢des enfrentadas por uma
empresa quando ela participa de um mercado em concorréncia perfeita
€ a restricao de demanda.

A Figura 9.1.b mostra a curva de demanda que uma empresa enfrenta
em concorréncia perfeita. O formato da curva é horizontal e infinitamente
eldstico ao preco; isso significa que, independentemente de quanto serd a
producio da empresa, o preco de seu produto sera sempre R$ 10,00. Agora
vocé deve estar se perguntando: "Mas por que esse formato?"

Como na concorréncia perfeita os produtos sio padronizados,
se uma empresa cobrasse um preco acima do preco de mercado ela
perderia todos os seus clientes (como no exemplo do restaurante Delicia
de Comida Ltda.). O formato horizontal da curva de demanda da firma
demonstra exatamente isso. Se o Delicia de Comida Ltda. resolvesse
vender o quilo da sua comida acima de R$ 10,00, ele nio conseguiria

vender nada (como na Figura 9.2).

>

Quantidade
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Se o restaurante Delicia de Comida

Preco A Ltda. aumentasse o preco do quilo
do quilo da para R$ 15,00, ele perderia todos os
comida (R$) seus clientes. Isso acontece porque,

como o seu produto é padronizado,
qualquer mudanca no preco leva o
consumidor a demandar o mesmo
produto de outra empresa a precos
menores.

Quantidade

Figura 9.2: Comportamento da demanda de uma empresa competitiva quando
apenas ela aumenta o preco de seu produto.

Outro fato interessante é que, como a empresa é um produtor
muito pequeno, quando analisamos o mercado como um todo, nao
importa quanto ela ird produzir, pois um aumento ou uma redu¢do na sua
quantidade produzida terd impacto infimo perto da quantidade total do
mercado; por isso, ndo afeta o preco de mercado. O formato horizontal
e infinito da curva descreve isso, pois a empresa pode produzir um ou n

produtos que o preco de cada unidade sera R$ 10,00.

Na
concorréncia
perfeita, a firma é

tomadora de preco, ou
seja, ela trata o preco de sua
mercadoria como sendo dado
— ela ndo tem poder de
modifica-lo.
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A conseqiiéncia direta de a firma competitiva ser tomadora de
prego € que a Unica decisdo que ela pode tomar é o quanto produzir e
vender.

O formato da curva de demanda individual e 0 comportamento
decorrente da caracteristica de as firmas serem tomadoras de preco sdo

marcas exclusivas dessa estrutura de mercado.

PRODUCAO DE UMA FIRMA COMPETITIVA

Como ja foi dito, a tnica decisdo de uma empresa que esteja
participando de um mercado competitivo é a quantidade a ser produzida,
pois o prego € determinado pelo mercado, independentemente de seu nivel
de producido. Veja agora como a empresa decide seu nivel de produgio.

Para que a empresa possa tomar essa decisdo, é necessario que
ela tenha acesso aos dados referentes a seus custos, receitas e lucro, pois
dessa forma ela pode fazer uma analise para verificar se estd tendo lucro
ou prejuizo.

Dessa forma, hd dois métodos para que a empresa decida seu
nivel de producio:

1. Quando a diferenca entre receita total e custo total é mixima,
pois isso indica que o lucro da empresa estard sendo maximo.

2. Utilizando a relagio entre receita marginal e custo marginal.
Quando a receita marginal for superior ao custo marginal, a empresa
deve aumentar sua produgio, pois estara elevando o lucro. Entretanto,
quando a receita marginal for inferior ao custo marginal, a empresa
deve reduzir seu nivel de producio, pois estard obtendo prejuizo. Essa
metodologia indica que o nivel de produ¢do da empresa deve estar no
patamar em que a receita marginal seja igual ao custo marginal.

A curva de receita marginal (RMg) de uma empresa competitiva
¢ uma linha horizontal ao preco de mercado (como ilustrado na Figura
9.1.b). Na realidade, a curva de RMg é a mesma linha que a curva
de demanda da empresa (Figura 9.3.b). Isso porque, como a RMg é a
receita adicional que a empresa obtém com a venda de uma unidade
adicional de produto e uma firma competitiva é tomadora de preco, essa
receita adicional serd sempre o preco por unidade (independentemente

da quantidade produzida).
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Veja agora um exemplo para melhor compreensio. Suponha
que a Tabela 9.1 contenha dados de uma empresa do mercado de
televisores e que a Figura 9.3 demonstre como se comportam as curvas

dessa empresa.

Tabela 9.1: Dados de custos e de receitas da empresa Ligadona Televisores Ltda

A

Producdo Preco (R$ Receita Receita Custo total Custo Lucro
(TV por dia) porTV) total marginal (R$) marginal (R$)
(RS) (RS) (RS)

0 400,00 0,00 0,00 550,00 0,00 (550,00)

1 400,00 400,00 400,00 1.000,00 450,00  (600,00)

2 400,00 800,00 400,00 1.200,00 200,00  (400,00)

3 400,00  1.200,00 400,00 1.250,00 50,00 (50,00)

4 400,00 1.600,00 400,00 1.350,00 100,00 250,00

5 400,00  2.000,00 400,00 1.500,00 150,00 500,00

6 400,00  2.400,00 400,00 1.750,00 250,00 650,00

7 400,00  2.800,00 400,00 2.100,00 350,00 700,00

8 400,00  3.200,00 400,00 2.550,00 450,00 650,00

9 400,00  3.600,00 400,00 3.100,00 550,00 500,00

10 400,00  4.000,00 400,00 3.750,00 650,00 650,00

Fonte: HALL, R. E., e LIEBERMAN, M. (2003). Microeconomia — principios e aplica¢cées, Editora Thomson.
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Producéo total por dia

Preco (producéo (a)
em R$)
A RT
2.800,00
: Lucro maximo por
: dia (R$ 700,00)
1
2.100,00
550,00
4 7 9 10
Preco (R$ (b)
por TV) A
CMg
400,00 d =RMg
4 7 9 10

Producdo total por dia

Figura 9.3: Maximizacdo de lucro na concorréncia perfeita.

A Figura 9.3.a mostra as curvas de receita total (RT) e de custo
total (CT) de uma firma competitiva. A RT é uma linha reta com
inclinagdo igual ao preco de mercado. O lucro é maximizado em sete
televisores por dia; nele, a distancia vertical entre a RT e a CT é a maior.
A Figura 9.3.b mostra que o lucro é maximizado onde a curva de custo
marginal (CMg) intercepta as curvas de demanda horizontal (d) e de
receita marginal (RMg). Entretanto, a curva de CMg intercepta a curva de
d = RMg em dois pontos, porém podemos ignorar o primeiro intercepto,
pois a maximizacdo do lucro acontece no ponto em que a curva de CMg
cruza a curva de RMg no sentido de baixo para cima.

Mas e a curva de oferta da firma competitiva? O pre¢o de mercado
em concorréncia perfeita é determinado quando o CMg = RMg. A curva
de oferta da firma é a prépria curva de CMg (como visto em aulas

anteriores), e a curva de demanda da firma é a propria curva de RMg;
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assim, podemos concluir que, a medida que o preco do produto da
mercadoria € alterado, a firma desliza ao longo de sua curva de CMg

para decidir quanto produzir. Veja na Figura 9.4:

g
.................................................................................... d,=RM_,
.............................................................................. dz = ngz
.............................................................................................................................. d, = RM,,

A
q, q, q, Quantidade

Figura 9.4: Curva de oferta de uma firma competitiva: do ponto A ao ponto B é
a curva de oferta da firma percebe-se que, quando ha um aumento do preco de
mercado, a firma desliza ao longo da CMg.

MERCADOS COMPETITIVOS NO CURTO PRAZO

Como ja foi visto, no curto prazo pelo menos um dos fatores de
producdo permanece fixo. Agora vamos estender o conceito de curto prazo
para o mercado como um todo. No mercado competitivo, considera-se
Curto prazo o tempo em que uma empresa nao varia seus custos; quando
pensamos em mercado, o curto prazo é o tempo insuficiente para uma
nova firma adquirir esses insumos fixos e entrar no mercado. Da mesma
forma, é um tempo muito curto para as firmas reduzirem seus insumos
fixos para zero e sairem do mercado, ou seja, no curto prazo o nimero
de firmas na industria é fixo. Assim, a curva de oferta do mercado no
curto prazo é obtida por meio do somatério das quantidades ofertadas
por todas as empresas do mercado a cada prego.

Mas como promover o equilibrio no mercado no curto prazo? Quando

sao analisados o lado da oferta e o lado da demanda individualmente,



somamos as quantidades ofertadas de todas as firmas para obter a curva de
oferta e somamos as quantidades demandadas por todos os consumidores
para obter a curva de demanda. A relagdo existente entre essas curvas é
que, quando o preco é P1, por exemplo, hd uma determinada quantidade
de produto sendo oferecida pelas empresas a esse pre¢o e ha também
uma determinada quantidade de consumidores querendo demandar o
produto a esse preco. Ao unirmos as duas curvas e encontrarmos seu
ponto de intersec¢do, conhecemos o preco de equilibrio. Nesse ponto, as
quantidades passam de hipotéticas para quantidades reais, que realmente
serdo produzidas e serio demandadas no mercado. Veja a Figura 9.5, que

resume €SSe€ processo:

Curva de demanda individual Curva de oferta da firma
Quantidade demandada a Quantidade ofertada a diferentes
diferentes pregos precos
Curva de demanda do mercado Curva de oferta do mercado
Quantidade demandada por todos os Quantidade ofertada por todas as
consumidores a diferentes precos firmas a diferentes precos

( Equilibrio de mercado )

Preco de mercado Preco d.e mercado
Quantidade real demandada Quar.mdade real ofertada
por consumidor por firma

Figura 9.5: Fluxograma explicativo do mercado em concorréncia perfeita.

Veja um exemplo para entender melhor o equilibrio desta estrutura
de mercado no curto prazo.

Suponha o mercado de leite, no qual o preco inicial de equilibrio
seja R$ 1,25. Suponha que, a esse preco, a producio total do mercado seja
de 70.000 litros de leite por dia. J4 que existem nesse mercado 100 empresas,
cada uma produzindo 700 litros por dia, nesta situagao as empresas estao
obtendo lucro extraordindrio, ja que o preco de mercado estd acima de seu
custo total médio. Suponha agora uma mudanga qualquer na conjuntura

econdmica que fez com que o preco do litro de leite caisse para R$ 1,00.
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Nessa nova situagdo, as empresas estariam obtendo perda econdmica,
pois esse novo pre¢o de mercado é menor do que o custo total médio da
empresa; isso terd impacto também sobre a quantidade de equilibrio, sendo

a nova quantidade de equilibrio 40.000 litros por dia. Veja a Figura 9.6:

MERCADO
S A curva de demanda do
Preco do litro de mercado D1interceptaacurva
leite (R$) A de oferta S para determinar o
preco de mercado de R$ 1,25
por litro de leite, ou seja, no
ponto de equilibrio em E.
Quando a curva de demanda
do mercado passa a ser D2,
o preco de mercado caira
para R$ 1,00 por litro e o
novo ponto de equilibrio

sera em E'.

1,25

1,00

40.000 70.000 Quantidade de
leite por dia

FIRMA
A firma aceita o pre¢o como dado e
produz 700 litros por dia (determinada
pela interseccdo de sua curva de custo
marginal com a curva de demanda indi-
vidual d1) e obtém lucro econémico
Preco do litro no curto prazo (A). Com a queda do
de leite (R$) Mg preco de mercado, a firma passa a pro-
duzir 400 litros por dia e sofre perda
econdmica no curto prazo (B).

1,25 d, =RMg,

1,00 d, = RMg,

>

400 700 Quantidade de
leite por dia

Figura 9.6: Equilibrio de curto prazo na concorréncia perfeita.
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Atividade 2

Por que motivo uma empresa, incorrendo em prejuizos, optaria por continuar a produzir,

em vez de encerrar suas atividades?

Resposta Comentada
Para que uma empresa esteja obtendo prejuizo e mesmo assim continue
produzindo, certamente esse resultado € de curto prazo, pois, pela caracteristica
de no curto prazo as empresas operarem com um de seus insumos fixos e com
o nimero de empresas participantes do mercado fixo, existe a possibilidade de
no longo prazo a empresa adequar sua fungcdo de produgdo de maneira que
passe a obter lucro econémico; também hd a possibilidade de no longo prazo
alguma empresa que participa desse mercado saia e, desta forma, a alocagdo dos
consumidores com o novo desenho do mercado proporcione lucro econémico

a empresa.

CONCLUSAO

Na aula de hoje foi iniciada a andlise sobre a concorréncia perfeita.
A concorréncia perfeita, na realidade, € um modelo que tem a finalidade
de simplificar as relacdes econdmicas para que se possa ter uma pequena
idéia do funcionamento de um mercado com um grande nimero de
participantes no mundo real.

Como em todo modelo, na concorréncia perfeita sio adotados
alguns pressupostos para simplificacio da andlise; esses pressupostos s3o:
grande ntimero de participantes no mercado (ofertantes e demandantes);
padronizagio do produto; informagio total e livre entrada e saida de
empresas do mercado.

Ao tratar de uma firma competitiva, verificamos que ela ndo possui
influéncia alguma sobre a formacio de precos nesse mercado (tomadora
de preco); isso porque, devido ao pressuposto da participacio de um
nimero expressivo de empresas nesse mercado, cada empresa possui
apenas uma pequena parcela do mercado, e de acordo com o pressuposto

da padroniza¢io do produto, caso uma empresa coloque seu produto
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a um pre¢o acima do preco de mercado, os consumidores deixaram de
comprar o produto dessa empresa para comprar o produto de outra
empresa a preco de mercado.

Outro detalhe importante do curto prazo é que, neste horizonte de
tempo, uma empresa pode auferir lucro ou prejuizo econdémico, ja que
no longo prazo hd a expectativa de ajuste da funcdo de producio.

Como o preco do produto é determinado pelo mercado, a unica
decisdo a cargo da empresa é o nivel de producido. Essa decisdo pode ser
tomada levando em consideragdo um dos resultados: a diferenca maxima
entre custo total e receita total ou utilizando a relagio existente entre
custo marginal e receita marginal.

Quando se fala de curto prazo para o mercado competitivo,
deve-se entender que é o tempo necessario para que o niimero de empresas

participantes do mercado seja fixo.

Atividade Final

Analise a tabela a seguir, que contém dados de uma empresa no curto prazo:

—

Producao Preco Receita Custo Lucro Custo Receita
total (R$/unidade)  total total marginal marginal
(unidades) (RS) (RS) (R$) (RS)

0 40,00 0 50,00 (50,00) - -

1 40,00 40,00 100,00 (60,00) 50,00 40,00
2 40,00 80,00 128,00 (48,00) 28,00 40,00
3 40,00 120,00 148,00 (28,00) 20,00 40,00
4 40,00 160,00 162,00 (2,00) 14,00 40,00
5 40,00 200,00 180,00 20,00 18,00 40,00
6 40,00 240,00 200,00 40,00 20,00 40,00
7 40,00 280,00 222,00 58,00 22,00 40,00
8 40,00 320,00 260,00 60,00 38,00 40,00
9 40,00 360,00 305,00 55,00 45,00 40,00
10 40,00 400,00 360,00 40,00 55,00 40,00
11 40,00 440,00 425,00 15,00 65,00 40,00

Qual o nivel de producdo que sera escolhido pela empresa? Por qué?
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Resposta Comentada
O nivel de producdo escolhido pela empresa serd o de 8 unidades por dia. Isso porque,
de acordo com o método do custo total e da receita total, € neste nivel de producéo que
a empresa estard auferindo maior lucro.
RT — CT = Lucro

R% 320,00 — R 260,00 = R§ 60,00

RESUMO

I. Concorréncia perfeita € uma estrutura de mercado na qual existem grandes
numeros de consumidores e produtores, os produtos sdo padronizados, ha livre
acesso a entrada e saida do mercado e todos os agentes possuem informagoes
perfeitas sobre o mercado.

Il. E possivel admitir que as empresas atuam como se estivessem maximizando
seus lucros.

lll. No mercado competitivo, cada empresa detém apenas uma pequena fracdo
do mercado.

IV. O preco dos produtos é determinado pelo mercado; assim, a Unica decisdo das
empresas é o quanto produzir.

V. No curto prazo, a curva de demanda de uma empresa é a sua curva de receita
marginal, e tem formato horizontal.

VI. No curto prazo, uma empresa competitiva maximiza seu lucro selecionando
seu nivel de producdo para o qual o preco seja igual ao CMg.

VII. A curva de oferta de uma empresa competitiva no curto prazo é parte da sua
curva de CMg.

VIII. A curva de oferta de mercado no curto prazo é a soma horizontal das curvas
de cada empresa participante do mercado.

IX. No curto prazo, o preco de mercado é determinado onde a curva de oferta de
mercado cruza a curva de demanda no mercado.

X. No curto prazo, as firmas ja existentes podem obter lucro econédmico ou perda

econOmica.
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INFORMACOES SOBRE A PROXIMA AULA

Na préxima aula, vamos aprofundar nossos conhecimentos sobre a concorréncia
perfeita. Estudaremos essa estrutura de mercado no longo prazo, enfatizando

a forma como se da o equilibrio do mercado e suas implicacGes.
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Estruturas de mercado I:
concorréncia perfeita e
equilibrio da firma

no longo prazo

Meta da aula

Aprofundar o estudo sobre a estrutura de mercado
em concorréncia perfeita, de modo a compreender a
natureza de seu funcionamento no longo prazo.

Esperamos que, apos o estudo do contetido desta aula,
vocé seja capaz de:

entender como a firma, nesse ambiente
de concorréncia perfeita, determina seu
preco e quantidade, no longo prazo.
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INTRODUCAO
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no longo prazo

Na aula anterior vocé comecou a estudar as estruturas de mercado. A primeira
estrutura analisada é a concorréncia perfeita. Esta possui alguns pressupostos que
lhe sdo caracteristicos: a padronizacao dos produtos, a participacdo de grande
numero de consumidores e produtores, a livre entrada e saida de empresas do
mercado e a perfeita informacado entre os agentes participantes do mercado.
Mesmo sendo muito questionado, devido a sua grande abstracdo da realidade,
esse modelo possibilita estimar alguns comportamentos dos agentes no mundo
real, como o comportamento do mercado com uma mudanca nas preferéncias
dos consumidores, ou como o consumidor ird reagir com uma mudanca no
preco do produto etc. Entretanto, a analise dessa estrutura ainda nao esta
completa; na ultima aula foi analisado apenas o curto prazo, no qual as empresas
trabalham com pelo menos um insumo fixo e 0 mercado é formado por um
numero fixo de empresas.

Na aula de hoje serdo aprofundados os conceitos sobre essa estrutura, mas
agora focalizaremos o funcionamento do mercado competitivo no longo
prazo. Na concorréncia perfeita, o longo prazo ¢ o tempo suficiente para que
as empresas possam mudar suas fungdes de producdo e o mercado tornar-se

mais dindmico devido a entrada e saida de empresas.

MERCADOS COMPETITIVOS NO LONGO PRAZO

O longo prazo é o tempo suficiente para que todos os insumos
(no caso das empresas) se tornem variaveis. Essa premissa tem como
consequéncia um maior dinamismo e flexibilidade na tomada de
decisdo das empresas, adequando suas funcoes de producdo ao cenario
econdmico vigente e esperado, dando também uma maior mobilidade
para o planejamento futuro. Ao focar o mercado, essa andlise se torna
mais interessante devido a livre entrada e saida de empresas, ou seja,
as firmas entrantes podem adquirir insumos fixos para participarem do
mercado e as empresas que queiram encerrar sua participagio podem
vender seus insumos fixos.

Mas o que leva uma empresa a entrar ou sair de um mercado? No
curto prazo, uma empresa pode continuar operando mesmo com perda
econdmica, pois nesse horizonte de tempo é possivel que sua produgio
se ajuste e passe a auferir lucro econdmico. Entretanto, no longo prazo
uma empresa nio pode operar com perda econdmica. Assim, o lucro
econdmico e a perda econdmica s3o os motivos para entrada e saida de

empresas de um mercado, respectivamente.



O lucro econdmico € o excedente que uma empresa tem em relacio
4 sua receita e a seus custos. E importante salientar que nos custos estio
inclusos os custos estimados; assim, quando uma empresa obtém lucro
econdmico é nitido que é mais vantajoso que ela continue nesse mercado,
ao invés de dedicar seu tempo e dinheiro em outra atividade. Agora cabe
a pergunta: por que as empresas participantes de outro mercado nio
encerram suas atividades e migram para esse mercado lucrativo? Para que
esse lucro transforme o mercado em atraente para novos investidores,
este ndo deve ser encarado como tempordario, pois um lucro tempordrio
pode ser resultado de algum acontecimento fora do comum.

Suponha que, durante 0 ano de 2007, uma geada tenha acabado
com a produgao de laranja dos EUA. Suponha também que o mercado
mundial de laranjas seja dividido apenas por produtores estadunidenses
e brasileiros. Esse acontecimento causou uma distor¢ao no mercado
mundial de laranjas, fazendo com que os produtores brasileiros de laranja
auferissem um grande lucro econémico na safra de 2007. Entretanto,
este cendrio nio se tornou atraente o suficiente para que produtores
brasileiros de algodao, por exemplo, deixassem de produzir algodao e
passassem a produzir laranja. Mas por que nio? A resposta € que esse
mercado ja é consolidado no longo prazo; o que aconteceu na safra 2007
foi algo fora do comum e, de certa forma, imprevisto (ja que a geada se
trata de um fendmeno da natureza); provavelmente na safra 2008, os
produtores de laranja norte-americanos voltardo a sua produgao normal

e o mercado mundial de laranjas voltard ao seu equilibrio.

Atividade 1

Verifique se os resultados abaixo sdao temporarios ou permanentes e explique como

chegou a resposta.

a. Mudanga institucional no setor energético de um pais asiatico proporcionou lucro

econdmico as empresas participantes do mercado.

b. Inovacao tecnoldgica recém-lancada no mercado europeu fez com que a industria téxtil

brasileira tivesse perda econémica no ano passado.

c. Na ultima safra de cana-de-acticar a estiagem acabou com metade da producdo do
interior de Sao Paulo; como conseqiiéncia, a industria dessa regido obteve um grande

prejuizo.
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Resposta Comentada
a. Por se tratar de uma mudanca institucional, certamente o funcionamento do

mercado energético sofreu modificagoes estruturais permanentes; desta forma,
esse novo desenho institucional proporcionou lucro ds empresas participantes
e tornou esse mercado atraente para a entrada de novas empresas.
b. Inovagao tecnoldgica significa que a funcdo de producdo das empresas pode
se ajustar. A perda econémica da inddstria téxtil no ano passado é permanente,
pois uma mudanga tecnoldgica é uma mudanca estrutural e de longo prazo, jd
que, para a aquisicdo de nova tecnologia, se faz necessdrio um planejamento
prévio. Dessa forma, a indUstria téxtil brasileira provavelmente passard por algumas
transformagées, ds quais nem todas as empresas participantes do mercado
conseguirdo se adaptar, podendo ocorrer a saida de algumas empresas.
¢ Perda econémica tempordria, jd que a estiagem se trata de um fenémeno natural
que ndo ocorre regularmente. Provavelmente na préxima safra o mercado de
cana-de-agtcar do interior paulista voltard ao seu equilibrio.

EQUILIBRIO DE LONGO PRAZO

A livre entrada e saida de empresas no mercado competitivo exerce
um peso significativo no seu funcionamento; para avaliar o impacto
desses movimentos, vamos analisar duas situagdes que influenciam o
longo prazo.

a. Lucro econémico no curto prazo

Suponha que o mercado de café esteja inicialmente em equilibrio
de curto prazo e que esteja auferindo lucro econdmico decorrente de uma
mudanca permanente. O prego inicial da saca de café é de R$ 45,00 e
a producdo de uma empresa desse mercado é de 90.000 sacas mensais
(como mostra a Figura 10.1). Como se trata de curto prazo, ndo havera
movimento de entrada e saida de empresas neste momento. Entretanto,

no longo prazo, algumas modifica¢des irdo acontecer.
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Preco da
saca de
café (R$)

45,00

A

AULA @ MODULO 2

Preco da
saca de
(a) Mercado ;
café (R$) A {b) Empresa
S CTMe
1
CMg
45,00 ¢

Lucro Econémico

WL/

9.000.000 Quantidade de 90.000
sacas de café

Figura 10.1: No painel (a), a curva de oferta de mercado inicial é S1; com esse cenario,
as empresas participantes deste mercado estao auferindo lucro, como demonstra
o painel (b).

Como o objetivo de toda empresa é auferir lucro e isso estd

ocorrendo com as empresas participantes desse mercado, este se torna

atraente para a entrada de novas empresas. Com essa entrada, a oferta

de café ird aumentar e, conseqiientemente, 0 prego ird cair; a medida

que o pre¢o de mercado cai, a curva de demanda de cada empresa é

deslocada para baixo, ocorrendo uma espécie de ajuste no mercado,

como ilustrado na Figura 10.2.

Quantidade de
sacas de café

Preco da
saca de (a) Mercado Preco ga (b) Empresa
café R$) A saca de
S café R$) A (€Mg
CTMe
45,00 45,00 / d
SZ
d
25,00 25,00 7 )
5 .
H > H >
9.000.000 12.000.000 Quantidade de 50.000 90.000 Quantidade de

sacas de café

Figura 10.2: O lucro atrai novas empresas a participar desse mercado, resultando em
uma nova curva de oferta de mercado (52), como ilustra o painel (a). Com o novo
preco de mercado, a curva de demanda de cada empresa é deslocada para baixo,
como mostra o painel (b), sendo que agora o lucro econémico ¢é igual a zero.

sacas de café
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Preco da duzia

deb (R$)
e banana A

0,80

no longo prazo

Mas até que ponto ocorrera esse ajuste? Como € o lucro econdmico
que estd atraindo novas empresas, esse processo de ajuste acontecerd até
o ponto em que o lucro econémico de todas as empresas participantes
desse mercado seja igual a zero; e isso ocorrerd quando p = CTMe de
longo prazo. Sem lucro econémico, nio ha motivo para entrada de novas
empresas no mercado, nao havendo, portanto, motivo para mudanca na

curva de oferta de mercado.

Resumindo:
em um mercado
competitivo, o lucro econémico
positivo continua a atrair novos
participantes até que o lucro
econdmico seja reduzido
a zero.

b. Perda economica no curto prazo

Quando héd perda econdémica em um mercado, o ajuste para o
equilibrio é feito da mesma maneira, mas com raciocinio inverso. Veja
um exemplo.

Suponha que o mercado de bananas estd com um desequilibrio
no qual o preco da dizia é R$ 0,80 e a producio de cada produtor é de
1.000 duzias por més. Como esta ilustrado na Figura 10.3, neste mercado

as empresas estdo operando com perda economica.

Preco da duzia
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de banana (R$) A (b) Empresa
{a) Mercado CTMe
> CMg
0,80 d,
Perda
Econémjca
D
» >
100.000 Quantidade 1.000 Quantidade
produzida produzida
de bananas de bananas

Figura 10.3: O painel (a) ilustra o que esta acontecendo no mercado de bananas
e o painel (b) ilustra o que estd acontecendo com as empresas participantes
deste mercado.



Neste cendrio, a receita auferida por cada empresa ndo € suficiente
para pagar os custos necessirios para que as empresas continuem
produzindo; no longo prazo uma parcela das empresas nao conseguird
sobreviver e ird sair do mercado. Com a saida de empresas do mercado,
a oferta de bananas ird se reduzir e, conseqiientemente, o prego ird
aumentar. O processo de ajuste se dard até o ponto em que p = CTMe,
que é o necessario para que a empresa obtenha lucro econémico igual

a zero (Figura 10.4).

Preco da duzia Preco da duzia
de bananas (R$) A (2) Mercado de bananas (R$) o (b) Empresa
CTMe
SZ
S, CMg
1,10 1,10 d,
™~ A
0,80 0,80 d,
P \ X
> >
80.000 100.000 Quantidade 1.000 1.600 Quantidade
<— produzida — produzida
de bananas de bananas

Figura 10.4: No mercado de bananas houve uma reducao da oferta (a); con-
seqlientemente, um aumento no preco; as empresas que sobreviveram nesse
mercado aumentaram sua producdo como ilustrado no painel (b).

Resumindo:
em um mercado
competitivo, as perdas
econbmicas provocam a saida de
firmas até que essas perdas
sejam reduzidas a zero.
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Lucro econémico zero é
diferente de lucro contabil zero.

Quando uma firma esta com lucro econémico
zero, ela ainda esta tendo algum lucro contébil. O
lucro contabil é suficiente para cobrir todos os custos
do proprietario, incluindo a compensacao por qualquer
renda de investimentos nao realizados ou por salarios

nao pagos. Para enfatizar: o lucro econémico zero
nao é um resultado desagradavel; na realidade
é o resultado de um mercado em
equilibrio.

Atividade 2

‘ No processo de ajuste de mercado, as quantidades de producdo das empresas e do
mercado se movimentam em direcdes contrarias, ou seja: quando ha lucro econémico,
héa queda da producao das empresas e um acréscimo da producdo do mercado; quando
ha perda econdmica, ha um acréscimo da producdo das empresas e uma reducdo da

producdo do mercado. Explique por que isso acontece.

Resposta Comentada
Quando um mercado estd auferindo lucro ou perda econémica, significa que esse

mercado estd com um ndmero inferior ou superior de empresas participantes,
respectivamente. Ou seja, estd ocorrendo escassez de produgcdo ou excesso
de produg¢do no mercado. No entanto, o tamanho do mercado é o mesmo
(é a quantidade de empresas participantes que varia), desta forma, quando hd o
gjuste no mercado hd como conseqiiéncia uma partilha mais “justa” do mercado
entre as empresas participantes. Assim, um cendrio que antes estava com excesso
de empresas e conseqientemente menor produc¢do para cada empresa agora
detém a parcela do mercado de equilibrio (maior);, e um cendrio que antes
estava com caréncia de empresas e conseqiientemente maior produc@o para

cada empresa agora também detém a parcela de mercado de equilibrio

(menor).
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A CONCORRENCIA PERFEITA E O TAMANHO DA PLANTA

O tamanho da planta da empresa é uma caracteristica importante
para o mercado competitivo, assim como a entrada e a saida de empresas
do mercado garantem a esta estrutura de mercado lucro econémico zero
no equilibrio de longo prazo; nesse equilibrio, as empresas competitivas
selecionam o tamanho da planta e o nivel de producdo que opere no
ponto minimo da sua curva de CTMe de longo prazo.

A Figura 10.5 ilustra a situacdo de uma empresa que nio tem o
tamanho da planta e o nivel de produ¢ido operando no ponto minimo
da CTMe de longo prazo.

Preco A

CMg,

\ j CTMecCP,
P, | ;

CTMelLP

>

q, Quantidade

Figura 10.5: Curvas de custo de uma empresa que ndo opera
com tamanho 6timo da planta.

A empresa enfrenta o preco p1l e produz a quantidade q1 e aufere
lucro econdémico zero no curto prazo, pois o preco é igual ao CTMeCP;
entretanto, essa empresa nio estd agindo de maneira racional. Uma
empresa racional tem como um dos objetivos minimizar custos e,
conseqiientemente, obter lucro.

A Figura 10.5 n3ao mostra o equilibrio de longo prazo, apenas o
equilibrio de curto prazo. No longo prazo, provavelmente a empresa ird
expandir o tamanho de sua planta, pois 0 aumento do tamanho da planta
faz com que a empresa possa deslizar sobre sua CTMeLP e produzir

mais com menores custos. Como se trata de um mercado competitivo,

d1=RMg,
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no longo prazo

a mudanga na estrutura produtiva da empresa nao ird afetar o preco de
mercado do produto. Como resultado, essa empresa ird operar com lucro
econdmico apds sua expansao.

Entretanto, como foi visto anteriormente, o lucro econémico
transforma o mercado em atraente para a entrada de novas empresas
que irdo introduzir maiores plantas desde o inicio. A expansio das firmas
ja existentes e a entrada de novas empresas fazem com que a oferta do
produto aumente e caia o preco do produto. O ajuste ird ocorrer até o
ponto em que todas as empresas participantes do mercado tenham lucro
econdmico zero. Essa condicdo € satisfeita apenas quando cada empresa
operar no ponto minimo de sua CTMeLP. A Figura 10.6 ilustra esse

movimento de ajuste.

Preco A

CMg,

CTMelP

CTMeCP,

d,=RMg,
d, = RMG,
q, q* Quantidade

Figura 10.6: Curvas de custo de uma empresa com tamanho étimo da planta.

CONCLUSAO

A aula de hoje concluiu a discussao sobre a concorréncia perfeita.
Nas duas aulas destinadas a esse assunto, foi visto que essa estrutura
ndo passa de um modelo que abstrai a realidade e procura simular como
seria a reacdo dos agentes participantes do mercado (consumidores e
produtores) quando hd uma alteragio em qualquer uma das varidveis

participantes. Concluimos que, apesar da distincia existente entre o



modelo e a realidade, as reflexdes feitas para esta estrutura sio de grande
importancia para os agentes na tomada de decisGes.

Os pressupostos da concorréncia perfeita (padronizacdo do
produto, participa¢do de um grande nimero de consumidores e
produtores, livre entrada e saida de empresas do mercado, acesso de todos
os participantes a todas as informagdes sobre o mercado e tamanho 6timo
da planta) s3o de extrema importincia porque sio eles que garantem a
liberdade do mercado, ou seja, os precos sio formados pela interagio
entre os agentes participantes, na qual ofertantes e demandantes se
confrontam e “trocam” suas mercadorias de acordo com a lei de oferta
e procura; nenhum agente (seja ele consumidor ou produtor) tem o poder
de influenciar o mercado na formacao de preco.

A livre entrada e saida de empresas do mercado proporciona uma
mobilidade que garante ao mercado o equilibrio no longo prazo. O lucro
e a perda economica varidveis impulsionam o mercado ao ajuste. Assim,
se pode afirmar que em um mercado competitivo o preco de mercado tem
tendéncia a ser igual ao custo total médio de longo prazo, e o tamanho da
planta das empresas participantes operam minimizando esse custo; isso
é verdade porque, se esses pressupostos ndo forem atendidos no longo

prazo, havera forgas que fardo o ajuste até o ponto de equilibrio.
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RESUMO

I. O longo prazo é caracterizado pela mobilidade existente na entrada e
saida de empresas participantes do mercado.

Il. O lucro econémico é o resultado que torna o mercado atraente para a
entrada de novos investidores.

lll. A perda econdmica é o resultado que motiva as empresas participantes
a sair do mercado.

IV Tanto o lucro econdmico quanto a perda econdmica ndo podem ser
resultados temporarios.

V. A livre entrada e saida de empresas do mercado, motivada pelo lucro
ou pela perda econémica, proporciona o equilibrio no mercado no
longo prazo.

VI. No equilibrio de longo prazo o lucro econémico das empresas
participantes é zero.

VII. No longo prazo, as empresas participantes do mercado devem operar

com o tamanho da planta que minimize seus custos.

N —————————————————————————

INFORMACOES SOBRE A PROXIMA AULA

Na préxima aula vocé ird estudar a segunda estrutura de mercado: o
monopolio. Nessa estrutura, ha apenas uma empresa participante, que, por
isso, detém poder de mercado. Vocé vera que esse poder provoca diversas

distor¢des, como lucro extraordinario, precos altos etc.
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