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Turismo e economia mundial

Meta da aula

Apresentar a importancia e a evolugao recente do setor de
turismo na economia mundial.

Objetivos

Esperamos que, apds o estudo do conteudo
desta aula, vocé seja capaz de:

reconhecer a importancia e a evolucao do setor de
turismo na economia mundial;

identificar as principais transformacoes e tendéncias
do mercado de turismo.

Pré-requisito

Para compreender melhor esta aula, vocé devera revisar o
conceito de globalizacao estudado na Aula 12.




Aula 14 « Turismo e economia mundial

Introducao

Nesta aula, vocé estudara a importancia, as tendéncias e as
transformacgodes do turismo na economia mundial, além dos prin-
cipais dados que evidenciam seu constante e rapido crescimento
em anos recentes.

A evolugao do turismo mundial esta intimamente ligada
ao desenvolvimento tecnolégico e ao crescimento das cidades.
Avancos, especialmente nos meios de transportes (ferroviario,

aquaviario, rodoviario e aéreo) e nas tecnologias de informacao

(internet), propiciaram crescimento do setor.
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Apesar de a palavra turismo ter sido criada apenas no
século XIX (o sentido tem sido aprimorado a partir de entao),
existiram viagens anteriores que poderiam ser caracterizadas
como uma forma de atividade turistica. A evolucao dessas ativi-
dades esta relacionada a histéria da economia mundial e, por-
tanto, a evolugao das estruturas urbanas e dos transportes.

A partir do século XIX, a estruturacao das redes urba-
nas, paralelamente as inovagoes nos transportes, propiciou um
importante crescimento do turismo. No século XX, o turismo
cresceu rapidamente e obteve uma significativa importancia
econdmica, chegando no final do século a ser considerado um
dos setores mais importantes da economia mundial.

Na evolugao do turismo, as inovacoes sao o impulso ao
turismo de massa, principalmente nos meios de transporte e nas
tecnologias de informacao e comunicacao (TICs), observadas
principalmente na internet. Vocé estudarad melhor esse ponto na
Aula 16, quando analisaremos a relacao do turismo e do desen-

volvimento tecnoldgico.

Importancia e evolucao do turismo para a eco-
nomia mundial

Nos préximos paragrafos, vocé observara a importancia
do turismo na economia mundial e, posteriormente, alguns da-
dos da evolugao desse setor nos ultimos anos. O rapido desen-
volvimento do turismo no século XX esta ligado a transforma-
¢oes econOmicas especialmente apos a Segunda Guerra. Nesse
momento, surge o turismo de massa.

Fatos observados especialmente nos chamados “trinta
anos gloriosos” (décadas de 1950, 1960 e 1970), periodo posterior
a Segunda Guerra Mundial, fomentaram o crescimento das ativi-
dades turisticas. Tém destaque as elevadas taxas de crescimento
econdmico mundiais, lideradas pela expansao do setor industrial

e pelo conseqiiente aumento do nivel de emprego e renda.

Turismo de massa i

Realizado pelas pessoas
que viajam normalmente
em grupos, com gastos
reduzidos e permangéncia
de curta durag@o. Esta
associado a intensifi-
cagao da utilizagao das
infra-estruturas e dos
equipamentos turisticos;
excessiva utilizagao

dos espacos (destrui-
¢ao); adegradacao dos
monumentos e centros
historicos; destruicao

do patrimonio natural
mais sensivel. E muito
criticado, especial-
mente no que se refere
a sustentabilidade e a
preservacao do

local visitado.
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O contexto mundial é propicio as conquistas sociais em-
preendidas pelos trabalhadores, entre as quais as férias remu-
neradas, que asseguraram condigoes para o usufruto do tempo
de lazer. Em alguns paises como Franca, Suica, Bélgica, Holanda,
Australia, Nova Zelandia, entre outros, foram criados mecanis-
mos para financiar os gastos com viagens.

Tais financiamentos eram basicamente para o chamado
turismo social, praticado por aqueles que nao seriam capazes de
arcar com os custos sem a assisténcia de uma institui¢ao (sindi-
catos) (BEZERRA, 2005, p. 20).

Segundo Bezerra (2005, p. 25), o fim dos “trinta anos glo-
riosos” nao implicou estagnacao da atividade turistica mundial.
As melhorias ocorridas pelo crescimento da capacidade hoteleira
mundial e dos transportes aéreos, aliadas a afirmacao de uma
extensa estrutura de comercializacao, influenciam um novo ciclo

de crescimento do setor de turismo.
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A partir da segunda metade do século XX, observamos
crescimento significativo do setor de turismo mundial. O aumen-
to do numero de turistas no mundo, de acordo com dados da
Organizacao Mundial de Turismo (OMT), pode ser analisado na
seguinte seqliéncia: em 1950 havia 25 milhoes de turistas; 166
milhdes em 1970; 458 milhdes em 1990; 697 milhdes em 2000 e

763 milhoes em 2004, como é demonstrado no Grafico 14.1:

900

800
700
600

500
400
300

200
100

1950 1970 1990 2000 2004

Grafico 14.1: Evolugdo do numero de turistas no mundo, em milhoes.
Fonte: OMT (2008).

O setor de turismo constitui-se em uma das atividades
de maior dinamismo na economia mundial, com um produto de
US$ 1,7 trilhdao em 2006. Pela sua propria natureza, o setor de
turismo constitui-se em um pélo irradiador de demanda para os
demais setores industriais e de servicos.

Tomando como base o PIB global de aproximadamente
USS$ 48,2 trilhdes em 20086, o setor de turismo representa aproxi-
madamente 3,5%, o que demonstra a importancia econdmica do
setor (HIRATUKA, 2007).

11
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O setor de turismo também possui uma expressiva im-
portancia na geracao de empregos e de investimentos diretos
(atividades turisticas) e indiretos (infra-estrutura). Estima-se que
o setor empregou aproximadamente 74 milhoes de pessoas em
2006, o que representaria 2,7% de todo o emprego mundial.

Na Tabela 14.1, vocé pode observar a evolugao do nime-
ro de entradas de turistas em cinco grande regides do mundo

(Europa, Asia, Américas, Africa e Oriente Médio).

Tabela 14.1: Evolucdo do nimero de entrada de turistas nos continentes
entre 1995 e 2005 (em milhdes)
Variacdo %

Regido/Periodo 1995 2005 Participagdo (%) (1995.2005)

Mundo 536 803 100 58
Europa 310,8 438,7 54,4 48
Asia 825 1553 19,8 103
Américas 109 133,2 16 25
Ameérica do Sul 11,7 18,2 2,2 61
Brasil 2 5,4 0,6 152
Africa 20,1 373 4,8 103
Oriente Médio 13,7 38,3 4,9 205

Fonte: NEIT (2007).

Na Tabela 14.1, observamos ainda, na quarta coluna, a
participagcao ou a importancia (em percentuais) de cada continen-
te e, na ultima coluna, a variacao (em percentuais) na quantidade
de turistas no periodo. A América do Sul e o Brasil foram desta-
cados para observarmos a importancia destes no todo.

No mundo, entre 1995 e 2005, houve um aumento de 58%
no fluxo de turistas, passando de 536 milhoes a 803 milhoes (Ta-
bela 14.1). Em 2005, o continente europeu foi o que recebeu um
maior numero de turistas, 438,7 milhdes (ou 54% do total mun-
dial), enquanto o continente africano recebeu um menor nimero
de turistas, 37,3 milhdes (ou 4,8 % dos turistas que viajaram pelo
mundo).

Continuando a andlise da Tabela 14.1, o Oriente Médio

foi o que teve uma maior variacao entre 1995 e 2005, com um

12



Economia e Turismo

aumento de 205% no periodo, enquanto o continente americano
teve o menor crescimento de 25% no periodo.

No Brasil, o setor de turismo tem apresentado um relativo
dinamismo e crescente participacao no PIB. Entretanto, esse de-
sempenho permanece aquém do seu potencial efetivo, sobre-
tudo de desenvolvimento de regidoes mais pobres com enorme
potencial de oferta e demanda turistica.

O potencial brasileiro é muito grande, com varios roteiros
turisticos distribuidos por todo o territério nacional, abrangendo
diversos segmentos como: ecoturismo, estudos e intercambio,
cultural (civico, mistico, arquitetonico, esotérico, gastronémico,
historico, religioso), pesca, aventura, sol e praia, negdcios e
eventos, esportes e rural.

O PIB do setor de turismo no Brasil foi estimado em US$ 24,9
bilhoes em 2006, correspondente a uma participagao no total mun-
dial de 1,5%.

Considerando a participacao no PIB brasileiro, o setor de
turismo foi responsavel por 2,6% dos empregos gerados. Para a
industria do turismo, o total de pessoas empregadas chegou a 2,2
milhdes; isso representou 3,0% do total mundial, respectivamente.

Segundo dados da OMT, a entrada de turistas estrangeiros
no Brasil vem crescendo a uma taxa bastante superior a média
mundial. Apesar disso, embora crescente, ainda é pequena a par-
ticipagao brasileira no fluxo mundial de turistas internacionais
(0,4% do total em 1995 e 0,6% em 2006).

Vale lembrar que o fluxo de turismo internacional (emis-
sivo e receptivo) é bastante sensivel a evolugcao da taxa de cam-
bio. No periodo 2005-2006, de forte valorizacao cambial, o setor
de turismo tornou-se novamente deficitario no balango de paga-
mentos, revertendo o desempenho de pequenos superavits no
biénio 2003-2004 (HIRATUKA, 2007).

O ainda baixo grau de internacionalizacdo da demanda
turistica mostra que o setor de turismo brasileiro ainda é forte-
mente dependente do turismo domeéstico. Assim, o fortalecimen-

to e a consolidacao do setor no Brasil, inclusive com o aumento
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do grau de internacionalizacao da demanda, dependem sobre-
tudo da expansao do turismo doméstico.

O turismo domeéstico, do ponto de vista tanto do fluxo
emissor e receptor de turistas e dos gastos com viagem quanto
da oferta turistica, é ainda bastante concentrado nas regides Sul
e Sudeste do pais, limitando assim a capacidade de crescimento
e de desenvolvimento dos pontos turisticos das regidoes mais po-
bres e menos desenvolvidas.

As dificuldades de acesso as regidoes menos desenvolvidas
estao associadas a varios fatores, tais como extensao territorial,
baixa capilaridade de servicos de transporte, oferta turistica e
infra-estrutura basica deficiente e inadequada.

Porém, certamente o baixo poder aquisitivo e a baixa par-
ticipagdo do consumo turistico nas despesas familiares sdo os
fatores mais limitantes do avanco do turismo domeéstico e da
consolidacao das atividades turisticas no pais.

Essa participacao tem uma correlacao direta com o nivel
de renda. Enquanto as familias das faixas de renda menor (até
cinco salarios minimos) destinam menos de 1% para gastos com
viagem, no caso das familias de faixa de renda igual ou superior
a vinte salarios minimos essa participacdo mais do que dobra
(HIRATUKA, 2007).

As familias com faixas de renda superiores a dez salarios
minimos, que representam 25% do numero de familias, sao res-
ponsaveis por mais de 75% do consumo turistico no Brasil.

E importante ressaltar que o fortalecimento do turismo
doméstico, sobretudo das atividades associadas a oferta turistica
— equipamentos e servicos turisticos (meios de hospedagem,
agéncias de turismo, transportadoras turisticas, instituicoes finan-
ceiras) e da infra-estrutura de apoio turistico (sistema de trans-
porte aéreo, sistema de informacao e comunicagao e infra-estru-
tura basica) —, sera fundamental para promover o aumento da
competitividade do setor e aprofundar o grau, ainda baixo, de

internacionalizacao tanto da oferta quanto da demanda turistica.
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L
OAtividades

Atendem ao Objetivo 1

1. Vocé estudou a significativa evolucao do setor de turismo, es-
pecialmente a partir da metade do século passado. Quais os fa-
tores que propiciaram tal mudancga?

2. E importante fazer a leitura e a analise de graficos e tabelas,
como foi feito nas paginas anteriores desta aula. Observe o gra-
fico a seguir e faca uma analise. Escreva suas conclusdes a partir
das informacgdes dadas.

Participacao dos continentes no fluxo de entrada de
turistas (em %) — 2006

5% 5%

16%

54%

20%

I:l Europa - Asia e Pacifico - Américas - Africa I:l Oriente Médio

Fonte: Hiratuka et al., 2007.
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Respostas Comentadas

1. O aumento do setor de turismo no mundo, no século XX, foi devi-
do especialmente ao rdpido avango tecnoldgico, ao crescimento e
a estruturagdo das cidades e aos avancos nas conquistas sociais,
como a legislagao trabalhista (direito a férias, entre outros).

No que se refere ao avango das tecnologias, destacamos as inova-
¢coes nos sistemas de transportes e nos sistemas de comunicagao.
Nos transportes, as inovagoes resultaram em diminuicao de custos,
diminuig¢ao de tempo, aumento de velocidade, aumento do conforto
e facilidade de pagamentos (parcelamentos em cartées de crédito).
Ja nas tecnologias de comunicacao e informacéo, além do telefone,
a internet foi uma grande facilitadora para as atividades turisticas.
Ela internet facilitou as compras, o conhecimento dos lugares e todo
0 processo de viajar.

2. No gréfico apresentado na atividade, pode-se observar a partici-
pacao mundial dos cinco continentes no fluxo de entrada de turistas,
no ano de 2006. Os dados sdo demonstrados por meio da participa-
¢do de cada continente em porcentagens do total mundial.

O continente europeu é o mais importante na participagado mundial,
e possui o maior fluxo, com 54% do total. Os continentes da Africa e
do Oriente Médio sao os que possuem menor fluxo de turistas, com
aproximadamente 5% cada. O continente americano e a Asia pos-
suem uma participagao respectiva de 16% e 20% do fluxo total de
turistas no mundo, em 2006.

Tendéncias do setor de turismo mundial e
brasileiro

O crescimento recente do setor de turismo no mundo tem
sido caracterizado por algumas transformacoes e tendéncias im-
portantes. No contexto mundial de globalizacao e consequente

aumento de concorréncia, as empresas do turismo adotam estra-
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tégias para se manter no mercado, assim como ocorre em outros
setores da economia.

Destacamos a seguir algumas das principais estratégias
adotadas pelas empresas turisticas:

a) adocao de aliancas estratégicas;

b) fusbes e aquisicoes (F&A) entre empresas;

¢) multinacionalizacao das empresas;

d) integracao entre empresas do setor.

a) Adogéao de aliancas estratégicas

Muitos sao os acordos entre empresas do setor de turismo,
essas sao chamadas aliancas estratégias. Tém o objetivo de au-
mentar a competitividade da empresa, diminuir custos, atrair

mais clientes, diversificar produtos etc.

Figura 14.1: Os acordos (aliancgas estratégias) fechados entre os em-
presdarios ocorrem no setor de turismo em todo o mundo.

Existem muitos tipos de aliancas estratégicas como com-
pras conjuntas, marketing conjunto, compras de acoes de outra
empresa, franquias e outros. No transporte aéreo, por exemplo,
existe um acordo chamado code-sharing — trata-se do uso con-
junto de uma aeronave por varias empresas aéreas, cada uma

com seu proéprio cédigo de voo.

17
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Como exemplo, no setor de transporte aéreo mundial, no
ano 2000, foram identificadas as cinco maiores aliancas estraté-
gicas ou parcerias globais: Star Alliance, One World, Sky Team,
Wings Alliance e Qualiflyer Group. Nessas aliancas estao as
maiores companhias aéreas do mundo.

O conjunto dessas aliancgas correspondia a 65% do mercado
de trafego aéreo internacional. Vale destacar que, no centro da
estrutura de cada uma delas (com excecao da Qualiflyer), inclui-
se uma das companhias americanas que ocupa um dos primeiros

lugares entre as sete maiores do mundo (Tabela 14.2).

Tabela 14.2: Aliancas globais no transporte aéreo de passageiros em
outubro de 2000

Participacao
Aliancas aneJ;a:dROPK Inicio Membros
(*)
15 empresas: Air Canada,
Air New Zealand, All Nippon
Airways, Ansett Australia,
Star 22%_ Austrian Airlines, !_auda Air,
Alliance (815 destinos 1997 Lufthansa, SAS, Singapore
/ 130 paises) Airlines, Thai Airways, Tyrol-
ean Airways, United Airline,
Varig Brasil, British Midland,
Mexicana.
8 empresas: American Air-
One 18% lines, British Airways, Cathay
World (561destinos 1999 Pacific, Finnair, IBERIA,
/ 132 paises) Quantas, Air Lingus, Lan
Chile.
1999
1% (Global Al- 5 empresas: Aero México,

Sky Team (451 destinos liance, re- Air France, Delta Air Lines,
/ 98 paises) nomeada Korea Air, Alitalia.

em 2000)
Wings 10% 4 empresas: Continental
AIIiar?ce (750 destinos 1998 Airlines, KLM, Northwest
/ 100 paises) Airlines, Malaysia Airlines.
12 empresas: Swissair, TAP,
Qualiflyer Sabena, Crossair, Balair,
Group 4% 1998 Turkish Airlines, Air Europe

Volare, LOT, LTU, Austria
Airlines, SAA, PGA.

(*) RPK: nimero de passsageiros transportados por quilometro.
Fonte: Duarte (2001, p. 265).
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b) Fusées e aquisicées (F&A) entre empresas (oligopolizagao)
As fusbes e aquisicoes sao estratégias para as empresas
ficarem mais competitivas no mercado. As fusdes sao juncoes
de duas empresas, tendo como resultado uma empresa nova.
E, no processo de aquisicao, uma empresa, normalmente maior,

compra outra.

Resumidamente:

Fuséo:
Empresa A + Empresa B = Empresa C

Aquisicao:
Empresa Maior A + Empresa Menor B = Empresa A

Observamos que, por causa desses processos de fusdes
e aquisicoes, no turismo e nos demais setores da economia, o
mundo estad passando por um processo de oligopolizacao das
empresas. Cada vez mais, poucas e grandes empresas dominam

os diferentes mercados.

c) Multinacionalizagdo das empresas

As empresas multinacionais sao caracterizadas por de-
senvolver uma estratégia internacional a partir de uma base
nacional, sob a coordenacao de uma direcao centralizada. Nor-
malmente, as empresas multinacionais estruturam-se a partir de
uma empresa “matriz” (sede) e suas “filiais”

A multinacionalizagdo das empresas € muito observada no
turismo, tendo empresas com sede em um pais e com filiais no
resto do mundo. As grandes redes hoteleiras, com filiais e inves-
timentos em varios paises, sao exemplos dessa estratégia.

Quando ocorre um investimento de uma sede diretamente
em empresas filiais em outro pais, chamamos de investimento

direto externo (IDE).

19
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N
?
Os setores de hotelaria e restaurantes seriam responsaveis
por um estoque de investimento direto externo (IDE) no mon-
tante de US$ 92,5 bilhdes até 2005, dos quais US$ 69,1 bil-
hoes destinados aos paises avancados e US$ 23,4 bilhdes
para os paises em desenvolvimento.

E importante destacar que mais de 90% desses investimen-
tos sao provenientes de empresas dos paises avangados, o
que demonstra um profundo processo de internacionaliza-
¢ao e, do ponto de vista dos paises menos desenvolvidos,
de desnacionalizagao das atividades turisticas de hotelaria e

alimentacao. As aquisi¢oes e fusdes nessas atividades tota-
lizaram US$ 13,5 bilhdes em 2006 (HIRATUKA, 2007)

d) Integracao entre empresas do setor

As integracoes entre empresas no setor de turismo tém
como objetivo aumentar a vantagem competitiva sobre a con-
corréncia, diversificando os produtos e servigos, aumentando a
eficiéncia e a divulgacao da empresa e diminuindo custos.

Existem dois tipos de integracao entre empresas no setor

de turismo: integracao horizontal e integracao vertical.

e Integracao horizontal

Acordos e aliangcas entre empresas da mesma atividade
dentro do setor de turismo, como ocorre entre empresas aéreas
(entre aTAM e a Gol Linhas Aérea, por exemplo), entre restauran-
tes numa mesma cidade etc.

Na Tabela 14.2 temos exemplos de integracao horizontal

entre as varias companhias do transporte aéreo.

e Integracao vertical

Acordos e aliangas entre empresas de diferentes atividades
dentro do setor de turismo. Nesse caso, normalmente quando
um cliente adquire um servigo, tera descontos ou vantagens da
aquisicao do servico da outra empresa que possui convénio.

A integragao vertical mais comum no turismo é entre um

hotel e um restaurante. Citamos outros casos como aliangas en-
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tre uma empresa aérea e uma locadora de carros, entre hotéis
e empresas aéreas, entre operadoras de viagens e empresas

aéreas e outras.

Conclusao

O setor de turismo esta em rapida evolugao na economia
mundial. O turismo continua num répido crescimento, e, devido
ao desenvolvimento tecnolégico e a globalizagao, é iminente a

importancia desse setor no contexto internacional.

[ )
gmividade Final

Atende ao Objetivo 2

Quais foram as mudancas observadas nas empresas, no setor de
turismo, para conseguirem se manter no mundo globalizado?

Resposta Comentada

As estratégicas utilizadas pelas empresas do turismo sdo as mesmas
de outros setores. Por causa do rapido aumento da competitividade
internacional, as empresas adotam aliancas ou outras estratégias
para manterem-se no mercado. A adogdo de aliangas estratégicas
nas empresas turisticas, as fusées e aquisicoes (F&A) entre empre-
sas, a multinacionalizacdo das empresas e a integracao entre em-
presas do setor foram as principais modalidades utilizadas.
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Resumo

O aumento do setor de turismo no mundo, no século XX, foi
devido especialmente ao rapido avancgo tecnoldgico (essen-
cialmente em transportes e comunicacao), ao crescimento e a
estruturacao das cidades e aos avancos na legislacao trabalhista
(direito a férias, entre outros).

As principais transformacoes no mercado foram a adogao de
aliancas estratégicas, as fusoes e aquisigoes (F&A), a multinacio-

nalizagcao e a integracao entre empresas do setor.

Informacdo sobre a préxima aula

Na préoxima aula, vocé estudara a relacao do desenvolvi-
mento econdmico e do mercado de trabalho no setor de turismo.

Até 13!
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Desenvolvimento economico,
mercado de trabalho e turismo

Meta da aula
Apresentar o conceito de desenvolvimento econémico,
algumas nog¢oes de mercado de trabalho e a importancia
desses conceitos para o setor de turismo.

Objetivos

Esperamos que, apds o estudo do conteudo
desta aula, vocé seja capaz de:

diferenciar os conceitos de crescimento e de desenvol-
vimento econOmico;

identificar os principais conceitos do mercado
de trabalho.
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Introducao

Nesta aula, vocé estudara as definicdes de crescimento e desen-
volvimento econdmico, algumas nogdes de mercado de trabalho
e sua importancia para o turismo. E essencial para o turismélogo
saber os conceitos que serao estudados nesta aula, tendo em
vista que para a andlise do setor de turismo sao fundamentais os
estudos do desenvolvimento e mercado de trabalho dos paises.
Para entender os conceitos de desenvolvimento, é importante
considerar que, de maneira geral, existem dois grupos de
paises: o dos desenvolvidos (também chamados de centrais) e
o segundo grupo, dos paises subdesenvolvidos (periféricos), um
conjunto dos outros paises.

Portanto, entender o que é ser desenvolvido e quais sao as suas
implicacoes, as relagdes de crescimento e desenvolvimento é es-

sencial para entender o turismo no mundo.

Crescimento e desenvolvimento econémico

Para vocé entender as questoes relativas ao desenvolvi-
mento econdmico, primeiramente precisa identificar a diferenca
conceitual existente entre o desenvolvimento e o crescimento
econdémico.

No senso comum, é freqliente identificarem e relaciona-
rem o crescimento econdmico e o desenvolvimento econémico
como um mesmo significado, o que nao é correto. Enquanto o
crescimento econdmico representa a ampliacao quantitativa da
producao (PIB - Produto Interno Bruto) de um pais, o desenvolvi-
mento econdmico engloba o crescimento somado a fatores rela-
tivos a qualidade das condicoes de vida da populacao (educacéao,
saude, moradia etc.).

Se, por um lado, o crescimento econémico limita-se a
fatores quantitativos de producao, por outro o desenvolvimento
econdmico amplia o quantitativo, configurando um conceito
mais complexo, observando o qualitativo nos indicadores sociais

do pais.
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Destacamos a seguir os dois conceitos:

Crescimento econémico - refere-se ao aumento continuo
da renda per capita de um pais ao longo do tempo, implicando
uma melhor eficiéncia do sistema produtivo.

Desenvolvimento econémico — refere-se as modificacoes
que alteram a composicao do produto e a alocagcao dos recursos
pelos diferentes setores da economia, de forma a melhorar os
indicadores de bem-estar social da populacao.

Como destaca Milone (2004, p. 485), o processo de desen-
volvimento econémico é caracterizado por alguns fatores:

1) crescimento do bem-estar econémico, medido por in-
dicadores de natureza econdémica. Por exemplo: produto
nacional total, produto nacional per capita;

2) diminuicao dos niveis de pobreza, desemprego e desi-
gualdade;

3) melhoria das condigOes de saude, nutricao, educacao,
moradia, transporte e outros.

[
va
O crescimento econdmico é caracterizado pelo au-
mento continuo da renda per capita de um pais
ao longo do tempo, enquanto o desenvolvimento
economico inclui alteragoes da composicdo do pro-
duto e a alocagao dos recursos pelos diferentes
setores da economia, de forma a melhorar os indica-
dores de bem-estar econémico e social da populagao

(pobreza, desemprego, condi¢bes de saude, educa-
¢ao, moradia e outros).

Existem indicadores proprios para apontar o crescimento
e o desenvolvimento de um pais. Para o crescimento econdémico,
geralmente utilizam-se indicadores que medem o crescimento
do produto ou do produto per capita, como o PIB ou PIB per
capita.

Quando observamos nos jornais o ranking dos maiores

paises do mundo, normalmente a listagem é feita de acordo com
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o PIB de cada pais. Portanto, utiliza-se uma analise do quantita-
tivo de riqueza dos paises.

No caso do desenvolvimento econémico, este nao pode ser
analisado somente por meio de indicadores que medem o cresci-
mento do produto, mas também deve ser complementado por
indicadores que representem a qualidade de vida dos individuos
(expectativa de vida, mortalidade infantil, fertilidade, educacao,
analfabetismo, distribuicao de renda entre as classes e outros).
Portanto, sao utilizados dados que demonstram a qualidade de

vida da populacao, como o Indice de Desenvolvimento Humano

Q

O indice de Desenvolvimento Humano é uma medida
comparativa de riqueza, alfabetizagdo, educacao,
esperanca de vida, natalidade e outros fatores entre
os paises membros da ONU.Também pode ser calcu-
lado para um estado, municipio ou regiao.

O IDH é parte integrante do Relatério de Desenvolvi-
mento Humano produzido pelo Programa das Nagoes
Unidas para o Desenvolvimento Humano (PNUD),
abrangendo 177 paises. O indice de Desenvolvimento
Humano foi desenvolvido em 1990 pelo economista
paquistanés Mahbub Haq.

Ele também tem a particularidade de, na sua avalia-
¢ao da qualidade de vida da populagao, considerar
critérios abrangentes, pois leva em conta os aspectos
econdmicos e outras caracteristicas sociais, culturais
e politicas que influenciam a qualidade da vida hu-
mana. Utiliza-se de dados como a expectativa de
vida, a taxa de alfabetizacdo, a taxa de matricula e
PIB per capita.

O IDH varia de zero (0) (em paises com nenhum de-
senvolvimento humano) até um (1) (paises com de-
senvolvimento humano total). Paises com IDH de zero
até 0,499 tém desenvolvimento humano considerado
baixo; entre 0,500 e 0,799 sao considerados de médio
desenvolvimento, e paises com IDH superior a 0,800
tém desenvolvimento humano considerado alto.
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A Tabela 15.1, a seguir, mostra o ranking de 177 paises
em relacéo ao indice de Desenvolvimento Humano, informacées
do relatorio do Programa das Nagoes Unidas para o Desenvolvi-
mento Humano (PNUD) em 2007-2008. Os dados sao relativos ao
ano de 2005.

Tabela 15.1: Posicdo de 177 paises no indice de Desenvolvimento Humano - 2007/2008

Sae | pais | on [

1 Islandia 0,968 34 Malta 0,878
2 Noruega 0,968 35 Qatar 0,875
3 Australia 0,962 36 Hungria 0,874
4 Canada 0,961 37 Pol6nia 0,870
5 Irlanda 0,959 38 Argentina 0,869
6 Suécia 0,956 39 E. Arabes Unidos 0,868
7 Suica 0,955 40 Chile 0,867
8 Japao 0,953 41 Bahrein 0,866
9 Holanda 0,953 42 Eslovaquia 0,863
10 Franca 0,952 43 Lituania 0,862
1 Finlandia 0,952 44 Estonia 0,860
12 Estados Unidos 0,951 45 Letonia 0,855
13 Espanha 0,949 46 Uruguai 0,852
14 Dinamarca 0,949 47 Croacia 0,850
15 Austria 0,948 48 Costa Rica 0,846
16 Reino Unido 0,946 49 Bahamas 0,845
17 Bélgica 0,946 50 Seychelles 0,843
18 Luxemburgo 0,944 51 Cuba 0,838
19 Nova Zelandia 0,943 52 México 0,829
20 Italia 0,941 53 Bulgaria 0,824
21 Hong Kong 0,937 54 S. Cristovao e Nevis 0,821
22 Alemanha 0,935 55 Tonga 0,819
23 Israel 0,932 56 Libia 0,818
24 Grécia 0,926 57 Antigua e Barbuda 0,815
25 Cingapura 0,922 58 Oma 0,814
26 Coréia do Sul 0,921 59 Trinidad e Tobago 0,814
27 Eslovénia 0,917 60 Roménia 0,813
28 Chipre 0,903 61 Arabia Saudita 0,812
29 Portugal 0,897 62 Panama 0,812
30 Brunei 0,894 63 Malasia 0,811
31 Barbados 0,892 64 Belarus 0,804
32 Republica Theca 0,891 65 Mauricio 0,804
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66 Bésnia-Herzegovina 0,803
67 Russia 0,802
68 Albania 0,801
69 Macedonia 0,801
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_ 155 Gmbia 0502
(oo | P | o
159 Tanzania 0,467
162 Angola 0,446
165 0434

171 Rep. Centro-Africana 0,384
172 Mogambique 0,384

175 Guiné-Bissau 0,374
176 Burkina Fasso 0,370

Fonte. www.pnud.org.br.

O pais com melhores indicadores sociais no relatorio é a
Islandia (no noroeste da Europa), que superou a Noruega, com
IDH de 0,968, ficando com o titulo de pais com melhor qualidade
de vida no mundo.

Na parte de baixo do ranking, paises com desenvolvimento
humano considerado baixo, encontram-se todos os 22 paises da
Africa subsaariana, e Serra Leoa é agora a Ultima colocada, com
IDH de 0,336 (ver Tabela 15.1).

2
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O Brasil, no relatorio anterior, era considerado um pais de
médio desenvolvimento humano, com IDH de 0,792. Agora, com
o relatorio de 2007/2008, o pais subiu na tabela, com indice igual
a 0,800, e ja é considerado um pais de alto desenvolvimento hu-
mano.

Destacamos, entretanto, que o Brasil possui o ultimo lugar
(70° lugar) nessa faixa de paises de alto desenvolvimento e esta
abaixo dos paises latino-americanos como Argentina (0,869),
Chile (0,867), Panama (0,812), Uruguai (0,852), Costa Rica (0,846),
Cuba (0,838) e México (0,829).

Um pais é considerado desenvolvido quando possui bons
indicadores econémicos e boas condicoes de vida daquela popu-
lacdao. Destacamos nesse caso os paises da América do Norte
(EUA e Canada), da Europa (Alemanha, Espanha, Franca, Reino
Unido, Italia, Suécia etc.) e da Asia (Japao).

Os paises desenvolvidos sao caracterizados ainda por uma
boa estrutura de transportes, de seguranca, de saude, de tecnolo-
gias de informagdes e comunicacgao, o que incentiva a existéncia
de uma melhor composigao para o turismo.

Jé os paises subdesenvolvidos (especialmente paises da
América Latina, Asia e Africa) possuem indicadores econdmicos
e sociais bem mais baixos que os dos desenvolvidos. Alguns fa-
tores sao comuns aos paises subdesenvolvidos (MILONE, 2004):

a) baixo nivel de qualidade de vida;

b) pobreza e desigualdade de distribuicao de renda;

c) baixo nivel de produtividade;

d) elevada taxa de crescimento da populacao;

e) elevado e crescente nivel de desemprego e subemprego;

f) dependéncia tecnolégica;

g) dependéncia nas exportacoes de produtos, em sua maio-

ria primarios;

h) dependéncia e vulnerabilidade nas relacdes nacionais e

internacionais.
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A Tabela 15.2, a seguir, traz o ranking dos paises com
maiores produtos internos brutos no mundo. Os Estados Unidos
da América ocupa o primeiro lugar, seguido do Japao e da Ale-

manha.

Tabela 15.2: Ranking dos paises com maiores PIBs do mundo (em mi-
Ihdes USS correntes)

Pais PIB % do mundo
1 EUA 12.455.068 28,1
2 Japao 4.505.912 10,2
3 Alemanha 2.781.900 6,3
4 China 2.228.862 5,0
5 Reino Unido 2.192.553 4,9
6 Franca 2.110.185 3,9
7 Italia 1.723.344 2,5
8 Espanha 1.123.691 1,8
9 Canada 1.115.192 1,8
10 Brasil 794.098 1,8
11 Coréia do Sul 787.624 1,7
12 india 785.468 1,7
13 México 768.438 1,6
14 Russia 763.420 1,3
15 Australia 700.672 0,8
16 Holanda 594.755 0,8
17 Suica 365.937 0,8
18 Bélgica 364.735 0,8
19Turquia 363.300 0,8

20 Suécia 354.115 0,8
20 maiores 36.879.269 83,1
Demais paises 7.505.602 16,9
Mundo (total paises) 44.384.871 100,0

Fonte: Banco Mundial.
Disponivel em http://siteresources.worldbank.org/DATASTATISTICS/Resources/
GDP.pdf.

Um pais pode possuir um bom crescimento econémico e
nao ser desenvolvido. Em alguns casos, o pais possui elevado
PIB e uma ma distribuicao de renda da populagao, que tem

condicoes de vida precarias.
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Apesar da melhora nos ultimos anos, o Brasil € um caso
desses. No ranking dos paises com maiores PIBs do mundo, o
Brasil estd em 10° lugar, enquanto que, com relacao ao IDH, esta
em 70° (ver Tabelas 15.1 € 15.2).

A distribuicao de renda é, portanto, um fator a ser consi-
derado no desenvolvimento de um pais, ou seja, a forma pela
qual os frutos do crescimento sao partilhados pela populacao.
Uma ma distribuicao de renda da populacao atinge negativa-
mente as condi¢coes de vida. Um pais pode ser muito rico mas
com populacao pobre.

A Tabela 15.3: mostra o ranking dos estados brasileiros
de acordo com o IDH de 2007/2008. O Rio Grande do Sul ocupa a

primeira colocacao, seguido do Distrito Federal e de Sao Paulo.

Tabela 15.3: Classificacdo dos estados brasileiros segundo
o IDH - 2007/2008

Estados da Federacao Valor IDH Posicao IDH

Rio Grande do Sul 0.871 1
Distrito Federal 0.858 2
Séo Paulo 0.850 3
Santa Catarina 0.842 4
Rio de Janeiro 0.838 5
Parana 0.827 6
Mato Grosso do Sul 0.826 7
Espirito Santo 0.816 8
Amazonas 0.797 9
Amapa 0.781 10
Minas Gerais 0.779 1
Mato Grosso 0.769 12
Goias 0.760 13
Roraima 0.749 14
Rondonia 0.715 15
Para 0.688 16
Acre 0.665 17
Sergipe 0.663 18
Bahia 0.609 19
Pernambuco 0.577 20
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Rio Grande do Norte 0.574 21
Maranhao 0.512 22
Cearad 0.506 23
Piaui 0.502 24
Alagoas 0.500 25
Paraiba 0.466 26

Fonte. www.pnud.org.br.

No Brasil, historicamente, existe um problema de concen-
tracao de renda. Analisando por estado ou regiao, percebemos
que, enquanto algumas regides do pais possuem indices de pais-
es desenvolvidos, outras possuem posicoes iguais as de paises
muito subdesenvolvidos. De modo geral, os estados do Sul e do
Sudeste ja possuem IDH bem melhores que os estados de outras

regioes (ver Tabela 15.3).

[ ]
%Atividades

Atendem ao Objetivo 1
[

O

—
Para aprofundar seus conhecimentos, leia o trecho da
reportagem a seguir, que analisa os dados do IDH
elaborados pelo PNUD.

IDH: Brasil entra para o grupo de alto desenvolvi-
mento humano

Favorecido em especial pelo aumento da renda,
o Brasil entrou pela primeira vez para o grupo
dos paises com alto indice de Desenvolvimen-
to Humano (IDH), em 70.° lugar, no ranking
de 177 paises avaliados anualmente pelo Pro-
grama das Nacgoes Unidas para o Desenvolvi-
mento (PNUD). O IDH do Brasil subiu de 0,798
para 0,800, de 2004 para 2005, na escala de 0 a 1.
De acordo com o novo relatério da PNUD, a Islandia,
no noroeste da Europa, e Serra Leoa, na Africa, sdo a
nova face da desigualdade mundial. O pais europeu
desbancou a vizinha Noruega e assumiu a lideranca
no ranking do indice de Desenvolvimento Humano
(IDH), com 0,968, na escala de 0 a 1. Na ponta de
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baixo, Serra Leoa perdeu uma posicao em relacao
ao ano passado e, com indice 0,336, tomou o ultimo
lugar do Niger.

Ao nascer, por exemplo, um bebé islandés tem uma
expectativa de vida de 81,5 anos. E quase o dobro
do que sobrevive, em média, um cidadao de Serra
Leoa: 41,8 anos.”

O Globo e O Globo Online
27/11/2007

1. Qual é a diferenca entre crescimento econémico e desenvolvi-
mento econémico?

2. De acordo com a Tabela 15.3, classifique os seguintes estados
de acordo com o indice do IDH (alto, médio e baixo): Rio Grande
do Sul, Minas Gerais, Piaui e Paraiba.
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Respostas Comentadas

1. O crescimento econémico é o aumento continuo do PIB em ter-
mos globais e per capita ao longo do tempo, observando apenas
0 quantitativo da produgao do pais. O desenvolvimento econémico
engloba o crescimento dos dados econémicos mais fatores relativos
a qualidade das condigbes de vida da populagao (diminui¢ao da po-
breza, além da melhoria da educagao, saude, moradia etc.).

2. O IDH é classificado da seguinte maneira:

a) de zero até 0,499, o pais ou a regido possui desenvolvimento hu-
mano baixo;

b) entre 0,500 e 0,799, sao considerados de médio desenvolvimento;
c) a partir de 0,800, tém desenvolvimento humano considerado alto.
Portanto, a resposta dos estados é:

O Rio Grande do Sul (IDH 0.871) possui desenvolvimento humano
alto; Minas Gerais (0.779) e Piaui (0.502) possuem desenvolvimento
humano médio; a Paraiba (0.466) possui desenvolvimento humano
baixo.

Mercado de trabalho

No desenvolvimento dos paises, o mercado de trabalho é
muito importante por ajudar a delimitar a riqueza das nacgoes e a
distribuicao de renda. O mercado de trabalho estd passando por
um problema que atinge todos os paises, dos desenvolvidos aos
subdesenvolvidos.

O problema de desemprego é mundial, e especialmente
a partir da década de 1970, quando ocorreram um forte avanco
tecnoldgico (com maior automacao da producao) e mudancas na
organizagao do trabalho (com a adogao de praticas de enxuga-
mento de trabalhadores), a situacao foi agravada.

Além do desemprego, o crescente aumento da informali-
dade é outro problema do mercado de trabalho, com muitos
trabalhadores em atividades sem qualquer registro. Esses nao
entram nas estatisticas, assim, nao é possivel dimensionar ao
certo o tamanho e o numero de trabalhadores em um pais.

Destacamos, primeiramente, as diferencas entre o mer-

cado de trabalho formal e o informal.
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a) Mercado de trabalho formal: contempla as relagdes con-
tratuais de trabalho, em grande parte determinadas pelas forcas
de mercado, e sao objeto de legislacao especifica que os regula.

b) Mercado de trabalho informal: € o mercado em que
prevalecem regras de funcionamento com um minimo de inter-
feréncia governamental.

No mercado de trabalho, no que se refere aos individuos
que o constituem, classificamos a populagao segundo a ativi-
dade econémica que cada um exerce. Para tanto, iniciamos com
a definicao de forga de trabalho (ou populacdo economicamente
ativa — PEA).

A forca de trabalho representa os elementos que irao
constituir o mercado de trabalho, o qual por sua fez abastece as
firmas no que diz respeito a necessidade de mao-de-obra.

A PEA é um subconjunto da populacdo em idade ativa
(PIA). O critério para definir idade ativa varia de pais para pais,
mas em geral se refere ao intervalo de dez a quinze anos. No Bra-

sil, a PIA adotada é de dez anos ou mais de idade.

Populagéo
economicamente
ativa — PEA

Populacdo em
idade ativa — PIA

_ Populagéo
ndo-economicamente
ativa

Populagao total

Pop em idade nao-
ativa

Figura 15.1: Estrutura da populacao no mercado de trabalho.
A populacao em idade ativa pode ser dividida em dois gru-

pos: a populagdo economicamente ativa (PEA) e a populacao

nao-economicamente ativa (PNEA).
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a) Entende-se por populacao economicamente ativa (PEA)
o conjunto de pessoas, empregadas e desempregadas, em um
determinado periodo de tempo através de dados estatisticos, ou

seja:

PEA = Empregados + Desempregados

b) Populacao ndo-economicamente ativa (PnEA) corresponde
ao conjunto de pessoas que nao trabalham, sendo ou nao capacita-
dos para tal, como listamos a seguir.

b.1) capacitados para o trabalho:

— trabalhadores desalentados (dispostos a trabalhar, mas
desestimulados a buscar emprego): estudantes, pessoas ocupa-
das em afazeres domeésticos, aposentados, pensionistas, rentis-
tas e outros.

- inativos (nao buscam trabalho nem desejam trabalhar).

b.2) incapacitados para o trabalho:

—invélidos fisica ou mentalmente, idosos, réus e outros.

A taxa de desemprego (TD) é calculada a partir do niumero
de desempregados (D) dividido pela populagao economicamente
ativa (PEA).

TD = D/PEA

No turismo, o mercado de trabalho inclui os empregados
que trabalham diretamente nas empresas de turismo e naqueles
postos de trabalhos criados indiretamente por causa do setor.
O trabalho direto corresponde ao conjunto de trabalhadores de
hotéis, transportes, agéncias de viagens, instituicoes de lazer e
cultura, dentre outros. Ja os trabalhos indiretos sao os muitos
empregos criados em empresas e servigos a partir dos diretos.
Como exemplo, temos os empregos nas empresas que fornecem

materiais e servigos para restaurantes e hotéis.
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B Atividades
caracteristicas
do turismo (ACTs)

Alojamento, alimentacao,
transporte, auxiliar de
transporte, aluguel de
transporte, agéncia de
viagens, lazer e cultura,

sificagao Nacional de
Atividades Econdmicas
(CNAE).

utilizadas a partir da Clas-

Conseguir dados confidveis e atuais sobre o mercado de
trabalho no setor de turismo, no Brasil e no mundo, ainda é ar-
dua tarefa para pesquisadores, e as razoes sao multiplas. Por se
tratar de uma atividade de mercado relativamente recente, ha
caréncia de referéncias conceituais que auxiliem a organizacao
das informacgoes.

A respeito do tema estatisticas de emprego, a propria
Organizacao Mundial do Turismo explicita as dificuldades para
conseguir avancos mais significativos, ao advertir que a sazonali-
dade, a grande variabilidade nas condigcéoes trabalhistas, a flexi-
bilizagdo e a escassa formalizagao dos vinculos trabalhistas em
muitas unidades produtivas de pequeno porte sao os principais
obstaculos para obter dados significativos sobre o emprego no
setor de turismo.

No que se refere ao mercado de trabalho do turismo e
a sua relevancia para a economia num momento de significa-
tiva importancia do setor de servicos na economia mundial,
destacamos que os resultados das estimativas elaboradas
pelo IPEA para o ano 2004 revelam que as atividades ca-
racteristicas do turismo (ACTs) empregavam 712 mil pessoas, o
equivalente a cerca de 2,3% do emprego formal no conjunto
da economia brasileira e 7,2% do emprego no setor de servigos
(ARIAS; BARBOSA, 2007).

Conclusao

Com o rapido crescimento do turismo, ocorre também o
aumento do numero de trabalhadores. O setor de turismo é uma
das atividades com maior numero de trabalhadores do mundo.

Os paises desenvolvidos sao os mais ricos do mundo e
onde ocorre a concentracao do turismo mundial, com a grande
maioria de entrada e saida de turistas, especialmente turismo
emissivo. J4 os paises subdesenvolvidos tém uma importancia

no fluxo de turistas, especialmente no turismo receptivo.
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(]
@) Atividade Final

Atende ao Objetivo 2

A Populagao Economicamente Ativa (PEA) € um calculo muito
importante e representa o tamanho do mercado de trabalho de
um pais, regiao ou setor. Nas situagoes hipotéticas colocadas a
seguir, marque quais as pessoas que entram no calculo da PEA.

() Joao, desempregado de vinte anos que procura um novo
emprego;

() Maria, dona de casa que faz seus afazeres domésticos e nao
trabalha fora nem quer trabalhar;

() Pedro, um senhor de oitenta anos que é aposentado;

() Gilmar, que é trabalhador da construcao naval no Rio de
Janeiro;

() Renata, estudante de Direito que nao trabalha;

() Marcelo, que esta de férias mas trabalha em uma pousada
em Angra dos Reis;

() Ldcia, que possui um grave problema de saude e portanto
nao pode trabalhar.

Resposta Comentada

(X) Jodo, desempregado de vinte anos que procura um novo em-
prego; Joao é desempregado e faz parte da PEA.

( ) Maria, dona de casa que faz seus afazeres domésticos e nao
trabalha fora nem quer trabalhar. Maria faz parte da populacao nao-
economicamente ativa, ndo tem intengao de trabalhar.

() Pedro, um senhor de oitenta anos que é aposentado. Pedro faz
parte da populagdao ndo-economicamente ativa.

( X) Gilmar, que é trabalhador da construgao naval no Rio de Janeiro.
Gilmar é um empregado faz parte da PEA.

( ) Renata, estudante de Direito que nao trabalha. Renata faz parte
da populacao nao-economicamente ativa, estudante que por en-
quanto ndo tem intengao de trabalhar.

(X) Marcelo, que esta de férias mas trabalha em uma pousada em
Angra dos Reis. Marcelo é trabalhador e faz parte da PEA.

() Ldcia, que possui um grave problema de saude e portanto nao
pode trabalhar. Lucia esta no grupo de incapacitados para o tra-
balho e faz parte da populagcao ndo-economicamente ativa.
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Resumo

O crescimento econdmico corresponde ao aumento continuo
do Produto Interno Bruto em termos globais e per capita, ao
longo do tempo; j& o desenvolvimento econdémico engloba o
crescimento mais fatores relativos a qualidade das condicoes
de vida da populacao. Para analisar o crescimento, o indicador
mais utilizado é o crescimento do PIB, e para o desenvolvimento
€ o IDH.

No mercado de trabalho, existe a forca de trabalho (ou PEA), que
corresponde ao conjunto de empregados mais desempregados.
Por meio desse dado, tem-se o tamanho do mercado de trabalho

de um pais, regiao ou setor.

Informacdo sobre a préxima aula

Na proxima aula, vocé estudara a relacao do desenvolvi-

mento tecnoldgico e o turismo.
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Meta da aula

Apresentar as conseqliéncias do desenvolvimento
tecnoldgico para o setor de turismo.

Objetivo

Esperamos que, apds o estudo do conteudo
desta aula, vocé seja capaz de:

identificar as consequiéncias do rapido desenvolvi-
mento tecnoldgico no setor de turismo.




[ Joseph Alois
Schumpeter
(1883-1950)

Nasceu na provincia aus-
triaca de Moravia (hoje
uma regiao da Replblica
Tcheca) e estudou Direito
e Economia na Universi-
dade de Viena. De 1932
até a sua morte, lecionou
em Havard e atuou como
presidente da American
Economic Association,
primeiro estrangeiro

a ocupar tal cargo.

Suas obras principais:
Teoria do desenvolvi-
mento economico (1911)
e Capitalismo, socialismo
e democracia (1942).

As duas influéncias
intelectuais foram Leon
Walras e Karl Marx.
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Introducao

Nesta aula, vocé identificard o rapido desenvolvimento tecno-
l6gico observado no mundo a partir da década de 1970 e suas
conseqliéncias no setor de turismo. Destacaremos questoes rela-
tivas ao avancgo nos transportes e a internet como facilitadora na
compra de servicos e/ou produtos turisticos.

Nos sistemas de transportes, depois da metade do século pas-
sado, houve uma revolugao por meio da estruturacao da aviagao
comercial no mundo e do avanc¢o nos outros meios de transporte
(rodoviario, aquaviario e ferroviario).

O setor de turismo é um setor intensivo em informacao; por-
tanto, tem muito a se beneficiar com a geracao e a difusao das
tecnologias, especialmente as tecnologias de informacgao e co-
municagao (TICs) dentro da cadeia turistica.

A distribuicao de informagdes e produtos turisticos via internet
tem tido o maior impacto nas empresas associadas ao turismo.
Muitas empresas, como as agéncias de viagens, estao tendo
de se reestruturar, adaptando-se a informatizacao e adotando
servicos prestados pela internet, caso contrario ndo conseguem

manter-se no mercado.

Nocdes da teoria do desenvolvimento tecno-
I6gico: a importancia da inovacao

O rapido desenvolvimento tecnoldégico no mundo, espe-
cialmente nas duas ultimas décadas do século XX, teve como
conseqliéncias inUmeras transformacoes na vida e no cotidiano
das pessoas. A adocgao rapida de inovacoes nos transportes e nas
comunicacdes mudou e ajudou o crescimento do turismo.

Na teoria econdmica, o autor que se debrucou sobre o
desenvolvimento tecnoldgico, especialmente sobre a inovacao,
foi Joseph Alois Schumpeter. Para ele, a inovacao € o motor propul-

sor do desenvolvimento capitalista dinamico.
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As inovagoes resultam das iniciativas (das industrias ou em-
presas) que provocam a reorganizacao da atividade econdémica,
marcando o desenvolvimento da economia com rupturas e
descontinuidades. Uma inovacao muda o estado anterior, defla-
grando um novo momento no mercado, dinamizando e criando
novas oportunidades.

Para representar sua teoria do desenvolvimento capitalista
dinamico, Schumpeter utiliza o fluxo circular, baseado nas ondas
longas dos ciclos de Kondratieff.

*
?
Ciclos de Kondratieff sdo ciclos econdmicos de longa
duragao, marcados por periodos de sessenta anos de
ascensao ou declinio da economia mundial. Um ciclo
econdmico é a flutuagao periodica e alternada de
expansao e contracdo de toda atividade econdmica
(industrial, agricola e comercial) de um pais ou de
um conjunto de paises. Um ciclo tipico consiste num
periodo de expansao econdmica, seguido de uma
recessao, de um periodo de depressdao e um novo
movimento ascendente ou de recuperagao econdmi-
ca. Ja na histéria econémica brasileira, o termo ciclo
é usado para designar os periodos de predominio
de determinados produtos coloniais de exportacao,
como o agucar, o ouro e o café (SANDRONI, 2000).

Nesse fluxo do desenvolvimento, a inovacao deflagra a re-
cuperacao da economia, chegando a um apice (ou boom econémi-
co); e, quando ocorre o esgotamento da inovacao, comeca a ocor-
rer uma recessao até a depressao economica.

Posteriormente, segundo o autor, ocorreria outra inovacao,
que moveria todo o processo novamente. Portanto, podemos
concluir que o fluxo circular da teoria de Schumpeter possui

quatro etapas:
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1% etapa: boom - apice nas vendas do produto ou servigo

inovador.

2% etapa: recessao— queda na procura (demanda) do produ-
to inovador, caracterizada pela conjuntura de declinio da ativi-
dade econdmica, caracterizada por queda da produgao, aumento

do desemprego etc.

3? etapa: depressao - fase do ciclo econémico em que a
producao entra em declinio acentuado, gerando queda nos lu-

cros, perda do poder aquisitivo da populagcao e desemprego.

4? etapa: recuperacao — momento de inovacao no mercado.

As quatro etapas representam momentos nas ondas do
fluxo circular. A recuperacao é o momento de subida da onda, o
boom é representado pelo ponto mais alto da onda, a recessao é
o0 momento de queda e a depressao é a parte baixa da onda.

Seguindo tal ciclo, quando surge uma inovacao o produto
comeca a ser vendido, levando a uma recuperacao no ciclo. Che-
ga um momento de apice nas vendas, posteriormente as vendas
comecgam a cair, representando uma recessao e chegando a de-
pressao, caracterizada pelo declinio acentuado das vendas.

Na Figura 16.1, observamos uma representacao do que
seria a aplicacao do fluxo circular de Schumpeter. Levando em
consideracao o ciclo de vida de inovacdes na economia industrial,
é possivel identificar cinco ciclos de inovacao, desde as primeiras
fabricas téxteis inglesas até a revolucao da informacao.

A Figura 16.1 mostra as principais inovacoes relaciona-
das a energia e aos transportes, com destaque para as regioes do

mundo onde surgiram.
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Ondas de inovacao tecnolégica da economia industrial

Forca h.idréuli-ca Méaquina a vapor | Eletricidade Petroquimicos
Industria téxtil Ferrovias Quimicas Eletronicos
Ferro Aco e carvao Automoéveis Aviacdo
Inglaterra Europa EUA e Europa EUA
" Primeira " Segunda ™ <" Terceira 4" Quarta
onda onda onda onda
1785 1845 1900 1950

Redes digitais
Informatica
Biotecnologia
Midia

EUA, UE e Japao

1990

Figura 16.1: Fluxo circular (ondas) de inovagdes no mundo.

Fonte: The Economist (1999) apud Ruhoff (2005).

Portanto, o processo de desenvolvimento econdémico, para
Schumpeter, é caracterizado por uma ruptura do equilibrio pre-
viamente existente e pela construgao, coeteris paribus, de um
novo equilibrio.

Segundo Schumpeter, a pessoa responsavel pela inovagao
é chamada de empreendedor, uma pessoa criativa que pode aju-
dar a mudar o status quo. O fluxo circular s6 é quebrado pela acao
de um individuo, capaz de introduzir inovagdées no mercado.

E importante saber que existe uma diferenca entre inven-
¢ao e inovacao. Quando algo novo é criado por uma pessoa,
chamamos de inveng¢ao; quando tal produto chega a ser comer-
cializado € denominado inovacgao.

O répido avancgo das tecnologias de informagao e comu-
nicagdo mudou a estrutura de varias areas no setor de turismo.
Com o uso cada vez mais freqliente da internet, os turistas
comecaram a ter acesso mais direto aos fornecedores de ser-
vigos (como as empresas aéreas e os hotéis), o que propiciou um

processo de quebra de alguns intermediarios.
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Na Figura 16.2, observamos algumas das principais in-
ovacoes tecnologicas e o tempo necessario para serem utiliza-
das por mais de cinquenta milhoes de pessoas. Cada vez mais
as inovacoes tecnoldgicas levam menos tempo para chegarem
ao que podemos chamar de consumo de massa. A internet gas-
tou apenas quatro anos, enquanto a eletricidade gastou quase

cinguenta anos para alcancgar tantas pessoas.

O sucesso meteorico da internet

Quando foram lancadas e quantos anos as seguintes inven¢des levaram para serem utilizadas por mais
de 50 milhdes de pessoas

1873 1876 1886 1906 1926 1953 1975 1983 1993

—

0000

—
Forno de
Computador
Eletricidade Telefone Automovel Radio Televisao  microondas pe‘:soal Celular Internet
46 35 55 22 26 30 16 13 4
anos anos anos anos anos anos anos anos anos

Figura 16.2: Principais inovacgoes e tempo para serem utilizadas por mais de cinqiienta milhdes de pessoas

no mundo.
Fonte: Ruhoff (2005, p. 12).

A ampla adog¢ao das tecnologias de informacao e comuni-
cacao naindustria do turismo esta transformando o papel desem-
penhado pelos intermedidrios como agéncias de viagens, ope-
radores, organizadores de conferéncias, prestadores dos mais
diversos servicos (passagens, acomodacoes, orientacao etc.).

As agéncias de viagens sao as maiores intermediarias no
setor de turismo, ou seja, elas fazem os servigos de compra para
o turista nas empresas aéreas, nos hotéis etc. Os turistas recor-
riam freqlientemente aos agentes de viagens para intermediar a
compra; agora a tendéncia é uma forte diminuicao de procura de

seus servicos, tendo em vista a compra direta pela internet.
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Por um lado, destaca-se que a internet coloca a disposicao
dos consumidores informacoes detalhadas e atualizadas sobre
disponibilidade dos servicos, precos, informacoes gerais e espe-
cificas que podem contribuir para o aumento das vendas e dos
lucros. Por outro, a internet permite de forma eficiente e rapida
a comunicacao direta entre os consumidores e os produtores,
colocando em questao a funcao dos intermediarios tradicionais,
as vezes ameacando diretamente sua posicao, as vezes mudando
a natureza dos servicos. Esse processo é chamado de desinterme-
diacéao.

Além das vendas diretas (desintermediacdao) e agentes
virtuais de viagem, outras alternativas comecaram a aparecer,
como, por exemplo, a operacao de leiloes reversos em que o
turista especifica seu plano de viagem e, via internet, busca o
melhor precgo. Outras solucoes inovadoras sdo aquelas em que
o turista especifica suas preferéncias, inclusive preco, e o portal
anuncia essa demanda, permitindo que o prestador de servico
decida se atende ou nao (HIRATUKA, 2007).

Ocorre ainda o surgimento de novos agentes que realizam
as reservas online, operando junto a companhias aéreas, hotéis,
aluguel de carros, pacotes de férias etc. Vale observar que a atua-
cao desses novos “infomediarios” reduz os custos de comuni-
cacao e coordenacao para ambos os lados, gerando aumento
de volume de vendas para os ofertantes e criando escala para
demandas homogéneas, permitindo que os clientes obtenham
descontos associados ao volume.

Destaca-se, assim, o fato de que as TICs podem ser ferra-
mentas efetivas para o desenvolvimento e o incremento do mer-
cado de turismo nos paises em desenvolvimento e em regioes
menos desenvolvidas. As praticas de comércio eletronico com
uso dasTICs podem facilitar a organizacao dos agentes da indus-
tria de turismo e estimular a cooperacgao entre eles.

E importante destacar que a maior parte dos negocios de

marketing ou distribuigcdo, em tempo real ou nao, é efetuada por
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supridores de servicos de TICs sediados em paises desenvolvi-
dos. Portanto, nao refletem, necessariamente, os interesses ou a
criacao de riquezas ou politicas dos paises destino (HIRATUKA,
2007).

A utilizacao das tecnologias de informacgao e comunicacao,
especialmente da internet, pode criar ganhos de competitividade
ao integrar tecnologicamente as agéncias de viagens e os dis-
tribuidores e fornecedores de produtos turisticos por meio de
reducao de custos, melhoria na qualidade dos servigos, reducgao
no tempo de resposta.

De acordo com Lage (2001), a internet possui vantagens
para o setor turistico em comparacao com outros veiculos de
informacao e de venda, relatando as seguintes caracteristicas:

® nova relacao entre consumidores e empresas em que
as pessoas coletam dados dos clientes via e-mail para
atender as suas necessidades;

* novo marketing para consumidores com ativa participa-
cao que, além de informar os servicos oferecidos, divulga
detalhes e beneficios dos produtos;

e importancia da informacao detalhada, para a motiva-
¢ao e a venda dos produtos com imagens dos destinos
turisticos;

¢ aplicacao do self-service em um servico em tempo real,
para conforto e comodidade do cliente;

¢ credibilidade e agilidade de comunicagao, com a trans-
missao instantanea de informacoes solicitadas;

* no mundo sem fronteiras da internet, a rede dispoe de
um universo de oportunidades, de negdcio a baixo custo,

com sites criativos e de qualidade.

Na evolugao do turismo, é de suma relevancia o desen-
volvimento tecnoldgico nos diferentes meios de transportes
- terrestres (rodoviario, ferroviario), aquatico e aéreo. As inova-
¢oes nos transportes refletem diretamente em menos custos,

mais conforto e incentivo ao turismo.
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No periodo pré-industrial, especificamente antes do século
XVIll, as viagens eram longas e demoradas, e de exclusividade
das elites. As forcas motrizes (responsaveis por mover os meios
de transporte) eram as mais rudimentares: a animal (denominada
tracdo animal) e a edlica. Na primeira, como exemplo temos os
cavalos, e na forgca motriz edlica temos as embarcacoes a vela.

No periodo das revolugcdes industriais, a evolucao tec-
noldgica da forca motriz facilitou o deslocamento de pessoas.
Na primeira revolucao industrial, na Inglaterra (1750-1850), a
maquina a vapor, utilizada em barcos e locomotivas, encurtou o
tempo e a distancia. Ja4 na segunda revolucao industrial, na Ale-
manha (1850 até fins do século XIX), com uma nova forga motriz,
o motor de combustao interna revolucionou os transportes, pos-
sibilitando a criagcao do automaével, por exemplo.

Porém, a real revolucao mesmo no transporte internacio-
nal aconteceu especialmente a partir do século XX: na primeira
metade, os automoveis foram os responsaveis, e na segunda, a

aviacao comercial.

Ciclo/inovacao 1792-1847 1847-1896 1896-1948 1948-2002
Infra-estrutura Canais Estradas de Ferro REREE G 6 estr_a,d_as Aeropqrtos
(malha rodoviaria) Rotas aéreas
Transporte Fluvial Barco a vapor Automoveis Avioes
Publicacoes el
Comunicacées 'cag Telégrafo Telefone Televisao
Periodicas L1
Satélite
- Ferro Ferro fundido Aco inoxidavel Mate,rla_|s S|r]tet|cos
Materiais . .. (plastico, fibras,
forjado Aco carbono Aluminio )
semicondutores)
i . .. Eletromagnetismo  Mecanica Quantica C|enC|a- d_os
Ciéncia Quimica RN . .. Materiais
Termodinamica  Teoria da Relatividade -
Fisica Nuclear
Energia primaria Madeira Carvao Petréleo Gas natural

Figura 16.3: Principais ciclos de inovacao no mundo por areas.
Fonte: Hensi (20086, p. 14).
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Na Figura 16.3, vocé pode observar as mudangas na infra-
estrutura e nos transportes que favoreceram o crescimento do setor
de turismo. Pode observar ainda nas comunicagdes a evolucao
tecnoldgica, que possibilitou a rapida disseminacao da internet.

A partir do final do século XX, a rdpida adocgao de inovacoes
mudou o contexto do turismo internacional. Acontecimentos re-
sultados dessa inovagcao, como a disseminacao das informacoes,
0 uso em massa da internet, a diminuicao de tempo e de custos,
o aumento de conforto e velocidade nos transportes fomentaram
o crescimento do turismo.

Analisando o desenvolvimento tecnoldgico e suas conse-
qléncias para o setor de turismo, podemos relacionar os princi-
pais beneficios:

a) diminuicao de custos das empresas;

b) diminuicdo de tempo nas viagens, especialmente pelo

avango tecnoldgico nos transportes;

¢) aumento de rapidez no processamento de informacoes;

d) aumento na disponibilidade de servicos;

e) reducao no tempo de resposta dos fornecedores;

f) melhoria na qualidade e variedade dos servigos;

g) melhoria da promocao turistica, gracas aos meios mas-
sivos eletronicos — a televisao —, melhorou a publicidade
dos destinos turisticos;

h) sistemas de transportes com tecnologias padronizadas

nos aeroportos e em outros Iugares.
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g Atividade

1. O trecho do artigo de Aitor Marin, a seguir, demonstra uma
situacao muito comum nas agéncias de viagens no Brasil, a partir
dos anos 1990.

Atende ao Objetivo 1

Faca um texto analisando as conseqliéncias do desenvolvimento
tecnoldgico na situacao descrita (em uma atividade turistica).

Avestruz Viagens e Turismo

A Avestruz era uma agéncia de viagens de bairro, que ope-
rava na capital do estado havia mais de dez anos. Nos ultimos
tempos, o movimento na agéncia havia crescido bastante,
principalmente por causa das promocgoes na imprensa local
e do bom servico oferecido por alguns vendedores mais ex-
perientes. Todas as pessoas concordavam: a agéncia tinha um
futuro brilhante.

O pesadelo comecou no dia em que o senhor Marcio, gerente
da loja, apareceu de manha abalado por uma noticia que
tinha ouvido no radio, a caminho do servigo: as companhias
aéreas tinham chegado a um acordo e pretendiam cortar as
comissoes pagas as agéncias pela metade. E isso sem aviso
préviolll

Felizmente, o senhor Boavista, proprietario e diretor da agén-
cia, estava presente para acalmar o pessoal.

— Nao precisam se preocupar com essas chorumelas...
As empresas aéreas tém contratos com as agéncias de viagens
e nao podem fazer isso. Afinal, como elas poderiam vender
sem a nossa ajuda?

- Ora, pela internet, como mandam as novas regras do mer-
cado globalizado — disse o estagiario.

— Chega de conversa fiada e vao todos trabalhar! — disse o
senhor Boavista, irritado com a ousadia do jovem. — Se todos
capricharem no servico como tém feito sempre, ndao ha com
que se preocupar.

De volta a sua sala, o diretor lembrou a época em que era
estudante. “Estagiario nenhum teria desafiado o diretor desse
jeito!” pensou.
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Mas a verdade é que, em pouco tempo, as comissoes despen-
caram mesmo e a agéncia comecou a perder receita de forma
dramatica. Alguns clientes corporativos também comecaram a
cancelar seus contratos. Um deles trocou de agéncia simples-
mente porque a Avestruz Viagens nao tinha nenhuma agéncia
parceira para atender aos viajantes da empresa no exterior.
Outra empresa abandonou a agéncia por esta nao conseguir
passar as faturas em formato digital, com informacoes sobre
o centro de custo do viajante, entre outros.Todos os dias havia
alguma ma noticia do género.

O senhor Boavista nao parava de repetir: “O que precisamos
fazer é caprichar no trabalho, como sempre fizemos, e as coi-
sas vao voltar ao normal.” A Avestruz fazia de conta que os
problemas nao eram com ela, e “escondia a cabeca na areia”
Com a esperanca de que o problema passasse logo...

Meses depois, o senhor Boavista continuava sem enxergar
uma saida para a situagao. Diante de tanto prejuizo, o diretor
fez uma tentativa desesperada de reduzir a despesa, mandan-
do embora metade da equipe, inclusive os dois atendentes
com saldarios mais altos, que eram também os mais experien-
tes da empresa.

As coisas s6 pioraram. O nivel do atendimento caiu, varios
clientes deixaram de comprar e a agéncia virou uma bagunca
danada, nas maos de pessoas sem experiéncia.

A agéncia ja estava quase arruinada, quando o senhor Boavis-
ta encontrou por acaso com um velho colega, que tinha uma
outra agéncia de viagens numa cidade vizinha.

Ao ouvir os problemas do senhor Boavista, o amigo excla-
mou:

—Mas, amigo, faca jus a seu nome! Nao podemos ficar quietos
esperando a boa vontade dos fornecedores! Porém, se vocé
otimizar os processos internos, reduzir os custos e entender
melhor a necessidade de seus clientes, que tém mudado,
ainda pode ter um negécio rentavel e bem agradavel.

As palavras do velho amigo atingiram em cheio o coracao do
senhor Boavista. Seu olhar se iluminou e naquela hora decidiu
tirar a cabeca (e a agéncia) do buraco, olhar para fora e en-
contrar novas solugbes para seus problemas (MARIN, 2004.
p. 63-65).
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Resposta Comentada

A agéncia de viagens analisada nao soube aproveitar a situacao de
inovagoées no setor e quase decretou faléncia. Com o rapido avango
tecnoldgico, a nao-adogao de inovagoes no cotidiano das empresas
resultara na ndo-competitividade dela no mercado e, talvez, até em
sua faléncia.

A agéncia Avestruz Viagens, fazendo jus ao seu nome, tenta nao
perceber o que esta acontecendo ao seu redor e com as outras
agéncias. Acabou nao adotando a internet e seus servigos e nao
conseguiu acompanhar as mudangas no mercado. No mundo glo-
balizado, acompanhar as mudancas tecnoldgicas e inserir as empre-
sas nesse contexto faz parte da sobrevivéncia.

Conclusao

O rapido crescimento internacional do setor de turismo
deve-se ao rapido avanco tecnoldgico nas tecnologias de infor-
macao e nos transportes. Esse avanco propiciou a diminuicao
dos custos das empresas, do tempo nas viagens, o aumento no
processamento de informacoes e na disponibilidade de servicos
e a melhoria da qualidade e variedade dos servicos, entre outros

beneficios para o setor.
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{@ Atividade Final

Atende ao Objetivo 1

Quais sao as principais conseqiiéncias, para o setor de turismo,
do rapido desenvolvimento tecnoldgico, observado especial-
mente a partir das ultimas décadas do século XX?

Resposta Comentada

Além de propiciar um rapido crescimento do setor, destacamos ou-
tros beneficios para o turismo: diminuigao de custos das empresas;
diminuigao de tempo nas viagens; aumento de rapidez no processa-
mento de informagées; aumento do conforto; aumento na disponibi-
lidade de servigos; redugdo no tempo de resposta dos fornecedores;
melhoria na qualidade e variedade dos servigos; melhoria da pro-
mocgao turistica, gracas aos meios massivos eletrénicos; tecnologias
padronizadas em diferentes servigos, facilitando a compra destes e
outros.

Informacdo sobre a préxima aula

Na préxima aula, vocé estudara a importancia da presenca

do Estado nas economias e no setor de turismo. Até 13!
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Meta da aula

Apresentar uma analise sobre a importancia da presencga
do Estado na economia.

Objetivos

Esperamos que, apds o estudo do conteudo
desta aula, vocé seja capaz de:

reconhecer a evolugao do papel do Estado na eco-
nomia mundial e as principais teorias relacionadas
(liberalismo e keynesianismo);

identificar alteragcoes na presenga do Estado no desen-
volvimento brasileiro.




B Liberalismo
econémico

0 pensamento economi-
co liberal constitui-se, a
partir do seculo XVIII, no
processo da Revolug@ao
Industrial, com autores
como Francois Quesnay,
estruturando-se como
doutrina definitiva nos
trabalhos de John Stuart
Mill, Adam Smith, David
Ricardo, Thomas Malthus,
J.B. Say e F. Bastiat (re-
presentantes da Escola
Classica). Eles considera-
vam que a economia, tal
como a natureza fisica, &
regida por leis universais
e imutaveis, cabendo ao
individuo apenas desco-
bri-las para melhor atuar
segundo os mecanismos
dessa ordem natural
(SANDRONI, 2000).

Keynesianismo

Aula 17 « Estado, economia e turismo no Brasil

Introducao

Na histéria mundial, identificamos diferencas no padrao de inter-
vencao do Estado na economia. A evolucao da presenca do
Estado esta relacionada a teorias distintas. As principais sao: o
liberalismo econémico e o keynesianismo. Enquanto o primeiro
defende a nao-presenca na economia, o segundo propde o
contrario.

A acao governamental é um elemento estratégico para o cresci-
mento e desenvolvimento do setor turistico, especialmente se
conferida nas politicas publicas (seja no nivel federal, no estadual
ou no municipal), como vocé estudara a seguir.

Esta aula esta dividida em dois topicos. No primeiro analisamos
a evolucao da presenca do Estado na economia, destacando
teorias relacionadas a defesa ou nao dessa intervencao, e no
segundo descrevemos as alteracoes na presenca do Estado no
desenvolvimento econdmico brasileiro, ressaltando os principais

acontecimentos entre 1930 e os dias atuais.

Papel do Estado na economia: analise tedrica

O entendimento da presenca dos governos na economia é
essencial para entender a prépria dindmica econémica dos pai-
ses. Nesse sentido, a teoria aborda questoes relacionadas a inter-
vencao ou nao do Estado. Assim, a visao de nao-intervencao se-
gue uma teoria chamada de liberalismo econémico, e a intervencao

baseia-se nas idéias de Keynes — o keynesianismo.

Modalidade de intervengcao do Estado na vida econdmica, com a qual nao se atinge totalmente a autonomia da empresa
privada, e que prega a adog@o, no todo ou em parte, das politicas sugeridas na principal obra de Keynes: A Teoria geral do
emprego, do juro e da moeda, 1936. Tais politicas propunham solucionar o problema do desemprego pela intervengao estatal,
desencorajando o entesouramento em proveito das despesas produtivas, por meio da redug@o da taxa de juros e do incre-
mento dos investimentos publicos (SANDRONI, 2000).
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A hegemonia do liberalismo econdémico vem desde o
século XVIII, especialmente defendido pela Escola Classica Liberal.
Resumidamente, o liberalismo defendia: liberdade pessoal, pro-
priedade privada, iniciativa individual, empresa privada e inter-
feréncia minima do governo.

O liberalismo econémico baseia-se no principio do laissez-
faire, ou seja, ndo ha lugar para a acao econdmica do Estado, que
deve apenas garantir a livre concorréncia entre as empresas e
o direito a propriedade privada, quando esta for ameacada por
convulsoes sociais.

Seguindo assim a teoria liberal, o Estado deveria atuar mini-
mamente — o chamado Estado Minimo —, apenas assegurando
o estimulo a concorréncia entre as empresas, jamais como
interventor sobre os agentes econdémicos.

Em uma estrutura de Estado Minimo, normalmente ocorre
a atuacao do governo em areas como justica e seguranca publica,
monetdria e arrecadacgao tributaria, e na regulacao de contratos
da propriedade e do comércio exterior. Resumidamente, a
atuacao se limita as funcoes de regulagao, controle monetario e
arrecadatoério.

Com o desenvolvimento da economia capitalista e a for-
macao dos monopdlios no final do século XIX, os principios
do liberalismo econémico foram cada vez mais entrando em
contradicdo com a nova realidade econd6mica, baseada na
concentracao da renda e da propriedade.

Essa defasagem acentuou-se com as crises ciclicas do capi-
talismo, sobretudo a partir da Primeira Guerra Mundial, quando
o Estado se tornou um dos principais agentes orientadores das
economias nacionais.

O esgotamento das politicas econémicas regidas pelo libe-
ralismo foi mais evidente a partir da Grande Depressao (década
de 1930). Em todas as grandes economias capitalistas, coube ao
Estado instituir mecanismos para controlar a crise e reativar a

producao.
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Escola Classica
Liberal

Comegou em 1776, quan-
do Adam Smith publicou
A riqueza das nagcoes, e

terminou em 1871, quando
da publicagao de traba-

Ihos da teoria neoclassi-

ca (de Jevons, Menger

e Walras). Os principais
preceitos dessa Escola
Classica eram: envolvi-
mento minimo do governo
(liberalismo), interesses
individuais que levam ao
interesse da sociedade,
importancia de todos os
recursos e atividades
econdmicas (agricultura,
comeércio, produgao) e
presenga de leis econd-
micas (BRUE, 2005).

Laissez-faire

laissez-passer (deixe
fazer, deixe passar...)

— expressao creditada
a Vincent de Gournay
(1712-1759) que signi-
fica “deixe as pessoas
fazerem o que quiserem
sem a interferéncia do
governo”.




Aula 17 « Estado, economia e turismo no Brasil

Ocorria assim o abandono dos principios do liberalismo
econdmico, que entregava aos proprios mecanismos de
mercado a funcao de resolver os desequilibrios que porventura
surgissem nas atividades econdmicas. Desde entao as politicas
econdmicas sao norteadas por uma forte intervencao do Estado
na economia.

*
?
A Grande Depressao foi um periodo de grande crise
econdmica mundial, entre os anos de 1929 e 1933.
Atingiu, em primeiro lugar e mais profundamente,
a economia norte-americana, espalhando-se em
seguida para a Europa e os paises da Africa, Asia
e América Latina. A crise iniciou-se no ambito do
sistema financeiro na chamada Quinta-Feira Negra
(24/10/1929), o primeiro dia de panico na Bolsa de
Nova York. A especulagao com os acontecimentos
da Bolsa espalhou-se para outros ramos da atividade
econdmica, atingindo a producao. Muitas atividades
econOmicas foram se paralisando, e, como uma
bola de neve, ocorreram faléncias e milhdes de
trabalhadores ficaram desempregados.

Quando a crise atingiu proporcoes internacionais,
o comércio mundial ficou reduzido a um tergo, e
o numero de desempregados chegou a cerca de
30 milhdes. No Brasil, o principal efeito da crise
manifestou-se na queda vertical dos pregos do
café, levando o governo federal a comprar grande
parte das safras e a destruir 80 milhdes de sacas do

produto, a fim de diminuir os estoques e sustentar o
preco (SANDRONI, 2000).

Coube a John Maynard Keynes redefinir os pressupostos
da economia classica, considerando benéfica a intervencao do
Estado na economia. Com isso, intervencao na economia virou
sindnimo de politicas keynesianas.

As propostas de Keynes foram colocadas no momento em
que a economia mundial sofria o impacto da Grande Depressao,

que se estendeu por toda a década de 1930 até o inicio da
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Segunda Guerra Mundial. Suas idéias influenciaram alguns
pontos do New Deal, o programa de recuperagao econémica de

Franklin D. Roosevelt (1933-1939), nos EUA.
°

.
?
O New Deal (Nova Politica) foi um programa eco-
ndomico adotado, em 1933, pelo presidente norte-
americano Franklin Roosevelt para combater os
efeitos da Grande Depressao e refazer a pros-
peridade do pais. O programa seguiu, na pratica,
os ensinamentos que a reflexao tedrica de Keynes
produziria: baseou-se na intervencao do Estado no
processo produtivo, por meio de um audacioso plano
de obras publicas, com o objetivo de atingir o pleno
emprego, o que contradizia toda a tradigao liberal dos
Estados Unidos.

Dentro dessa orientagao intervencionista, Roosevelt,
segundo suas proprias palavras, decidiu enfrentar
o problema da crise como se enfrenta uma guerra.
Comecgou pelo controle do sistema financeiro do
pais, decretou o embargo do ouro e desvalorizou
o dolar para favorecer as exportacoes. A nova poli-
tica estendeu-se a todos os campos da atividade
econdmica. Foi o programa de Roosevelt que forta-
leceu e consolidou o sistema capitalista no pais.
Nos anos de sua aplicacao, o grande capital passou
por um intenso processo de desenvolvimento e
concentracao, enquanto as pequenas empresas eram
eliminadas ou absorvidas.

Surgiu, nesse momento, a conviccao de que o capitalismo
poderia ser salvo, desde que os governos soubessem fazer
uso de seu poder de cobrar impostos, reduzir juros, contrair
empréstimos e gastar dinheiro.

Resumidamente, o keynesianismo defendia que o governo
deveria intervir ativamente por meio de politicas fiscais e mone-
tarias adequadas, a fim de promover o pleno emprego, a esta-
bilidade dos precos e o crescimento econdmico. Para combater
a Depressao, o governo deveria aumentar seus gastos ou reduzir

os impostos.
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Defendia, ademais, solucionar o problema do desemprego
pela intervencao estatal, desencorajando o corte em proveito das
despesas produtivas, por meio da reducao da taxa de juros e do
aumento dos investimentos publicos.

Apobs 1945, a teoria econdmica keynesiana converteu-se
em ortodoxia (politica hegemonica) tanto para os economistas
quanto para a maioria dos politicos. O keynesianismo lancou
raizes principalmente nos Estados Unidos, temerosos de que
o regresso dos veteranos de guerra pudesse provocar nova
depressao.

Em 1946, foi aprovada a Lei do Emprego, que transformou
em obrigacao legal do governo manter o pleno emprego me-
diante empréstimos e financiamentos de obras publicas. No
periodo imediatamente posterior a guerra, a politica econémica e
uma parcela importante dos trabalhos tedricos dos keynesianos
centraram-se no problema da manutencao do pleno emprego.

O keynesianismo foi hegemdOnico na economia mundial
até o inicio de seu esgotamento na década de 1970. Num
contexto mundial de crises do petroleo (1973 e 1979), diminuicao
do crescimento econémico e inflagao, alguns autores defendiam
a adocao de politicas baseadas nas ideologias do neoliberalismo

para a superacao desses problemas.

N
2/
As idéias neoliberais surgiram logo apds a Segunda
Guerra Mundial, na regido da Europa e da América
do Norte, onde imperava o capitalismo. Foi uma
reacao teorica e politica veemente contra o Estado
intervencionista. Seu texto de origem é O caminho
da servidao, de Friedrich Hayek, escrito em 1944.
Trata-se de um ataque apaixonado contra qualquer
limitacao dos mecanismos de mercado por parte do
Estado, tidas como uma ameaca letal a liberdade,

ndo somente econOmica, mas também politica
(ANDERSON, 1995).
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Nalnglaterra, foi eleito o governo Thatcher (1979), o primeiro
regime de um pais de capitalismo avangado publicamente
empenhado em poér em préatica o programa neoliberal. Um ano
depois, em 1980, Reagan chegou a presidéncia dos Estados
Unidos. Em 1982, Khol derrotou o regime social liberal de Helmut
Schimidt, na Alemanha. Em 1983, a Dinamarca, Estado modelo
do bem-estar escandinavo, caiu sob o controle de uma coalizao
clara de direita, o governo de Schluter. Em seguida, quase todos
os paises do norte da Europa ocidental adotaram tal regime, com
excecdo da Suécia e da Austria. Posteriormente, os paises da
América Latina e da Asia também adotaram o programa.

O programa neoliberal é caracterizado por um Estado
Minimo - somente presente em sua capacidade de romper
o poder dos sindicatos e no controle do dinheiro, mas nao
sem qualquer atuacao nos gastos sociais e nas intervencoes
econOmicas. A estabilidade monetaria deveria ser a meta su-
prema de qualquer governo.

Paraisso seriam necesséarias uma disciplina orcamentaria,
com a contencao dos gastos com bem-estar e a restauracao da

In

taxa “natural” de desemprego, ou seja, a criacdo de um exército
de reserva de trabalho para quebrar os sindicatos.

As politicas neoliberais basearam-se no fato de que
as reformas fiscais eram imprescindiveis para incentivar os
agentes econdmicos. Isso significou redugdes de impostos
sobre os rendimentos mais altos e sobre as rendas. Dessa
forma, uma nova e saudavel desigualdade iria voltar a dinamizar
as economias avancadas. O crescimento retornaria quando a
estabilidade monetaria e os incentivos essenciais houvessem

sido restituidos (ANDERSON, 1995).
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g Atividade

1. Leia o trecho do artigo de lvan Martins, da revista Epoca, so-
bre Keynes, e destaque as principais diferencas entre liberalismo
econdmico e keynesianismo.

Atende ao Objetivo 1

O Médico do Capitalismo: em tempos de crise, o mundo
redescobre Keynes, o pensador cujas idéias reergueram
a economia em 1929. O que sua historia ainda pode nos
ensinar.

Ele se definia como um “economista burgués’y um “médico
do capitalismo” Brilhante (...). Sua obra compbe-se de 29
volumes impressos e uma atuagao publica notavel. Em seu
livro mais famoso — “ATeoria Geral do Emprego, do Juro e
da Moeda” -, uma obra tdo pouco compreendida quanto
admirada, Keynes concluia que era possivel “operar” a
economia capitalista mais ou menos como se controla uma
maquina, mantendo-a sempre em ritmo acelerado para
garantir o pleno emprego e o pleno uso de recursos {...).

Keynes acreditava que, durante as recessoes, o governo
deveria cortar impostos, baixar juros e gastar, sem se
preocupar com o déficit publico. Em momentos de
contracdo o setor privado nao é capaz de investir. Se os
mercados estao reticentes, as empresas reduzem gastos e
pdem gente na rua. Mas se todas fizerem isso ao mesmo
tempo, o consumo desaba. Isso justifica novos cortes de
investimento e aprofunda a recessao. E um ciclo vicioso,
que, segundo Keynes, s6 pode ser rompido pela acao
do Estado. Ele deve, segundo Keynes, por dinheiro em
circulacao, estimular a produgao e o consumo e tomar a
iniciativa nas areas abandonadas pela iniciativa privada.
E o que os governos do mundo todo estao fazendo ha duas
semanas.

Keynes foi responsavel pelo sucesso das negociacoes que
moldaram o mundo econémico do pds-guerra. A criacao
do Fundo Monetério Internacional (FMI) e Banco Mundial
(Bird) (...). O fato de hoje, em meio a crise financeira,
voltarem a clamar por uma espécie de governanca global
dos mercados é sinal da influéncia intelectual de Keynes

(on).
(lvan Martins, revista Epoca, 20 de outubro de 2008.)
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Resposta Comentada

No artigo fica bem evidente a visao de Keynes sobre a importancia
da intervengdo do Estado na economia, especialmente em mo-
mentos de crise, para supera-la. Como no trecho em que destaca
que “o governo deveria cortar impostos, baixar juros e gastar, sem
se preocupar com o déficit publico” Ja o liberalismo econémico
baseia-se no principio do laissez-faire, no qual ndao ha lugar para
a agdo econbémica do Estado, que deve apenas garantir a livre
concorréncia entre as empresas e o direito a propriedade privada.
Caracteriza-se ainda por defender a liberdade pessoal, a propriedade
privada, a iniciativa individual e a interferéncia minima do governo.
Assim, com o Estado Minimo seria assegurado o estimulo a con-
corréncia entre as empresas, jamais como interventor sobre os
agentes econémicos.

Atuacdo do Estado ao longo do desenvolvi-
mento econdmico brasileiro

No Brasil, a atuacao do Estado é historicamente muito im-
portante para o desenvolvimento econdmico do pais. O setor pu-
blico possui dois tipos de atuacao: uma identificada como fun-
coes de governo e outra por meio das empresas publicas. Esses
tipos de atuacao sao identificados, resumidamente, a seguir:

a) Funcgoes de governo:

Administracao direta em todos os niveis (federal, esta-
dual e municipal), as autarquias e atividades que dependem

exclusivamente do orcamento publico.
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Autarquia ¥

Entidade estatal autono-
ma, com receitas e pa-
trimdnio proprios, criada
por lei para executar de
forma descentralizada
atividades tipicas da
administracao publica.
Exemplo: Banco Central,
universidades federais

e outros.
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b) Empresas publicas, as quais possuem dois segmentos:

— 0 setor produtivo estatal, composto por grandes em-
presas e subsidiarias;

— as empresas e organismos desvinculados de atividades
produtivas, especialmente nas areas de transportes e
servigos.

Na historia brasileira, identificamos diferenca no padrao
de intervencao do Estado. A evolucao do papel do Estado na eco-
nomia brasileira pode ser analisada em trés fases, segundo
Pochmann (2001), que sao destacadas a seguir:

a. periodo até 1929;

b. periodo de 1930 a 1989;

c. periodo a partir de 1990.

a) periodo até 1929: nesse periodo, o liberalismo econdomico
era hegemonico no mundo, e no Brasil nao foi diferente. Portanto,
a participacao do Estado na economia era minima, limitando-se
as funcoes de regulacao, controle monetario e arrecadatério.

No Brasil, antes da Republica, existiam poucas empresas
publicas, como Servico Postal e Casa da Moeda (constituidos no
século XVII), Banco do Brasil e Empresa Régia. Com a instalagao
da Republica, o nimero de empresas estatais aumentou, che-
gando a 25 em 1930. Destacamos a criagao da Caixa Econdmica e

a estatizacao de ferrovias, entre outras (POCHMANN, 2001).

b) periodo de 1930 a 1989: diferentemente do periodo ante-
rior, este € marcado por um novo padrao de intervencao estatal e
abandono do liberalismo. E caracterizado por uma presenca forte
do Estado, que permaneceu pelas seis décadas seguintes.

A partir da Revolucao de 1930, a intervencao estatal visava
promover o desenvolvimento econdmico e a acumulagao de

capital, principalmente por meio da industrializagao. Objetivava
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ainda a constituicao de um novo aparelho de Estado (com estru-
turacao, administracao e formacao de pessoal), a elaboracao de
novas regulamentacoes em varios setores econémicos e sociais
(como constituicao das leis trabalhistas), a criacao de novas em-
presas publicas e outros.

De acordo com Gremaud (2004), a atuacao do Estado nesse
periodo pode ser elencada em quatro diferentes espacos:

1) Estado condutor;

2) Estado regulamentador;

3) Estado produtor;

4) Estado financiador.

Vocé poderd, a partir de agora, analisar cada um dessas

diferentes funcoes de intervencao do Estado na economia.

1) Estado condutor. nesse caso, o Estado é condutor do
processo de industrializacdo por meio da utilizacdo da politica
econdmica com este fim. Assim, utilizaram-se amplamente os
instrumentos de politica cambial, tarifaria e crediticia com o fim
de prover a industrializacao. Os créditos subsidiados do Banco
do Brasil e, depois, do Banco Nacional de Desenvolvimento
Econdomico foram utilizados nas politicas econémicas (para indus-
trializacao), que passaram a ser o foco central dos governos.

2) Estado regulamentador: nesse caso, o Estado regula-
menta os conflitos entre as classes operaria e patronal, des-
tacando uma série de intervencoes efetuadas pelo governo,
como a criacao da Consolidacao das Leis Trabalhistas — CLT
— na mediagao entre os operarios e os industriais. Por meio de
instituicoes (como o Ministério do Trabalho e outros érgaos
reguladores) que se atribuem ao Estado brasileiro, exerce o papel
de regulamentador dos conflitos inerentes ao desenvolvimento

industrial, estatizando tais conflitos.
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Instituicao financeira
federal criada em 1952
para fomentar o desen-
volvimento dos setores
basicos da economia bra-
sileira, nos planos piblico
e privado. Surgiu como
orgao tecnico para exe-
cutar o programa de rea-
parelhamento econdmico
elaborado pela Comissao
Mista Brasil-Estados
Unidos, e recebeu auxilio
do Banco Internacional
para Reconstrugdao e
Desenvolvimento (Bird) e
do Banco de Exportag@ao
e Importacao dos Estados
Unidos (Eximbank). Por
decreto-lei presidencial
de 25/5/1982, a instituig@o
recebeu a responsabi-
lidade de gerir 0 entao
criado Fundo de Investi-
mento Social (Finsocial)

e teve a palavra “social”
acrescentada a seu nome
(SANDRONI, 2000).
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3) Estado produtor. nesse caso, o Estado é chamado de
produtor por promover varios servicos para a sociedade. Como
exemplo, destacamos o Estado brasileiro a partir dos anos 30,
quando boa parte dos servigos publicos, servicos relativos a
atividades de infra-estrutura como ferrovias, transporte maritimo,
provedores de agua, eletricidade, servicos de comunicacodes foi
estatizada ou ja nasceu sob a forma estatal. Também acabaram
por se criar empresas publicas no setor de bens intermediarios
(mineracao, siderurgia, petréleo e outros) como Petrobras, Vale
do Rio Doce, Usiminas, Companhia Siderurgica Nacional, etc.

4) Estado financiador. nesse caso, o Estado é responsavel
por financiar a ampliacao do papel do Banco do Brasil e pela
criacdo do Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico
— BNDE - e do Banco do Nordeste do Brasil (BNB), banco
estatal destinado a ser o braco financeiro da Sudene. O sistema
financeiro publico conduzia, por meio de financiamento, a
evolugao da industrializagao brasileira.

Nessas quatro frentes o Estado manteve sua forte inter-
vencao na economia, no periodo de 1930 a 1989. Continuaremos
a analisar esse periodo, destacando os principais fatores que
caracterizaram esta intervencao.

Destacamos a importancia da constituicdo de empresas
publicas no periodo, muitas delas existentes até hoje: Companhia
Siderurgica Nacional (1941), Companhia Vale do Rio Doce (1942),
Companhia Nacional Alcalis (1943), Fabrica Nacional de Motores
(1943), Companhia Hidrelétrica do Sao Francisco (1945), BNDES
(1952) e Petrobras (1954).

Nos primeiros anos desse periodo (1930-55), especialmente
nos governos de Getulio Vargas (de 1930 a 1945 e de 1951 a 1954),
observamos uma visao nacionalista, com a forte atuacao do Esta-
do e valorizacao e incentivo ao desenvolvimento do setor privado
nacional. J& com Juscelino Kubitschek, o nacionalismo perde

importancia, dando lugar a articulacdo Estado-capital privado
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nacional-capital privado internacional, abrindo a economia
brasileira as empresas estrangeiras.

A partir de 1964, periodo de ditadura militar, ocorre o forta-
lecimento do Estado pelo autoritarismo, pelo aumento da buro-
cracia e pela expansao das empresas estatais. Essencialmente,
nao houve alteracdoes no forte papel do Estado nos governos

militares dentro do processo de desenvolvimento brasileiro.

c) periodo a partir de 1990: o ano de 1990 foi caracterizado
por uma ruptura no padrao de intervencao do Estado na
economia brasileira. A partir do governo de Fernando Collor de
Melo, deu-se énfase a revisao do papel do Estado, com reformas
administrativas, previdenciarias, tributarias e a promogao de um
intenso programa de privatizacao.

As reformas do Estado brasileiro foram percebidas em
duas grandes linhas de acao, segundo Gremaud (2004, p. 562):

a) tentativas de racionalizagdo e controle financeiro e admi-
nistrativo do setor publico nacional;

b) redefinicao do papel do Estado na economia e priva-
tizacao de empresas publicas.

No primeiro ponto, ocorreram mudancgas, buscando am-
pliar o controle do governo sobre seus préprios gastos em
nivel de endividamento. Nas reformas constitucionais foram
impostos limites aos endividamentos de Estados e munici-
pios e controle pelo Congresso, normatizados na Lei de Respon-
sabilidade Fiscal.

No segundo ponto destacamos a criacao do Programa
Nacional de Desestatizagdo (PND), responsavel pelas inameras
privatizacoes, além da regulamentagao da concessao de servigos
publicos para iniciativa privada e a quebra do monopdlio estatal

em certas atividades.
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Programa %
Nacional de
Desestatizagcao
(PND)

Programa criado durante
o0 governo Collor, destina-
do a privatizacao de em-
presas estatais. A primei-
ra a ser privatizada foi a
Usiminas, em outubro de
1991. Inicialmente, esse
programa encontrava-se
sob controle e comando
do BNDES. No governo
Itamar, criou-se uma
comissao de privatizagao
que, embora tenha re-
presentantes do BNDES,
atua independentemen-
te nos processos de
preparacao e encami-
nhamentos de leildes de
privatizacao. Durante o
governo Fernando Henri-
que Cardoso, 0 processo
de desestatizagao foi
acelerado, tendo sido
privatizado todo o setor
sideriirgico, a Companhia
Vale do Rio Doce, grande
parte do setor elétrico

e quase a totalidade do
setor de telecomunica-
coes.




B Consenso de
Washington

Conjunto de trabalhos

e resultado de reunioes
de economistas do FMI,
do Bird e do Tesouro

dos Estados Unidos
realizadas em Washing-
ton D.C. no inicio dos
anos 90. Dessas reunioes
surgiram recomendagdes
dos paises desenvolvidos
para que os demais,
especialmente aqueles
em desenvolvimento,
adotassem politicas de
abertura de seus merca-
dos e o Estado Minimo.
Como resultados iniciais,
destacamos: combate a
inflag@o, livre funciona-
mento dos mercados,
eliminagao de regulamen-
tacoes e intervencoes
governamentais e outros.
Embora os paises que
seguiram tal receituario
tenham sido bem-
sucedidos no combate a
inflacao, no plano social
as consequéncias foram
desalentadoras: um
misto de desemprego,
recessao e baixos sala-
rios, conjugado com um
crescimento econdmico
insuficiente, revela a
outra face dessa moeda
(SANDRONI, 2000).
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Portanto, observou-se um claro desmonte do Estado, no
decorrer da década de 1990, com transferéncias do publico para
o privado. Ao Estado coube um espaco regulador, voltado ao
estimulo da competicao e da eficiéncia dos mercados.

As politicas adotadas a partir da década de 1990 seguem
o idedrio neoliberal e as medidas adotadas pelo Consenso de
Washington. A adocao de politicas neoliberais, iniciadas no mundo
a partir de 1970, norteia a presenca minima do Estado.

No turismo, as politicas governamentais direcionadas
para o setor sdao o grande exemplo de intervengcao para o
desenvolvimento do mesmo. A presenca do Estado em outras
areas, como em infra-estrutura (rodovias, aeroportos, etc.),
seguranca e planejamento publico, entre outros, da subsidios e
incentivos as atividades do setor de turismo.

Especificamente, segundo Ignarra (2003, p. 187), a atua-
¢ao do poder publico pode abranger iniUmeras atividades no
setor de turismo, entre elas:

a) planejamento do fomento da atividade;

b) controle de qualidade do produto;

¢) promocao institucional da destinagao;

d) financiamento dos investimentos da iniciativa privada;

e) capacitacao de recursos humanos;

f) controle do uso e da conservagao do patrimdnio turistico;

g) captacao, tratamento e distribuicao da informacéo turistica;

h) implantacdo e manutencao da infra-estrutura urbana

basica;

i) prestacao de servigos de seguranca publica;

j) captacao de investidores privados para o setor;

k) desenvolvimento de campanhas de conscientizagao turistica;

I) apoio ao desenvolvimento de atividades culturais locais,

tais como artesanato, folclore, gastronomia tipica, etc.;

m) implantagdo e manutengao de infra-estrutura turistica

voltada para a populacao de baixa renda;
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n) implantacdo e operacdo de sistemas estatisticos de
acompanhamento mercadolégico;

o) captacao de divisas estrangeiras.

o
@) atividade

2. A atuacao do Estado ao longo do desenvolvimento econdmico
brasileiro segue a evolucao e a tendéncia da presenca deste nos
outros paises do mundo. Identifique, em cada sentenca a seguir,
o periodo correspondente e o padrao de intervencao do Estado
na economia.

Atende ao Objetivo 2

a) Constituicao de empresas publicas como a Companhia Si-
derurgia Nacional, a Companhia Vale do Rio Doce, o BNDES € a
Petrobras.

b) Politicas econdmicas seguindo a ideologia do neoliberalismo.

c¢) A atuacao do Estado baseia-se nos principios do laissez-faire,
nao ha lugar para a acao econdmica do Estado.

d) A participagao do Estado na economia era minima, limitando-
se as func¢des de regulagao, controle monetario e arrecadatorio.

e) Politicas econdmicas seguindo o keynesianismo.

f) Criacao do Programa Nacional de Desestatizacdo (PND), res-
ponsavel pelas inUmeras privatizagdes. Além da regulamentacao
da concessao de servicos publicos para a iniciativa privada e a
quebra do monopdlio estatal em certas atividades.

Resposta Comentada

a) Periodo de 1930 a 1989, caracterizado por forte intervengdo do
Estado na economia.

b) Periodo a partir de 1990, caracterizado pela ruptura do padrao de
intervengao do Estado na economia brasileira.

c) Periodo até a década de 1920, caracterizado pelo liberalismo
econémico hegemonico.

d) Periodo de 1930 a 1989, caracterizado por forte intervengao do
Estado.

e) Periodo de 1930 a 1989, caracterizado por forte intervencao do
Estado na economia.

f) Periodo a partir de 1990, caracterizado pela ruptura do padrao
de intervencao do Estado na economia brasileira.
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Conclusao

A presenca do Estado, representada pela intervencao ou
nao deste na economia dos paises, é significativo ponto de estu-
do para entender o funcionamento das economias e implicagoes
para setores como o do turismo. O desenvolvimento do setor
turistico tem na acao governamental um elemento estratégico e
essencial para o seu pleno crescimento.

No turismo, as politicas publicas sao o grande exemplo de
intervencao. Ademais, a presenca do Estado em outras areas,
como infra-estrutura (rodovias, aeroportos, etc.), seguranca e
planejamento publico, da subsidios e incentivos as atividades do

setor de turismo.

o
@) Atividade Final

Atende aos Objetivos 1 e 2

Leia o texto a seguir e relacione intervencao estatal (e as
teorias relacionadas a ela) com o turismo.

O turismo é uma atividade econémica que tem no territorio,
napaisagem e nos patriménios natural e cultural sua principal
matéria-prima. Assim, nao é possivel se produzir turismo
sem que haja, direta ou indiretamente, uma participacao
do poder publico. Deste modo, o desenvolvimento do
setor turistico tem na agdao governamental um elemento
estratégico para o seu crescimento (IGNARRA, 2003,
p. 186).
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Resposta Comentada

A partir do texto conseguimos perceber uma relacao importante
da intervencdao dos governos para o desenvolvimento do setor de
turismo. Podemos, portanto, concluir que quando um pais segue as
idéias de Keynes, ocorrem beneficios para as atividades do turismo.
Na maior parte dos paises, o turismo ja é uma atividade desenvolvi-
da a partir da acao conjunta entre a iniciativa privada e o setor publi-
co. A forma desta parceria depende da orientagdo socioeconémica e
politica de cada pais.

Quanto maior o desenvolvimento do turismo, maior sera o nivel de
estruturagao publica do setor, sendo que, em paises onde a ativi-
dade turistica tem maior peso econémico, existem fortes politicas
de turismo e normalmente um ministério exclusivo para tratar desse
setor.

Resumo

Nesta aula, vocé analisou as alteragdes na presenca do Estado
na economia mundial e teorias relacionadas, identificando o
liberalismo econémico e o keynesianismo. Enquanto o primeiro
defende a nao-intervengao do Estado na economia, o segundo
busca o contrario.

Historicamente, observou-se um momento em que as politicas
econOmicas sao norteadas pelas idéias liberais. A partir de 1930,
comeca a adocao de politicas baseadas nas idéias de Keynes,
e num terceiro momento ocorre o retorno da nao-intervencao,
com o neoliberalismo, a partir de 1970.

No Brasil, identificamos trés momentos distintos nas altera-
¢oes do padrao de presenca do Estado na economia: o pe-
riodo até a década de 1920, caracterizado pelo liberalismo
econdmico hegemonico; o periodo de 1930 a 1989, caracteri-
zado por forte intervencao do Estado, e o periodo a partir de
1990, com a ruptura do padrao de intervencao do Estado na

economia brasileira.
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Informacéo sobre a préxima aula

Na préoxima aula, vocé estudara a infra-estrutura e as prin-
cipais organizacoes do turismo no Brasil e no mundo.
Até 14!
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Meta da aula
Apresentar a infra-estrutura e as principais organizagoes do
turismo no Brasil e no mundo.

Objetivos

Esperamos que, apds o estudo do conteudo
desta aula, vocé seja capaz de:

identificar e analisar os principais problemas de infra-
estrutura para o turismo no Brasil;

reconhecer as principais organizacoes do turismo
nacionais e internacionais.
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Introducao

Para o setor de turismo prosperar em determinado pais, € muito
importante uma boa infra-estrutura. Nesta aula, analisaremos
alguns dos principais problemas relacionados a isso. Foi dada
especial atencao a estrutura de transportes no pais.

Um pais com as dimensdes do Brasil nao possuir uma malha
rodoviaria em bom estado, além da precariedade de outros
meios de transporte, é extremamente prejudicial ao desenvolvi-
mento do turismo, além de problemas nos principais terminais
rodoviarios e aeroportos, como falta de manutengao, excesso de
passageiros, falta de investimentos e outros.

Observaremos ainda quais sao as principais organizagoes do tu-
rismo tanto internacionalmente quanto em ambito nacional, suas
principais funcgoes, atribuicdes, e como podem auxiliar empresas

e turistas num setor cada vez mais competitivo.

Infra-estrutura e turismo

A infra-estrutura é a base e corresponde as condicoes in-
dispensaveis para a qualidade de vida de uma populacao em
uma economia globalizada. Numa cidade, a infra-estrutura cor-
responde ao conjunto de instalacoes necessarias as atividades
humanas, como rede de esgotos e de abastecimento de agua,
energia elétrica, transportes, rede de telecomunicacoes, gas ca-
nalizado, coleta de lixo e outros.

No turismo, todos esses pontos devem ser considerados
como atrativos ou impedimentos na hora de o turista esco-
Iher seu destino. A existéncia de amplas redes ferroviarias ou
rodoviarias, de abundantes fontes de energia, de preocupacao
com o meio ambiente, de estrutura da rede de telecomunicacoes
influencia positivamente na escolha de um pais ou cidade para
serem visitados.

O primeiro ranking mundial de competitividade no turismo,

divulgado em margo de 2007 pelo Forum Econémico Mundial,
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ajudou a dimensionar o atraso nacional no setor. A entidade
avaliou 124 nagoes, atribuindo notas em quesitos fundamen-
tais para a industria turistica, como seguranca e infra-estrutura.
Os campedes do levantamento foram Suica, Austria e Alemanha.

O Brasil acabou em 59° lugar. Segundo os responsaveis
pelo levantamento, os problemas de violéncia, as péssimas con-
dicoes das estradas e os gargalos dos aeroportos estao entre as
causas que contaram mais pontos para a avaliagcao negativa do
pais. Observamos, portanto, que a infra-estrutura, em especial
dos transportes, € um grande gargalo a ser superado.

Veja no Quadro 18.1, a seguir, o resultado de uma pes-
quisa realizada pela revista Anuario de Turismo Exame 2007 so-
bre os problemas que devem ser resolvidos com urgéncia, na
opiniao de noventa dos principais empresarios e executivos do
setor de turismo no pais. Foram questionados quais os principais
problemas que afastam o turista estrangeiro do Brasil e como

estimular o turismo no pais.

Quadro 18.1: Gargalos e prioridades no turismo no Brasil, 2007

1 - O que mais afasta o turista estrangeiro do Brasil?

Violéncia 56%
Poucos v6os diretos para o pais 19%
Infra-estrutura precaria 9%
Distancia da Europa/Estados Unidos em relagao ao Brasil 7%
Baixa qualidade dos servicos 7%
Imagem do pais ligada ao turismo sexual 2%

2 - Quais devem ser as cinco prioridades para estimular o turismo?
1% - Melhoria na segurancga

27 - Maior abertura do mercado aéreo

3% - Aumento da verba de marketing para divulgar o pais

4? - Fim da exigéncia de visto para os americanos

5% - Melhoria da sinalizagao e da informacao aos turistas

Fonte: Mendes (2007).

Dentre os principais gargalos, a infra-estrutura foi citada

como um dos principais problemas no pais. Considerando-se
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que o setor de transporte e logistica esta associado a infra-estru-
tura, vocé tem nocao da importancia desse setor para o turismo
no pais (Quadro 18.1).

Os principais pontos da infra-estrutura para analise do
turismo sao: transporte, energia e telecomunicagdes. Contudo,
vamos nos deter em um ponto da infra-estrutura que é intrinseco
ao setor, que é o transporte, com os fatores que envolvem essa
atividade. A situacao do Brasil em infra-estrutura de transportes
teve avangos significativos nos ultimos anos, mas ainda nao é
considerada boa.

Vamos dividir a analise em diferentes meios de transporte:
terrestre (rodoviario, metroviario e ferroviario), aquaviario (mari-
timo e fluvial) e aéreo.

No modal rodoviario, onde ha uma concentragcao do tu-
rismo doméstico no pais e que tem importancia também no turis-
mo internacional, hd também um grande problema de falta de

pavimentacao, de investimentos e manutencao das rodovias.

Historicamente, ha uma defasagem em nossas estradas.
Segundo Palhares (2002), na década de 1940 s6 existiam 423
quildbmetros de rodovias pavimentadas; em 1980 aumentou para

47 mil; e em 1998 havia apenas 161 mil quildmetros pavimenta-
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dos (do total de 1,7 milhao de quildmetros de estradas no pais).
No ultimo dado, de 1998, podemos observar que apenas menos
de 10% do total das estradas eram pavimentadas.

Para tentar contornar os problemas na malha rodoviaria, o
governo esta privatizando as rodovias. Com a transferéncia das
rodovias para o setor privado, crescem o numero de pedagios e
o valor das tarifas. Apesar de maiores custos para os motoristas,
observa-se, por outro lado, que as condi¢coes de segurancga, sina-
lizacao e estado do piso sao realmente muito superiores a média
nacional. O estado de Sao Paulo é um grande exemplo no Brasil

de rodovias privatizadas.

De acordo com resultado da Pesquisa Rodoviaria 2007 da Confederacao Nacional do Trans-
porte (CNT), que analisou mais de 87 mil quildmetros da malha viaria brasileira, os dez me-
Ihores trechos rodoviarios do pais sao administrados por empresas privadas e estao locali-
zados no estado de Sao Paulo. Veja o quadro a seguir com os melhores trechos rodoviarios

do Brasil e suas respectivas notas.

Melhores trechos rodoviarios do Brasil Nota

1 - Limeira (SP) - Sao José do Rio Preto (SP) 99,9
2 - Barretos (SP) - Bueno de Andrade (SP) 99,0
3 - Bauru (SP) - Itirapina (SP) 98,8
4 - Sao Paulo (SP) - Itai (SP) 97,6
5 - Engenheiro Miller (SP) - Jupia (SP) 96,6
6 - Sao Paulo (SP) - Limeira (SP) 96,3
7 - Rio Claro (SP) - Itapetininga (SP) 95,7
8 - Sao Paulo (SP) - Uberaba (MG)

9 - Campinas (SP) - Jacarei (SP) 94,7
10 - Sorocaba (SP) - Cascata (SP) 94,4

Fonte: Costa (2007).

o

Uma pesquisa da Confederacao Nacional dos Transportes
(CNT) escolheu os 20 melhores trechos rodoviarios do pais. Entre
estes, 17 estao sob comando de empresas privadas. Entre 1996
e 2005, as concessionarias investiram 10,5 bilhoes de reais nos

trechos que administram (Anudrio de Turismo Exame 2007).
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No modal ferroviéario, o Brasil dispée de pouco mais de 28
mil quildmetros de malha ferroviaria (1998). A prépria Argentina
— bem menor que o Brasil — possui mais de 35 mil quildmetros
de ferrovias, e os Estados Unidos, mais de 170 mil. E a quase to-
talidade da utilizacao das ferrovias é para transporte de cargas e
nao de passageiros. Cerca de 35% de nossas ferrovias operam ha
mais de 60 anos, em condicoes precarias. Observa-se total falta
de investimento e abandono desse sistema de transporte no pais
(PALHARES, 2002).

Além do turismo doméstico, as estradas sao importantes
por terem papel fundamental no acesso dos turistas oriundos
do continente sul-americano — com destaque para argentinos,
paraguaios e uruguaios —, mas também para o transito interno de
turistas no continente.

No transporte maritimo, o aumento significativo dos cru-
zeiros é limitado pela falta de infra-estrutura nos portos, ou mes-
mo pela falta de portos. Atualmente, os cruzeiros concentram-se
nas cidades do Rio de Janeiro, Santos e Salvador, por contarem
com uma razoavel estrutura.

No transporte aéreo, o grande problema esta na falta de
investimento nos aeroportos, tanto internacionais quanto nacion-
ais. Ha falta de uma maior competitividade nas empresas aéreas

e uma maior quantidade de voos diretos para os destinos.
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A Tabela 18.1 mostra dados de 2005, referentes a capaci-
dade e ao fluxo real de passageiros nos principais aeroportos
do Brasil. Os dados sao referentes tanto a embarques quanto a

desembarques.

Tabela 18.1: Fluxo de passageiros nos principais aeroportos do Brasil
(2005) em milhdes

Aeroporto Capacidade Real
Aeroporto Internacional de Sao Paulo - 170 15,8
Guarulhos

Aeroporto Internacional de Congonhas (SP) 15,0 171
Aeroporto Internacional do Rio de Janeiro 150 8,7
Aeroporto Internacional de Brasilia 10,0 94
Aeroporto Internacional de Salvador 6,0 4,6
Aeroporto Internacional de Recife 50 3,6
Aeroporto Internacional de Porto Alegre 40 3,6
Aeroporto Internacional de Confins (BH) 36 29
Aeroporto Internacional de Curitiba 35 34
Aeroporto Internacional de Belém 27 15
Aeroporto Santos Dumont (RJ) 1,8 3,6
Aeroporto de Pampulha 15 1,3
Aeroporto de Sao Luis 1,0 0,6
Aeroporto de Goiania 06 1,2
Aeroporto de Vitéria 06 15

Fonte: http://www.dufrysouthamerica.com/abt-travel-retail-ba.htm.

Observamos como a capacidade limite de passageiros
em muitos aeroportos foi ultrapassada, como no de Congonhas
(SP), no Santos Dumont (RJ), no de Goiania (GO) e no de Vitéria
(ES), e em outros aeroportos operam com a capacidade maxima
(Tabela 18.1). E urgente que haja investimentos, ampliacao e
manutencao dos aeroportos.

Os principais centros do pais em volume de passageiros
transportados sao, pela ordem: Sao Paulo, Rio de Janeiro, Brasi-
lia, Belo Horizonte, Salvador, Recife, Porto Alegre, Curitiba, For-
taleza e Manaus.

No geral, o Brasil necessita de planejamento e investimen-
to em infra-estrutura para consolidar-se no turismo internacional,
tanto por meio de investimento publicos quanto privados em to-

dos os meios de transporte.
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(]
@) Atividade

1. Leia o trecho do artigo de Renato Mendes, da revista Anuario
de Turismo Exame 2007, e disserte sobre o que os problemas de
infra-estrutura no Brasil podem causar no setor de turismo.

Atende ao Objetivo 1

Uma musica popular riquissima, o melhor futebol do pla-
neta, um povo bonito, alegre e amistoso, quase 8.000 quilo-
metros de praias banhadas por sol na maior parte do ano
e um naipe inigualavel de outras grandes atragoes, da exu-
berancia amazonica a explosao de vida selvagem da regiao
do Pantanal. Durante décadas, o Brasil dormiu nesse bergo
espléndido e ufanista, imaginando que, naturalmente,
cedo ou tarde, hordas de estrangeiros fariam filas nas
alfandegas dos aeroportos nacionais para conhecer tudo
o que ha de bom por aqui. O tempo passou e a “invasao”
nao aconteceu. Foi necessario um longo periodo para se
constatar dois fatos 6bvios diante do fracasso do pais nes-
sa area. Um deles é que o Brasil ndo detém a exclusividade
sobre as belezas do planeta. Outra questao importante é
que, sem investimentos sérios em turismo — da promocgao
da imagem no exterior a melhoria da infra-estrutura para
receber visitantes —, o pais corre o risco de ficar relegado
para sempre a uma espécie de segunda divisdao de um dos
setores mais ricos, dindmicos e competitivos da economia
global (MENDES, 2007).
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Resposta Comentada

O setor de turismo caracteriza-se por uma feroz concorréncia, no 4m-
bito mundial, entre paises que querem atrair o maior numero pos-
sivel de turistas. Um pais como o Brasil, que possui uma infinidade
de belezas naturais, culturais e historicas, teria todas as condigbes
de ser um grande destaque, mas perde muito, entre outros motivos,
pela falta de investimento em infra-estrutura, que é um dos grandes
gargalos do turismo no pais.

O Brasil acaba perdendo espago para outros paises do mundo que
também possuem diversos atrativos, mas diferentemente de nds
investem em infra-estruturagdo e em promogao do turismo. O pais
precisa urgentemente investir em infra-estrutura e segurancga, para
conseguir receber melhor e mais turistas.

Organizacdes do turismo

Existem instituicoes internacionais e nacionais que regu-
lam, inspecionam, planejam e estudam o setor de turismo. Mui-
tas destas sao responsaveis por elaborar e coletar dados sobre o
setor como um todo, ou parte (por area), como em hotelaria ou
transportes aéreos. Esses dados servem para fomentar planeja-
mento nas diferentes empresas e instituicdes publicas ou priva-
das, sao base para andlises em estudos e em pesquisas, além de
formarem importantes arquivos histéricos para o setor.

Iniciamos com a anélise das organizagbes nacionais, pu-
blicas e privadas, do turismo no Brasil. No sistema publico, de-
stacamos alguns 6rgaos nacionais, estaduais e municipais.

Em ambito nacional, a Embratur - Instituto Brasileiro de
Turismo —, do Ministério do Turismo, é o 6rgao publico respon-
savel pelas politicas deste setor.

A Embratur é a autarquia responsavel pela execugao da
Politica Nacional de Turismo no que diz respeito a promocao, ao
marketing e ao apoio a comercializagao dos destinos, servigcos e

produtos turisticos brasileiros no mercado internacional.
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A Embratur, criada em 18 de novembro de 1966, teve
sua atribuicao direcionada exclusivamente para a
promocao internacional a partir de 2003, com a cria-
¢ao do Ministério do Turismo.

Relacionamos, de maneira sistematica, algumas atribui-
¢oes da Embratur:

¢ elaboracao e implementagao da Politica Nacional do
Turismo;

® promocao do turismo brasileiro no exterior;

¢ elaboracao e divulgagcao de campanhas promocionais do
turismo interno;

® capacitacao de recursos humanos;

® desenvolvimento de campanhas de conscientizagao no
turismo (combate ao turismo sexual, limpeza nas praias
etc.).

¢ administragao e viabilizacao de fundos para a infra-estru-

tura turistica no pais.

Para conhecer melhor a Embratur, vocé pode visitar
a pagina www.turismo.gov.br, do Ministério do Tu-
rismo do Brasil.

Ja nos niveis estadual e municipal existem secretarias, de-
partamentos ou outros 6rgaos responsaveis por este setor, em
todo o pais. No caso do Rio de Janeiro, temos como exemplos a
TurisRio — a Empresa deTurismo do Estado do Rio de Janeiro - e,
no nivel municipal, a Riotur — Empresa de Turismo do Municipio
do Rio de Janeiro S.A. Ambas sao empresas mistas (contudo, a

maioria de sua acbes é publica).
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ATurisRio, empresa gestora do turismo fluminense, é vin-
culada a Secretaria de Turismo, Esporte e Lazer. Seu objetivo é
promover o turismo e as atividades correlatas, em consonancia
com a politica de desenvolvimento econémico e social do estado
e o Plano Diretor de Turismo.

A Riotur é o 6rgao executivo da Secretaria Especial de Tu-
rismo e tem por objetivo a implementacao da politica de turismo
do municipio do Rio de Janeiro, formulada pela Secretaria, em
consonancia com as diretrizes e os programas ditados pela Ad-

ministragao Municipal.

Para conhecer melhor a TurisRio, vocé pode visitar a
pagina www.turismo.rj.gov.br; e, para visitar a Riotur,
vocé pode visitar a pagina www.riodejaneiro-turismo.
com.br.

No Brasil, algumas organiza¢des privadas possuem impor-
tante papel no turismo nacional, cada uma em sua area. Des-
tacamos trés principais, a seguir:

1) Associacgao Brasileira de Agéncias de Viagens (ABAV).

2) Associacao Brasileira de Operadoras de Turismo (Braztoa).

3) Associagao Brasileira da Industria de Hotéis (ABIH).

%

Para conhecer melhor as associagées do turismo re-
lacionadas a seguir, visite as paginas na internet:

Organizacoes Sites

Associacao Brasileira
de Agéncias de Viagens  www.portalabav.com.br
(ABAV)

Associagao Brasileira de
Operadoras deTurismo  www.braztoa.com.br
(Braztoa)

Associacao Brasileira
da Industria de Hotéis www.abih.com.br
(ABIH)
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A Associacao Brasileira de Agéncias de Viagens possui hoje
aproximadamente trés mil associados. Foi criada em 1953, no Rio
de Janeiro.

A ABAV é a responsavel pela realizagao do Congresso
Brasileiro de Agéncias de Viagens e Turismo, considerado o
maior e mais importante evento profissional do turismo na
América Latina.

Ja a Associacao Brasileira de Operadoras de Turismo, fun-
dada em 1989 e com sede em Sao Paulo, tem como funcao princi-
pal organizar e executar programas turisticos coletivos vendidos
ao consumidor diretamente ou por intermédio de agéncias de
viagens. Atualmente, é responsavel por mais de 85% da comer-
cializacao de pacotes nacionais e internacionais.

A Associagao Brasileira da Industria de Hotéis é uma das

mais antigas entidades brasileiras ligadas ao turismo. Foi fun-

7

Existem outras entidades do setor privado do turismo

também importantes em suas areas. Seguem sites

caso vocé queira conhecer melhor:

¢ Associacao Brasileira de Empresas de Eventos
(Abeoc)

www.abeoc.org.br

dada em 1936, e sua sede fica no Rio de Janeiro.

¢ Associagao Brasileira de Locadoras de Automoveis
(Abla)
www.abla.com.br

¢ Associagao Brasileira de Centros e Convengodes e
Feiras (Abraccef)
www.abraccef.org.br

® Associacao Brasileira de Restaurantes e Empresas
de Entretenimento (Abrasel)
www.abrasel.com.br

e Associagao Brasileira de Gastronomia, Hospitali-
dade e Turismo (Abresi)
www.abresi.com.br
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Passaremos agora a estudar as instituicoes internacionais.
Veja as principais existentes atualmente:
a) Organizacao Mundial do Turismo (OMT) ou, em inglés,
World Tourism Organization (WTO).

b) Conselho Mundial de Viagens e Turismo ou, em inglés,
World Travel & Tourism Council (WTTC).

c) Organizacgao Internacional da Aviacao Civil ou, em inglés,

International Civil Aviation Organization (ICAO).

d) Associagao Internacional de Especialistas Cientificos
em Turismo ou, em francés, Association Internationale

D’Experts Scientifiques du Tourisme (AIEST).

Organizacdao Mundial do Turismo (OMT) - World
Tourism Organization (WTO)

A Organizacao Mundial do Turismo é, hierarquicamente,
o0 mais elevado organismo internacional de turismo e possui
carater governamental. Sua sede esta localizada em Madri, na
Espanha. Em 2003, foi transformada em organismo especia-
lizado das Organizagoes das Nagoes Unidas (ONU).

E extremamente relevante sua importancia no turismo no
mundo. A OMT tem como associados 141 paises e territorios e
mais 350 membros filiados, que representam governos locais,
setor privado, associacoes de turismo e instituicoes docentes.

O objetivo fundamental da OMT é promover o desenvolvi-
mento do turismo, com vistas a contribuir para o desenvolvimen-
to econOmico, a paz internacional, a prosperidade, o respeito
universal e a observancia dos direitos humanos e das liberdades
fundamentais para todos (sem distingao de raca, sexo, lingua ou

religido).
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Conselho Mundial de Viagens e Turismo — World
Travel & Tourism Council (WTTC)

O Conselho Mundial de Viagens e Turismo é formado pela
coalizao global de dirigentes de todos os setores do turismo.
Estao incluidas as atividades de transporte, o alojamento, a
provisao de alimentos, as atividades recreativas, culturais e de
servicos e viagem, entre outras. A sede fica em Londres, e ex-
istem escritorios regionais.

O WTTC foi criado em 1990 com o intuito de reunir num
mesmo foro todas as grandes empresas que tinham um objetivo
comum: promover o turismo e as viagens em seu conjunto, res-
saltando seu impacto econdmico, sua capacidade de gerar em-
prego e a conscientizacao ambiental.

O objetivo principal do conselho é trabalhar com os gover-
nos de todos os paises do mundo levando sua estratégia, que é
baseada em quatro pontos:

¢ fazer das viagens e do turismo uma prioridade econ6mi-

ca estratégica e geradora de emprego;

® avancar para mercados abertos e competitivos;

¢ promover o desenvolvimento sustentavel do turismo;

e eliminar as barreiras que impedem o crescimento do

i ..}

\\/
Para conhecer melhor as associagoes do turismo re-
lacionadas a seguir, visite as paginas na internet:

setor.

Organizacoes Sites

Organizagao Mundial do
Turismo (OMT)

Conselho Mundial de
Viagens e Turismo www.wttc.org
(WTTC)

Associagao Interna-
cional de Especialistas
Cientificos em Turismo
(AIEST)

Organizacéo Interna-
cional da Aviacgao Civil www.ca.org/ICAO
(ICAO)

www.world-tourism.org

www.aiest.org
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Organizacéao Internacional da Aviacao Civil — Interna-
tional Civil Aviation Organization (ICAO)

E uma organizacao de governos voltada para promover a
aviacgao civil em escala mundial. Possui como objetivos fomentar
a implementacao de medidas de seguranca nos v0os, garantir a
regulamentacao do transporte aéreo, desenvolver e adotar novos

procedimentos para atender ao dinamismo do setor.

Associacao Internacional de Especialistas Cientificos
em Turismo — Association Internationale D'Experts
Scientifiques du Tourisme (AIEST)

A Associacao Internacional de Especialistas Cientificos em
Turismo é uma organizacao de cunho cientifico. Foi criada em
1949 e possui sua sede em Saint Gallen, Suica.

Entre seus principais objetivos, destacamos:

e promover a atividade cientifica entre seus membros;

e apoiar a atividade dos institutos cientificos de turismo,
os outros centros de pesquisa e educacao especializados
em turismo, desenvolvendo relagoes entre eles;

e organizar e cooperar com eventos de natureza cientifica

(como congressos, encontros, cursos) sobre turismo.

[ )
@) Atividade

2. Quais sao as organizagoes, nacionais ou internacionais, referi-
das nos trechos descritos a seguir? Relacione as organizagbes as
suas respectivas informacoes.

a. ABAV
b. ICAO

Atende ao Objetivo 2

c. Embratur
d. OMT

e. TurisRio
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() A Companhia de Turismo do Estado do Rio de Janeiro, em-
presa gestora do turismo fluminense, é vinculada a Secretaria de
Turismo, Esporte e Lazer. Foi constituida originalmente no antigo
estado do Rio de Janeiro, com o nome de Flumitur, em 1960. At-
ualmente, € uma sociedade de economia mista, da qual o estado
detém 68,48% das acoes. Seu objetivo é promover o turismo e
as atividades correlatas, em consonancia com a politica de de-
senvolvimento econdmico e social do estado e o Plano Diretor
deTurismo.

() E a mais importante organizacdo do turismo em ambito in-
ternacional e a Unica organizacao que representa os interesses
turisticos de organizacoes governamentais e oficipais.

() Organizacao responsavel pelo transporte aéreo de passa-
geiros no mundo, pois controla as empresas aéreas da aviagao
civil. As regulamentacgdes, no transporte aéreo, seguem normas
internacionais.

() Organizacao privada que congrega as operadoras e agéncias
de viagens no Brasil. Entre outras atribuicoes, é responsavel por
eventos nesta area do turismo.

() Trabalha para a geracao de desenvolvimento social e eco-
ndmico do pais, por meio da ampliacdo do fluxo turistico inter-
nacional aos destinos nacionais. E uma autarquia do Ministério
doTurismo brasileiro.

Resposta

A seqliéncia de resposta é: E, D, B, A e C.

Conclusao

No que se refere a infra-estrutura no Brasil, especialmente
referente aos transporte, existe muito a ser feito. Investimentos
privados e publicos sao fundamentais para a melhoria da logis-
tica em turismo. Existem varias organizag¢oes tanto publicas (no
ambito federal, estadual e municipal) quanto privadas respon-
saveis pelo turismo no Brasil, e possuem um importante papel.
Sao essenciais para regulamentar, organizar, controlar, planejar

e promover o setor no pais e no mundo.
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) Atividade Final

Atende aos Objetivos 1 e 2

Faca uma dissertacao a partir da interpretacao da tabela a seguir
com dados da Embratur. E importante para o turismélogo en-
tender os fluxos dos turistas, de onde vém, como vém (transpor-
tes) e do que gostam. Os dados sao elaborados pela Embratur.

Principais paises emissores de turistas para o Brasil - 2006-2007

principais 2008 | 2007
paises Nuamero Namero
emissores de %  Ranking de %  Ranking
turistas turistas

Argentina 933.061 18,60 1° 920.210 18,31 1°
Estados

Unidos da 721.633 14,38 2° 699.169 13,91 2°
América

Portugal 299.211 5,96 3° 280.438 5,58 3°
Italia 287898 5,74 4° 268.685 5,35 4°
Chile 176.357 3,52 10° 260.430 5,18 5°
Alemanha 277182 5,52 5° 257719 5,13 6°
Franca 275.913 5,50 6° 254.367 5,06 7°
Uruguai 255.349 5,09 7° 226.111 4,50 8°
Espanha 211.741 4,22 8° 216.373 4,31 9°
Paraguai 198.958 3,97 9° 206.323 4.1 10°
Inglaterra 169.627 3,38 11° 176.948 3,52 11°
Peru 64.002 1,28 15° 96.336 1,92 12°
Holanda 86.122 1,72 12° 83.554 1,66 13°
Suica 84.816 1,69 13° 72.763 1,45 14°
Canada 62.603 1,25 16° 63.963 1,27 15°
Japao 74.638 1,49 14° 63.381 1,26 16°
Outros 838.140 16,71 - 879.064 1749 -
Total 5.017.251 turistas 5.025.834 turistas

Fonte: Embratur.
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Resposta Comentada

Segundo dados da Embratur, tanto no ano de 2006 quanto no ano de
2007 o Brasil recebeu aproximadamente cinco milhées de turistas.
A tabela mostra a relagao dos dezesseis paises mais representativos
na emissao de turistas para o Brasil. A Argentina ocupa o primeiro
lugar e em segundo os Estados Unidos, seguidos de Portugal e Italia.
O Chile subiu de décimo no ano de 2006, para quinto colocado em
2007 Dos dezesseis paises em destaque apenas o Japao, nao é do
continente americano ou europeu.

Resumo

A infra-estrutura precaria no Brasil, especialmente nos trans-
portes, leva a diminuicao do numero de turista no pais. Investir
nos diferentes modais de transportes leva a melhoria nos indica-
dores de turismo.

No Brasil, o Ministério do Turismo é a principal organizacao
publica responsavel pelo turismo, por intermédio da Embratur.

E, no mundo, é a Organizagcao Mundial doTurismo.

Informacédo sobre a préxima aula

Na préxima aula, vocé estudara o desenvolvimento econo-
mico brasileiro em perspectiva histérica e sua importancia no

turismo nacional.
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Economia brasileira em perspectiva histori-
ca

Meta da aula
Apresentar em linhas gerais o processo de desenvolvimen-
to econdmico brasileiro, destacando as principais transfor-
macoes sociais e produtivas.

Objetivos

Esperamos que, apds o estudo do conteudo
desta aula, vocé seja capaz de:

reconhecer as transformacoes ocorridas na economia
brasileira durante o século XX;

identificar os principais ciclos do desenvolvimento
econdmico do Brasil.
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Introducao

Todo o esforco produtivo empreendido por uma sociedade pode
ser resumido em uma expressao: melhoria das condigoes de
vida e ampliacao das oportunidades. Compdem esse esforco a
busca por um maior desenvolvimento da estrutura produtiva, a
ampliacao e melhoria da infra-estrutura, qualidade do sistema
educacional e de saude, a preservagao ambiental, a seguranca, a
reducao da pobreza, entre outros itens.

A busca por esses objetivos € complexa e requer a conjugacao
de forgas de varias esferas da sociedade. Esses resultados, ob-
viamente, nao sao alcangcados em curto prazo, por isso ha ne-
cessidade de elaboragao, execugao e continuidade de politicas
publicas comprometidas com o desenvolvimento econémico e
social.

Do mesmo modo que outras nagdes, o Brasil vem buscando
se estabelecer como uma nacao desenvolvida, menos desigual
e com melhor qualidade de vida. Os caminhos que conduzirao
a esse resultado sao motivos de controvérsias, o que nao é
estranho se considerarmos as variadas bases ideoldgicas que
compoem os formuladores de politicas publicas brasileiros.

Ao longo do século XX, o Brasil passou por um acelerado pro-
cesso de modernizagao econdémica. Esse processo de moderniza-
¢ao representou de fato um amplo esforco industrializador que
construiu uma moderna e diversificada estrutura produtiva no
pais. A industrializagao brasileira teve inicio na década de 1930 e
foi marcada pela rapida expansao das atividades manufatureiras
e estruturas urbanas.

Nesta aula, sera apresentado a vocé um panorama do desen-
volvimento da economia brasileira durante o século XX e os
primeiros anos do século atual. Esperamos que vocé conheca
um pouco mais sobre as origens e desafios enfrentados pela

sociedade brasileira ao longo desses anos.
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Modernizacdo da economia brasileira em
perspectiva histoérica

A economia brasileira passou por um profundo processo
de crescimento durante o século XX, iniciou como uma nagao
tipicamente agraria e alcancou a posicao de uma das mais im-
portantes economias em desenvolvimento do mundo.

Essa transformacao nao foi obra do acaso. Foi resultado de
uma ampla gama de acgoes e politicas que buscaram alcancar os
objetivos e superar os obstaculos que se apresentaram a socie-
dade brasileira.

Se, no comeco do século passado, a maior parte de nosso
povo residia no campo, em 2000, mais de 80% ja viviam nas ci-
dades. Isso aponta uma transformacao nao apenas do local de
residéncia da populacao brasileira, mas nos permite inferir toda
a dindmica ocorrida no pais, com a construcao e a consolidagao
de espacos econdmicos tipicamente urbanos.

A expansao da economia brasileira, em termos de cresci-
mento do produto interno bruto, foi muito consideravel. O Brasil,
a semelhanca do ocorrido no conjunto das economias capitalis-
tas, experimentou acelerada expansao do produto, do emprego
e da populacao. Estimativas dao conta de que o produto interno
bruto brasileiro cresceu 120 vezes. Para dimensionar esse cresci-
mento, basta compara-lo a taxa (acumulada) de expansao do PIB
mundial: 40 vezes, entre 1900-2000.

E preciso salientar que o crescimento da economia brasilei-
ra nao foi um processo homogéneo (em termos setoriais), nem
tao pouco linear (em se tratando de periodos de tempo). O cresci-
mento do PIB brasileiro alternou momentos de forte expansao,
com outros de crescimento mais timido. Na verdade, em alguns
momentos, sobretudo no periodo posterior a 1980, tivemos anos
de declinio do PIB.

O Grafico 19.1 nos fornece um panorama do comporta-
mento do produto interno brasileiro ao longo do século passado.

Veja que as taxas oscilam muito, conjugando fortes expansoes
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com momentos de retracao, alguns absolutamente fora da esfera
de controle da economia nacional, caso das taxas negativas nos
periodos das guerras mundiais e da grande depressao da econo-

mia mundial iniciada em 1929.
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Gréafico 19.1: Crescimento do PIB brasileiro entre 1900-2007 (médias
anuais).
Fonte: IBGE e IPEA (2007).

E preciso reafirmar que o crescimento econdmico brasileiro
teve como carro-chefe o setor industrial e de atividades urba-
nas (servigos), especialmente considerado a partir da década de
1930. A partir de agora, analisaremos mais detalhadamente esse
crescimento.

Toda periodizagao é um risco. Ela pode reduzir ou “restrin-
gir” caracteristicas, movimentos e singularidades que o simples
demarcar de datas pode conduzir a equivocos. Contudo, para
fins didaticos, poderiamos dividir o “movimento” econdémico
brasileiro em trés grandes periodos:

1°) economia agroexportadora;

2°) industrializacao por substituicado de importagoes e

3°) estabilizagdo monetaria e abertura comercial.
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Obviamente, por ser tratar de uma visao de longo prazo,
essas grandes etapas sao divididas em subperiodos que carre-
gam caracteristicas e determinantes proprios que, no entanto,
nao se diferem em suas linhas gerais, como veremos adiante.

A seguir vocé verd mais detalhes de cada uma destas

etapas.

12) Economia agroexportadora

O periodo anterior a década de 1930 é denominado agro-
exportador, a etapa foi marcada pela acentuada dependéncia da
dindmica interna da economia brasileira em relagdao ao desem-
penho do seu setor: o primario exportador. Em outras palavras: a
economia brasileira era fortemente dependente do desempenho
alcangado pela producgao do setor primario que estava voltado

as exportagoes.
°

.
2/
De modo geral, a economia é dividida em trés
grandes setores: primario, secundario e terciario.
O primario compreende as atividades agropecuarias
e de extragao vegetal. O secundario se refere as ativi-
dades industriais (tanto de transformagao quanto ex-
trativa mineral). O terciario diz respeito as atividades
do setor de servicos.

Nesta etapa, quem determinava em maior grau a dindmica
interna do pais nao era o investimento ou o consumo doméstico,
mas sim a demanda exterior. Dessa forma, o desenvolvimento
de nossa economia era bem limitado e determinado pela dinami-
ca de consumo dos paises importadores de produtos primarios
brasileiros.

Por exemplo: o café era o principal produto das exporta-
¢oes brasileiras e, conseqlientemente, o carro-chefe da econo-
mia interna dentro do modelo agroexportador. A dindmica de

nossa economia dependia dos resultados obtidos pelo setor
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exportador de café, o que esta relacionado diretamente ao de-
sejo, do consumo de estrangeiros, notadamente ingleses e norte-

americanos.

Figura 19.1:Trabalhadores no cultivo de café no Brasil na economia
agroexportadora.

Essa acentuada dependéncia em relacdo a demanda ex-
terna tornava a economia brasileira elevadamente vulneravel a
choques externos, ou seja, qualquer mudanca na demanda por
café, por parte dos estrangeiros, atingia drasticamente a renda
interna brasileira.

Quais eram as caracteristicas basicas do modelo agroex-
portador brasileiro?

Veja:

e A exportacao é peca-chave na determinacdo da renda e

do produto.

Na realidade, as exportagcoes eram quase que exclusi-
vamente a fonte do dinamismo interno da economia do pais.
Qualquer dificuldade no setor exportador logo era sentida pelos
demais setores da economia do pais.

¢ A pauta de exportacoes é concentrada em poucos produtos.
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Ha baixa diversificacdo da producado para exportagao.
O pais era especializado, o que acarretava a acentuada de-
pendéncia em relagao a este setor. Por conta da especializacao,
a produtividade do setor exportador era bem mais elevada que a
produtividade dos demais setores econdmicos.

¢ Grande parte da demanda interna é suprida com impor-

tacgoes.

A importacao era o caminho para suprir parte da de-
manda interna, o que deveria ser financiado com os saldos da
atividade exportadora.

® Base produtiva para exportacao bem distante da estru-

tura de consumo interno.

A producao para exportacao diferia em muito do conjunto
de bens que a populagao consumia. Em paises centrais, o que se
exportava nao se diferenciava muito do que a populacao local
consumia.

No Grafico 19.2, vocé pode visualizar a pauta de expor-
tacoes brasileira do comego do século XX. Observe que o café
respondia por dois tercos das exportacoes. Somando-se agucar
e algodao ao café, o percentual é de 86%, ou seja, trés produtos

concentravam quase a totalidade de nossas exportagoes.

N

65% N

[:[] café |:I borracha - couros e peles
I:] algodao |:| fumo . outros

Grafico 19.2: Pauta de exportacao brasileira em 1900.
Fonte: IBGE. www.ibge.gov.br.

acucar
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(]
@) Atividade

1. As sentencas a seguir referem-se ao periodo da economia
agroexportadora brasileira. Complete com V quando as afirma-
¢coes forem verdadeiras e F quando falsas.

Atende ao Objetivo 1

() Periodo da economia brasileira caracterizado pela exporta-
cao de produtos industrializados, devido a forte industrializagao
que o pais havia passado.

() Nesta etapa, quem determinava em maior grau a dinamica
interna do pais era o investimento ou o consumo doméstico.

() A exportacao é peca-chave na determinacao da renda e do
produto na economia brasileira nesse periodo.

() A pauta de exportacoes é concentrada em poucos produtos
primarios, ndo havendo diversificagao.

() Ademanda interna em sua maioria é suprida com importa-
¢oes de produtos industrializados, financiados com os saldos da
atividade exportadora.

Respostas Comentadas

( F ) O processo de industrializagao no Brasil s teve inicio na década
de 1930; portanto, a sentencga é falsa. Nessa época ocorria a exporta-
¢ao de produtos primarios.

( F ) Sentenca falsa, pois na verdade, quem determinava em maior
grau a dindmica interna do pais nao era o investimento ou o con-
sumo doméstico, mas sim a demanda exterior. O desenvolvimento
de nossa economia era determinado pela dindmica de consumo dos
paises importadores de produtos primarios brasileiros.

( V) As exportagées eram sim, quase que exclusivamente, a fonte do
dinamismo interno da economia do pais.

( V) A pauta de exportagbes é concentrada em poucos produtos, ha
sim baixa diversificacao da produgao para exportacao.

(V) Grande parte da demanda interna é suprida com importagées
de produtos industrializados, financiados com os saldos da atividade
exportadora. Na divisao internacional do trabalho, o Brasil exportava
produtos primarios e importava os produtos manufaturados, tendo
em vista que ainda nao havia passado por um processo de industria-
lizacao até o momento.
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2?) Industrializacao por substituicdo de importacoes

Em 1929, ap6s a quebra da bolsa de valores de Nova lorque,
o mundo capitalista passou por uma de suas mais graves crises.
A Grande Depressao, como é conhecida a crise desse periodo,
que se iniciou nos EUA, logo atingiu a Europa e, por conseguinte,

o restante do mundo.
®

D)

S—A

A Grande Depressao foi o periodo da maior crise eco-
ndémica mundial, entre os anos de 1929 e 1933. Atingiu,
em primeiro lugar e mais profundamente, a economia
norte-americana, espalhando-se em seguida para a
Europa e os paises da Africa, Asia e América Latina.
A crise iniciou-se no ambito do sistema financeiro na
chamada Quinta-Feira Negra (24/10/1929), que a histo-
ria registra como sendo o primeiro dia de panico na
Bolsa de NovaYork. Era um momento de intensa espe-
culagao na Bolsa e a economia norte-americana esta-
va em plena prosperidade. Nos Estados Unidos, entre
1929 e 1933, havia cerca de 15 milhoes de desempre-
gados, 5 mil bancos paralisaram suas atividades, 85
mil empresas faliram, as produgoes industrial e agri-
cola reduziram-se a metade. Quando a crise atingiu
proporgoes internacionais, o comércio mundial ficou
reduzido a um terco, e o numero de desempregados
chegou a cerca de 30 milhoes (SANDRONI, 2000).

A queda do consumo e o desarranjo financeiro mundial
atingiram a demanda internacional por café brasileiro, o que ar-
rastou nossa economia para uma severa crise. Retorne ao Gra-
fico 19.1 e veja que entre 1930 e 1932 ha uma acentuada queda
do produto interno bruto brasileiro.

As dificuldades alusivas a dependéncia da economia

brasileira em relagcao a producao e a exportacao de produtos
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primarios deixaram evidente que o Brasil precisaria alterar seu
modelo de desenvolvimento econémico, caso desejasse reduzir
a dependéncia em relacao a demanda externa.

Com esta orientacao, a partir de 1930 o Brasil passou a
empreender um amplo esforco de industrializagcao, que almejava

modernizar a estrutura produtiva do pais, reduzindo sua fragili-

dade em relacao a choques externos.

Figura 19.2: Trabalhador mudando do campo para a cidade, para procurar emprego na recente
industrializacao brasileira.

=i\
B Celso Furtado
(1920-2004)

Importante economista
brasileiro, ex-diretor da
Comissao Econdmica
para America Latina e
Caribe (1949) e do Banco
Nacional de Desenvolvi-
mento Econdomico (1953).
Em funcao do golpe mili-
tar de 1964, exilou-se na
Franga, onde lecionou na
Sorbonne (Paris). E autor
de obras classicas, como
Formagao econdmica do
Brasil (1959), Subdesen-
volvimento e estagnagao
na América Latina (1966),
entre outras.

Nossa industrializagao se deu por meio do chamado Mode-
lo de Substituicao de Importagées (MSI), que objetivava deslocar
o centro dindmico da economia brasileira de “fora para dentro’,
como expressou Celso Furtado. Ou seja: fazer com que o elemento
central para a determinacao do produto interno bruto do pais
deixasse de ser a demanda externa (fora) e se tornasse o con-
sumo e os investimentos internos (dentro).

A industrializagao por substituicao de importagdes durou
praticamente cinco décadas (1930-1980) e passou por etapas de
caracteristicas e resultados distintos, ainda que o objetivo (mo-
dernizagao) tenha permanecido inalterado. Varios programas e
planos foram elaborados e executados sob a vigéncia do MSI. No
Quadro 19.1, vocé vera a descrigao e o resumo dos principais

planos e momentos do MSI brasileiro.
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Quadro 19.1: Principais programas econémicos do MSI brasileiro

Programa

Plano Quinqgienal de
Obras e Reaparelha-
mento da Defesa Na-
cional (1942) e Plano
de Obras (1943)

Plano de Metas
(1956-1961)

Plano Trienal
(1962-1964)

Plano de Acao
Economica do
Governo (1964-1967)

Il Plano Nacional de
Desenvolvimento
(1974-1979)

Governo Objetivos

Getulio Vargas

Melhoria bélica e de
infra-estrutura.

Juscelino Kubitschek

Acelerar e diversificar
a industrializagao.

Joao Goulart

Expansao industrial.
Reformas de base.

Estabilizacao
monetaria e macro-
economica.

Completar a estrutura
industrial. Acelerar o
crescimento do PIB
nacional.
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Umas das principais caracteristicas da industrializagao por
substituicao de importacoes era a chamada “industrializacao fe-
chada” Esse termo diz respeito ao fato de a industrializacao obje-
tivar atender o mercado interno (e nao produzir para exportacao)
e haver uma série de medidas que protegiam as industrias sedia-
das no pais da concorréncia externa.

Outra caracteristica central no MSI foi a participacao estatal
na economia. O Estado brasileiro atuou diretamente em diversas
frentes, ora como financiador, ora como provedor de infra-estrutura
e logistica, ora como empresario direto, por meio das chamadas

empresas estatais (CSN, Vale, Itaipu, BNH e outros).

3?) Periodo de estabilizacao monetaria e abertura
comercial

Esse periodo corresponde a dindmica mais recente da eco-
nomia brasileira e compreende o intervalo de tempo 1980-2000.
A década de 1980 é conhecida como a “década perdida’; pois foi
um periodo de acentuadas dificuldades para a economia brasile-
ira, que viriam a por fim ao ciclo historico de desenvolvimento
iniciado nos anos 1930.

Entre 1947 e 1980, o PIB brasileiro cresceu em média 7,2%
ao ano. Na década de 1980, essa taxa foi de 2,1%. O arrefecimen-
to da economia brasileira na época foi resultante dos seguintes
fatores:

a) Descontrole inflacionario: a inflacao brasileira saiu do
controle e atingiu diretamente a renda do trabalhador e,
por conseguinte, o consumo interno.

b) Crise da divida externa: o desenvolvimento industrial
brasileiro do periodo anterior foi em grande medida
financiado por empréstimos estrangeiros. Na década
de 1980, vérias nagoes, incluindo o Brasil, encontraram
dificuldades para pagar seus débitos e terem acesso a

financiamentos.
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c) Desajuste fiscal: o Estado brasileiro estava desarticulado
financeiramente, o que impossibilitava manter o seu pa-

pel histérico no processo de desenvolvimento.

Apos vérias tentativas frustradas de estabilizagao monetaria
(combate a inflagao) e apds o cenario econdmico e politico tumul-
tuado do comeco da década de 1990 (governo Collor), o Brasil
alcanca relativo sucesso no combate a inflagdo com o langcamento

do Plano Real, em 1993, no governo Itamar Franco.
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Grafico 19.3 :Taxas anuais de inflagdo no Brasil (IPCA) — 1980-2000.
Fonte: IBGE. www.ibge.gov.br.

De 1994 aos dias atuais, o Brasil passou por trés mandatos
presidenciais completos: dois do ex-presidente Fernando Hen-
rigue Cardoso e um do presidente Luiz Inacio Lula da Silva, que
atualmente estd em seu segundo mandato.

De modo geral, podemos afirmar que o ambiente economi-
co brasileiro nesse periodo foi marcado por:

a) relativa estabilizagao inflacionaria;

b) maior abertura comercial e inser¢dao da economia brasi-

leira nos fluxos do comércio mundial;
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c) alternancia de periodos de desemprego mais acentuado
(anos de 1990), com outros de expansao do emprego e da renda
(2004-2007);

d) reestruturacdo em varios setores produtivos e de ser-
vigos; e

e) aumento da divida publica.

Veja mais detalhes do desempenho recente da economia
brasileira nos gréaficos e quadros a seguir:

Inicialmente, observe a Tabela 19.1: nela esta exposto o
movimento de expansao demografica do Brasil entre 1940-2000.
Observe que a populacao brasileira saltou de pouco mais de 41
milhoes para 170 milh6es em 2000. Nossa taxa de urbaniza¢ao no
periodo pulou de 31% para 81%. Nossa expectativa de vida subiu

de 46 anos para 69 anos, nesse mesmo intervalo de tempo.

Tabela 19.1: Evolugado da populacao brasileira

(1940-2000)
Ano Total Urbano Rural
(%) (%)
1940 41.236.315 31 69
1950 51.944.397 36 64
1960  70.070.457 45 55
1970  93.139.037 56 44
1980 119.002.706 68 32
1991 146.825.475 76 24
1996 157.079.573 78 22
2000 169.799.170 81 19

Fonte: PNAD/IBGE. www.ibge.gov.br.
O produto por habitante (PIB per capita), em valores de

2007, saltou de pouco mais de R$ 2.200,00 para R$ 13.500,00,
entre 1940 e 2007. Veja o Grafico 19.4.
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PIB per capita ($ 2007)
® o
[

Grafico 19.4: PIB per capita brasileiro 1980-2007.
Fonte: PNAD/IBGE. www.ibge.gov.br.

Como anteriormente assinalado, o Brasil ao longo dess-
es anos deixou de ser uma economia baseada na producgao de
produtos primarios, voltados ao mercado exterior e tornou-se
uma diversificada economia urbana e industrial.

Observe no Grafico 19.5 a evolucao da participacao dos
setores no produto interno bruto brasileiro. Observe que a agri-
cultura teve sua participacao percentual consideravelmente
reduzida, enquanto as atividades urbanas, especialmente os

servigos, aumentaram sua presencga no PIB do pais.
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Grafico 19.5: Composicao
setorial do PIB brasileiro:

1950-2000.
Fonte: IBGE. www.ibge.gov.br
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Para finalizar, algumas questoes precisam ser assinaladas.
Apesar de seu consideravel crescimento econdmico, o Brasil nao
conseguiu superar alguns entraves e problemas historicos que
se apresentam como importantes e urgentes desafios para a so-
ciedade. A modernizacgao e a expansao do produto nao foram ca-
pazes, considerando-se a magnitude desses processos, de alterar
o padrao histdrico de distribuicao da renda pessoal.

A concentragao de renda no Brasil, embora tenha ocorrido
leve melhora nos ultimos anos, continua sendo uma das mais
acentuadas do mundo, o que tem efeitos diretos sobre a estru-
tura de consumo, o arcabouco politico, o acesso a servigos basi-
cos e a infra-estrutura. Vale assinalar que, em recente estudo, o
Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada divulgou que o estrato
social que corresponde aos 10% mais ricos detém 75,4% da ren-
da brasileira, ou seja, 24,6% da renda nacional é compartilhada

pelos 90% menos ricos.

[ )
g Atividade

2. Relacione os acontecimentos descritos aos trés grandes perio-
dos de evolugao da economia brasileira:

Atende ao Objetivo 2

a. economia agroexportadora
b. industrializacao por substituicao de importacoes.
c. estabilizacao monetaria e abertura comercial.

() Periodo recente da economia brasileira, caracterizado por
relativa estabilizacao inflacionaria e maior abertura comercial, e
insercao da economia brasileira nos fluxos do comércio mundial,
além da reestruturacao em varios setores produtivos e de ser-
vicos, e aumento da divida publica.

( )Aexportagao eraa principal variavel na determinagao da ren-
da e do produto da economia brasileira, ou seja, era quase que
exclusivamente a fonte do dinamismo interno do pais. Qualquer
dificuldade no setor exportador afetava os demais setores da
economia.
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() Periodo em que o Brasil deixou de ser uma economia basea-
da na producao de produtos primarios voltados ao mercado exte-
rior e se tornou uma diversificada economia urbana e industrial.

() O Estado brasileiro atuou diretamente em diversas frentes,
ora como financiador, ora como provedor de infra-estrutura e
logistica, ora como empresario direto, por meio das chamadas
empresas estatais (CSN, Vale, Itaipu, BNH e outros).

( )Adinamica interna de nossa economia dependia dos resul-
tados obtidos pelo setor exportador de café, o que esta relacio-
nado diretamente ao desejo do consumo de estrangeiros, nota-
damente ingleses e norte-americanos.

Resposta

A seqliéncia correta é: C; A; B, B e A.

Conclusao

A industrializagcao brasileira, iniciada na década de 1930,
foi marcada pela rapida expansao das atividades manufatureiras
e urbanas, e resultou, como analisado, em diversificagao produ-
tiva e ampliacao do produto interno bruto nacional. Por outro
lado, esse processo nao foi capaz de reduzir, a niveis aceitaveis,
alguns dos tracos historicos que infelizmente marcam nossa so-
ciedade, tais como as desigualdades regionais e a exclusao so-

cial de algumas camadas de nossa populacao.

[ )
g Atividade Final

Atende aos Objetivos 1 e 2

Aponte duas transformacgodes ocorridas na economia e na socie-
dade brasileira, ao longo do século XX, e destaque duas con-
seqliéncias positivas oriundas dessas transformacoes. Apods,
destaque pelo menos dois problemas que o Brasil ainda nao con-
seguiu superar e que atingem diretamente o setor de turismo.
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Resposta Comentada

A industrializagcao brasileira, a partir da década de 1930, e a cres-
cente urbanizagcao sao duas transformacbées que merecem des-
taque, pois deixaram de ser uma economia baseada na produgao
de produtos primarios voltada ao mercado exterior e tornaram-se
uma diversificada economia urbana e industrial. A industrializagdo
do Brasil, por meio do Modelo de Substituicao de Importacoes, con-
seguiu diminuir a dependéncia do pais de importagao de produtos,
criou novos empregos, incentivando assim a saida das pessoas do
campo para as cidades. Destacamos um significativo crescimento
do produto interno bruto no pais durante o século XX e de varios
indicadores econémicos.

Apesar de o Brasil possuir significativos indicadores econémicos,
no social existe muito a ser feito. No século XX, as melhorias na
economia e na sociedade brasileira nao conseguiram superar alguns
problemas, entre estes, a grande concentracao de renda e o grande
numero da populagao que vive na miséria.

Resumo

A economia brasileira passou por um profundo processo de
transformacgodes durante o século XX, combinando crescimento
com modernizagao de sua estrutura produtiva e de servicos.
Em cerca de meio século, deixamos de ser um pais tipicamente
agrario e nos transformamos em uma das mais importantes eco-
nomias industriais do mundo.

A modernizagdo econOmica brasileira ndo foi um processo ho-
mogéneo (em termos setoriais), nem linear (em se tratando de
periodos de tempo). O crescimento do PIB brasileiro alternou
momentos de forte expansdo com outros de crescimento mais
timido.

O “movimento” econdmico brasileiro no século XX pode ser di-
vidido em trés periodos principais: a economia agroexportadora,
a industrializacao por substituicao de importacoes e a estabiliza-
¢ao monetaria, e a abertura comercial.

Muito embora o crescimento econdmico brasileiro tenha sido
elevado, ele nao foi acompanhado em igual ritmo no que se refe-

re a distribuicao de renda entre a populacao brasileira.

109



Aula 19 « Economia brasileira em perspectiva historica

O crescimento econémico brasileiro, considerando-se sua mag-
nitude, nao conseguiu promover maior inclusao social e romper

com certos problemas historicos do pais.

Informacdes sobre a pr6xima aula

Na proxima aula, vocé estudara um dos temas mais rel-
evantes na economia mundial atual: a formagcao de blocos
econdmicos regionais. Vocé aprenderd um pouco mais sobre a

insergao do Brasil nos fluxos regionais do comércio mundial.
Até 13!
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Blocos econdmicos regionais e a
economia brasileira

Meta da aula
Apresentar os principais blocos econémicos regionais e a
relagdo com a economia brasileira.

Objetivos

Esperamos que, apds o estudo do conteudo
desta aula, vocé seja capaz de:

identificar as diferentes modalidades de integragao
econdmica;

identificar quais sdo os principais blocos econémicos
regionais e a importancia desses na economia
brasileira.




Aula 20 « Blocos econdmicos regionais e a economia brasileira

Introducao

Nesta aula, vocé estudara quais sao os principais blocos econémi-
cos regionais existentes atualmente no mundo, as modalidades
de integracao entre os paises e os resultados desse processo
para o setor de turismo.

Quase todas as grandes economias mundiais encontram-se, de
alguma forma, envolvidas em processos de integragao econémi-
ca: Estados Unidos (Nafta), Europa (Unido Européia e Efta),
América Latina (Pacto Andino e Mercosul), Asia (Apec) e Africa
(SADC).

As formas de integracao baseiam-se, fundamentalmente, na von-
tade dos Estados de obter vantagens econdmicas, aumento geral
de producao e produtividade, aumento de concorréncia. Tais
tipos de integracao facilitam a atividade de turismo, especial-
mente dentro dos blocos, pois diminui a burocracia na entrada e

saida de pessoas nos paises envolvidos.

Principais blocos econémicos no mundo

Os blocos econdmicos foram criados com a finalidade de
desenvolver o comércio de determinada regiao. Para alcancar
esse objetivo, os paises eliminam as barreiras alfandegarias, o
que diminui o custo dos produtos. Com isso, criam maior poder
de compra dentro do bloco, elevando o nivel de vida de suas
populacgoes.

Como o mercado passa a ser disputado também por em-
presas de outros paises-membros do bloco econdmico, cresce a
concorréncia, o que gera a melhoria de qualidade (de produtos e
servicos) e a reducao de custos.

Os processos de integracao econOmica sao conjuntos de
medidas de carater econémico e comercial que tém por objetivo
promover a aproximacao e, eventualmente, a uniao entre as eco-

nomias de dois ou mais paises.
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Esses processos concentram-se, em um primeiro momen-
to, na diminuicao ou mesmo na eliminacao de barreiras tarifarias e
nao-tarifarias que inibem o comércio de bens entre esses paises.
Uma etapa mais adiantada de integracao exigira esforco adicio-
nal, podendo envolver a definicao de umaTarifa Externa Comum
(TEC), ou seja, uma tarifa a ser aplicada por todos os socios ao

comércio de bens com terceiros mercados (paises extra-zona).

Modalidades de integracdo econémica

De acordo com as teorias do comércio internacional, consi-
deram-se quatro as situagoes classicas de integragao econémica:

a. zona (ou area) de livre comércio;

b. uniao aduaneira;

¢c. mercado comum;

d. uniao econdmica e monetaria.

ZONA DE LIVRE COMERCIO
Livre comércio

UNIAO ADUANEIRA
Livre comércio
Politica comercial uniforme

MERCADO COMUM
Livre comércio
Politica comercial uniforme
Livre movimento de fatores de producao

UNIAO ECONOMICA
Livre comércio — politica comercial uniforme
Livre movimento de fatores de producgao
Harmonizacao de algumas politicas econémicas

INTEGRACAO ECONOMICA TOTAL
Livre comércio — politica comercial uniforme
Livre movimento de fatores de producao
Harmonizacéo de todas politicas econdmicas

Figura 20.1: Fases da integracdo econémica entre paises.
Fonte: Carvalho; Silva (2000) apud Simdes; Morini (2002).

113

Barreiras 1
tarifarias e
nao-tarifarias

Por barreiras tarifarias
entende-se as tarifas inci-
dentes sobre os produtos
importados, ou seja, 0s
impostos de importagao.
Ja as barreiras nao-
tarifarias sao restricoes
como regulamentos
sanitarios, de saude,
ambientais, normas
técnicas e padroes de
seguranga, isto e, prati-
cas que discriminam o
produto estrangeiro. Sao
exemplos de barreiras
nao-tarifarias: proibicao
aimportacbes em carater
geral ou seletivo, ou em
fung@o da origem; cotas
de importagcao; exigéncia
de depositos compulso-
rios; controles de pregos;
controles cambiais;
exigéncias quanto a
embalagem e marcas de
origem; regulamentacdes
sanitarias; normas de
qualidade e outros.
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Zona de livre comércio

Numa zona de livre comércio, ocorre livre circulacao de
mercadorias entre os paises-membros, ou seja, ndao ha impostos
na circulagao de produtos entre esses paises. Consiste, portanto,
na eliminacao de todas as barreiras tarifarias e nao-tarifarias que
incidem sobre o comércio dos paises do grupo.

A moeda de cada pais é mantida. Contudo, cada um deles
define o imposto de importacao para os produtos vindos de na-
¢des nao-pertencentes ao bloco.

S6 é considerada uma zona de livre comércio quando pelo
menos 80% dos bens sao comercializados sem taxas alfande-
garias. O principal exemplo é o Nafta (Acordo de Livre Comércio
da América do Norte).

N—A

De acordo com as normas estabelecidas pelo General
Agreement on Tariffs and Trade (GATT) — acordo sobre
comércio internacional que vem sendo negociado em
rodadas sucessivas desde 1947 e que deu origem a Or-
ganizagao Mundial de Comércio (OMC) em 1994 —, um
acordo é considerado zona de livre comércio quando
abarca ao menos 80% dos bens comercializados entre
os membros do grupo.

Unido aduaneira

Na uniao aduaneira, os paises — membros de uma zona de
livre comércio adotam uma mesma tarifa as importacoes prove-
nientes de mercados externos, aTarifa Externa Comum (TEC).

O principal exemplo é o Mercosul (Mercado Comum do
Sul), composto por Brasil, Argentina, Uruguai, Paraguai e Ve-
nezuela. Chile, Bolivia, Peru, Coldmbia e Equador sao paises as-
sociados ao Mercosul, ou seja, participam do livre comércio, mas

nao da uniao aduaneira.
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Mercado comum

Visa a livre circulagao de pessoas, mercadorias, capitais e
servigos. A integracao, portanto, vai além da livre circulagao ape-
nas de mercadorias, englobando os fatores produtivos (capital
e trabalho). Da liberalizacdo desses fatores decorre, de um lado,
a livre circulagao de pessoas (trabalhadores ou empresas) e, de
outro, a livre circulagao de capitais (investimentos e remessas de
lucro, entre outros).

Existe um imposto de importagdo comum para os paises
que nao fazem parte do bloco. Além disso, o mercado comum
pressupOe a coordenacao de politicas macroeconémicas e seto-
riais (definicao de metas comuns em matéria de juros, cambial e

outros). O Unico exemplo é a Unido Européia.

Unidao econdmica e monetaria

A unido econémica e monetaria (UEM) constitui a etapa
mais avancada e complexa de um processo de integracao. Ela
esta associada, em primeiro lugar, a existéncia de uma moeda
Unica e de uma politica comum em matéria monetaria conduzida
por um Banco Central comunitario.

O dnico exemplo de uma unidao econbmica e monetaria,
ainda em processo de construcao, é a Uniao Européia. Em
2002 adotaram o euro como moeda Unica. Apenas treze paises
pertencem a zona do euro: Austria, Bélgica, Finlandia, Franca,
Alemanha, Irlanda, Italia, Luxemburgo, Holanda (Paises Baixos),
Portugal, Grécia, Espanha e Eslovénia. Foi criado, igualmente, o
Banco Central Europeu, que esta sediado na Alemanha.

Na Figura 20.2, observamos um resumo dos principais
pontos de diferenca entre as modalidades de integragcao: zona
de livre comércio, uniao aduaneira, mercado comum e uniao

econdmica e monetaria.
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ZONA DE LIVRE
COMERCIO

UNIAO
ADUANEIRA

MERCADO
COoOMUM

UNIAO
ECONOMICA E
MONETARIA

e Livre circulcao de mercadorias, ou seja, nao ha impostos na circula-
cao de produtos entre os paises-membros.

¢ A moeda nacional é mantida.

¢ Cada pais define o imposto de importagao para os produtos vindos
de nacoes nao-pertencentes ao bloco e as regras para o transito de
capitais, servicos e pessoas.

e Livre circulgao de mercadorias.

¢ Cada pais define suas regras para a circulagao de capitais, servigos e
pessoas.

* A moeda nacional € mantida.

* Impostos de importagdo comum para as mercadorias vindas de na-
¢oes nao-pertencentes ao bloco.

e Livre circulcao de mercadorias, capitais, servigos e pessoas.

* Impostos de importagdo comum para as mercadorias vindas de na-
¢oes nao-pertencentes ao bloco.

¢ A moeda nacional € mantida.

e Livre circulcao de mercadorias.

¢ Imposto comum para produtos vindos de fora do bloco.
¢ Livre circulcao de capitais, servigos e pessoas.

e moeda é comunitaria. Exemplo: euro, na Unido Européia.

Figura 20.2: Comparacéao entre diferentes modalidades de integracéo.

[
@) Atividade

1. Relacione as diferentes modalidades de integragao e dé um
exemplo de cada uma:

Atende ao Objetivo 1

a. Zona de livre comércio;
b. Unido aduaneira;
c. Mercado comum;

d. Uniao econbmica e monetaria.

() Possui uma moeda comum e livre circulagdo entre pessoas,
servicos e mercadorias.

() Mantém-se a moeda nacional, a livre circulacao de mer-
cadorias e cada pais define o imposto de importacao para

os produtos vindos de nagdes nao-pertencentes ao bloco.
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() Oimposto de importacao é comum para produtos vindo de
nacoes nao-pertencentes ao bloco.

() Cada pais define suas regras para a circulagao de capitais,
servigos e pessoas. Ocorre a livre circulagao de mercadorias € a
moeda nacional é mantida.

Resposta

(d) Uniao européia e monetaria, ainda em construgéo.
(a) Nafta.

(c) Uniao Européia.

(b) Mercosul.

Principais blocos econémicos regionais

Destacamos neste tdpico alguns dos principais blocos
econdmicos, em quais continentes estao localizados, a modali-
dade de integragao, quando foram criados e quais sao os princi-
pais paises-membros. Na figura, vocé podera observar a localiza-

¢ao de alguns blocos econémicos regionais.

Figura 20.3: Principais blocos regionais no mundo.
Fonte: www.camara.gov.br.
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Unidao Européia

Associacao pioneira que teve inicio por volta dos anos
1950 (como Comunidade Econémica Européia — CEE). O exemplo
desta uniao é muito importante e incentivou a origem de outros
mercados econOmicos internacionais.

OTratado da Uniao Européia foi aprovado em 1991 (Tratado
de Maastricht) e entrou em vigor em 1993. E composto por dois
outros: o da uniao politica e o da unidao monetaria e econémica,
o qual estabelece a criagao de uma moeda Unica. No ambito so-
cial, sao definidos quatro direitos basicos dos cidadaos da Uniao
Européia: livre circulacao, assisténcia previdenciaria, igualdade
entre homens e mulheres e melhores condigcoes de trabalho.

Desde 2002, circulam as notas de euro em todos os paises
da Uniao Européia, com poder legal para efetuar quaisquer paga-

mentos, e as moedas nacionais foram extintas.
®

?

O Tratado de Maastricht foi assinado em 7 de de-
zembro de 1992, em Maastricht (Holanda), sobre a
Uniao Européia. O tratado prevé a plena unificagao
dos paises europeus signatdrios, com uma unica mo-
eda, a European Currency Unit (ECU), e a constitui-
¢ao do Banco Central Europeu, ambos convivendo
com as moedas nacionais e com 0s bancos centrais
de cada pais, mas subordinados ao primeiro. O Tra-
tado de Maastricht foi aprovado por praticamente
todos os paises da CEE, apds negativas da Dinamar-
ca e da Inglaterra, que ao longo de 1993 mudaram
suas posicoes. No entanto, as estreitas margens de
vitoria do “sim” ao tratado indicaram que os paises
signatarios estavam reticentes quanto a perda de
parte da soberania que a adesdao a Uniao Européia
representaria e temerosos quanto aos efeitos econé-
micos negativos (especialmente o desemprego) que
adviriam ao serem seguidas regras tao rigidas (SAN-
DRONI, 2000).
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Com o euro, uma moeda européia forte lastreada em eco-
nomias poderosas passa a competir com o doélar norte-america-
no no mercado internacional.

O dia 1° de maio de 2004 é um marco histérico na con-
solidacao da Uniao Européia. Nesse dia, a UE recebeu a adesao
de dez novos membros, passando a ter na sua composicao 25
paises, sendo a maioria deles socialistas e fortemente influencia-
dos pela antiga e extinta Uniao Soviética.

Seus paises-membros sdo: Alemanha, Austria, Bélgica,
Dinamarca, Espanha, Finlandia, Franca, Grécia, Irlanda, Italia,
Luxemburgo, Holanda (Paises Baixos), Portugal, Reino Unido
e Suécia. A partir de maio de 2004, passou a contar com sete
paises do Leste Europeu: Lituania, Letonia, Pol6nia, Republica
Tcheca, Eslovaquia, Hungria e Eslovénia e duas ilhas mediter-
raneas, Chipre e Malta. Em 1° de janeiro de 2007, com a entrada
de Roménia e Bulgaria, a UE passa a ter 27 integrantes.

Com essa nova configuracao, a Uniao Européia passou a
contar com uma populagao de quase 500 milhoes de pessoas, 20
linguas oficiais e PIB (Produto Interno Bruto) em 2004 de aproxi-
madamente 12,6 trilhoes de dolares, superior ao PIB americano
(11,5 trilhoes de dolares).

Em junho de 2004, a Unido Européia realizou a maior
eleicao de sua histéria, e foram escolhidos 732 deputados, repre-
sentantes no Parlamento europeu, que € uma instituicao da

Uniao Européia.

Nafta

O Acordo de Livre Comércio da América do Norte (Nafta) é
um instrumento de integragao das economias dos EUA, Canada
e México. Iniciado em 1988 por norte-americanos e canadenses,
o bloco recebeu a adesao dos mexicanos em 1993. Com ele, con-
solidou-se o intenso comércio regional da América do Norte.

O Nafta entrou em vigor em janeiro de 1994, com um prazo
de 15 anos para a total eliminacao das barreiras alfandegarias

entre os trés paises-membros: EUA, Canada e México.
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Mercosul

Criado em 1991, o Mercado Comum do Sul (Mercosul) é
composto de Argentina, Brasil, Paraguai e Uruguai, nagcoes sul-
americanas que adotam politicas de integracao econémica e
aduaneira. Observe na Tabela 20.1 a comparacao de informa-

coes sobre estes quatro paises-membros do Mercosul:

Tabela 20.1: Quadro comparativo dos paises-membros do Mercosul

Ano 2005

Argentina Brasil Paraguai Uruguai
ciwel 1816 1822 181 1825
independéncia

, , . . Tabaré
, Luis Inacio Nicanor P
. Néstor Ramon

Presidente . Lula da Duarte )

Kirchner . Vasquez

Silva Frutos
Rosas
Capital Bugnos Brasilia Assuncdo Montevidéu
Aires

Area (km2) 2.766.889 8.514.215,3 406.752 176.215
FepukeEs 38.592.000 185.369.043 6.068.000 3.385.000
(milhoes)
e 90,6% 81,7% 59,6% 93,1%
urbana
FOEUERED 9,4% 18,3% 40,4% 6,9%
rural
Taxa de
crescimento 1,2% 1,4% 2,4% 0,7%
demografico
(percentagem)
BrgzsanE d | oy g 71 70,8 75,2
vida (anos)
Analfabetismo 3.2% 1.1% 5,6% 29,
(percentagem)
Mortalidade
Infantil (por 20,0 26,6 37,0 13,1
1000)

Fonte: www.aladi.org.

A origem do Mercosul esta nos acordos comerciais entre
Brasil e Argentina elaborados em meados dos anos 80. No inicio
da década de 90, o ingresso do Paraguai e do Uruguai tornou a
proposta de integracao mais abrangente. Em 1995, instalou-se

uma zona de livre comércio.
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Cerca de 90% das mercadorias fabricadas nos paises-mem-
bros podem ser comercializadas internamente sem tarifas de
importagao. Alguns setores, porém, mantém barreiras tarifarias
temporarias, que deverao ser reduzidas gradualmente. Além da
extingao de tarifas internas, o bloco estipula a uniao aduaneira,
com a padronizacao das tarifas externas para diversos itens.

O Mercosul, cuja estrutura fisica e administrativa esta se-
diada em Montevidéu, tem um mercado potencial de 220 mi-
Ih6es de consumidores e um PIB de 1,1 trilhdo de délares. Se
considerarmos que, no decorrer do século XXI, a 4gua sera um
elemento estratégico essencial, é importante destacar que den-
tro do Mercosul estao as duas maiores bacias hidrograficas do
planeta: a do Prata e a da Amazonia.

Venezuela, Chile, Bolivia, Peru, Colémbia e Equador sao
paises associados ao Mercosul, ou seja, participam do livre comér-
cio, mas nao da uniao aduaneira. Na Tabela 20.2, vocé podera

observar um comparativo dos paises-associados do Mercosul:

Tabela 20.2: Quadro comparativo dos paises associados ao Mercosul

indices
Ano 2005

Paises Associados

Boliva Chile Colombia Equador Peru Venezuela

Ano de

. A 1825 1810 1810 1809 1821 1811

independéncia

Presidente Evo Ricardo Alvaro Alfredo Alejandro Toledo Hugo Rafael
Morales Lagos Uribe Velez Palacio Manrique Chavez Frias

Capital La Paz Santiago Bogota Quito Lima Caracas

Area (km2) 1.098.581 756.626 1.141.748 256.370 1.285.216 916.445

Populagao 9.227.000 16.267.000 46.039.000 13.572.000 27.947.000 26.577.000

Populagao 68,2% 86,9% 76,6% 65,8% 73,5% 88,8%

urbana

rplj’r'ZT lagao 31,8% 13,1% 23,4% 34,2% 26,5% 11,2%

Taxa de

crescimento 2,2% 1,0% 1,6% 1,4% 1,5% 1,7%

demografico

Expectativade g4 g 777 72,2 74,2 69,8 72,8

vida (anos)

Analfabetismo 1,7% 3,5% 71% 7.0% 8,4% 6,0%

Mortalidade

Infantil (por 55,6 8,0 25,6 24,9 334 17,5

1000)

Fonte: www.aladi.org.
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Pacto Andino

Esse bloco econdmico foi instituido em 1969 pelo Acordo
de Cartagena — seu nome oficial -, com o objetivo de aumentar
a integracao comercial, politica e econdmica entre seus paises-
membros. Também é conhecido como Grupo ou Comunidade
Andina.

Membros: Bolivia, Colémbia, Equador e Peru (1969); Ve-
nezuela (1973). O Chile saiu em 1976. O Panama participa como

observador.

Apec

A Cooperacao Econémica da Asia e do Pacifico (Apec) é
um bloco econémico formado para promover a abertura de mer-
cado entre 20 paises e Hong Kong (China), que respondem por
cerca de metade do PIB e 40% do comércio mundial. Oficializada
em 1993, pretende estabelecer a livre troca de mercadorias entre
todos os paises do grupo até 2020. Membros: Australia, Brunei,
Canad4, Indonésia, Japao, Malasia, Nova Zelandia, Filipinas, Cin-
gapura, Coréia do Sul, Tailandia, EUA (1989), China, Hong Kong
(China), Taiwan (Formosa) (1991), México, Papua-Nova Guiné
(1993), Chile (1994), Peru, Federacao Russa, Vietna (1998).

SADC

A Comunidade da Africa Meridional para o Desenvolvi-
mento (SADC) foi estabelecida em 1992 para incentivar as rela-
¢des comerciais entre seus catorze paises-membros, com o obje-
tivo de criar um mercado comum e também promover esforgos
para estabelecer a paz e a seguranga na conturbada regiao.

Membros: Angola, Africa do Sul, Botsuana, Lesoto, Malaui,
Mauricio, Mocambique, Namibia, Republica Democratica do

Congo, Seichelles, Suazilandia, Tanzania, Zambia e Zimbabue.
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Alca

Aidéia de uma Area de Livre Comércio das Américas (Alca)
surgiu em 1994, com o objetivo de eliminar as barreiras alfande-
garias entre os 34 paises americanos, exceto Cuba. Nao foi criada
até agora. Os Estados Unidos (EUA) propuseram a implementa-
¢ao imediata de acordos parciais, com abertura total do mercado
em 2005, o que nao ocorreu.

Ja o Brasil e o Mercosul prevéem grande dificuldade na
adaptacao de suas economias a essa integragao. As discussoes
estao paralisadas atualmente, visto que a sua criacao visava tam-

bém a minimizar a influéncia do Brasil na América do Sul.

(]
‘Atividade

2. O mapa do mundo a seguir traz a locacao de varios impor-
tantes blocos econdémicos, a saber: Aladi; Anzcerta; Apec; Asean;
Caricom; CEl; Efta; MCCA; Mercosul; Nafta; Pacto Andino; SADC;
e Uniao Européia.

Atende ao Objetivo 2

A partir do mapa, identifique quais sao os blocos destacados e
quais sao seus paises-membros. Alguns nao foram explicados
em aula. Caso seja possivel, pesquise na internet mais informa-
¢oes sobre os blocos.

123



Aula 20 « Blocos econdmicos regionais e a economia brasileira

Respostas

1) Aladi — Associagdo Latino-Americana de Integracao.
Paises-membros: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colémbia, Cuba,
Equador, México, Paraguai, Peru, Uruguai e Venezuela.

2) Anzcerta — Acordo Comercial Sobre Relagbes Econémicas entre
Austradlia e Nova Zeldndia.

Paises-membros: Australia e Nova Zeldndia.

3) Apec - Cooperacao Econémica da Asia e do Pacifico.
Paises-membros: Australia, Brunei, Canada, Indonésia, Japao, Ma-
lasia, Nova Zelandia, Filipinas, Cingapura, Coréia do Sul, Tailandia,
EUA; China, Hong Kong (China), Taiwan (Formosa); México, Papua-
Nova Guiné; Chile; Peru, Federagcao Russa, Vietna.

4) Asean — Associacao das Nacées do Sudeste Asiatico.
Paises-membros: Indonésia, Malasia, Filipinas, Cingapura, Tailandia,
Brunei, Vietna, Mianmar, Laos, Camboja.
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5) Caricom — Mercado Comum e Comunidade do Caribe.
Paises-membros: Barbados, Guiana, Jamaica, Trinidad e Tobago;
Antigua e Barbuda, Belize, Dominica, Granada, Santa Lucia, Sao
Vicente e Granadinas, Sao Cristovao e Névis; Suriname; Bahamas,
Haiti; Territorios: Montserrat; ilhas Virgens Britanicas, llhas Turks e
Caicos, Anguilla.

6) CEl - Comunidade dos Estados Independentes.

Paises-membros: Arménia, Belarus, Cazaquistao, Federagao Russa,
Moldavia, Quirguistao, Tadjiquistao, Turcomenistao, Ucrénia, Uzbe-
quistao; Georgia, Azerbaijao.

7) Efta — Associacdo Européia de Livre Comércio.

Paises-membros: Isldndia, Liechtenstein, Noruega e Suica.

8) MCCA - Mercado Comum Centro-Americano.

Paises-membros: Costa Rica, El Salvador, Guatemala, Honduras,
Nicaragua.

9) Mercosul — Mercado Comum do Sul.

Paises-membros: Brasil, Argentina, Uruguai, Paraguai e Venezuela.
Chile, Bolivia, Peru, Colbmbia e Equador.

10) Nafta — Acordo de Livre Comércio da América do Norte.
Paises-membros: Estados Unidos, Canada e México.

11) Pacto Andino

Paises-membros: Bolivia, Colémbia, Equador, Peru; Venezuela.

12) SADC — Comunidade da Africa Meridional para o Desenvolvi-
mento.

Paises-membros: Angola, Africa do Sul, Botsuana, Lesoto, Malaui,
Mauricio, Mogambique, Namibia, Republica Democratica do Congo,
Seicheles, Suazilandia, Tanzdnia, Zdmbia e Zimbabue.

13) Uniao Européia

Paises membros: Alemanha, Austria, Bélgica, Dinamarca, Espanha,
Finldndia, Franga, Grécia, Irlanda, Italia, Luxemburgo, Holanda
(Paises Baixos), Portugal, Reino Unido e Suécia, Litudnia, Letdnia,
Polénia, Republica Tcheca, Eslovaquia, Hungria e Eslovénia, Chipre e
Malta (duas ilhas mediterrdneas), Roménia e Bulgaria.

Conclusao

E essencial o papel dos blocos econémicos num mundo
regido pela internacionalizagao econémica. Eles sao criados com
a finalidade de aumentar as vantagens econdémicas dos paises
envolvidos, levando ao maior poder de compra dentro do bloco

e elevando o nivel de vida de suas populagodes.
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Integracoes como as dos blocos econdmicos facilitam as
atividades de turismo, especialmente entre os paises-membros,
pois diminui a burocracia, o que incentiva maior fluxo (entrada e

saida) de pessoas nos paises envolvidos.

[ ]
gmividade Final

Atende aos Objetivos 1 e 2

Com a internacionalizacdo econdmica (globalizacao) observada
a partir da década de 1980, os fluxos financeiros e comerciais au-
mentaram substancialmente entre os paises. Tal fato favoreceu o
aparecimento dos blocos econémicos.Tendo em vista a observa-
¢ao acima, responda a seguinte questao: Qual a importancia dos
blocos econdmicos regionais no atual mundo globalizado?

Resposta Comentada

No contexto de globalizagao, os blocos econémicos foram criados
com a finalidade de desenvolver o comércio de determinada regiao.
Para alcancar esse objetivo, eliminam-se as barreiras alfandegarias,
o que diminui o custo dos produtos. Com isso, cria-se maior poder
de compra dentro do bloco, elevando o nivel de vida de suas popu-
lagées.

Como o mercado passa a ser disputado também por empresas de
outros paises-membros do bloco econémico, cresce a concorréncia,
o que gera a melhoria de qualidade e a redugéao de custos, uma alter-
nativa de sobrevivéncia de paises pobres frente a forte concorréncia
no comércio internacional.
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Resumo

As quatro modalidades principais de integracao econémica sao: zona de livre comércio, uniao

aduaneira, mercado comum e uniao econémica e monetaria. Resumimos, no quadro a seguir,

os principais blocos econdémicos regionais.

Bloco

Aladi - Associagao
Latino-Americana de
Integracao

Apec - Cooperagao
Econdmica da Asia e
do Pacifico

Asean - Associagcao
das Nagoes do Sud-
este Asiatico

Anzcerta — Acordo
Comercial Sobre
Relagoes Econdmicas
entre

Caricom — Mercado
Comum e Comuni-
dade do Caribe

CEl - Comunidade
dos Estados Indepen-
dentes

Efta — Associacao
Européia de Livre
Comeércio

MCCA - Mercado
Comum Centro-
Americano

Mercosul — Mercado
Comum do Sul

Nafta — Acordo de
Livre Comércio da
América do Norte

Criacao

1980

1993

1967

1983

1973

1991

1960

1960

1991

1994

Abrangéncia

Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Cuba, Equador,
México, Paraguai, Peru, Uruguai e Venezuela.

Australia, Brunei, Canada, Indonésia, Japao, Malasia, Nova
Zelandia, Filipinas, Cingapura, Coréia do Sul, Tailandia, EUA
(1989); China, Hong Kong (China), Taiwan (Formosa) (1991);
México, Papua-Nova Guiné (1993); Chile (1994); Peru, Federa-
¢ao Russa, Vietna (1998).

Indonésia, Malasia, Filipinas, Cingapura, Tailandia (1967),
Brunei (1984), Vietna (1995), Mianmar, Laos (1997), Camboja
(1999).

Australia e Nova Zelandia.

Barbados, Guiana, Jamaica, Trinidad e Tobago (1973); Antigua
e Barbuda, Belize, Dominica, Granada, Santa Lucia, Sao Vi-
cente e Granadinas, Sao Cristovao e Névis (1974); Suriname
(1995); Bahamas (1983), Haiti (1997), Territorios: Montserrat
(1974); llhas Virgens britanicas, llhasTurks e Caicos (1991);
Anguilla (1999).

Armeénia, Belarus, Cazaquistao, Federagao Russa, Moldavia,
Quirguistao, Tadjiquistao, Turcomenistao, Ucrania, Uzbe-
quistao (1991); Georgia, Azerbaijao (1993).

Islandia, Liechtenstein, Noruega e Suica.

Costa Rica, El Salvador, Guatemala, Honduras, Nicaragua.

Brasil, Argentina, Uruguai, Paraguai e Venezuela. Chile,
Bolivia, Peru, Colombia e Equador.

Estados Unidos, Canada e México.
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SADC

Comunidade da Afri-
ca Meridional para o
Desenvolvimento

Pacto Andino

Uniao Européia

1992

1969

Déc.
1950

Angola, Africa do Sul, Botsuana, Lesoto, Malaui, Mauricio,
Mocambique, Namibia, Republica Democratica do Congo,
Seicheles, Suazilandia, Tanzania, Zambia e Zimbabue.

Bolivia, Colombia, Equador e Peru (1969); Venezuela (1973).
O Chile sai em 1976. O Panama participa como observador.

Alemanha, Austria, Bélgica, Dinamarca, Espanha, Finlandia,
Franca, Grécia, Irlanda, Italia, Luxemburgo, Holanda (Paises
Baixos), Portugal, Reino Unido e Suécia Lituania, Letonia,
Polonia, RepublicaTcheca, Eslovaquia, Hungria e Eslové-
nia e Chipre, Malta (duas ilhas mediterraneas), Roménia e
Bulgaria.

Fonte: Elaboracao do autor, dados da www.camara.gov.br.

Informacdo sobre a préxima aula

Na préxima aula, vocé estudara o desenvolvimento regio-

nal e o turismo na regiao Sul do Brasil. Até 14!
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Desenvolvimento regional e turismo no Bra-
sil: a regido Sul

Meta da aula

Apresentar a importancia do setor de turismo para a eco-
nomia da regiao Sul do Brasil.

Objetivo

Esperamos que, apds o estudo do conteudo
desta aula, vocé seja capaz de:

identificar elementos no setor de turismo que auxiliam
no desenvolvimento econdmico da regiao Sul.
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Introducao

A partir desta aula, vocé aplicara seus conhecimentos em
ciéncias econdmicas na analise do desenvolvimento do turismo
no Brasil, estudando o setor em cada uma das cinco regides do
pais. Iniciamos com a andlise da regidao Sul e seus respectivos
estados.

Em cada uma das aulas sera analisada a relevancia econ6-
mica do turismo para o desenvolvimento da regiao, além da
descricao dos principais atrativos turisticos e da verificagao de
alguns indicadores do setor nos estados (niumero de turistas,
perfil, tamanho desse setor nos estados, infra-estrutura, segu-
ranga e outros).

A regiao Sul destaca-se no setor de turismo do pais por,
entre varios motivos, boa infra-estrutura, constantes investi-
mentos publicos e privados, e uma diversidade de atrativos tanto

naturais quanto histéricos.

A importancia econémica do turismo na
regidao Sul

A regiao Sul do Brasil é formada pelos estados do Parana,
Santa Catarina e Rio Grande do Sul, com uma populagao de apro-
ximadamente 26 milhoes de habitantes, segundo dados do IBGE
referentes ao ano de 2007. E um grande polo turistico, econdmico
e cultural, que sofre grande influéncia européia, principalmente
de origem italiana e germanica.

Essa regiao apresenta altos indices sociais e econdmicos,
possui um produto interno bruto de R$ 356 bilhdes (IBGE, 2005)
e o maior IDH do Brasil, com 0,83. Possui também o segundo
maior PIB per capita do pais (R$ 13.208,00), atrdas apenas da
regiao Sudeste. Além disso, é a regiao mais alfabetizada, com

um percentual de 94,8% do total da populagao.
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?
A regiao Sul tem uma area total de aproximadamente
577 mil km?, a menor dentre as outras regioes, ocu-
pando apenas 6,8% do territorio brasileiro. Possui
clima subtropical, exceto na regiao norte do Estado
do Parana, onde predomina o clima tropical. A vege-
tacdo acompanha essa variacdo da temperatura, ou
seja, nos locais mais frios predominam as matas de
araucdrias (pinhais) e, nos pampas, os campos de
gramineas. A regiao possui grande potencial hidre-
létrico, destacando-se a usina de Itaipu, localizada no
rio Parana, na fronteira com o Paraguai.

Inicialmente baseada na agropecuaria, a economia da
regido Sul desenvolveu importante parque industrial
nas ultimas décadas, cujos centros se encontram nas
areas metropolitanas da cidade de Porto Alegre, capi-
tal do Estado do Rio Grande do Sul, e Curitiba, capital
do Estado do Parana.

Fonte: “Brasil: informacoes gerais sobre as diferentes regi-
oes’] texto do acervo do Ministério das Relagoes Exteriores
do Brasil.

As informacodes gerais e econdmicas dos trés estados que
compoem a regiao foram resumidamente descritas no Quadro
21.1, a seguir. Nele podemos observar dados gerais como popu-
lagao e area, e alguns dados econémicos como PIB, PIB per ca-
pita e IDH.

Vale destacar que, na analise dos dados econémicos dos
estados da regiao, o Rio Grande do Sul possui o maior produto
interno bruto — PIB (141 bilhoes de reais) e o maior PIB per capita
da regiao (R$ 13.320,00). J& o estado de Santa Catarina possui o
maior indice de desenvolvimento humano da regiao (0,86).

Os estados da regiao destacam-se no setor de turismo
brasileiro e possuem como principais atragdes turisticas suas
belezas naturais, praias, cidades histéricas e suas colbnias
européias, além das estacoes bem definidas e um clima marcado

principalmente pelo inverno rigoroso.
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Quadro 21.1: Dados gerais e econémicos dos estados da regido Sul

Parana Santa Rio Grande
(PR) Catarina do Sul
(SC) (RS)
bonulacag 10-155-274 (esti-  5.866.568 (estima- zgs'i’i?ﬁja g
pulag mativa de 2005) tiva de 2005)
2006)

Area =199 mil km?2 =95 mil km?2 =282 mil km?2
::;(::LO R$ 109 bilhdes  R$ 70 bilhoes R$ 142 bilhGes
Bruto (PIB) (2004) (2004) (2003)
Renda per R$ 10.725,00 R$ 12.159,00 R$ 13.320,00
capita (2004) (2004) (2004)
IDH 0,787 0,863 0,814

(PNUD - 2000) (PNUD - 2000) (PNUD - 2000)

Fonte: Dados do IBGE (www.ibge.gov.br).

A regiao Sul é a unica regiao brasileira a apresentar clima
temperado e possuir estagcoes bem definidas. As serras galcha e
catarinense atraem turistas no inverno rigoroso, que aproveitam
as temperaturas mais baixas em cidades como Gramado (RS), a
cidade turistica mais representativa do género no pais, Canela
(RS) e Urubici (SC).

= w- n
-t g

Figura 21.1: Catedral Nossa Senhora
de Lourdes em Canela (RS), em estilo
gotico inglés.

Fonte: http://www.sxc.hu/photo/90850.
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Portanto, destacamos que o turismo de inverno é um
grande atrativo na regiao. A Serra Catarinense apresenta as
temperatuas mais baixas, com uma média anual de 13°C e po-
dendo alcancgar 10° C negativos, nao sendo rara a ocorréncia
de neve, sobretudo em Sao Joaquim.

As serras gauchas também apresentam temperaturas
abaixo de 0°C e possuem o6tima infra-estrutura em cidades
como Gramado e Canela. Em Cambara do Sul (RS), localiza-se
o Parque Nacional de Aparados da Serra, onde fica o canion
do Itaimbezinho.

O artigo “Investimentos para turbinar a capital” do
Anudrio Turismo da revista Exame cita os investimentos em
infra-estrutura no estado do Rio Grande do Sul para fomentar
o turismo. Ressalta também os principais investimentos para
incrementar o fluxo de turistas, como a revitalizacao da orla
do Guaiba e do cais do porto, e a criagdo de um aeroporto
na Serra Gaucha, tentando beneficiar a regiao da serra das
cidades (como Canela, Gramado e Nova Petropolis). O artigo

destaca ainda sobre o setor de turismo:

Conta com excelente infra-estrutura — tem uma das
melhores malhas rodoviarias do pais, com 42% de estra-
das classificadas como 6timas ou boas — e oferece uma
grande variedade de opg¢oes de turismo, do ecolégico ao
cultural, do religioso ao de negdcios. Por sua proximi-
dade com os paises do Mercosul, o Rio Grande do Sul
é muito procurado por turistas argentinos e uruguaios,
que formam boa parte dos mais de 600 mil estrangeiros
que visitaram o estado em 2006.

(Investimentos para turbinar a capital: Planos para in-
centivar o turismo em Porto Alegre incluem a reforma
da orla do Guaiba e do cais do porto. Anudrio Turismo da
revista Exame, 5 abril de 2007.)

A regiao Sul também é importante no turismo nos dias

quentes de verao: as praias catarinenses sao procuradas por

turistas do Brasil inteiro e de paises estrangeiros. Florianépolis
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B Parque Nacional
do Iguacu

Onde se localizam as
Cataratas do lguagu, esta
localizado no extremo
oeste do estado do
Parana e atrai turistas do
mundo inteiro. Sua area
total & de aproximada-
mente 185 mil hectares e
em 1986 recebeu o titulo,
concedido pela Unesco,
de Patrimdnio Mundial.

B Ruinas Jesuitico-
Guaranis de

Sao Miguel das
Missoes

Em Sao Miguel das Mis-
soes, no Rio Grande do
Sul, que foi fundada em
1632 pelos jesuitas da
Companhia de Jesus e
congregou milhares de
indigenas guaranis que
foram catequizados. Hoje
em dia, apos quase 400
anos de sua fundagao, as
ruinas podem ser visita-
das pelos turistas.

€ uma das capitais brasileiras mais visitadas, atras apenas das
cidades do Rio de Janeiro (RJ) e Salvador (BA). Com o fim da
crise econdbmica nos paises do Mercosul, parte do movimento
de argentinos, uruguaios e paraguaios voltou ao proveito
do turismo de verao, em cidades balnearias como Balneério
Camboriu e Barra Velha.

Sao pontos turisticos os patriménios da humanidade:
Cataratas do lguagu, no Parque Nacional do Iguagu, no Parana, e as
Ruinas Jesuitico-Guaranis de Sao Miguel das Missdes, no Rio Grande
do Sul.

Figura 21.2: Cataratas do Iguacu (PR).
Fonte: http://www.sxc.hu/photo/734316.

Vale destacar também que o estado do Rio Grande do Sul
possuiumgrande potencial paraoturismoemsitios paleontologicos
e museus, no Geoparque da Paleorrota. H4 uma grande area no
centro do estado que pertence ao periodo triassico, na Formacao
Santa Maria e Formacao Caturrita, que datam de 230 milhoes
de anos.

As cidades de Santa Maria, Candelaria, Sao Pedro do Sul,
Mata e Agudo, pertencem a Rota Paleontoldgica (ou paleorrota),
onde viveram dinossauros (rincossauros, exaeretodons, estau-
ricossauros, guaibassauros, saturnalia tupiniquim, sacissauros,

unayssauros e muitos outros).
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O

N—Aq
A Rota Paleontologica, ou geoparque da Paleorrota (Paleoroute em inglés), localiza-se no
centro do estado do Rio Grande do Sul, cuja area contém diversos fosseis da era triassica (ha
230 milhoes de anos), no tempo em que havia apenas o continente Pangéia.
A regido possui varios sitios paleontologicos que pertencem as camadas geoldgicas Forma-
¢ao Santa Maria e Formacao Caturrita. Nestes sitios sao encontrados os fésseis de antigos
animais vertebrados. O estauricossauro foi o primeiro dinossauro brasileiro e foi coletado em
Santa Maria no Sitio Paleontoldgico Jazigo Cinco, pelo paleontélogo Llewellyn Ivor Price.
A oeste da rota estd a cidade de Mata, que, juntamente com as cidades de Sdo Pedro do Sul
e Santa Maria, formam um grande depdsito de paleobotanica. Em uma extensao de mais de
70 km, existem varios depodsitos de madeira fossilizada.

No Quadro 21.2, a seguir, listamos os principais pontos
turisticos e culturais do Parana, de Santa Catarina e do Rio Grande
do Sul. Observamos que o turismo na regiao Sul é bastante diver-

sificado, contemplando o patrimoénio natural, cultural e historico.

Quadro 21.2: Principais pontos turisticos e culturais dos estados da regido Sul

Parana (PR) Santa Catarina (SC) Rio Grande do Sul (RS)
- llha do Mel - Balneario Camboriu - Ruinas Jesuitas de Sao
- Cataratas do Iguacu - Praias de Floriandpolis Miguel das Missoes
- Museu Paranaense (Curitiba) - Museu Histdrico - Canion de ltaimbezinho
- Museu David Carneiro - Museu Etnografico - Santuario de Nossa Senhora
- Museu de Artes de Cascavel - Casa de Vitor Meireles do Caravaggio (Farroupilha)
- Museu da Imagem e do Som - Museu de Arte Moderna - Mercado Publico de Pelotas
- Museu Oscar Niemeyer - Museu do indio - Cascata Osorio (Osério)
- Museu de Arte - Ponte Hercilio Luz - Cascata do Caracol (Canela)
Contemporanea - Museu do Homem do - Praia da Guarita (Torres)
- Museu Metropolitano de Sambaqui - Parque da Redencgao (Porto
Arte de Curitiba - Catedral de Lages Alegre)
-Teatro Guaira - Lago Negro (Gramado)
- Bosque Alemao - Parque Estadual do Caracol
- Catedral Basilica - Catedral Gotica de Santa
- Memorial da Cidade Cruz do Sul
(Curitiba) - Parque Histérico da cidade
- Memorial Japonés (Curitiba) de Lajeado

Fonte: http://www.suapesquisa.com/estadosbrasileiros.
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Figura 21.3: Balneario Camboriu (SC).
Fonte: http://www.sxc.hu/photo/258373

[ )
‘Atividade

Atende ao Objetivo 1

1. Leia, a seguir, um trecho do artigo do Anuario Turismo da re-
vista Exame de 2007 sobre o setor de turismo e os investimentos
nesse setor no estado de Santa Catarina, e responda o que se
pede:

O artigo “Em busca de novos publicos” destaca o fato de o es-
tado de Santa Catarina incentivar o aumento do numero de tu-
ristas estrangeiros e os investimentos do governo do estado para
infra-estrutura do setor de turismo. O artigo destaca que, entre os
anos 1980 e 90, o espanhol foi o idioma oficial das belas praias
de Santa Catarina. Comenta ainda que, no ano de 2007, estavam
previstos os gastos de quase 30 milhoes de reais na promocao
do estado no exterior e outros investimentos, como podemos ver
no trecho citado a seguir:

Ao longo de 2007, vao ser investidos quase 30 milhdes de
reais na promocao do estado no exterior. Em termos de
fomento a industria, ha duas outras frentes importantes
de investimentos. Uma delas envolve a ampliagao do po-
tencial turistico de pequenas cidades ainda pouco explora-
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das, como Urubici. Localizado na regiao serrana do estado,
esse municipio tem um dos invernos mais rigorosos do
pais. O governo catarinense também estda empenhado em
realizar reformas nos portos para atrair mais cruzeiros na
alta temporada.

(Em busca de novos publicos: o estado de Santa Catarina
vai multiplicar o numero de turistas estrangeiros. Anudrio
Turismo da revista Exame, 5 abril de 2007.)

Destaque a importancia da infra-estrutura do turismo para os es-
tados da regiao Sul do pais e as particularidades ressaltadas nos
textos para o estado de Santa Catarina.

Resposta Comentada

Uma boa infra-estrutura, especialmente em transporte, é essencial
para fomentar o setor de turismo. O Sul do pais contempla esse pré-
requisito, e o estado que mais se destaca é o Rio Grande do Sul.

O incentivo e a constante atencao com a infra-estrutura é a base para
o fomento do setor de turismo na regiao Sul. Todos os modais de
transporte possuem um bom funcionamento, e investimentos estao
sendo feitos para expansao e maior segmentacao do setor, como
expansao de portos para atender aos cruzeiros maritimos.

Pela proximidade de paises como a Argentina e o Uruguai, os es-
tados do Sul recebem muitos turistas estrangeiros e por isso valo-
rizam esse turismo. O artigo ressalta também que o espanhol é a
segunda lingua oficial do litoral de Santa Catarina, pela importancia
desse turismo na regiéo.
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Indicadores do setor de turismo de alguns
estados da regidao Sul

Em artigos do Anudrio Turismo da revista Exame foram
descritos dados do setor de turismo para o estado de Santa
Catarina e o Rio Grande do Sul. Esses dados e indicadores dao
uma nocao da importancia e do tamanho do setor para esses
estados.

Primeiramente, analisando os dados do Rio Grande do Sul
(ver Tabela 21.1), destacamos que o estado, no ano de 2005, re-
cebeu mais de um milhao e trezentos mil turistas, sendo que o
gasto médio do turista por dia é de 180 reais. A participacao do
turismo no PIB do estado é de 2,01%.

Ainda observando as informacgoes da Tabela 21.1, no ano
de 2005, sobre o perfil de turistas que visitaram o estado do Rio
Grande do Sul, ressaltamos que 55% tinham procedéncia de ou-
tros estados do Brasil e 45% de fora do pais.

As regioes do estado mais importantes como atrativos
turisticos e que mais receberam turistas foram, em primeiro
lugar, a regiao metropolitana; em segundo, a Regiao da Uva e
do Vinho; e em terceiro, a Regidao das Horténsias (Gramado e
Canela).

No que se refere a infra-estrutura (Tabela 21.1), o estado
do RS possui quatro aeroportos no ano de 2006, com 225 linhas
de 6nibus interestaduais e aproximadamente 160 mil quiléme-
tros de malha rodoviaria. Ainda em 2006, o estado contabilizou

8.568 voos internacionais e 55.525 v6os nacionais.
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Tabela 21.1: Indicadores do turismo do Rio Grande do Sul

O tamanho da industria

Ndmero de visitantes (por ano) 1.330.000
Gasto per capita (em R$ por dia) 180*
Faturamento (em R$ milhdes por ano) 4.451
Estabelecimentos ligados ao turismo 17.157
Empregados ligados ao turismo 115.243

Participagao do turismo no PIB do estado (em %) 2,05
Investimentos na promoc¢ao do turismo

(em R$ milhbes por ano) 3,5
Participagao da verba de fomento do turismo no
orcamento do estado (em%) 0,07

Atracdes turisticas

Principais (visitantes por ano)

12 Regiao Metropolitana ND

22 Regiao da Uva e do Vinho 3.000.000

*Regiao das Serras Gauchas

Infra-estrutura

Numero de voéos por ano

Internacionais Nacionais
8.568 55.525

Aeroportos 4
Linhas de 6nibus interestaduais 225
Malha rodoviaria (em km) 159.280
Participacao de rodovias pedagiadas em relacao a
malha (em %) 1,6
Estado de conservacédo das rodovias (em %)

Otimo/bom 42
Deficiente 45
Ruim/péssimo 13

Fonte: Anudrio Turismo Exame, 5/4/2007.
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32 Regiao das Horténcias

(Canela e Gramado) 2.500.000

Mais bem avaliadas pelo Guia 4 Rodas

12 Parque Nacional de Aparados da Serra
(Cambara do Sul)

22 Museu de Ciéncias e Tecnologia
(PUC) (Porto Alegre)

32 Ruinas da Sao Miguel
(Sao Miguel das Missoes)

Que serao incentivadas em 2007

12 Porto Alegre, serra e litoral

22 Pedras e aguas que encantam
(Viamao, ljui etc.)

32 Caminho Farroupilha

(Guaiba, Pelotas, Bagé etc.)
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Na Tabela 21.2 observamos os dados do setor de turismo
referentes ao estado de Santa Catarina. Destacamos que o esta-
do, no ano de 2005, recebeu mais de trés milhoes e cem mil
turistas, sendo que o gasto médio do turista por dia foi de 53
reais. E bastante significativa a participacao do turismo no PIB do
estado, corresponde a 10% do total.

Ainda no que diz respeito as informacgoes da Tabela 21.2,
no ano de 2005, sobre o perfil de turistas que visitaram o estado
de Santa Catarina, ressaltamos que 80% tinha procedéncia de ou-
tros estados do Brasil e 20% vinha do exterior.

As regioes do estado mais representativas como atrativos
turisticos e que mais receberam turistas foram em primeiro lu-
gar o Balneéario Camboriu, seguido de Florianopolis e Bombinhas
(ver Tabela 21.2).

No que se refere a infra-estrutura, o estado de Santa Cata-
rina possui quatro aeroportos no ano de 2006, com 267 linhas
de Onibus interestaduais e aproximadamente 108 mil quil6-
metros de malha rodoviaria. Ainda em 2006, o estado contabili-

zou 2.563 voos internacionais e 44.577 vOos nacionais.
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Tabela 21.2: Indicadores do turismo do estado de Santa Catarina

O tamanho da industria

Numero de visitantes (por ano) 3.150.000
Gasto per capita (em R$ por dia) 53
Faturamento (em R$ milhdes por ano) 2.134
Estabelecimentos ligados ao turismo 11.620
Empregados ligados ao turismo 72.729
Participacao do turismo no PIB do estado (em %) 10
Investimentos na promocao do turismo

(em R$ milhées por ano) 30
Participagao da verba de fomento do turismo no
orgcamento do estado (em%) 0,73

Infra-estrutura

Ndmero de v6os por ano
Internacionais Nacionais

2.563 44.577
Aeroportos 4
Linhas de 6nibus interestaduais 267
Malha rodoviaria (em km) 107.790
Participacao de rodovias pedagiadas em relacao a
malha (em %)
Estado de conservacdo das rodovias (em %)
Otimo/bom 18
Deficiente 49
Ruim/péssimo 33

Fonte: Anudrio Turismo Exame, 5/4/2007.

141

Atracdes turisticas

Principais (visitantes por ano)

12 Balneario Camboriu 2.200.000
23 Florianopolis 1.200.000
32 Bombinhas 230.000

Mais bem avaliadas pelo Guia 4 Rodas

12 Ilha do Campeche (Florianopolis)

22 Praia Lagoinha do Leste
(Florianopolis)

32 Projeto Baleia-Franca (Imbituba)

Que serao incentivadas em 2007

1?2 Roteira da Serra do Mar
(Urubici, Laguna, Gravatal etc.)

22 Rota dos Sonhos
(Navegantes, Itajai etc.)

32 Caminhos da Natureza
(na Grande Florianopolis)
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Conclusao

O setor de turismo possui relevante papel na economia dos
estados da regiao Sul, devido a elevada taxa de participacao nos
seus respectivos produtos internos brutos. O maior é o de Santa
Catarina que corresponde a 10% do total do produto interno bru-
to, um dos maiores do pais.

Os estados da regiao Sul possuem a melhor infra-
estrutura e contam com incentivos para o setor de turismo,
além de constantes investimentos governamentais. Dentre os
atrativos turisticos dessa regiao destaca-se a diversidade do
seu patrimdOnio natural, cultural e historico, bem como o seu
rigoroso inverno, responsavel pela atragao de turistas em varios

municipios sulistas.

(]
@) Atividade Final

Atende ao Objetivo 1

A partir das informacgodes estudadas nesta aula sobre o setor de
turismo na regido Sul do pais, destaque a importancia do turis-
mo para o desenvolvimento dessa regiao, enfatizando quais sao
os principais segmentos e atrativos turisticos.
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Resposta Comentada

Os estados da regido destacam-se no setor de turismo brasileiro e
possuem uma diversidade de atragées turisticas, que abrange o pa-
triménio natural, cultural e histérico, com destaque para as praias,
suas colbnias européias, cidades historicas, entre outros.

A regiao Sul possui um diferencial em relacao ao resto do pais: o cli-
ma temperado, com estagées bem definidas e um inverno rigoroso
que atrai muitos turistas, especialmente para as serras gaucha e
catarinense. Em algumas regioes pode até nevar, como na serra cata-
rinense (Sao Joaquim).

O turismo na regido conta ainda com uma boa infra-estrutura em
relagcdo ao restante do pais, por exemplo, no que se refere aos
transportes, em portos e aeroportos bem-estruturados e a previsao
de mais investimentos do governo para fomentar o setor. A pro-
ximidade de paises como a Argentina e o Uruguai atrai muitos turis-
tas estrangeiros, especialmente latino-americanos, tanto no inverno
quanto no verao.

Resumo

A regiao Sul atrai milhares de turistas especialmente por possuir estagoes bem definidas,
com inverno rigoroso. Em todos os trés estados o setor de turismo corresponde a um sig-
nificativo percentual de seus PIBs, sendo o maior o de Santa Catarina, que corresponde a
10% do total do produto interno bruto.

As principais cidades que destacam-se por atrair muitos turistas no inverno rigoroso sao
das serras gaucha e catarinense: Gramado (RS), Canela (RS), Urubici (SC) e Sao Joaquim
(SC).

No turismo de verao, as praias catarinenses sao procuradas por turistas do Brasil inteiro e
de paises estrangeiros (argentinos, uruguaios e paraguaios) em cidades balnearias como
Balneario Camboriu e Barra Velha.

Destacam-se ainda os pontos turisticos que sao patrimonios da humanidade como: Cata-
ratas do Iguacu, no Parque Nacional do Iguacu, no Paran4, e as Ruinas Jesuitico-Guaranis
de Sao Miguel das Missoes (RS). Além disso, o estado do Rio Grande do Sul possui um
grande potencial para o turismo paleontolégico, com muitos sitios paleontologicos e mu-

seus, no Geoparque da Paleorrota.
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Informacdo sobre a préxima aula

Na proxima aula, vocé estudara o desenvolvimento regio-
nal e o turismo na regiao Norte do Brasil.
Até 14!
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Desenvolvimento regional e turismo no Bra-
sil: a regido Norte

Meta da aula

Apresentar a importancia do setor de turismo para a
economia da regiao Norte do Brasil.

Objetivo

Esperamos que, apds o estudo do conteludo desta aula,
VOCé seja capaz de:

identificar elementos do setor de turismo que interfe-
rem no desenvolvimento econdémico da regido Norte.
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Introducao

A regiao Norte é a maior do pais em extensao, e nela se encon-
tram sete dos estados brasileiros. Por ser uma regiao pouco ha-
bitada e de ocupacao mais tardia, o ecossistema ainda se encon-
tra preservado, o que propicia as atividades de ecoturismo. Um
numero muito expressivo de turistas estrangeiros vem ao Brasil
exclusivamente por causa do mais importante atrativo da regiao:
a floresta Amazénica.

O turismo na regiao Norte estd muito relacionado ao patriménio
natural, mas também ao cultural e ao historico, com destaque
para o turismo de eventos folcléricos e religiosos que mobilizam
milhoes de pessoas.

Nesta aula, estudaremos o turismo na regiao, destacando o de-
senvolvimento e a importancia do setor econdmico deste para
cada um dos estados. Ademais, descreveremos 0s principais
atrativos turisticos e analisaremos alguns dos mais relevantes
indicadores do setor nos estados (numero de turistas, perfil, ta-
manho desse setor, infra-estrutura, seguranca e outros). Além
disso, citaremos algumas informacdes econémicas e sociais de

cada um dos estados.

A importancia econémica do turismo na regiao
Norte

A regiao Norte do Brasil é formada pelos estados do Acre,
Amapa, Amazonas, Para, Roraima, Rondénia e Tocantins, com
uma populacao de aproximadamente 15 milhdes de habitantes,
segundo dados do IBGE referentes ao ano de 2005.

Essa regido possui um indice de Desenvolvimento Huma-
no considerado médio, de 0,764, e um Produto Interno Bruto de
aproximadamente 107 bilhoes de reais (IBGE/2005). O PIB per ca-
pita, também para o ano de 2005, correspondia a R$ 7.247,00.

A regiao Norte possui uma area de 3.870 milhdes de km?,

que corresponde a 45,27% do territorio brasileiro, e esta localiza-
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da entre o macico das Guianas, ao norte, o planalto Central, ao
sul, a cordilheira dos Andes a oeste e o oceano Atlantico, a no-
roeste. De clima equatorial, € banhada pelos grandes rios das ba-
cias Amazonica e doTocantins. Seu relevo tem trés patamares de
altitude - igapds, varzeas e baixos platés ou terra firme -, sendo
definido pelo volume de agua dos rios, em fungao das chuvas.

A economia da regiao Norte baseia-se no extrativismo
vegetal de produtos como latex, acai, madeiras e castanha; no
extrativismo mineral, de ouro, diamantes, cassiterita e estanho;
e na exploracao de minérios em grande escala, principalmente
o ferro na serra dos Carajas (PA) e o manganés na serra do Na-
vio (AP). Duas ferrovias viabilizam o escoamento dos minérios
extraidos da regiao: a Estrada de Ferro Carajas e a Estrada de
Ferro do Amapa.

O Governo Federal oferece incentivos fiscais para a insta-
lagado de industrias no Amazonas, especialmente montadoras de
produtos eletronicos. Esse processo é administrado pela Supe-
rintendéncia da Zona Franca de Manaus (Ministério das Relagoes
Exteriores do Brasil, 2009).

1)

S—A
A Zona Franca de Manaus (ZFM) foi criada ainda no pe-
riodo da ditadura militar (no governo Castelo Branco).
L4, as empresas gozam de incentivos fiscais, especiais
componentes de um plano geoeconémico para im-
pulsionar o desenvolvimento da regiao norte do Brasil
que, até a criacao da ZFM, tinha toda a produtividade
concentrada apenas na capital do Para, Belém.
Na ZFM sao garantidos os seguintes beneficios fiscais
as empresas: isengao ou redugao no Imposto sobre
Importagao (ll); isengdo do Imposto de Exportacao (IE);
isengao ou crédito do Imposto sobre Produtos Indus-
trializados (IPl); reducao de 75% do Imposto de Renda
de Pessoas Juridicas (IRPJ); isengao, crédito ou resti-
tuicao do Imposto sobre Circulagao de Mercadorias e
Servicos (ICMS); isengao por dez anos do IPTU, taxa
de servigo de limpeza e conservagao publica e taxa de
licenca de funcionamento.
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Atualmente, a Zona Franca engloba 508 empre-
sas e um faturamento anual de cerca de US$ 27
bilhdes (2007), respondendo por mais de 50% do
PIB amazonense. E de extrema importancia para a
economia do estado.

(Fonte: http://www.infoescola.com/economia/zona-franca-de-

manaus).

As informacoes gerais e econdmicas dos sete estados que
compoem a regiao Norte foram resumidamente descritas na Ta-
bela 22.1, a seguir. Nela, podemos observar dados gerais como
populacao e area, e alguns dados econémicos como Produto In-
terno Bruto (PIB), PIB per capita e IDH.

Vale destacar que, na analise dos dados econémicos entre
os estados, o Amazonas possui o maior Produto Interno Bruto
(36 bilhoes de reais), seguido do Para (28 bilhoes). O maior PIB
per capita da regidao também é do Amazonas (R$ 11.103,00), e
o segundo é de Rondodnia (R$ 8.533,69). Ja no que se refere ao
indice de Desenvolvimento Humano, o Amapa (0,753) esta em
primeiro lugar, apesar de os outros estados terem um indice

muito proximo.

Tabela 22.1: Dados gerais e econdmicos dos estados da regiao Norte

Acre Amapa Amazonas
(AC) (AP) (AM)
Pobulacio 686.652 615.715 3.332.330
pulag (estimativa de 2006) (estimativa de 2006)  (estimativa de 2006)
Area ~ 153 mil km? ~ 143 mil km? ~1,571 milhao de km?
FEel R$ 2,7 bilhdes R$ 3 bilhes e Slnes
Interno (2003) (2004) (2005)
Bruto (PIB)
Renda per R$ 4.338,00 R$ 6.796,00 R$ 11.103,00
capita (2003) (2004) (2005)
IDH 0,697 0,753 0,713
(PNUD - 2004) (PNUD -2000) (PNUD -2000)
Para Rondonia Roraima Tocantins
(PA) (RO) (RR) (TO)
1.562.417 1.305.728
Populagao Lol (estimativa de Sl (estimativa de

(estimativa de 2006) 2006)
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Area ~ 1.248 milhdo de km? = 238 mil km? ~ 224 mil km?
Produto B Ly e
Interno E 2(82(;’(')';')%5 it 1(20%'3';063 R$ 1,7 bilhdo (2003)
Bruto (PIB)
Renda per R$ 4.443,00 R$ 8.533,69 R$ 4.881,00
capita (2003) (2004) (2004)

0,723 0,735 0,746
IDH (PNUD - 2000) (PNUD - 2000) (PNUD -2000)

Fonte: Dados do IBGE (www.ibge.gov.br).

O turismo na regiao Norte estd muito relacionado ao patri-
monio natural, além do cultural e do histérico. No primeiro caso,
a importancia do turismo deve-se ao meio ambiente, tendo em
vista que na regiao existe o predominio de belezas naturais espe-
cificas, como uma floresta densa e heterogénea, o clima quente
e umido e os rios extensos e caudalosos drenando terras de alti-
tude geralmente pouco elevada.

Tendo em vista o fato de ser pouco habitada e de ter sofrido
ocupacao mais tardia, a regiao caracteriza-se por um ecossiste-
ma regional preservado, o que propicia as atividades de ecoturis-
mo. Existe uma constante preocupacao de preservagao do meio
ambiente da regiao por parte da populagao, do governo nacio-
nal, de instituicoes internacionais,
entre outros.

Nesse conjunto do patrimo-
nio natural da regiao Norte, em
destaque esta a maior floresta do
mundo, a Floresta Amazonica, que
atrai tanto turistas nacionais quan-
to estrangeiros de todo o mundo.
Nesse caso, o turismo deve ser sus-
tentavel, sempre norteado pela pre-

servacao dessa beleza gigante que

é a floresta. Figura 22.1: Floresta Amazonica.

Fonte: www.fmc.am.gov.br.
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H A definigao mais aceita
para desenvolvi-
mento sustentavel
@ aquele capaz de suprir
as necessidades da gera-
cao atual, sem compro-
meter a capacidade de
atender as necessidades
das futuras geragoes. E o
desenvolvimento que nao
esgota 0s recursos para
o futuro.

Essa definicao surgiu na
Comissao Mundial sobre
Meio Ambiente e Desen-
volvimento, criada pelas
Nagdes Unidas para
discutir e propor meios de
harmonizar dois objetivos:
o desenvolvimento eco-
ndmico e a conservagao
ambiental.

Fonte: http://www.wwf.org.br

Ha muitos anos a Amazonia sofre com problemas de des-
matamento ilegal e predatorio. Madeireiras instalam-se na re-
giao para cortar e vender troncos de arvores nobres, e fazendei-
ros provocam queimadas na floresta para ampliagao de areas de
cultivo (principalmente de soja). Mecanismos governamentais
tentam conter esse mal, por meio de politicas norteadas pelo
desenvolvimento sustentavel. Outro problema é a biopirataria na
Floresta Amazonica: cientistas estrangeiros entram na floresta,
sem autorizagao de autoridades brasileiras, para obter amostras

de plantas ou espécies animais.

O

S—A
A Floresta Amazonica possui uma extensao de apro-
ximadamente 7 mil quildmetros quadrados, espalha-
da por territérios do Brasil, da Venezuela, da Colom-
bia, do Peru, da Bolivia, do Equador, do Suriname, da
Guiana e da Guiana Francesa. Porém, a maior parte
dela estd em territorio brasileiro, ocupando Amazo-
nas, Amapa, Rondonia, Acre, Para e Roraima. Em fun-
¢ao de sua biodiversidade e importancia internacio-
nal, foi apelidada de “pulmao do mundo”
Trata-se de uma floresta tropical fechada, formada
em boa parte por arvores de grande porte. A gran-
de maioria das espécies de animais desta floresta
vive nas arvores, e eles sdao de pequeno e médio
porte. O clima que encontramos na regiao desta
floresta é o equatorial, com temperaturas e indice
pluviomeétrico elevados.

Ja no que se refere ao patrimonio cultural, destacamos as
grandes festas do folclore e as ligadas a religidao. As principais
atracdes sao: a) o Festival Folclorico de Parintins; b) o Cirio de
Nazaré, em Belém(PA); c) o Sairé em Santarém(PA); d) as dan-
cas tipicas — marujada, carimbé e cirandas (como sambalelé e
outros). As festas folcléricas e religiosas sdao muito comuns e im-
portantes na regiao; podemos, portanto, classificar o Norte como

referéncia no chamado de “turismo de eventos”
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Figura 22.2: Cirio de Naza, em Belém - PA.
Fonte: www. portal.iphan.gov.br.

O ciclo da borracha converteu as cidades amazbénicas em
prosperos centros econémicos e culturais e deixou heranga na
arquitetura com os mais belos teatros do Brasil: o Teatro Amazo-
nas, localizado em Manaus(AM), e o Theatro da Paz, localizado
em Belém(PA). Uma
mistura da arte bar-
roca, rococd e oOu-
tras, além de ser o
principal  simbolo
do periodo aureo da
borracha, na época
em que Manaus e

Belém eram as lo-

calidades mais ricas Figura 22.3: Teatro Amazonas (Manaus — AM).
Fonte: http://www.sxc.hu/photo/957691
do Brasil.

As cidades que recebem o maior nimero de turistas estao
em um levantamento sobre a regiao Norte. Neste grupo cons-
tam todas as capitais do estados e algumas outras, como desta-

camos a seguir:

e Manaus e Coari

e Belém e PortoVelho
¢ Presidente Figueiredo e Braganca

e Salinépolis e Parauapebas
e Santarém e Palmas

e Parintins e BoaVista

e Macapa e Rio Branco
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[

o

Manaus foi uma das primeiras cidades brasileiras a

possuir o Amazon Bus, veiculo oferecido aos turistas

que visitam a cidade, nos moldes de veiculos turisti-

cos que ja operam em cerca de setenta cidades turis-

ticas do exterior. O Amazon Bus percorre mais de 30

pontos turisticos manauenses, como o Teatro Amazo-

nas e a praia da Ponta Negra. Segundo reportagem
do jornal estadao.com.br:

A partir de janeiro, dois 6nibus verme-
Ihos de dois andares cruzardo Manaus
durante a semana mostrando 31 pontos
turisticos em dois roteiros aos visitantes.
Os Amazon Bus, que custaram R$ 1,2 mi-
Ihdao com patrocinio do governo federal,
terdo acesso com rampas a deficientes e
as passagens devem custar o equivalen-
te a US$ 60 (ALBUQUERQUE, 2008).

No Quadro 22.1, a seguir, listamos os principais pontos
turisticos e culturais do Acre, Amapda, Amazonas, Para, Roraima,
Rondonia e Tocantins. Observamos que o turismo na regiao Nor-
te é bastante diversificado, contemplando o patriménio natural,

cultural e histérico.

Quadro 22.1: Principais pontos turisticos e culturais dos estados da regiao Norte

Acre Amapa Amazonas
(AC) (AP) (AM)
- Rios, Floresta - Belezas naturais - Belezas naturais (florestas, rios, cachoeiras)
Amazonica e outras (rios, Floresta -Teatro Amazonas
belezas naturais Amazonica, - Praia da Ponta Negra
- Palacio Rio Branco cachoeiras) - Parque do Mindu
(sede do governo) - Feiras de - Zoologico do Exército
- Museu da Borracha artesanato - Porto flutuante (Roadway)
- Horto Florestal - Fortaleza de Sao - Bosque da Ciéncia do INPA
- Lago do Amapa José - Museu de Ciéncias Naturais (Colonia
- Parque Ambiental - Linha do Equador Agricola Japonesa)
Chico Mendes - Palacio Rio Negro
- Casa do - Catedral de N. S. da Conceigao
Seringueiro
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Para Rondonia Roraima Tocantins
(PA) (RO) (RR) (TO)

Fonte: http://www.suapesquisa.com/estadosbrasileiros.

: \
Figura 22.4: Festival folclérico de Parintins — Boi-bumba Garantido.
Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Parintins.

[ )
‘ Atividade

1. Leia, a seguir, o trecho de um artigo do Anudrio do Turismo da
revista Exame de 2007 sobre o setor de turismo no Amazonas, e
analise as caracteristicas do turismo no estado e os investimen-
tos no setor destacados no artigo.
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De acordo com informacoes deste artigo — “Forca nos investi-
mentos no exterior: O Amazonas aposta na divulgagcao em feiras
internacionais para aumentar ainda mais o fluxo de turistas” —,
proporcionalmente o Amazonas é o estado brasileiro que mais
atrai turistas do exterior: quase metade dos turistas que o visi-
tam sao estrangeiros. Esse fato é explicado pelo fenémeno da
Floresta AmazoOnica, além de o estado ter o maior indice de pre-
servacao da mata nativa: 98% (no vizinho Para, a taxa é de 44%).
Essa gigante atragdo turistica acaba canalizando naturalmente
boa parte dos investimentos da industria do turismo local, como
pode ser lido no trecho a seguir:

Seis grandes hotéis do Amazonas estao localizados na sel-
va. Nesse grupo, estdo empreendimentos de redes como
Hilton e Iberostar. A regiao da floresta também concentra a
maior parte dos servigos das agéncias turisticas, cujo pacote
de atragodes inclui, hoje, desde pesca esportiva até cruzei-
ros pelo rio Amazonas. Devido as caracteristicas do setor,
o0 governo estadual participa constantemente de feiras in-
ternacionais de turismo na Europa, Asia e Estados Unidos
(FORCA , 2007).

Comentario

O Amazonas possui uma caracteristica peculiar e relevante no
setor de turismo, que é a importancia do turista estrangeiro nos
percentuais de fluxo destes na regiao. Quase metade dos turistas
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que vém a esse estado é de fora do pais, e a Floresta Amazénica
e suas belezas sao o principal atrativo.

Investimentos e incentivos do governo para ampliar essa deman-
da sao fundamentais para o crescimento do turismo na regiao.
Além do investimento privado de empresas turisticas para me-
lhorar a infra-estrutura para receber esses turistas, como ressal-
tado no texto, vem ocorrendo a ampliacao da rede hoteleira e de
outros servigos, como cruzeiros no rio Amazonas.

Esses fatos demonstram a atencao com a diversificagao da oferta
de novos produtos turisticos, novos segmentos e de novas opor-
tunidades, essenciais na estruturacdo e no pleno desenvolvimen-
to do turismo na regiéo.

Indicadores do setor de turismo em alguns
estados da regido Norte

Em artigos do Anudrio do Turismo da revista Exame, fo-
ram descritos dados para o Amazonas e o Para, que possuem
um setor de turismo mais representativo para suas economias.
Esses dados e indicadores dao uma nocao da importancia e do
tamanho do setor para esses estados.

Primeiramente, analisando os dados do estado do Ama-
zonas (ver Tabela 22.2), destacamos que, em 2005, o estado
recebeu trezentos e cinqiienta mil turistas, sendo que o gasto
médio do turista por dia foi de R$ 428,00. A participacdo do tu-
rismo no PIB do estado é de 3,2%.

Ainda observando as informac¢des da Tabela 22.2 sobre
o perfil de turistas que visitaram o Amazonas no ano de 2005,
ressaltamos que 56% tinham procedéncia de outros estados do
Brasil e 44% de fora do pais.

Os trés principais atrativos turisticos do Amazonas que
mais receberam turistas em 2005 foram relativos ao patrimonio
cultural da regiao: em primeiro lugar, o Festival Folclérico de
Parintins, seguido da Ciranda de Manacapuru, e o terceiro, o

Festival da Cancao de ltacoatiara.
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No que se refere a infra-estrutura (Tabela 22.2), em

2006, o estado possuia trés aeroportos e contabilizou um total

de 4.376 voos internacionais e 34.610 v6os nacionais. No modal

rodoviario existiam 10 linhas de 6nibus interestaduais e aproxi-

madamente 15 mil quildmetros de malha rodoviaria.

Tabela 22.2: Indicadores do turismo do estado do Amazonas

0 tamanho da indistria Caracteristicas da rede de servigos
Niimero de visitantes (por ano)® 350000 Hotéis ® 50 Visitas de estrangeiros
Gasto per capita (em R pordia) ® 28 | Quartes® sus | Permotivodaviagem®
Faturamento (em R$ mildes por anc) & 89 Restaurantes ® 1353 Lazer
Estabelecimentos ligados ao turismo @ 1227 Locadoras de autombveis que atendem %
Empregados da indisstria do turismo ® 24ps | oestado (ndmero delojas)® 16 -
Participagdo do turismo no PIB do estado (em %) 32* Frota das locadoras @ 1990 NVJ
Investimento na promagao do turismo Extens 3o de praia (em km) & 0 3004 2005
(em RS milh3es por ano)®) 2 | shopping centers® 5
Negdcios
Participagdo da verba de fomento do turismo Parques temiticos 09) 0
no orgamento do estado (em %) (¥ 13 Tatros™ 13
* Estimativa baseada no faturamento
21516 26 507
Evolugiio do faturamento Perfil do turista 008 2005
(em RS milhdes) @ 9 Procedéndia on Hospedagem
% b Visita a amigos ou parentes,
1121* Hotel 93 estudos e outros motivos
Flat/Apart 0 28398
891 Pousada 7 1673
Imével préprio ou alugado 0
I Turistas de outros estados 56 Casa de parentes ou amigos/Outros 0
B Turistas do exterior M 2004 2005
Meio de transporte (en%)** Principais turistas estrangeiros
Tempo de permanéncia em%)™  Avido 9 (visitantes por anc) **
Aé trésdias 78 Onibus 1 1t Americanos 7100
De quatro a dez dias 20 Carro 2 2* Chineses 6800
2003 Mais de dez dias 2 Qulros 4 3+ Japoneses 6600
* Projego
Atracdes turisticas Indicadores de seguranca
Principais (visitantes porano) ** Niimero de vbos por ano * Némero de homickdios
1 Festival Folckirico de Parinting 50000 Internacionais Nacionals (por 100000 habiantes) @ 162
2* Ciranda deMa: 50000
: mcopr 4 376 34 6]_0 Nimero de assaltos a mdo armada
3* Festival da Cangdo de Racoatian 30000 = (por 100 000 habitantes) @) 3101
Mais bem avaliadas pelo Guia 4 Rodas ™" Linhas de dnibus interestaduais ©9 B | CISCIEINE
100000 habitant
1= TeatroA (Manais) Malha rodovidria (emkm) 15083 Oox b o
2+ Encantro das Aguas (Manaus) Participagao de rodovias pedagiadas sl
3 Palicio RioNegro (Manaaus) emrela;3o 3 malha (em %) ¢9 o] (MR ha—— e
Nimero de ocomréncias
Que serio incentivadas em 2007 Estado de conservagiio das rodovias (em o)™ | envolvendoluristas ) ND
12 Roleiro BoiBumba (Maués, Parintins e Manaus) Otimo/Bom 4 Niimero de mortes de luristas @) 1
2 Roteiro do Tucunaré (Manaus e Barcelos) Deficiente 26 Ha delegacia de atendimento
3 Roteiro Mamiraus (Manaus e Tefé) Ruim/Péssimo 0 especial ao turista? @ Nio
Fontes: (1) Sec.de Turismodo estada (2) (3) Relago Arwal del Seciais (Raks), 2005.(4) Sec. deTk o estado. (5) Gula § Rodas 2005 (6) IBGE. (7) Assoc. Bras. de Locadoras

de Automdveis (Abla). 2005. mﬂﬁlmﬂﬂmhuwmﬂunnh mmamemuumm;mm}mmmaum«mmmtmn
2006, (11) Funarte, 2005.(12) Sec. de Turismodo estado/admin.local. (13) Guls 4 Rodtas. 2006, (14) Infraera, 2007 (15) Infraera 2006 inchui the aérec. (16) Ag. Nac. de Transportes Terrest res (ANTT),2008. (I7) Dep. Noc.de
mmmmnmmmmmmmammaamurm mcmcumun mmmmmm Nac. de Seguranga Piblica, 2005, (21) Sec. de Seguranga

Piblca/PoliciaC:

/PoliciaMistar. (22) b do piép

staco ND: Nio desponivel Obs: N

Fonte: Anudrio do Turismo da revista Exame, 5/4/2007.
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Na Tabela 22.3 a seguir, observamos os dados do setor
de turismo referentes ao estado do Para. Destacamos que o es-
tado, em 2005, recebeu mais de 520 mil turistas, sendo que o
gasto médio do turista por dia foi de 139 reais. E a participacao
do turismo no PIB do estado corresponde a 2,4% do total.

Ainda no que diz respeito as informacoes da Tabela 22.3
sobre o perfil de turistas que visitaram o estado do Pard em
2005, ressaltamos que 92% tinham procedéncia de outros esta-
dos do Brasil e que 8% vinham do exterior. Note que esse dado
é bem diferente do Amazonas, em que quase a metade dos tu-
ristas sao estrangeiros.

Os trés principais atrativos turisticos do Pard que mais
receberam turistas em 2005 foram: em primeiro lugar o Cirio
de Nazaré (que recebe mais de 2 milhoes de pessoas por ano),
seguido da Festa do Sairé e dos Jogos Indigenas.

No que se refere a infra-estrutura, em 2006, o estado pos-
suia seis aeroportos, contabilizando 2.431 v6os internacionais e
81.756 v6os nacionais. No tocante a rede rodovidria, possuia 88
linhas de 6nibus interestaduais e aproximadamente 42 mil km

de malha rodoviéaria.
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Tabela 22.3: Indicadores do turismo do estado do Para

Nimero de visitantes (por ano)® 521000 | Hotéis® " Visitas de estrangeiros
Gasto per capita (em R pordia) ® BY | Quartos® 39 | Pormotivodaviagem(?
Faturamento (emR$ milhdes por ano) 70 Restaurantes ® 1496 Lazer
Estabelecimentos ligados ao turismo @ 240 | Locadoras de autombveis que alendem 33306
Empregados da inddstria doturismo @ 293 | Oestado (nbmero de lojas) @ 68 !
Participago doturismono PIB do estado (em %) 24* | Frotadas locadoras @ 47132 z?/
Investimento na promog3o do turismo Extens3o de praia (em km) @ 562 008 2005
(em R$ milhdes por ang) & Shopping centers® 3
Participagio da verba de fomento do turismo Parques teméticos ™) 0 Hegics
no orgamento do estado (em %)@ 0.03 Tatros™ 16 261
* Estimatha baseada no faturamento
\m
=
i Procedéncia e %) Hospedagem (em %)= R
Hotel 42 estudos e outros motivos
899" Fab/Apat 0
710 Pousada . mam
Imével prbprio ou dugado 58 o\m’m
I Turistas de outros estados 92 Casa de parentesou amigos/Outros -
[ Turidas do exterior 8 2004 2005
Meio de transporte (em %)* Principais turistas estrangeiros
Tempo de permanéncia em%)™  Avido 59 | | (visitantes por ano)*
Aé trésdias 60 Onibus 3 1t Franceses 7400
De quatro a dez dias 29 Carro 7 2* Americanos 5300
2003 a Mas de dez ias n o Ouos A | 3 Maanos 3200
* Proagho
Principais (visitantes porano) *72 Niimero de voos por ano Némero de homicidios
1+ Cirio de Nazaré 2000000 (por 100 000 habitantes) @ 35
E i 5000 2 431 81 756 Nimero de assaltos amio armada
3 Jogoslndigenas 15000 (por 100000 habRantes) @ 647
Aeroportos 09
Mais bem avaliadas pelo Guia 4 Rodas®” Linhas de onibus interestaduais (9 gg | Nomerodeestupros
1t Theatroda Paz (Belém) Malha rodoviéria (emkm) 249 (peanovMEsG i
2 Casadas1l Janelas (Bekm) Partici de rodovias iadas Nimero de seqbestros
3t Mangaldas Gargas (Belém) emre:a(:: maha (em‘r}?f 0 (por 100000 habitantes) * 004
Nimero de ocorréncias
Que serio incentivadas em 2007 Estado de conservagiio das rodovias en %)™ |  énvohvendo luristas @ W
1t Amazbnis Quiombols Otimo/Bom 0 Nimero de mortes de turistas @) 0
20 Amaziinia do Maraj6 Deficiente a H4 delegacia de atendimento
3+ Tapajés: Amazénia, Selva e Histéria Ruim/Péssimo 49 especial ao turista? @ Sim (1)

do estada (2) Emb () Bk 5

Fontes:(1) Sec.de

mmmlmmmnumaammwnumummmmmmamum;mm}xumnmm- [

), 2005 (4) Sec. de Tutismoe de Planejamento do estado. (5) Gula 4 Rodas, 2005,(6) IBGE. (7) Assoc. Bras deLocadoras

Rrasd | Ak 2

2008.(11)Funarte 2005, (12)Sec. de Torismodo estado/admin local.(13) Gula 4 Rodas, 2006, 14) frzerc, 2007 (15) nfrro, 2006 inch ti abrec (16) Ag. Nac. de Transportes Terestres (ANTT), 2006, (7) Dep. Noc.de
Infra-Estrutura de Transportes (Dnit), 2005. mm Bras. de Concessiondrizs de Rodovias (ABCR), 2006. (19) Confed. Nac. cb Transporte (CNT). 2006, (20) Sec. Nac. de Seguranca Piblica, 2005, (21) Sec. de Seguranga

Pibikca/Policia Civiv/ Policia Miltar, (22) k

Fonte: Anudrio do Turismo da revista Exame, 5/4/2007.
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[ ]
g Atividade

2. Leia, a seguir, o trecho de um artigo do Anudrio do Turismo da
revista Exame de 2007, sobre o setor de turismo do Par3, e discu-
ta o investimento que esta sendo feito diversificando segmentos
para fomentar o turismo no estado.

Segundo esse texto, o Parda, além de receber mais de 2 milhoes de
turistas para a procissao do Cirio de Nazaré, esta investindo em
outros segmentos para ampliar o setor de turismo. Para fomen-
ta-lo, o governo estadual tragou um plano plurianual que prevé
a transformacao da hidrelétrica de Tucurui, uma das maiores do
mundo, em um ponto de atracao. Além de estimular visitas a
prépria usina, a idéia é criar um roteiro de pesca no eixo formado
pelos municipios de Tucurui, ltupiranga, Jacunda e Breu Branco,
localizados ao longo da represa. Além de atrair praticantes de
pesca esportiva e movimentar o mercado hoteleiro da regiao, a
atividade tem uma funcgao social: permitir o aproveitamento do
couro dos peixes e gerar renda para os mais de 40.000 morado-
res das 1.600 ilhotas existentes no lago.

O Para é o estado da regidao norte que mais recebe visitan-
tes — mais de meio milhao de pessoas por ano. A estimativa
é que, em 2007, a industria turistica gere receitas de quase
900 milhoes de reais ao estado. Além dos atrativos naturais,
como ailha de Marajé e as praias oceanicas e de dgua doce,
o Para destaca-se pelo turismo de eventos. O mais grandio-
so deles é a procissao do Cirio de Nazaré, realizada em ou-
tubro, em Belém (NATUREZA, 2007).
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Comentario

O estado do Para, juntamente com o do Amazonas, sdo os dois
mais importantes do turismo na regiao. Contudo, possuem varias
caracteristicas diferentes para o setor. Uma delas diz respeito ao
fato de que quase a totalidade dos turistas que visitam o Para se-
rem brasileiros, enquanto o Amazonas recebe um percentual alto
de visitantes estrangeiros.

Como ja estudamos, os investimentos na diversificacao e segmentacao
do setor de turismo sdo importantes para conseguir atrair mais pesso-
as para visitar o estado e mais investimentos privados para o setor.

O Para ja conta com o seu principal atrativo turistico, que sdo as fes-
tas folcldricas e religiosas, as quais mobilizam milhées de pessoas
— como o Cirio de Nazaré. Agora, o estado esta investindo em uma
nova e interessante atragdo que é utilizar um potencial ja existente,
o das usinas hidrelétricas, como a de Tucurui, para roteiro de pesca.
Esse fato favorece o crescimento do turismo da regido, assim como
gera emprego e renda para a populagéo.

Conclusao

Os estados da regiao Norte possuem, em geral, os piores
indicadores econdmicos e sociais dentre os estados brasileiros
e, assim como o restante do pais, caracterizados por forte con-
centracao de renda. Reconhecidos pela pobreza de grande parte
de sua populacao, os investimentos em um setor como o do tu-
rismo, que gera muito emprego e renda, sao importantes tanto
para os indicadores econdOmicos quanto sociais.

Atualmente, ocorrem muitos investimentos para ampliar o
setor de turismo nos estados do Norte. E interessante ressaltar a
preocupacao em investir e diversificar o produto turistico, contri-
buindo para o desenvolvimento da regiao.

Vale destacar, além disso, que Amazonas e Para sao os que
mais recebem turistas e, coincidentemente, possuem os melhores
indicadores econdmicos e sociais da regiao, além de uma melhor

infra-estrutura em transportes, hotelaria e servigos diversos.
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A presenca do turista estrangeiro na regiao deve ser desta-
cada, tendo em vista que grande parte dos que visitam a Amaz6-
nia (principal atrativo turistico da regiao) é formada por pessoas

de fora do pais.

[ )
g Atividade Final

A partir das informacgoes estudadas nesta aula sobre o setor de tu-
rismo na regiao Norte do pais, destaque os principais fatores que
relacionam o desenvolvimento econdémico da regiao ao turismo.

Comentario

O turismo na regido Norte esta muito relacionado ao patriménio na-
tural. Por ser uma regiao pouco habitada e de ocupagcdo mais tardia,
0 ecossistema regional ainda encontra-se preservado, o que propi-
cia as atividades de turismo para esse segmento. Um nimero muito
expressivo de turistas estrangeiros vem ao Brasil, exclusivamente,
por causa da Amazénia. O estado do Amazonas é o que proporcio-
nalmente mais recebe estrangeiros no Brasil, e a renda deixada por
esses turistas é importante para a economia da regiao.
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No patriménio cultural citamos os grandes eventos folcldricos e reli-
giosos que mobilizam milhées de pessoas, como o Festival Folclorico
de Parintins; o Cirio de Nazaré, em Belém; o Sairé em Santarém(PA);
as dancas tipicas — marujada, carimbd, cirandas, entre outras. Tais
eventos geram um montante de recursos que é responsavel pelo
sustento de varias pessoas nessas cidades.

No que se refere ao patriménio historico, observamos a heranga na
arquitetura e outras contribuicées do periodo dureo do ciclo da bor
racha na regiao. Manaus e Belém eram consideradas as cidades mais
ricas do Brasil, com destaque para o Teatro Amazonas (Manaus - AM)
e oTheatro da Paz (Belém — PA), bem como vdrios outros museus, tea-
tros, prédios. Recebem muitos turistas domésticos e estrangeiros.

Resumo

O turismo na regiao Norte tem seus principais atrativos turisticos
relacionados aos patrimonios natural, cultural e historico. Contudo,
o primeiro tem uma relevancia muito grande no desenvolvimento
do turismo. Destacamos as belezas naturais como a Floresta Ama-
zOnica e o rio Amazonas, além de grandes rios e cachoeiras.

No patriménio cultural destacamos os grandes eventos folclo-
ricos e religiosos que mobilizam milhdées de pessoas, como o
Festival Folclérico de Parintins; o Cirio de Nazaré, em Belém; o
Sairé em Santarém(PA); as dancas tipicas, marujada, carimbé e
cirandas. No tocante ao patrimonio histérico, observamos as lo-
calidades de Manaus e Belém, com destaque para o Teatro Ama-
zonas (Manaus — AM) e o Theatro da Paz (Belém — PA), e varios

outros museus, teatros, prédios.

Informacéo sobre a préxima aula

Na préxima aula vocé estudara o desenvolvimento regio-

nal e turismo na regiao Nordeste do Brasil. Até 1a!
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Desenvolvimento regional e turismo no Bra-
sil: a regiao Nordeste

Meta da aula

Apresentar a importancia do setor de turismo para a eco-
nomia da regiao Nordeste do Brasil.

Objetivo

Esperamos que, apds o estudo do conteudo
desta aula, vocé seja capaz de:

identificar os elementos do setor de turismo que
interferem no desenvolvimento econémico da regiao
Nordeste.
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Introducao

A regiao Nordeste do Brasil possui um papel extremamente rele-
vante no turismo nacional, que é significativo tanto no segmen-
to doméstico como no internacional. O imenso litoral com belas
praias coloca o Nordeste entre as grandes rotas de turismo mun-
dial. O setor é responsavel por um maior percentual de participa-
¢ao no Produto Interno Bruto de seus estados, comparado com
os de outras regioes.

Nesta aula, estudaremos o turismo na regiao, destacando o de-
senvolvimento e a importancia do setor para cada um de seus
estados. Descrevemos ainda os principais atrativos turisticos e
analisamos alguns dos mais relevantes indicadores do setor nos
estados (numero de turistas, perfil, tamanho desse setor, infra-
estrutura, seguranca e outros). Também citaremos algumas infor-

macoes gerais e econdmicas de cada estado.

A importancia econémica do turismo na regiao
Nordeste

A regiao Nordeste é a que possui maior niumero de estados
no Brasil: Maranhao, Piaui, Ceara, Rio Grande do Norte, Paraiba,
Pernambuco, Alagoas, Sergipe e Bahia, com uma populacao su-
perior a 52 milhoes de habitantes, segundo dados do IBGE refe-
rentes ao ano de 2007

Essa regido possui um indice de Desenvolvimento Humano
considerado médio, de 0,720 (PNUD, 2005), e um Produto Inter-
no Bruto de aproximadamente R$ 281 bilhdes de reais em 2005
(IBGE, 2008).

Também para 2005, o PIB per capita no Nordeste corres-
pondia a R$ 5.498,00, um dos menores das regides brasileiras.
Dois grandes problemas caracterizam essa regiao e contribuem
para que os indices sociais e econOmicos sejam baixos: a secae a
concomitante pobreza por tras dela. Esse fato pode ser especial-
mente observado na area denominada Poligono das Secas, tema

de estudos e politicas publicas, contudo com poucos resultados
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concretos de melhora. As principais metrdpoles regionais sao as
cidades de Salvador, capital da Bahia, Recife, capital de Pernam-
buco, e Fortaleza, capital do Ceara.

A regiao do Nordeste possui um territério de 1,6 milhdo de
km? (18,2% do territorio nacional). Em funcao das diferentes ca-
racteristicas fisicas que apresenta, a regiao encontra-se dividida
em quatro sub-regides: Zona da Mata, Agreste, Sertao e Poligono
das Secas.

A Zona da Mata estende-se do Rio Grande do Norte ao sul
da Bahia, numa faixa litoranea de até 200km de largura. O solo
dessa area é fértil, e a vegetacao natural é a Mata Atlantica, ja pra-
ticamente extinta e substituida por lavouras de cana-de-agucar.

O Agreste é a area de transicao entre a Zona da Mata e o
sertao semi-arido. Nessa sub-regiao os terrenos mais férteis sao
ocupados por minifundios, com culturas de subsisténcia e pe-
cuaria leiteira.

O Sertdo € uma extensa area de clima semi-arido, nos
estados do Rio Grande do Norte e Ceara. O rio Sao Francisco é
o maior da regiao e Unica fonte perene de agua e, nele, existem
varias represas e usinas hidrelétricas (como a de Sobradinho e
a de Paulo Afonso). Nessa area, a economia baseia-se na pecua-
ria extensiva e no cultivo de algodao em grandes propriedades
de terra.

O Poligono das Secas foi delimitado em 1951 para comba-
ter as secas do Nordeste. Essa area abrange praticamente todos
os estados, com excecao do Maranhao e do litoral leste do Nor-
deste. O combate tradicional as secas vem sendo feito com a
construcao de acudes e a distribuicao de verbas aos prefeitos.

A economia da regiao Nordeste baseia-se na agroindustria
do acgucar e do cacau, além da exploracao do petroleo e do turis-
mo. O petroleo é explorado no litoral e na plataforma continental
e processado na Refinaria Landulfo Alves, em Salvador, e no Pélo
Petroquimico de Camacari, também na Bahia (BRASIL. Ministério

das Relacoes Exteriores, 2009).
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As informacoes gerais e econémicas dos nove estados que
compoem a regiao Nordeste foram resumidamente descritas na
Tabela 23.1, a seguir. Nela, podemos observar dados gerais,
como populacao e area, e alguns dados econémicos, como PIB,
PIB per capita e IDH.

Vale destacar na analise dos dados econémicos que, en-
tre os estados, a Bahia possui o maior Produto Interno Bruto
(R$ 86,9 bilhbes) no ano de 2004, seguida de Pernambuco
(R$ 47,7 bilhdes, também em 2004). O maior PIB per capita é do
estado do Sergipe, com R$ 6.782,00 em 2003, e o segundo é o da
Bahia — R$ 6.350,00 em 2005.

No que se refere ao indice de Desenvolvimento Humano,
os estados com maiores indices da regiao sao, empatados, Per-
nambuco e Rio Grande do Norte: 0,705 em 2000 (PNUD, 2009).

Tabela 23.1: Dados gerais e econémicos dos estados da regido Nordeste

Populagao

Area
Produto Interno

Alagoas (AL) Bahia (BA) Ceara (CE)
3.015.912 13.950.146 8.183.880
(estimativa 2005) (estimativa 2005) (estimativa 2007)
~ 28 mil km? ~ 1,6 milhao km? ~ 146 mil km?

R$ 11,6 bilhes (2003) R$ 86,9 bilhes (2004) R$ 33,2 bilhdes (2004)

Bruto (PIB)
Renda per capita R$ 3.831 (2004) R$ 6.350 (2005) R$ 4.170 (2005)
IDH 0,649 (PNUD - 2000) 0,688 (PNUD - 2000) 0,700 (PNUD - 2000)
Maranhio (MA) Paraiba (PB) Pernambuco (PE)
Populacio 6.184.538 3.650.303 8.413.593
pulag (estimativa 2006) (estimativa 2007) (estimativa 2005)
Area ~ 332 mil km? ~ 56 mil km? ~ 98 mil km?

Produto Interno
Bruto (PIB)

R$ 16,5 bilhdes (2003) R$ 14,8 bilhoes (2004) R$ 47,7 bilhoes (2004)

Renda per capita R$ 2.748 (2005) R$ 4.165 (2004) R$ 5.730 (2004)
IDH 0,636 (PNUD - 2000) 0,661 (PNUD - 2000) 0,705 (PNUD - 2000)
Piaui (P1) Rio Grande do Norte Sergipe (SE)
(RN)
Populacio 3.036.290 3.003.087 1.967.791
pulag (estimativa 2005) (estimativa 2005) (estimativa 2005)
Area ~ 252 mil km? ~ 53 mil km? ~ 22 mil km?

Produto Interno
Bruto (PIB)

R$ 73 bilhdes (2003) R$ 13,9 bilhdes (2003) R$ 11,7 bilhdes (2003)

Renda per capita R$ 2.892 (2004) R$ 5.967 (2004) R$ 6.782 (2003)
IDH 0,673 (PNUD - 2000) 0,705 (PNUD - 2000) 0,682 (PNUD -2000)
(PNUD - 2000)
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Diversidade no turismo no Nordeste: patrimé-
nio natural, cultural e histérico

O setor de turismo possui um grande potencial de desen-
volvimento na regiao Nordeste, sendo caracterizado por um
imenso litoral com belas praias, que sao somente comparadas
as do Caribe. A regidao esta entre as grandes rotas de turismo
no mundo e recebe milhdes de turistas estrangeiros e de outros

estados do Brasil.

Figura 23.1: Lagoa do Paraiso — Jericoacoara (CE).
Fonte: http://www.sxc.hu/photo/286318.

Os dados do turismo no Nordeste demonstram que ele
vem crescendo consideravelmente nos ultimos anos, pois ha
algum tempo os estados vém investindo intensamente na me-
Ilhoria da infra-estrutura e na criacao de novos podlos turisticos.
Vocé verd exemplos desses investimentos nas Atividades 1 e 2

propostas nesta aula.
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O turismo no Nordeste possui como principal atrativo o pa-
trimodnio natural, mas o cultural e histérico também tem sua im-
portancia. Sobre as maravilhas naturais observamos as belissi-
mas praias, ilhas, arquipélagos, dunas, rios, manguezais, lagoas,
formacoes rochosas, serras, enfim, um conjunto de atrativos en-
contrados em cada um dos estados. Destacamos a seguir alguns

inumeros lugares desse patriménio natural da regiao.

Figura 23.2: Fernando de Noronha (PE).
http://www.sxc.hu/photo/499501

O arquipélago de Fernando de Noronha, com suas ilhas e
praias de aguas limpidas e cristalinas, também estd ganhando
destaque nacional e mundial. Nas ilhas é possivel avistar os gol-

finhos rotadores, que sdo uma atracao a parte.
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Fernando de Noronha é um arquipélago pertencente ao estado de Pernambuco, formado por
21 ilhas e ilhotas, ocupando uma area de 26km?, situado no oceano Atlantico. Constitui um
distrito estadual de Pernambuco desde 1988, quando deixou de ser um territorio federal, e é
gerido por um administrador-geral designado pelo governo do estado.

A ilha principal tem 17km? e fica a 545km de Recife e a 360km de Natal. Atualmente, possui
mais de 3 mil habitantes (dados do IBGE, 2008). Em 1988, a maior parte do arquipélago foi
declarada Parque Nacional, com cerca de 8km?, para a protecao das espécies endémicas |4
existentes e da area de concentragdo dos golfinhos rotadores (Stenella longirostris), que 14
se reunem diariamente na baia dos Golfinhos - o lugar de observagao mais regular da espé-
cie em todo o planeta.

Antes de se tornar o paraiso turistico e ecolégico dos dias atuais, o arquipélago foi local de
detencgao de condenados enviados a cumprir pena no presidio ali existente, que funcionou
de 1737 a 1942, sendo de 1938 em diante apenas para presos politicos do Estado Novo.

Fonte: www.noronha.pe.gov.br.

Outro lugar de destaque no Nordeste sao os Lengdis Ma-
ranhenses, um complexo de dunas, rios, lagoas e manguezais
localizado no litoral do Maranhao. Destacamos ademais, no es-
tado do Piaui, os parques nacionais das Sete Cidades, da serra
das Confusobes e da serra da Capivara, com formacgao rochosa e
belas pinturas rupestres. Além disso, seu litoral possui o magni-

fico delta do Parnaiba.

Figura 23.3: Lencois
Maranhenses.
http://www.sxc.hu/pho-
10/54282
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O

S—o
Os Lengdéis Maranhenses localizam-se no Pdélo Parque dos Lengobis, no litoral oriental do
Maranhao, envolvendo os municipios de Humberto de Campos, Primeira Cruz, Santo Amaro
e Barreirinhas. Seu maior atrativo é o Parque Nacional dos Lengois Maranhenses, belo e
intrigante fendmeno da natureza, que tem no municipio de Barreirinhas seu principal portao
de entrada.
O Parque Nacional dos Lencgois € um paraiso ecologico com 155 mil hectares de dunas, rios,
lagoas e manguezais. E caracterizado como um raro fendémeno geoldgico que foi formado ao
longo de milhares de anos por meio da acao da natureza. Suas paisagens sao deslumbran-
tes: imensidoes de areias que fazem o lugar assemelhar-se a um deserto, mas com caracte-
risticas bem diferenciadas. Na verdade, chove na regiao, que é banhada por rios, e as aguas
pluviais formam lagoas que se espalham em praticamente toda a area do parque, formando
uma paisagem inigualavel.
Fonte: http://www.turismo.ma.gov.br/pt/polos/lencois/index.html.

No que diz respeito ao patriménico cultural na regiao, res-
saltamos que este atrai um grande niumero de turistas, pois to-
dos os estados tém folguedos e tradigoes diferentes. Olinda, em
Pernambuco, Sao Luis, no Maranhao, e o Pelourinho, em Salva-
dor, sdo os grandes atrativos histérico-culturais da regiao, sendo

considerados Patrimonio Cultural da Humanidade pela Unesco.

Figura 23.4: Sé ou Cate-
dral de Olinda:
Patrimonio Historico e
Cultural da Humanidade
pela Unesco, em 1982.
Fonte: http://www.sxc.hu/
photo/906637.
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O turismo religioso vem crescendo cada vez mais na re-
giao, com as romarias, festas religiosas e datas comemorativas,
destacando-se os municipios de Juazeiro do Norte (CE) (Padre
Cicero), Bom Jesus da Lapa (BA) e Canindé (CE).

A tendéncia atual do setor de turismo de preocupacao com
0 meio ambiente fez surgir o ecoturismo, ainda pouco explorado
no Nordeste mas com grande potencialidade. Dentre os roteiros
estao as trilhas da Mata Atlantica e a serra da Capivara, no Piaui,
esta que é um dos principais parques arqueoldgicos do pais.

No Quadro 23.1, a seguir, listamos os principais pontos
turisticos e culturais de Alagoas, Bahia, Ceara, Maranhao, Para-
iba, Pernambuco, Piaui, Rio Grande do Norte e Sergipe. Assim,
observamos que o turismo na regiao Nordeste é bastante diversi-

ficado, contemplando o patriménio natural, cultural e histérico.

Quadro 23.1: Principais pontos turisticos e culturais dos estados da regido Nordeste

Alagoas (AL) Bahia (BA) Ceara (CE)
— Praias: Ponta Verde, Pajuca- — Museu Afro-Brasileiro — Casa José de Alencar
ra e Jaragua — Fundagao Casa de Jorge — Museu da Imagem e do
— Museu Pierre Chalita Amado Som do Ceara
— MuseuThéo Brandao — Museu Geografico da Bahia - Memorial da Cultura Cea-
— MISA - Museu da Imagem e - Elevador Lacerda (Salvador) rense
do Som — Farol da Barra — Pinacoteca Floriano Teixeira
— Catedral Metropolitana — Praias de Porto Seguro — Museu das Secas
—Teatro Deodoro — Pelourinho — Jericoacoara
— Igreja de Nossa Senhora do - Mercado Modelo — Floresta Nacional do Ararari-
Livramento — Igreja do Nosso Senhor do pe
Bonfim — Juazeiro do Norte e Canindé
— Museu de Arte Moderna da (turismo religioso)
Bahia — Parque Nacional de Ubajara
— Parque das Dunas
Maranhao (MA) Paraiba (PB) Pernambuco (PE)
— Chapada das Mesas — Parque do Povo — Praia da Boa Viagem
— Parque Nacional dos Len- — Praias — Praia de Muro Alto
¢6is Maranhenses — Pedra do Cordeiro — Arquipélago de Fernando de
— Floresta dos Guaras — Area de Protecao Ambiental Noronha
— Centro Historico de Sao Luis  das Oncas — Porto de Galinhas (praias)
— Festa do Divino — Estacao Ecolégica do Pau- - llha de Itamaraca
— Palacio dos Leodes (sede do Brasil — Atelié de artes ceramicas de
governo) — Jardim Botanico Benjamim Francisco Brennand
Maranhao (Mata do Bura- — Bairro do Recife Antigo
quinho) — Pago Alfandega Shopping
— Monumento Natural Vale — Olinda - Patrimoénio Histori-
dos Dinossauros co da Humanidade
- Parque Arruda Camara — Casa da Cultura
(Bica)
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— Parque Estadual do Aratu — Cuba do Capibaribe - Espa-
(Mata do Aratu) ¢o Cultural no Pago Alfan-
— Parque Estadual Pedra da dega
Boca

— Reserva Biolégica Guaribas
— Reserva Ecolégica Mata do
Rio Vermelho

Piaui (PI) Rio Grande do Norte (RN) Sergipe (SE)
—Teatro 4 de Setembro — Praia de Ponta Negra (Natal) - Praia de Atalaia
— Igreja Nossa Senhora de — Catedral de Santa Luzia — Praia de Pirambu
Lourdes (Mossoro) — Cidade Histdrica de Sao
— Museu Historico — Praia deTibau Cristovao
— Palacio de Karnak — Pico do Cabuji — Cidade Historica de Laran-
— Parque Ambiental Encontro - Forte dos Reis Magos (Na- jeiras
dos Rios tal) — Passeios de barco no Rio
— Igreja de Sao Benedito — Estatuas dos Reis Magos Sao Francisco
- Parque da Cidade (Natal) — Mercado Anténio Franco
— Parque Ambiental de Tere- — Museu Camara Cascudo — Praga Fausto Cardoso
sina (Natal) — Palacio Olimpio Campos
— Parque Municipal de Aca- — Centro deTurismo de Natal - Ponte do Imperador
rapé

Fonte: http://www.suapesquisa.com/estadosbrasileiros.

1. Leia, a seguir, o trecho de um artigo do Anuario deTurismo Exa-
me de 2007 sobre o setor de turismo na Bahia. Destaque quais
as principais estratégias de investimentos no turismo adotadas
nesse estado atualmente e identifique sua importancia para o de-
senvolvimento da regiao.

Nesse artigo, intitulado de “Ja ouviu falar na Costa do Cacau?
Com os pélos de Salvador e Porto Seguro ja consolidados, o de-
safio € promover novos destinos’, sao destacados o desenvolvi-
mento e o processo de profissionalizacao do setor no estado a
partir da década de 1980. Um demonstrativo dos bons resultados
dessa politica sao as vendas da CVC (operadora de viagens): do
total de pacotes comercializados em 2006, a Bahia foi o desti-
no de 18% dos clientes (270.000 turistas). Os investimentos em
infra-estrutura do governo estadual estao direcionados para a
promocao de (novas) regides no estado em que o turismo ainda
nao esta consolidado, como se Ié no trecho a seguir:
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Entre as atragdes mais procuradas estao as cidades de Sal-
vador e Porto Seguro. Com esses dois destinos ja conso-
lidados, o desafio agora é promover outras regidoes. Uma
das mais promissoras é a Costa dos Coqueiros, no litoral
norte, (...) municipio como Mata de Sao Joao. Outra regiao
que vem despertando muito interesse é a Costa do Cacau,
no sul, que abrange municipios como Itacaré e Canavieiras
(VIVAS, 2007).

Comentario

A Bahia destaca-se como um dos principais estados brasileiros e
referéncia de turismo no pais e no mundo. Anualmente o estado
recebe, como vimos nos dados, mais de 5,6 milhbes de turistas.
O artigo mostra que, como ja existem as cidades e regiées onde o tu-
rismo ja esta consolidado, o governo lidera a estratégia interessante
de promover novas regioes.

A Costa dos Coqueiros, no litoral Norte, e a Costa do Cacau, no lito-
ral Sul, sdo as duas novas regides promissoras do turismo no estado
e foco de novos investimentos que certamente continuarao fomen-
tando o crescimento do setor na Bahia.

O estado possui o maior PIB e o segundo maior PIB per capita do
Nordeste; contudo, especialmente por causa de uma forte concen-
tracdo de renda, ndo ests entre os maiores IDHs. E conhecido pela
pobreza de grande parte de sua populagcao, e os investimentos em
um setor como o do turismo, que gera muito emprego e renda, sdo
importantes para melhorar tal situacao.
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Indicadores do setor de turismo
em alguns estados da regido
Nordeste

Em artigos do Anudrio de Turismo da Re-
vista Exame de 2007 foram descritos dados do
setor de turismo para a Bahia e o Ceara. Tais da-
dos e indicadores dao uma noc¢ao da importan-
cia e do tamanho do setor para esses estados.

Primeiramente, analisando os dados da
Bahia (ver Tabela 23.2), destacamos que esse
estado recebeu mais de 5,6 milhdes de turistas
no ano de 2005. Esse numero demonstra a im-

portancia do setor para a economia do estado.

Figura 23.5: Praia do Resende em Ita- A Bahia &€ um dos estados brasileiros que mais

caré (BA).

Fonte: http://www.sxc.hu/photo/967448.

recebem turistas anualmente, atrds apenas de
Rio de Janeiro e Sao Paulo. Ademais, o gasto
médio do turista por dia foi de R$ 63,00. Ja a
participacao do turismo no PIB do estado foi de
7,8%, numero bastante significativo.

Ainda observando as informacoes da Tabela 23.2 sobre o
perfil de turistas que visitaram o estado da Bahia no ano de 2005,
ressaltamos que 86% tinham procedéncia de outros estados do
Brasil e 14% vinham de fora do pais.

Os trés principais atrativos turisticos da Bahia e que mais
receberam turistas em 2005 foram: em primeiro lugar a cidade
de Salvador, com mais de 2,2 milhdes de visitantes, seguida de
Porto Seguro, com mais de 1,2 milhao, e Morro de Sao Paulo,
com 122.000 turistas.

No que se refere a infra-estrutura, observamos na Tabela
23.2 que o estado da Bahia possui trés aeroportos e contabili-
zou, em 2006, 3.998 vbos internacionais e 98.824 véos nacionais.
No mesmo ano, operavam 288 linhas de 6nibus interestaduais

em aproximadamente 139 mil quildmetros de malha rodoviaria.
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Tabela 23.2: Indicadores do turismo do estado da Bahia

Nimero de viskantes (por ano) ™ 5635000 Hotéis & 2 | Visitas de estrangeiros
Gasto percapita (em RS por dia) ® 68 | Quartos® 725 PRI SaSapm
Faturamento (emR$ mihdes por ano) ® 3008 Restaurantes © 10225 Lazer
Estabelecimentos ligados ao turismo @ 9175 Locadoras de autombveis que atendem 418490
Empregados da indistria do turismo ® gagn | Oestado (ndmero de lojas) 13
Participagao do turismono PIB do estado (em %) ©) m Frota das locadoras @ 9500 aM
Investimento na promogao do turismo Extens3o de praia (em km) & 932 2004 2006
(em RS milhdes por ana) @ 35 Shopping centers® 29 Neabcios
Participagao da verba de fomento do turismo Pamues tematicos 9 4 egbe
no orgamento do estado (em %)% 03 Balrost® 60 nsa
\5‘;‘3
T —
e g | —
: Visita a amigos ou parentes,
3 798* Hotel 36 estudos e outros
3008 e ’ w853
Pousada 2
Imbvel préprio ou dugado 9 WV
W Turidasdecutrosestados 86 Casa de parentes ou amigos/Outres 46
B Turistas do exerior u = i 2004 2005
Meio de transporte (em %)** Principais turistas estrangeiros
Tempo de permanéncia em%)™ Az 84 | (visitantes por ano) 2
Até trésdias 39 Onibus n | 1t ltakanos 121000
De quatro adez dias 51 Can 5 2* Portigueses 99000
2003 00 Mals de dez dias 0 Ous 0 | 3 Espnitis 90000
* Projcdo
Principais tisitantes por ano) ™ ®® Niimero de véos por ano ™ Nomero de homicidios
1¢ Saivador 2280000 o (por100 000 habitantes) @) 226
2: Sy IEete 3 998 98 824 Namero de assaktos a mdo armada
3¢ MorrodeS3o Paulo 122 000 pre : (por100 000 habiantes) @) a7
Mais bem avaliadas pelo Guia 4 Rodas *" Linhas de Gnibus interestaduais 28 | Nomersdsashpios
1t ParqueNacionalda Chapada Diamantina Malha rodoviéria (em km) ¥ 138642 o sabericocom il -
2 Praiado Espeho e Curuipe (Praiado Espelho) Participag3o de rodovias pedagiadas Nosmero de saqlestros
3 Convento de S3o Francisco (Salvador) em relagio 4 maha (em %) 015 (o0 000 kibtanter) ¥ i
Nimerode ocorréncias
Que serdoincentivadas em 2007 Estado de conservacio das rodovias (emse) ™ |  envolvendo turistas @ hd
1* ParqueNacional Chapada Diamantina (Otimo/Bom i} Numero de mortes de turistas @) 0
2 RoleiroIntegrado Costa do Dendé Deficiente 41 | Hadekgacadeatendimento
3¢ Roteiro Integrado Sabador e Costados Coqueiros Ruim/Péssimo 48 especial ao turista? @ Sim (5)

As ectada (N Ei

(TP,

Fontes: (1) Sec.de T

o

¢ 0es Secias (R

de Automéveis (Abla), 2005, (8) IBGE, Deetoria de Geocids

). 2005.(4) Sec. de Turismoe de Planejamento do estado. (5) Guia 4 Rodas. 2005.(6) IBGE. (7) Assoc. Bras. de Locadoras

Jod ""\@ah (8) Assoc. Bras. de Lojistas de Shopping (Alshop), 2006. (10) Assoc. das Empresas de Parques de Diversdes do Brasi (Adibra),

2006.(11) run.m.mw,ahmmmmmm4mmmuuamm Infraera 2006 inchul thei abrea (16) Ag. Nac. de Transportes Terest res (ANTT).2006. (I7) Dep. Nac.de
Intra-Estrutura de Transportes (Dnit). 2005, (18) Assoc. Bras. de Concessiondrias de Rodovias (ABCR). 2006. (19) Confed Nac. b Transporte (CNT). 2006. (20) Sec. Nac. de Seguranga Piblica, 2005, (21) Sec. de Segurania

Pibica/Policia Civil/ Polica Miltar. (22) Inchuttur stas do prép

stado. ND: No disp

Fonte: Vivas (2007).
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Na Tabela 23.3 a seguir, observamos os dados do setor
de turismo referentes ao Ceara. Destacamos que o estado rece-
beu 1,97 milhao de turistas em 2005, sendo que o gasto médio
do turista por dia foi de R$ 113,00. Ja a participagao do turismo
no PIB do estado corresponde a 11,8% do total, um valor bem
alto, e representa a importancia do turismo para a economia do
estado.

Ainda no que diz respeito as informacoes da Tabela 23.3
sobre o perfil de turistas que visitaram o Ceard em 2005, ressal-
tamos que 87% tinham procedéncia de outros estados do Brasil
e que 13% vinham do exterior.

Os trés principais atrativos turisticos do Ceara e que mais
receberam turistas em 2005 foram Beach Park, com 510 mil visi-
tantes, seguido por Canoa Quebrada e Jericoacoara.

No que se refere a infra-estrutura, o Ceara possui dois
aeroportos. Em 2006 o estado contabilizou 3.561 vbéos interna-
cionais e 46.565 voos nacionais. No mesmo ano, 129 linhas de
Onibus interestaduais operavam em aproximadamente 42 mil

quildmetros de malha rodoviaria.
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Tabela 23.3: Indicadores do turismo do estado do Ceara

0 tamanho da inddstria Caracteristicas da rede de servigos
Nimero de visitantes (por ano)™ 1968 000 Hotéis 25 Visitas de estrangeiros
Gasto per capila (em RS por dia) ® 13 | Quartos® 0129 por motivo da viagem ®
Faturamento (emR$ milhdes por ano) & 1182 Restaurantes & 5744 Lazer
Estabelecimentos ligados ao turismo @ 4113 Locadoras de autombveis que alendem 2%
Empregados da indstria doturismo © g3z28 | oestado(ndmero de lojss) 81
Participago doturismono PIB doestado (em %) © 18 | Frotadaslocadoras® smp | 1626
Investimento na promogdo do turismo Extens 3o de praia (em km) 513 2008 2005
(em R$ milhes por ang) ®) 2 ; ®
Shopping cenlers 20 Negécios
Participag3o da verba de fomento do turismo Parques leméticos 19) 2
no orgamento do estado (em %) (9 0,25 Tatros® 29 34395
26507
Evolugdo do faturamento Perfil do turista 3004 2006
(em RS milhdes) @ & Procedén ) 08 Hospedagem
A i \'ishaamigu: nuplrant!s.
Hotel 35 estudos e outros
Flat/Apart 2
Pousada 7 53555
1495' — gty | O 5257
Wuidasdeoutrosestados 87 Casa de parentes ou amigos/Oulros 40
1 182 M Turigtas do exterior 13 2004 2005
Meio de transporte (em %)* Principais turistas estrangeiros
Tempo de permanénciaem%)™  Avido 67 | (visitantes por ano)*®
Até rés dias 18 (nibus X 1+ Portuguesss 61000
De qualro adez dias 56 Carro 8 2 |talianos 38500
2003 2000 Mals de dez dias % Ouros 2 | 3 Fraceses 18300
* Projeglo
Atracdes turisticas Infra-estrutura Indicadores de seguranga
Principais (visitantes porano) ™ Niimero de véos por ano ™ Nmero de homicidios
1¢ BeachPark 510000 S (or 100000 habitantes) @ 202
2 b
il DR 3 561 46 565 Nimero de assaltos a m3o armada
3¢ Jericoacoara 100000
> ) 2 (por 100 000 habitantes) @} 898
Mais bem avaliadas pelo Guia 4 Rodas®™ Linhas de 8nibus interestaduais 0 pg | Nimerodeestpros
; 100 000 habitantes) 2% 10,
It BeachPat (fquira) Malharodovca(em k) o | ™ a
2 Centro Cultural Drago dolMar (Fortaleza) Participago de rodovias pedagiadas Plulin de daq/lacions -
3 Proiade Jei t 2 emrelagio 4 maha (em %) 09 0 (por 100 000 habitantes) 017
Nimero de ocorréncias
Que serio incentivadas em 2007 Estado de conservagio das rodovias (ems) ® | envolvendo uristas @ 108
1t Costa do SolNascente (litoralleste eForlaleza) Otimo/Bom 5 Nimero de mortes de turistas @) 1
2 Costa do Sol Poente (itoral oeste, Vale doCuruete) | Deficeente 40 H4 delegacia de atendimento
3¢ Cariri do Ceard Ruim/Péssimo 5 especial ao lurista? @ Sim (1)
Fontes: (1) Sec.de Tur smodo estada (2) Embratur.(3) Rela; 3o Ansal de Infor magdes Scciais (Rais), 2005.(4) Sec. de Turk to 6 estac () Guia 4 Rodas 2005.(6) BGE (1) Assoc Bras. deLocadoras
de Automdveis (Abla), 2005, (8) IBGE. Dretoria s Gaocilncias, Conrdnaglo de Caricgrafi. a)mnmampwamm;mm)m Empresas ce P

2006, (1) Funarte. 2005.(12) Sec. de Tursmodo estado/admin.local (13) Guta 4 Rodas. 2006, (14) Infraerc, 2007 (15) Infraera, 2006: inchul tixi adrea (16) Ag. Nac. urummu:aumm [ﬂ}Dqﬂh: ¢|
Infra-Estrutura de Transportes (Dnit), 2005, (18) Assoc. Bras. de Concessiondrizs de Rodovias (ABCR), 2006. (19) Confed. Nac. b Transporde (CNT), 2006. (20) Sec. Nac. de Segurana Piblica, 2005. (21) Sec. de Seguranga
Pubilica/Policia Cavl/Polica Militar, (22) Inclul do préprio estado. ND: Nio disponivel Obs: Nacomvers3ode valores, fol utikzada acotag 3o de 31/12/2006 (1dblar = 2 M reais).

Fonte: Goldgrub (2007).
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2. Leia, a seguir, um trecho do artigo “Mais de 1 bilhao de re-
ais em obras — a construcao de quatro novos hotéis consolida
posicao do Ceara como novo polo de atragao de investimentos?’
do Anudrio de Turismo Exame de 2007, e analise quais as impli-
cacoes dos investimentos no fomento ao turismo no estado do

Ceara.

O forte crescimento do setor de turismo no Ceard ajudou a atrair
varios investimentos para o estado. De acordo com esse arti-
go, até 2011 devem comecar a operar no estado quatro novos
hotéis (a maioria de empresas portuguesas — Vila Galé e Dori-
sol). Ressalta-se ainda a preocupacao do governo em melhorar
a infra-estrutura, especialmente em transportes, para garantir a
continuidade da expansao do setor. Atualmente, os aeroportos
recebem atencao especial, como citado no artigo:

No “aeroporto” Pinto Martins, de Fortaleza, estao sendo in-
vestidos mais de 50 milhdes de reais na construcao de um
terminal de logistica de carga e numa nova torre de contro-
le. (...) Paralelamente, a Infraero (...) deve abrir licitagdo para
o trabalho de ampliacao do terminal, cuja capacidade ira
crescer de 3 milhoes para 5 milhdes de passageiros (GOLD-
GRUB, 2007).
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Comentario

Destaca-se no artigo que a forte expansao da industria local de tu-
rismo nos ultimos anos ajudou a transformar o Ceara num polo de
atracao de investimentos de empresas nacionais e estrangeiras.
O investimento publico e privado é um fator importante para man-
ter e aumentar a importancia do setor no estado; contudo, ter uma
infra-estrutura, especialmente em transporte, para fomentar esse
crescimento, é essencial.

Nesse sentido, o artigo ressalta ainda os investimentos governa-
mentais previstos para o melhoramento e a ampliacao da infra-es-
trutura dos aeroportos, que sao a porta de entrada de grande parte
dos turistas e a primeira impressao destes com o local. O aeroporto
Pinto Martins é o principal do estado e merece especial atengéo,
como destaca o artigo.

Existe ainda investimento com o objetivo de expandir a rede ho-
teleira, com a previsao de quatro grandes hotéis para o Ceara, de
empresas multinacionais, especialmente portuguesas. Todos esses
investimentos favorecem e fomentam o crescimento do turismo no
estado.

Conclusao

O Nordeste é a regiao do pais em que o setor de turismo
possui uma maior relevancia para a economia local, sendo res-
ponsavel por um maior percentual de participagdo no Produto
Interno Bruto em todos os seus estados. O imenso litoral com
belas praias coloca o Nordeste entre as grandes rotas do turismo
mundial; também é referéncia e principal destino no fluxo do
turismo doméstico no pais.

Os estados nordestinos, no geral, possuem indicadores
econdmicos menores que os do Sul e os do Sudeste e sao ca-
racterizados por forte concentragdo de renda. Reconhecidos
pela pobreza de grande parte de sua populagao, os investimen-
tos estratégicos em um setor como o de turismo podem gerar
um maior numero de postos de trabalho e, conseqlientemente,

maior renda na regiao.
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Destacamos ainda um grande entrave existente no Nor-
deste para o crescimento do turismo, que é a falta de uma boa
infra-estrutura, especialmente em transportes. Existe grande ne-
cessidade de investimentos, publicos ou privados, em estradas
e terminais (rodoviarios, aeroportos, portos) e na manutencgao

desses na regiao.

®
gAtividade Final

A partir das informacgoes estudadas nesta aula sobre o setor de
turismo na regiao Nordeste do pais, analise o setor de turismo
destacando sua importancia para o desenvolvimento econémico
da regiao, enfatizando quais sao os principais atrativos.

Comentario

O setor de turismo possui um grande potencial de desenvolvimento
na regido Nordeste e esta entre as principais regioes de turismo no
mundo, recebendo milhées de turistas estrangeiros e de outros es-
tados do Brasil. Continuar investindo em infra-estrutura e atraindo
empreendimentos é essencial para a manutencao do crescimento
do setor nos estados que compoem a regiao.
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Bahia, Ceara e Pernambuco sdo os estados que mais recebem turis-
tas e coincidentemente possuem os melhores indicadores econémi-
cos e sociais da regiao, além de uma melhor infra-estrutura em
transportes e hotelaria.

O turismo no Nordeste possui como principal norte o patriménio
natural. A regiao é caracterizada por um imenso litoral com belas
praias, além de ilhas, manguezais, dunas e outros. Existem ademais
importantes atrativos no patriménio cultural e historico: a cidade de
Olinda (PE), Sao Luis (MA) e o Pelourinho, em Salvador (BA), festas
folcloricas, religiosas, com as romarias, e outros.

Resumo

O turismo no Nordeste possui uma diversidade de atrativos turis-
ticos especialmente em trés ambitos: patrimdnio natural, cultural
e historico. No que se refere ao patriménio natural, a regiao é
caracterizada por um imenso litoral com belas praias, além de
ilhas, manguezais, dunas e outros. Destacam-se como principais
atrativos o arquipélago de Fernando de Noronha (PE), os Lencgdis
Maranhenses (MA), os parques nacionais das Sete Cidades, da
serra das Confusoes e da serra da Capivara, o delta do Parnaiba
(Pl) e muitos outros.

Como atrativos no patrimoénio cultural e histérico tem-se as ci-
dades de Olinda (PE), Sao Luis (MA) e o Pelourinho, em Salvador
(BA), que sao Patrimonio Cultural da Humanidade pela Unesco.
Além das festas folcléricas, religiosas, com as romarias, especial-
mente nos municipios de Juazeiro do Norte (CE), Bom Jesus da
Lapa (BA) e Canindé (CE).

Informacdo sobre a préxima aula

Na proxima aula, vocé estudard o desenvolvimento re-

gional e o turismo na regiao Centro-Oeste do Brasil. Até 13!
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Desenvolvimento regional e turismo no Bra-
sil: a regido Centro-Oeste

Meta da aula

Apresentar a importancia do setor de turismo para a
economia da regiao Centro-Oeste do Brasil.

Objetivo

Esperamos que, apds o estudo do conteudo
desta aula, vocé seja capaz de:

identificar elementos do setor de turismo que
interferem no desenvolvimento econémico da regiao
Centro-Oeste.
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Introducao

Nesta aula, estudaremos o setor de turismo na regiao Centro-
Oeste do pais, destacando o desenvolvimento e a importancia
desse setor para cada um dos trés estados que a compoem e
para o Distrito Federal.

O Centro-Oeste possui um grande territério, sendo a segunda
maior regiao do Brasil em superficie territorial; por outro lado, é
a menos populosa do pais. E uma regido de contrastes, onde o
velho local dos bandeirantes em busca de terras férteis se encon-
tra com o novo, Brasilia, a capital do pais. Um cenério formado
por cavernas, fauna e flora exuberantes e pelo Pantanal.
Descreveremos aqui os principais atrativos turisticos e analisare-
mos alguns dos mais relevantes indicadores do setor nos estados
(nimero de turistas, perfil, tamanho desse setor, infra-estrutura,
seguranca e outros). Também citaremos algumas informagoes

econdmicas e sociais de cada um dos estados.

A importancia econémica do turismo na regiao
Centro-Oeste

A regiao Centro-Oeste do Brasil € formada por trés esta-
dos — Goias, Mato Grosso e Mato Grosso do Sul — e pelo Distrito
Federal, totalizando uma populacao de mais de 13,2 milhdes de
habitantes, segundo dados do IBGE, tendo como base o ano de
2006.

Essa regido possui um indice de Desenvolvimento Huma-
no considerado alto: 0,815 em 2005 (PNUD, 2009), e no mesmo
ano, um Produto Interno Bruto de aproximadamente 190 bilhoes
de reais (IBGE, 2008). Também em 2005, o PIB per capita corres-
pondia a R$ 14.604,00.

A regiao Centro-Oeste ocupa 18,86% do territorio brasilei-
ro, numa area de aproximadamente 1,6 milhdo de km?. Locali-
zada no extenso planalto Central, seu relevo caracteriza-se pela

predominancia de terrenos antigos e aplainados pela erosao, que
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deu origem a chapadodes. Na parte oeste do estado de Mato Gros-
so do Sul e no sudoeste do estado de Mato Grosso encontra-se
a depressao do Pantanal mato-grossense, cortada pelo rio Pa-
raguai e sujeita a cheias durante parte do ano. A vegetacao do
Pantanal é extremamente variada, e sua fauna, de uma riqueza
muito grande. Ja na regidao de planalto, predomina a vegetacao
de cerrado. O clima da regiao é tropical semi-Uumido, com fre-

quentes chuvas de verao.

Figura 24.1: Pantanal.
Fonte: http://www.sxc.hu/photo/771936.

A economia da regiao Centro-Oeste baseou-se inicialmen-
te na exploracao de garimpos de ouro e diamantes e foi, gra-
dativamente, sendo substituida pela pecuéria. A transferéncia
da capital federal do Rio de Janeiro para Brasilia, em 1960, e a
construgao de ferrovias que facilitaram o acesso em direcao ao

oeste aceleraram o povoamento da regiao, contribuindo para o
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seu desenvolvimento. Encontram-se nessa regiao as maiores re-
servas de manganés do pais, localizadas no maci¢o do Urucum,
no Pantanal. Tais reservas ainda sao pouco exploradas (BRASIL.
Ministério das Relagoes Exteriores, 2009).

As informacoes econdmicas dos trés estados e um distrito
federal que compoem a regiao Centro-Oeste sao resumidamente
descritas na Tabela 24.1, a seguir. Nela podemos observar da-
dos gerais, como populacao e area, e alguns dados econémicos,
como PIB, PIB per capita e IDH.

Vale destacar na analise dos dados econdmicos e sociais
que Goias possui o maior Produto Interno Bruto (R$ 46 bilhoes)
em 2005, seguido do Distrito Federal (44 bilh6es). O maior PIB
per capita é do Distrito Federal, com R$ 19.071,29, em 2005, e o
segundo é do Mato Grosso, com R$ 10.162,00, no mesmo ano.

No que se refere ao indice de Desenvolvimento Humano,
o Distrito Federal é o que possui o maior da regido, com 0,849,
dado de 2000 (PNUD, 2009), um bom indicador se comparado a

paises do primeiro mundo.

Tabela 24.1: Dados gerais e econdmicos dos trés estados e um distrito federal da regidao Centro-

Oeste

Populacao

Area

Produto Interno
Bruto (PIB)
Renda per capita
IDH

Populacao

Area

Produto Interno
Bruto (PIB)
Renda per capita
IDH

Goias (GO) Mato Grosso (MT)
5.619.917 2.854.456
(estimativa de 2005) (estimativa de 2007)
~ 340 mil km2 ~ 903 mil km2

R$ 46 bilhoes (2004)

R$ 8.162,55 (2005)
0,776 (PNUD - 2000)
Mato Grosso do Sul (MS)

2.265.021
(estimativa de 2007)

~ 357 mil km2
R$ 20 bilhdes (2004)

R$ 8.944,95 (2005)
0,778 (PNUD - 2000)

R$ 28 bilhoes (2004)

R$ 10.162,00 (2005)
0,776 (PNUD - 2000)
Brasilia (DF)

2.333.108
(estimativa de 2005)

~ 6 mil km2
R$ 44 bilhoes (2004)

R$ 19.071,29 (2004)
0,849 (PNUD - 2000)

Fonte: www.ibge.gov.br.
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O turismo como atividade econdmica vem se desenvol-
vendo rapidamente na regiao Centro-Oeste, atraindo visitantes
de varias partes do mundo, especialmente com relagao ao Patri-
moénio Natural, além de possuir atrativos relativos ao Patrimonio

Historico e Cultural.

Figura 24.2: Arara — Pantanal.
Fonte: http://www.sxc.hu/photo/767518.

No que diz respeito ao Patrimonio Natural, o principal atra-
tivo € o Complexo do Pantanal, uma das maiores planicies inun-
daveis do mundo e com um privilegiado ecossistema. E consi-
derado pela Unesco Patriménio Natural Mundial e Reserva da
Biosfera. Muitos turistas brasileiros e estrangeiros visitam o Pan-
tanal procurando desfrutar de suas grandes e raras flora e fauna.
Oferece boa infra-estrutura de empresas turisticas, como hotéis,

pousadas e outros servigos.
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Figura 24.3: Chapada dos
Veadeiros (GO).

Fonte: http://www.sxc.hu/
photo/447775.

S—A
O Complexo do Pantanal, ou simplesmente Pantanal, € um ecossis-
tema situado no coragdo da América do Sul com cerca de 160 mil
km2 de extensédo, (altitude média de 100 metros) dos quais quase
90% pertencem ao Brasil, no sul do Mato Grosso e no noroeste do
Mato Grosso do Sul. O restante encontra-se na parte leste da Bo-
livia (que é chamada de chaco boliviano) e nordeste do Paraguai.
E considerado pela Unesco Patrimonio Natural Mundial e Reserva
da Biosfera.
O Pantanal é uma das maiores planicies inundaveis do mundo e
abriga uma grande concentracao de vida silvestre. Aproximada-
mente 83% da planicie do Pantanal estdo em excelentes condigoes
de conservagao e abrigam populacoes saudaveis de espécies ame-
acadas de grandes mamiferos e aves, que praticamente desapare-
ceram em outros estados brasileiros.
Por seu estado de conservagao, sua rica biodiversidade e suas par-
ticularidades, o Pantanal é considerado uma das 37 ultimas Gran-
des Regioes Naturais daTerra, as quais apresentam alta diversidade
bioldgica, grandes extensdes e baixa densidade populacional hu-
mana.
Mesmo estando bastante conservado, o Pantanal sofre constantes
ameacas. A pesca e o turismo sem controle sao atividades poten-
cialmente ameacadoras a integridade desse conjunto de ecossiste-
mas.
Fonte: http://www.conservation.org.br/onde/pantanal.
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Além do Pantanal, destacamos ainda as paisagens das cha-
padas presentes na maior parte da regiao: a Chapada dos Parecis,
a oeste do Mato Grosso, e a Chapada dos Veadeiros, a nordeste
do Mato Grosso e ao norte de Goiads. Na divisdo com o Nordes-
te destaca-se o Espigao Mestre, que funciona como divisor de

aguas da bacia doTocantins e da bacia do Sao Francisco.

S—A
A Chapada dos Veadeiros abriga o Parque Nacional da Chapada
dos Veadeiros e esta localizada ao norte de Goias. Criado em 1961
por Juscelino Kubitschek, esse parque possui uma area de 237 mil
hectares e é administrado pelo Ibama. Abrange varios municipios,
dentre eles Sao Joao d’Alianca, Alto Paraiso, Colinas do Sul e Caval-
cante. Sua altitude ultrapassa 1.700 metros.
Considerada Patrimonio Natural Mundial, toda a regiao é protegida
por lei (Area de Protecao Ambiental de Pouso Alto). A area é conhe-
cida por sua beleza natural, destacando-se: Cachoeira Almécega,
Cachoeira Sao Bento, Carioquinhas, corredeiras, Morada do Sol,
Raizama (canions), saltos de 80m e de 120m do rio Negro e Vale da
Lua.
Fonte: http://www.infobrasilia.com.br/altoparaiso.htm.

Figura 24.4: Caldas Novas (GO).
Fonte: http://www.sxc.hu/pho-
t0/836176.
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Sobre as belezas naturais da regiao Centro-Oeste, citamos
ainda as estancias hidrotermais em Goias (principalmente os
municipios de Caldas Novas e Rio Quente), além de cachoeiras,
grutas, rios e lagoas da cidade de Bonito, que fica no Mato Gros-

so do Sul, entre outros.

Figura 24.5: Belezas naturais de Bonito (MS).
Fonte: http://www.sxc.hu/photo/93629.

No que se refere ao patrimonio turistico historico e cultu-
ral, destacamos as cidades com arquitetura colonial, como Goi-
ania (GO) e as festas como as cavalhadas, a Festa do Divino de
Pirenopolis e outras festas folcloricas.

As cidades histdricas goianas de Pirendpolis e Goias (ex-ca-
pital do estado de Goias) preservam casarios e igrejas do periodo

colonial, com mais de 200 anos, e possuem boa rede hoteleira.
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S—A
As cavalhadas de Pirendpolis sdo uma encenacgao ao ar livre da ba-
talha entre mouros e cristaos. No século VI, Carlos Magno, guerreiro
cristao, travou uma batalha épica contra os sarracenos, de religiao
islamica, pela defesa de um territdério. “A Batalha de Carlos Magno
e os 12 pares da Franga’j como ficou conhecido o conflito, acabou
tornando-se um simbolo da resisténcia e dos avangos da religiao
crista na luta por terras e novos fiéis.
No século XVIIl, motivada por novos conflitos religiosos, a rainha
Isabel de Portugal instituiu uma representacao teatral a ser encena-
da por cavaleiros. Introduzida no Brasil pelos padres jesuitas com
a funcao de catequizar indios e escravos, a festa das Cavalhadas é
uma tradicao que, desde 1820, mobiliza e emociona a populagao de
Pirendpolis.
Comandados por seus reis (0 mais importante componente de cada
grupo), as duas frentes de batalha se encontram na casa onde ¢
servida a “farofa” (um reforcado café-da-manha) e, apds rezas e
dancas folcldricas, seguem finalmente para o ensaio. Outra grande
atracao da festa sao os mascarados, ou curucucus, irreconheciveis
com suas roupas coloridas.

Fonte: http://www.pirenopolis.com.br.

Figura 24.6: Cavalhadas (festa
do folclore) — Pirenépolis (GO).
Fonte: http://www.sxc.hu/
photo/745677.

191



Aula 24 « Desenvolvimento regional e turismo no Brasil: a Regiao Centro-Oeste

A capital do pais, Brasilia, também é um importante atra-
tivo turistico, pela sua relevancia politica e beleza da arquitetu-
ra de seus prédios. Em 1960, a capital foi transferida do Rio de
Janeiro para Brasilia, o que incentivou o desenvolvimento e a
maior ocupacgao populacional da regiao Centro-Oeste.

Brasilia foi inaugurada em 21 de abril de 1960, pelo entao
presidente Juscelino Kubitschek. Historicamente, é a terceira ca-
pital do Brasil: a primeira foi Salvador e, posteriormente, o Rio
de Janeiro.

O plano urbanistico da capital, conhecido como Plano Pilo-
to, foi elaborado pelo urbanista Lucio Costa, que também conce-
beu o lago Paranod, o qual armazena 600 milhoes de metros cu-
bicos de dgua. Muitas das construcoes da Capital Federal foram

projetadas pelo renomado arquiteto Oscar Niemeyer.

Figura 24.7: Congresso Nacional do Brasil — Brasilia (DF).
Fonte: http://www.sxc.hu/photo/589083

No Quadro 24.1 a seguir, listamos os principais pontos
turisticos e culturais de Goias, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul

e Distrito Federal.

192



Economia e Turismo

Quadro 24.1: Principais pontos turisticos e culturais dos estados da
regiao Centro-Oeste

Goias Mato Grosso Mato Grosso do Sul
(GO) (MT) (MS)
— Antiga Estacao —Igreja do Rosério — Pantanal
Ferroviaria — Igreja de Sao Bene- — Monumento a Imi-
— Memorial do Cer- dito gracao Japonesa
rado — Palacio da Instrugao — Cachoeiras e outras
— Parque Zoolégico - Museu da Imagem e belezas naturais da
de Goiania do Som de Cuiaba cidade de Bonito
— Jardim Botanico — Museu Rondon — Parques ecolégicos
de Goiania — Zoologico — Feiras de artesanato

— Museu de Arte e Cul-
tura Popular (UFMT)
— Parque Mae Bonifacia

— Parque Mossairo
Okamura

— Parque Nacional do
Pantanal Matogros-

— Festas tipicas da
regiao

— Monumento do Aviao

— Marco - Museu de
Arte Contemporanea

— Museu Dom Bosco

— Museu do indio

— Parque dos Buritis

— Planetario de
Goiania

—Teatro Goiania

— Parque Ecologico
Ulisses Guimaraes

— Centro Cultural

Martim Cereré
— Centro Cultural

Oscar Niemeyer
— Museu Estadual

sense

— Obelisco do Centro

Geodésico da Améri-
ca do Sul

Prof. Zoroastro
Artiaga

— Museu de Arte
Contemporanea de
Goiania

Brasilia
(DF)

- Congresso Nacio-
nal

— Praca dosTrés
Poderes

— Catedral de Brasilia

— Parque Nacional de
Brasilia

— Jardim Botanico

— Panteao da Patria

— Santuéario Dom
Bosco

- Memorial JK

Fonte: http://www.suapesquisa.com/estadosbrasileiros.

e.

éAtividade
1. Leia, a seguir, um trecho de um artigo do Anudrio do Turismo
da revista Exame de 2007 sobre o setor de turismo no estado
de Goids. Destaque a importancia dos investimentos que estao

sendo feitos para fomentar o turismo e sua relagcdao com o desen-
volvimento econdémico no estado.

Nesse artigo, de titulo “O sucesso dos novos roteiros — apés con-
solidar o turismo em Caldas Novas e Rio Quente, o estado amplia
as opcoes para os visitantes’, observamos a evolugao e o desen-
volvimento do setor de turismo em Goids. O texto destaca que,
até duas décadas atras, o turismo em Goias resumia-se ao circui-
to das aguas termais formado por Caldas Novas e Rio Quente.
Atualmente, além desses dois municipios, o estado conseguiu
ampliar consideravelmente as opcoes para os visitantes. Nomes
como Chapada dos Veadeiros, Alto Paraiso de Goias e Pirendpo-
lis, além da capital, Goiania, passaram a fazer parte dos roteiros
turisticos do pais. O resultado desse crescimento pode ser lido
no trecho do artigo transcrito a seguir:
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O resultado disso é que Goias é hoje o estado que mais re-
cebe turistas no Centro-Oeste — mais de 2 milhdes por ano.
(...) A maioria dos visitantes chega de carro — atualmente,
um terco das estradas goianas esta em condigbes ruins ou
péssimas. Outro ponto que exige atencao é o aeroporto de
Goiania, o unico do estado. No ano passado, ele recebeu
1,3 milhao de passageiros, o dobro de sua capacidade. A
solugdo deve demorar. A Infraero (...) estd construindo um
novo terminal, com capacidade para 2,1 milhdes de passa-
geiros (NOVAS, 2007).

Comentario

Assim como em outros estados do pais, Goias tenta ampliar seus
atrativos turisticos para fomentar o crescimento do setor de turismo.
Os resultados sao positivos. Além da consolidagao dos municipios
conhecidos pelas aguas termais (Caldas Novas e Rio Quente), ocorre
a exploragao de novos municipios e regides, com seus patriménios
naturais e historico-culturais como a capital Goiania, a Chapada dos
Veadeiros, Alto Paraiso de Goias e Pirenopolis.

O artigo destaca o problema da infra-estrutura, especialmente em
transporte, caracterizada pelo fato de o estado possuir apenas um
aeroporto e uma malha rodoviaria em péssimas condicoes. Esse
problema prejudica o setor, apesar dos investimentos publicos que
ja estao previstos para a construgao de um novo aeroporto.
Destacamos que a regiao necessita urgentemente de mais investi-
mentos em infra-estrutura, especialmente em transportes, tendo em
vista que este esta relacionado diretamente ao crescimento do setor
de turismo e, conseqlientemente, a geracao de emprego e renda.
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Indicadores do setor de turismo para o estado
de Goias

Em artigos do Anuadrio do Turismo da revista Exame de
2007 foram descritos dados do setor de turismo para o estado de
Goiés, que possui um setor de turismo bastante representativo
para sua economia. Esses dados e indicadores dao uma nocao
da importancia e do tamanho do setor para esse estado.

Em 2005, analisando a Tabela 24.2, Goias recebeu mais
de dois milhdes de turistas, sendo o estado da regiao Centro-
Oeste que mais recebeu visitantes no periodo, sendo que o gasto
médio do turista por dia foi de R$ 64,00. A participacao do setor
de turismo no PIB do estado foi de 10,5%, um valor bastante sig-
nificativo que representa a importancia do turismo para a econo-
mia de Goias.

Sobre o perfil de turistas no estado de Goias, em 2005, 98%
tinham procedéncia de outros estados e 2% vinham de fora do
pais. Portanto, a quase totalidade de turistas pertencentes ao tu-
rismo doméstico, com pequena participagcao no turismo interna-
cional.

Os trés principais atrativos de Goias e que mais receberam
turistas em 2005 foram, em primeiro lugar, a regiao das aguas
termais de Caldas Novas e Rio Quente, seguida da regiao do Ro-
teiro do Ouro (Pirendpolis, Goiania), e em terceiro, da Chapada
dos Veadeiros.

No que se refere a infra-estrutura, na Tabela 24.2 observa-
mos gque o estado de Goias possui apenas um aeroporto, e conta-
bilizou em 2006, 73 vbos internacionais e 42.537 v6os nacionais.
No mesmo ano operavam 287 linhas de 6nibus interestaduais
em aproximadamente 98 mil ks de malha rodoviaria. Grande
parte da malha rodoviaria do estado esta ruim ou pessimamente

conservada.
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Tabela 24.2: Indicadores do turismo do estado de Goids

Namero de vistantes (por ano) 2060000 Hotéis® 199 | Visitas de estrangeiros
Gasto per capita (em RS pordia) ® 6 | Qures® 7% | Pormotivodaviagem(®
Faturamento (emR$ mildes por ano) & 1023 Restaurantes ® 5592 Lazer
Estabelecimentos ligados ao lurismo @ 4910 Locadoras de automeveis que atendem » 653
Empregados da indstria doturismo ® 38342 | Oestado(nimero de lojas) 4
Participag3o do urismono PIB do estado (em %) ® 05 | Frotadaslocadoras @ 4830 ch]
Investimento na promogio do turismo Extenso de praia (em km) @ 0 2004 200
(em RS milhdes por anc)® 16 Shopping centers® 13
Participagdo daverba de fomento do turismo Parques tematicos ®) 3 Hepécks
no orgamento do estado (em %)@ 015 Tatros®™ 17
9355
O —
n Rpm Procedéncia (e %) ° Hospedagem (en s
Hotel 45
Flat/Apart 0
Pousada 0
- o _ Imdvel préprioou alugado 16
1 023 ]- 293 I Turigtas de outros estados 98 Casa de parentes ou amigos/Outros 39
I Turistas do exerior 2
Meio de transporte (em %)** Principais turistas estrangeiros
Tempo de permanéncia em%)™ vz 2 |  (visitantes por ano)*®
Até trés dias 6  Onibus 12 | 1 Ameicams
De quatro a dez dias 20 Carro il 2¢ Alemaes -
2003 2007 Mais de dez dias 15 Qulros 3 | 3 Ingleses
* Projegdo
Principais isitastes por o) **“? Nimero de véos por ano ™ Nimero de homicidios
1t Caldas Novas/Rio Quente 3000000 Intemacionals Naclonais (por 100000 hablantes) @ 27
msinotisen) 90 | 73| A9537 | mastesrieens
3 (Chapadados Veadeiros 75000 preemrer - (por 100 000 habitantes) @ 4018
Mais bem avaliadas pelo Guia 4 Rodas* Linhas de dnibusinterestaduais®) 27 | Nimerodeeshupros
1t Carions1 e2 dorioPrfo (ARo Paraso de Goids) Malha rodoviéra (emhm) © wow, | M s
2 Casa deCoraCoralina (Goids) Participagdo de rodovias pedagiadas Homero de soqbesiros
3t Hot Park (Rio Quente) em elagio 4 maha (em %) 0: | /I ad
Namero de ocorréncias
Que serio incentivadas em 2007 Estado de conservagio das rodovias (ems)™* | emohendoluristas @ .
18 Caminho do Ouro (Pirendpolis, Galdniaetc) (Otimo/Bom 2 Nimero de mortes de turistas @) )
2 Chapada dos Veadeiros Defickente 40 | Hadelgaciadeatendimento
3¢ Aguas Quentes (Rio Quente, Caldas Novas) Ruim/Péssimo 3 | especialaolurista?@ Nio

Fontes: (1) Sec.de Turismodo estada (2) Embeatur. (3) Relag 3o Anual de Inlormagdes Sociats (Rais). 2005.(4) Sec. de Tursmo e de Planejamento do estado. (5) Guia 4 Rodas 2005.(6) IBGE (7) Assoc. Bras. de Locadoras
de Automdvets (Abla), 2005, (8) IBGE, Diretoria de Geociincias, Coordanaglo de Cartegrafia (9) Assoc. Bras. de Lojstas de Shopping (Alshop), 2006, {10) Assoc. das Empresas e Parcues de Diverstes do Brasil (Adibra),
2006 (11) Funarte, 2005.(12) Sec. de Turismodo estadofadmin.local (13) Guia 4 Rodas, 2006. (14) Infraera, 2007 (15) Infraera, 2006; Inchal thci aérea (16) Ag. Noc. de Transportes Temestres (ANTT), 2006, (I7) Dap. Nac.de
Infra-Estrutura de Transportes (Dnit), 2005. (18) Assoc. Bras. de Concessiondrias de Rodovias (ABCR), 2006. (19) Confed. Nac. db Transporte (CNT), 2006 (20) Sec. Noc. de Seguranga Piblica, 2005, (21) Sec. de Sequranga
Piblica/Policia Civil/Proticia Miltar, (22) Incui turistas do préprio estado, ND: No dispanivel. Obs: NaconversSode vaiores. bl utiizada a cotag Bo de 31/12/2006 (1 dblar = 2. M reais).

Fonte: Ostrowsk (2007).
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Conclusao

O turismo vem se desenvolvendo rapidamente no Centro-
Oeste, atraindo visitantes do Brasil e de varias partes do mundo,
especialmente para a regiao mais conhecida, que é o Pantanal
mato-grossense. Outros pontos de interesse sao as chapadas,
Brasilia e as cidades histdricas goianas.

A importancia economica do setor de turismo para Goi-
as deve ser ressaltada, tendo em vista que esse setor responde
por 10,5% do PIB do estado. Goias destaca-se criando estratégias
de diversificacao de turismo consolidadas em novos atrativos
que vém incentivando o aumento do nimero de visitantes na
regiao.

A infra-estrutura, especialmente em transporte, € um gran-
de gargalo para o setor de turismo no Centro-Oeste. Necessita-se
de investimentos em infra-estrutura para fomentar o crescimen-
to desse setor e, consequentemente, a geragcao de emprego e
renda para a regiao. Tal fato resulta e configura em um processo
de melhor qualidade de vida para a populagcao e de desenvolvi-

mento econdmico nos estados.

([ ]
@) Adtividade Final

A partir das informagoes estudadas nesta aula sobre o setor de
turismo na regiao Centro-Oeste do pais, relacione os elementos
relevantes do setor de turismo para o desenvolvimento dessa
regiao, enfatizando quais sao os principais segmentos e atrati-
vos turisticos.
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Comentario

O turismo vem se desenvolvendo rapidamente na regido Centro-
Oeste, atraindo visitantes de varias partes do mundo, especialmente
com relagao ao Patriménio Natural e ao Patriménio Historico e Cul-
tural. Toda a regido precisa de mais investimentos em transportes,
especialmente para fomentar o crescimento do setor.

Como principal atrativo natural da regiao destacamos o Pantanal,
além da Chapada dos Parecis (MT), da Chapada dos Veadeiros (MT e
GO), do Espigao Mestre e das estancias hidrotermais em Goias, da
cidade de Bonito (MT) e outros.

No que se refere ao Patriménio Turistico Histdrico e Cultural desta-
camos as cidades com arquitetura colonial (Goiéania), a capital Bra-
silia, as cavalhadas, a Festa do Divino de Pirendpolis e outras festas
folcldricas.

Resumo

Os estados da regiao Centro-Oeste possuem um vasto patrimoénio
natural, além de possuirem atrativos relativos ao Patrimonio
Histérico e Cultural. No patrimdnio natural destaca-se o Pantanal
mato-grossense. Trata-se da maior bacia inundavel do mundo,
com vegetacdo variada e fauna muito rica. E considerado pela
Unesco, Patriménio Natural Mundial e Reserva da Biosfera e, por-
tanto, recebe muitos turistas nacionais e estrangeiros.

Além disso, as paisagens das chapadas presentes na maior parte
da regiao sao os principais atrativos: a Chapada dos Parecis (MT);
a Chapada dos Veadeiros (MT e GO); o Espigao Mestre; as estan-
cias hidrotermais em Goias (Caldas Novas e Rio Quente); a cidade

de Bonito (MT) e outros.
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Ademais, destacamos o Patrimonio Turistico Historico e Cultural
e as cidades com arquitetura colonial (Goiania), a capital Brasilia,
as cavalhadas (folguedos que simulam batalhas medievais entre
cristaos e mouros), a Festa do Divino de Pirendpolis e outras fes-

tas folcloricas.

Informacdes sobre a pré6xima aula

Na préxima aula, vocé estudard o desenvolvimento re-

gional e o turismo na regiao Sudeste do Brasil. Até 134!
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Desenvolvimento regional e turismo no Bra-
sil: a regido Sudeste

Meta da aula

Apresentar a importancia do setor de turismo para a eco-
nomia da regiao Sudeste do Brasil.

Objetivo

Esperamos que, apds o estudo do conteudo
desta aula, vocé seja capaz de:

identificar elementos do setor de turismo que auxiliam
o desenvolvimento econémico da regidao Sudeste do
Brasil.




Aula 25 « Desenvolvimento regional e turismo no Brasil: a regiao Sudeste

Introducao

A regiao Sudeste é a mais desenvolvida economicamente
do pais. Seus indicadores sociais e econémicos sao, no geral,
melhores do que os das outras regioes, e o turismo destaca-se
como um setor importante na economia dos quatro estados.
Nesta aula, estudaremos a relevancia econdmica do turismo na
regiao, destacando o desenvolvimento e a importancia do setor
para cada um de seus estados.

Descreveremos ademais os principais atrativos turisticos
e analisaremos alguns dos mais relevantes indicadores do setor
nos estados (niumero de turistas, perfil, tamanho desse setor nos
estados, infra-estrutura, seguranca e outros). Também citaremos

algumas informacgodes gerais e econémicas de cada estado.

A importancia econémica do turismo na regiao
Sudeste

A regiao Sudeste é a mais povoada, industrializada, urba-
nizada e rica do pais, sendo formada pelos estados do Espirito
Santo, Minas Gerais, Rio de Janeiro e Sao Paulo. Totaliza uma
populacao superior a 77,9 milhoes de habitantes, segundo dados
do IBGE referentes ao ano de 2007

A regiao possui o maior Produto Interno Bruto e o maior
PIB per capita do Brasil, respectivamente, aproximadamente 1,2
trilhao de reais e R$ 15.468,00 (IBGE, 2005).

O Sudeste possui um indice de Desenvolvimento Humano
considerado elevado, de 0,824 (PNUD, 2005), perdendo apenas
para a regiao Sul. Abriga ainda as trés metropoles mais impor-
tantes do pais — as cidades de Sao Paulo, Rio de Janeiro e Belo
Horizonte —, além de ser o maior colégio eleitoral do Brasil.

A regiao Sudeste ocupa 10,85% do territorio brasileiro,
com area de 927.286,2km?, e situa-se na parte mais elevada do
Planalto Atlantico, onde se encontram as serras da Mantiqueira,

do Mar e do Espinhaco.
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A regido é a de maior populagao no pais e também aquela
com maior densidade demografica e o mais alto indice de urba-
nizacao (90,5%). Abriga as duas mais importantes metrépoles na-
cionais, Sao Paulo e Rio de Janeiro, localizadas em estados que
levam os mesmos nomes. A cidade de Belo Horizonte, em Minas
Gerais, também é considerada importante metropole regional.

A economia da regiao Sudeste é a mais desenvolvida e in-
dustrializada dentre as de todas as regides, nela se concentrando
mais da metade da producao do pais. Possui ainda os maiores
rebanhos bovinos, além de significativa producao agricola, que
inclui o cultivo de cana-de-agucar, laranja e café em lavouras que
apresentam bom padrao técnico e alta produtividade. Possui ain-
da reservas de ferro e manganés na serra do Espinhaco no esta-
do de Minas Gerais, e petroleo em quantidade razoavel na bacia
de Campos, no estado do Rio de Janeiro (BRASIL, 2009).

As informagoes gerais e econdmicas dos quatro estados
que compoem a regiao Sudeste foram resumidamente descritas
na Tabela 25.1, a seguir. Nela, podemos observar dados gerais
como populacao e area, e alguns dados econémicos como PIB,
PIB per capita e IDH.

Vale destacar na analise dos dados econdmicos que, entre
os estados da regiao, o de Sao Paulo possui o maior Produto In-
terno Bruto (R$ 547 bilhdes) e o maior indice de Desenvolvimen-
to Humano (0,820). Ele é seguido nos dois indicadores pelo Rio
de Janeiro, com PIB de 223 bilhdes e IDH de 0,807

No que se refere ao maior PIB per capita do Sudeste, ocor-
re uma posicao contraria ao dado ja citado: em 2004 o estado
do Rio de Janeiro ficou com o primeiro lugar, com R$ 14.639,00,
seguido de Sao Paulo, com R$ 13.725,00.
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Tabela 25.1: Dados gerais e econdémicos dos estados da regido

Sudeste
Espirito Santo Minas Gerais
(ES) (MG)
Populacio 3.464.285 20.595.499
pulag (estimativa de 2006) (estimativa de 2006)
Area ~ 46 mil km? ~ 589 mil km?
(Pprl"Bd)”tO Interno Bruto o 54 5 pilhses (2004) RS 167 bilhdes (2004)
Renda per capita R$ 10.289,00 (2005) R$ 8.771 (2004)
IDH 0,765 (PNUD - 2000) 0,773 (PNUD - 2000)
Rio de Janeiro Sao Paulo
(RJ) (SP)
Populacio 15.383.407 41.055.734
pulag (estimativa de 2005) (estimativa de 2006)
Area ~ 44 mil km? ~ 248 mil km?
(Pgl"B“;“m Interno Bruto  pe 93 pilhges (2003) R$ 547 bilhes (2004)
Renda per capita R$ 14.639,00 (2004) R$ 13.725,00 (2004)
IDH 0,807 (PNUD - 2000) 0,820 (PNUD - 2000)

Fonte: Dados do IBGE (www.ibge.gov.br).

No Sudeste, o setor de turismo possui uma significativa
importancia na economia da regiao, sendo caracterizado por sua
diversidade, que contempla o patriménio natural, cultural e his-
torico. Ressaltamos ainda que é nos estados dessa regiao que se
localizam varios dos pontos turisticos mais visitados do pais e
conhecidos mundialmente. Além disso, possui alguns dos princi-
pais indicadores de turismo do pais, como, por exemplo, o esta-
do com maior niumero de turistas recebidos por ano (Sao Paulo),
a cidade com maior numero de turistas estrangeiros recebidos
(Rio de Janeiro), o maior gasto do turista por dia (Sao Paulo),

e outros.
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Rio de Janeiro

Figura 25.1: O bondinho do Pao de Acucar na cidade do Rio de
Janeiro.
Fonte: http://www.sxc.hu/photo/930566

No que se refere a andlise do setor de turismo e aos prin-
cipais atrativos dos estados da regiao Sudeste, citamos primei-
ramente o Rio de Janeiro. A cidade do Rio é reconhecida mun-
dialmente por sua beleza natural e pelo patrimoénio cultural e
histérico. E referéncia no turismo nacional e internacional, sendo
famosa por belas praias (Copacabana, Ipanema), pelo carnaval,
samba, Corcovado (Cristo Redentor), Pao de Acucar, museus,
teatros e muitos outros.

A cidade do Rio de Janeiro também tornou-se referéncia
no setor de turismo ao sediar megaeventos, como os Jogos Pan-
Americanos e agora a previsao da Copa do Mundo de 2014, além
de festas e shows internacionais. E o chamado Turismo de Even-

tos, que, sazonalmente, movimenta milhoes de délares.
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Sao inumeros os beneficios de uma cidade quando passa
a roteiro de grandes eventos. Além de movimentar um grande
numero de turistas, permanece o resultado em infra-estrutura
dos investimentos publicos que recebe. A capital fluminense, por
exemplo, nos Jogos Pan-Americanos de 2008, ganhou uma série
de obras, como o novo estadio de futebol Jodao Havelange (com
capacidade para 45 mil pessoas), a reforma do cinglientenario
Maracana, a Arena Olimpica e o Centro Aquatico Nacional na

Barra daTijuca, entre muitos outros.

Figura 25.2: Fabiana Murer, medalhista de ouro no salto com
vara nos Jogos Pan-Americanos de 2007, no Estadio Olimpico
Joao Havelange, popularmente conhecido como “Engenhao”
Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Est%C3%A1dio_0I1%C3%ADmpico_
J0%C3%A30_Havelange

Ainda no estado do Rio de Janeiro, destacamos o Sul Flu-
minense (Costa Verde), onde esta localizada a cidade de Angra
dos Reis, com suas 365 ilhas (sendo a principal a llha Grande) e
suas maravilhosas praias, e o municipio de Paraty, cidade histo-
rica do periodo colonial, reconhecida como Patriménio Histérico

Nacional.

206



Economia e Turismo

o

Figura 25.3: Cidade de Paraty (RJ).
Fonte: http://www.sxc.hu/photo/94099.

Paraty é uma bela cidade colonial, considerada Patrimonio Histéri-
co Nacional, que preserva até hoje os seus inUmeros encantos
naturais e arquitetonicos. Passear pelo Centro Historico de Paraty
€ entrar em outra época, em que o caminhar é vagaroso devido as
pedras “pés-de-moleque” de suas ruas. Foi fundada em 1667 em
torno da Igreja de Nossa Senhora dos Remédios, sua padroeira.
Teve grande importancia econdmica devido aos engenhos de cana-
de-agucar (chegou a ter mais de 250).

Apos a abertura da Estrada Paraty—Cunha e, principalmente, apos
a construcao da Rodovia Rio-Santos na década de 70, Paraty
tornou-se poélo de turismo nacional e internacional, devido ao seu
bom estado de conservacao e gragas as suas belezas naturais.

Em sua area encontram-se o Parque Nacional da Serra da Bocaina,
a Area de Protegcdo Ambiental do Cairugu, onde esta a Vila da Trin-
dade, a Reserva da Joatinga e ainda faz limite com o Parque Es-
tadual da Serra do Mar.

Paraty possui um litoral com praias e ilhas paradisiacas e um con-
tinente onde estad localizada a exuberante Mata Atlantica. Nela,
pode-se fazer passeios ecoldgicos, pode-se explorar cachoeiras e
trilhar o famoso Caminho do Ouro. Existem ainda roteiros para
conhecer o processo de fabricagao e degustar as famosas cachacas
locais, além de eventos importantes como a Festa Literaria Interna-
cional de Paraty - FLIP.

Fonte: http://www.paraty.com.br.
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Figura 25.4: Avenida
Paulista.

Fonte: http://www.sxc.hu/
photo/1117004

A regiao serrana, com temperaturas mais baixas, também
atrai muitos turistas, especialmente na cidade de Petropolis. Des-
tacamos ainda a Regiao dos Lagos, com cidades como Buzios e
Cabo Frio, onde se localizam belas praias.

Atualmente, o Rio de Janeiro é o segundo estado do pais
que mais recebe turistas por ano (atrds apenas de Sao Paulo).
Contabiliza mais de 7 milhoes de pessoas que o visitam, sendo
que 30% desses sao estrangeiros. E o estado brasileiro que mais

recebe visitantes vindos do exterior.

Sao Paulo

O estado de Sao Paulo é o maior centro financeiro do Bra-
sil, e a cidade é reconhecidamente a mais importante no turismo
de negocio do pais. E, de acordo com dados do IBGE, os paulis-
tas nao apenas representam o principal grupo de visitantes no
mercado doméstico, como também sao os que mais gastam nas
viagens.

A cidade de Sao Paulo conta com boa variedade e grande
quantidade de bons restaurantes, possuindo vida noturna agita-
da, circuito de boas compras, oferta de museus, teatros, concer-
tos e exposicoes. Ademais, o estado possui boas praias ao longo
de seu extenso litoral (Ubatuba, Caraguatatuba), um charmoso
circuito de serras de Campos do Jordao, um circuito de rodeios

do interior do estado (Barretos), entre outros atrativos.
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De acordo com um artigo de titulo “A capital do turismo de
negoécios — o mercado de feiras e eventos impressiona mesmo
num estado acostumado a nimeros grandiosos’, do Anudrio do

Turismo da revista Exame:

Nada menos que 80% das grandes feiras e eventos do pais
acontecem em Sao Paulo. Nao ha competidores nessa area
nem na América Latina. Esse dominio se traduz em nume-
ros grandiosos. Segundo estudo recente do IBGE, o estado
responde por 43,88% da receita de servigos de turismo no
Brasil. O Rio de Janeiro, que vem logo atras na lista, possui
20,15% — ou seja, metade da participagdo. A maquina turis-
tica paulista gera ocupacoes diretas e indiretas para cerca
de 500.000 pessoas (VOLTAN, 2007).

Minas Gerais e Espirito Santo

No estado de Minas Gerais localizam-se as mais impor-
tantes cidades historicas do Brasil, como Ouro Preto, Tiradentes,
Sao Joao del Rei, Mariana, Sabara e Diamantina. Destacam-se
ainda as esculturas em pedra-sabao do Mestre Aleijadinho em
Congonhas e a existéncia de um belo patriménio natural, com
cachoeiras, cavernas, montanhas, rios em parques, como no Par-

que Nacional do Caparad e na serra da Mantiqueira.

Figura 25.5: Cidade de
Outro Preto (MG).

Fonte: http://www.sxc.hu/
photo/923141
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O estado do Espirito Santo atrai milhares de turistas todos
os anos devido a suas belas praias e regides de montanhas. Des-
tacamos ainda que, no que diz respeito ao patrimoénio cultural,
as festas tipicas da regidao Sudeste sao marcadas pela influéncia
africana, como as congadas, a festa do Divino Espirito Santo, rei-
sados, lundus, sambas e outras.

No Quadro 25.1, a seguir, listamos os principais pontos
turisticos e culturais do Espirito Santo, de Minas Gerais, do Rio
de Janeiro e de Sdo Paulo. Observamos que o turismo na regiao
Sudeste é bastante diversificado, contemplando o patriménio

natural, cultural e historico.

Quadro 25.1: Principais pontos turisticos e culturais dos estados da regiao Sudeste

Espirito Santo Minas Gerais Rio de Janeiro Sao Paulo
(ES) (MG) (RJ) (SP)
— Praia da Costa — Mercado Central de — Jardim Botanico — Praias de Bertioga,
— Praia de Itapoa Belo Horizonte — Praias (Ipanema, Santos, Guaruja,
— Praia de Itaparica — Parque das Manga- Leblon, Copacabana, @ Ubatuba, Caragua-
— Praia das Neves beiras Botafogo, Flamengo,  tatuba, Mongagua,
— Praia de Maroba — Museu da Mine- Buzios, Angra dos Itanhaém, Peruibe
— Praia dos Cacoes ralogia Reis, entre outras) — Museu de Arte de
— Praia de Mara- — Museu de Artes e — Cristo Redentor Sao Paulo (MASP)
taizes Oficios — Baia da Guanabara — Museu de Arte
— Praia Areia Preta — Museu de Arte da — Pao de Agucar Sacra
— Praia do Pontal Pampulha —Theatro Municipal — Estacdo da Luz
— Praia de Itaipava — Praga da Liberdade — Museu de Arte Con- - Jardim da Luz
— Parque Nacional (Belo Horizonte) temporanea — Pinacoteca do
do Caparao — Cidades Coloniais: — Museu Nacional de Estado
— Parque Estadual de = Diamantina, Ouro Belas Artes — Casa do Bandei-
Itaunas Preto, Mariana, Sao — Museu de Arte Mo- rante
— Reserva Bioldgica Joao del Rei, Sabara, derna — Casa do Sertanista
de Duas Bocas Tiradentes — Palacio Imperial da — Museu Paulista da
— Catedral Metropo- - Museu da Inconfidén- Quinta da Boa Vista USP (Museu do
litana cia (Ouro Preto) — Forte de Copaca- Ipiranga)
— Relogio da Praca — Parque Nacional do bana — Parque do Ibira-
Oito Caparao — Paraty (cidade puera
— Pedra do Penedo — Serra da Mantiqueira histérica do periodo - Basilica de Nossa
— Gruta da Onga colonial) Senhora de Apare-
cida
— Museu Republicano
de ltu
—Teatro Municipal de
Sao Paulo
— Museu da Imigra-
cao
— Hopi Hari

Fonte: http://www.suapesquisa.com/estadosbrasileiros.
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Figura 25.6: Cristo Redentor no Corcova-
do, Rio de Janeiro.
Fonte: http://www.sxc.hu/photo/835303

e.
@) Atividade

1. Leia, a seguir, um trecho de um artigo do Anuario do Turismo
da revista Exame de 2007 sobre o turismo em Minas Gerais. Ana-
lise a importancia do projeto Estrada Real e dos investimentos
propostos para o setor de turismo no estado.

Nesse artigo — intitulado “A redescoberta da rota do ouro — meta
do programa Estrada Real é atrair neste ano 2,5 milhdes de turis-
tas para 177 municipios” —, o autor enfatiza que o estado de Mi-
nas Gerais desenvolve um dos maiores programas turisticos do
pais: o projeto Estrada Real. Uma iniciativa da Federacao das In-
dustrias do Estado de Minas Gerais (FIEMG), que visa fomentar o
turismo nos municipios ao longo da rota utilizada no século XVIII
para o escoamento de ouro. Por meio de agcoes como melho-
ria da infra-estrutura e capacitacao da mao-de-obra, o programa
pretende incentivar o turismo em 177 municipios localizados no
entorno da Estrada Real, dos quais 162 ficam em Minas Gerais, 8
em Sao Paulo e 7 no Rio de Janeiro. O Banco Interamericano de
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Desenvolvimento (BID) destinou 3,4 milhoes de ddélares para a
estruturacao da rede de turismo nos principais nucleos turisticos
da Estrada Real, listados na citacao a seguir:

Ouro Preto, Sao Joao del Rei, Santa Barbara, Serra do Cip6
e Diamantina. A meta: até o final deste ano, atingir a média
de cinco turistas por dia em cada um dos 1.400 quilémet-
ros da Estrada Real, totalizando 2,5 milhdes de visitantes
no ano. Outro projeto em estudo para aumentar o fluxo de
turismo no estado é a modernizacao do complexo esport-
ivo Mineirdo-Mineirinho. O objetivo é transforméa-lo numa
arena multiuso, com centro de convencgoes, hotéis, salas
de cinema e restaurantes (SIMONETTI, 2007).

Comentario

O turismo no estado de Minas Gerais esta em grande parte relacio-
nado ao seu patrimdnio historico, e, portanto, o projeto da Estrada
Real segue a linha de prioridade do estado para o setor, incentivan-
do o aumento do fluxo de visitantes e, conseqlientemente, o cresci-
mento deste.

A previsao de um volumoso investimento, especialmente em infra-
estrutura e em capacitagcdo da mao-de-obra, devera trazer grandes
beneficios para as cidades da Estrada Real, principalmente os prin-
cipais nucleos turisticos citados: Ouro Preto, Sdo Joao del Rei, Santa
Barbara, Serra do Cip6 e Diamantina.
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No projeto, além do incentivo ao turismo historico, pode ser inten-
sificada como estratégia de diversificacao do setor a valorizacao de
outros segmentos, como o turismo cultural, religioso, gastronémico,
rural e ecoldégico, condizentes com a regiéo.

Indicadores do setor de turismo em alguns
estados da regiao Sudeste

Em artigos do Anuédrio do Turismo da revista Exame de
2007, foram descritos dados do setor de turismo para os estados
de Minas Gerais, Sao Paulo e Rio de Janeiro. Esses dados e indi-
cadores dao uma nocao da importancia e do tamanho do setor
para esses estados.

Primeiramente, analisando os dados do estado de Minas
Gerais (ver Tabela 25.2), destacamos que ele recebeu mais de
4,2 milhoes de turistas no ano de 2005. Ademais, o gasto médio
do turista foi de R$ 55,00 por dia, e a participagdo do turismo no
Produto Interno Bruto do estado foi de 2,9%.

Ainda observando as informacoes da Tabela 25.2, sobre
o perfil de turistas que visitaram Minas Gerais em 2005, ressalta-
mos que 93% tinham procedéncia de outros estados do Brasil e
7% de fora do pais. Portanto, grande parte de turistas brasileiros
e poucos estrangeiros.

Os trés principais atrativos turisticos de Minas e que mais
receberam turistas em 2005 foram o Circuito Ouro Preto — Maria-
na —Tiradentes (com 550 mil visitantes), seguido de Araxa — Cir-
cuito da Canastra e da Serra do Cipo.

No que se refere a infra-estrutura, observamos na Tabe-
la 25.2 que o estado de Minas Gerais possui sete aeroportos e
contabilizou, em 2006, 652 vOos internacionais e 151.455 voos
nacionais. No mesmo ano operavam 724 linhas de 6Onibus in-
terestaduais em aproximadamente 281 mil quilémetros de ma-
lha rodoviaria, a maior do pais e aquela com maior nimero

de acidentes.

213



Aula 25 « Desenvolvimento regional e turismo no Brasil: a regiao Sudeste

Tabela 25.2: Indicadores do turismo do estado de Minas Gerais

Nimero de vistantes (por ano)® 4200000 | Hotéis® 82 | Visitas de estrangeiros
Gasto per capita (em RS pordia) ® 55¢ | Quarlos® 7355 | Pormotivo daviagem®
Faturamento (emR$ milides porano) 4234 Restaurantes &) 37862 Lazer
Estabelecimentos ligados ao turismo @ 22636 Locadoras de automéveis que alendem
Empregados da indistria do turismo © 186&y | Oestado (ndmero delojas) @ 200 | 701
Participacdo do turismo o PIB do estado (em %) 29% | Frotadas locadoras @ 28960 Nm
Investimento na promogdo do urismo Extensdo de praia (em km) ® 0 i Zo0m 2005
(em R$ milhes por anc) ) 13 Shopping centers® 23 =
Participagao da verba de fomento do turismo Pamues leméticos ®0 4 Negoe
no orgamento do estado (em %) (9 01 Batros™ 1
*Nos municioiosda Estrada Real  Estmaliva bisead ro Huamento
9218 *m
0
/ Procedéncia fem %) ™ Hospedagem (e %)™ Visita a amigos ou parentes,
Hotel 39 estudos e outros motivos
Flal/Apart § 178909
Pousada 4
Imével pr6prio ou dugado 25 | 1439
5343% | Wuridssseaursestatos 8 Cacagoparetesouamigos/ours 26
4234 B Turidas do exterior 7 2004 2005
Melo de transporte (em %)* Principals turistas estrangeiros
Tmpdnprmmh-n Avido 68 | (visitantes por ano)***
Métrésdias Onibus 1 1+ Americanos 13000
De qualro adez dias 100+ Carro a 2* |talianos 5500
2003 2007 Mas de dez dias . Ouros 0 | 3 Portiguesss 5000
* Projesdo * A média informada é de 38 dias nos municipios da Estrada Real ¥ Somenle por via adrea
Principais (visitantes porano) Niimero de voos porano* Namero de homicidios
1+ Gireuito OuroPreto-Mariana~Tiradentes 550000 Internacionais Nadionais (por 100000 hablantes) ® 185
el c'f’"mda oo B 652 ]_5]_ 455 Nimero de assaltos a mao armada
3" Serra doCipd 15000 pre—— 7 | (borl0000Dhablartes)® 2861
Mals bem avaliadas pelo Guia 4 Rodas™ Lishas de nbus interestaduais ®® 704 | Namerdessiprs
1¢_ohotin (Blo Horzcnte) Malharodoiéia (emkm) @ gy | 000 s
2+ Basficado Senhor Bom Jesus (Beko Horimnte) Participagdo de rodovias pedagiadas Numero de seqbestros
3t greja S Francicode Asss (Congonhas) emrelagiod malha (em %) ¢ e 0%
Namero de ocorréncias
Que serdo incentivadas em 2007 Estado de conservacio das rodovias em %) ™ envolvendo turistas @
1t Caminhos da Carastra (Araxd, Tapkae culs cidades) | (timo/Bom 16 Nimero de mortesde luristas @)
2* Sera do Cip6 (Santana do Riacha, Jaboticatubas) Deficiente 38 H4 delegacia de atendimento
3+ (idades hisldricas (Cordisburgn, SeteLagoas etc.) Ruim/Péssimo 46 especial ao lurista? @ Nio

4...,..-.

Fores: (1) Sec de T

!

Saciaks (Rais), 2005.(4) Sec. de Turismoe de Pianefamento o estado. (5) Guis4 Redtas 2005,(6) IBGE. (7) Assoc. Bras. de Locadoras
G Autombvets (Abla), 2005.(8) IBGE. Deetora maunm:aamac:mh (9)Assoc Bras. e Lojsst: de Shopping (Alshop). 2006, (10) Assoc. das Emg

d Parcues de DiversZes do Bras (Adibea),

2008 (11) Funarte, 2005, (12) Sec. e T smodo estac/admin kozal (13) Gula 4 Rodias 2006, (14) bfraerc, 2007 (15) biraer, 2006 inchul bl abrea (16) Ag. Nac. de Transportes Terrestres (ANTT), 2008, () Dep. Noc.ce
Infra-Estrutura da Transportes (D). 2005 (18) Assoc. Bras. de Conoessionirias de Rodovies (ABCR), 2008, 19) Canfed. Nac. b Tramsparte (CNT), 2006, (20) Sec. Nac. de Seguranca Piblica 2005, (21) Sec.de Segranca
Pibea/Polcia Cadl/Policia Mt (22) blusturistas do peeo estaro ND: N2o cisponivel Obs: Naconvers3ods valores, ol ulizada acolagSo de 31/12/2006 (Lddlar = 2 W reais).

Fonte: Simonetti (2007).
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Na Tabela 25.3, a seguir, podemos observar os dados do
setor de turismo referentes a Sao Paulo. Em 2005, destacamos
que Sao Paulo recebeu 75 milhdes de turistas, sendo o estado
brasileiro que mais recebe turistas anualmente, seguido do Rio
de Janeiro.

O gasto médio do turista por dia no estado de Sao Paulo
foi de R$ 505,00, o maior se comparado com os outros estados
brasileiros. E a participacao do turismo no PIB do estado corres-
ponde a 7,2% do total, um valor muito alto, especialmente se con-
siderarmos que Sao Paulo é a maior economia do pais.

Ainda no que diz respeito as informacoes da Tabela 25.3
sobre o perfil de turistas que visitaram Sao Paulo em 2005, res-
saltamos que 82% tinham procedéncia de outros estados do Bra-
sil e 18% vinham do exterior.

Os trés principais atrativos turisticos de Sao Paulo e que
mais receberam turistas em 2005 foram a Festa da Padroeira do
Brasil (em Aparecida do Norte, com 400 mil visitantes), seguida
da Festa do Peao (em Barretos) e do Festival de Inverno (em Cam-
pos do Jordao).

No que se refere a infra-estrutura de Sao Paulo, este pos-
suia cinco aeroportos em 2006, e o estado contabilizou 72.975
voos internacionais e 435.171 voos nacionais. No mesmo ano,
860 linhas de 6nibus interestaduais operavam em aproximada-
mente 206 mil quildmetros de malha rodoviéria.

Sao Paulo totalizou o maior niumero de véos tanto interna-
cionais como domésticos no pais e foi conduzido o maior name-
ro de passageiros no transporte aéreo e no rodoviario do pais.
Além desses bons indicadores de infra-estrutura para o setor de
turistas, o estado possui a melhor (em conservagao e investi-
mentos) malha rodoviaria do pais, sendo que grande parte desta

é privatizada.
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Tabela 25.3: Indicadores do turismo do estado de Sao Paulo

0 tamanho da indistria

Caracteristicas da rede de servigos

Turismo internacional

Nimero de vistantes (por ano)® 7500000 Hotéis & 1409 Visitas de estrangeiros

Gasto per capita (em RS por dia) ® 505* | Quartos® Jz4 | Pormotivodaviagem®
Faturamento (emR$ mihdes por ano) © 34708 Restaurantes © 2430 Lazer
Estabelecimentos ligados ao turismo & 60499 Locadoras de automdveis que atendem

Empregados da indistria doturismo @ 609475 | Oestado (nimero de lojas) @ L 380 644
Participagso do turismono PIB do estado (em %) 72 | Frotadaslocadoras® 66916 *V
Investimento na promogo do turismo Extensdo de praia (em km) & 622 2004 20t5
(em R$ milhdes por ano) ) 13 Shopping centers® 192 Negéeios
Participago da verba de fomento do turismo Parques lemiticos ®) 4 egéc

no orgamento doestado (em %)@ 019 Tealros® 295 —

* §6nacapital

Evolugdo do faturamento
(em RS milhdes) @ &

MV

Perfil do turista 2004 2005

Procedéncia o Hospedagem
- g Visita a amigos ou parentes,
43 814* Hotel 72 estudos e outros motivos
34 708 Flal/Apart 10 597784
Pousada 3
Imbvel préprio ou alugado 4 | 4AZB3
I Turistas de cutros estados & Casa de parentes ou amigos/Oulros 11
1B Turidas do exterior 18 2004 2005
~ Melo de transporte (em %) Principais turistas estrangeiros
Tempo de permanéncia em%)™  Avso g3 | | (visitantes por ano)*?
Alélrésdias 81 Onibus 2 1= Americanos 547000
De quatro a dez dias 12 Cam 1 2 Amgentinos 248000
2003 2007 Mais de dez dias 7 Qutros 4 3t Alemies 179000
* Projegdo

Atrages turisticas

Indicadores de seguranga

Principais (visitantes por ano) “*? Niimero de voos por ano * Nimero de homicidios

1+ Festa da Padroeirado Brasi (Aparecida) 400000 Internacionais Naclonais (por 100000 habiantes) @) 189

z Fesédo e 000 72 975 ‘ 435 171 Namero de assaltos amio armada

3 Festival de Inverno (Campos do Jordio) 25000 e ; (por 100 000 habitantes) @ 7499

Mais bem avaliadas pelo Guia 4 Rodas™ Linhas de dnibus interestaduaks 9 gso | Numerodeestupros

1t Museude Arte de S3o Paulo -Masp (S30 Paulc) Maha rodoviiria (emkm) 7 205842 (por100 000 hablantes) i

2 Piracoleca do Estado (S0 Paulo) Participagdo de rodovias pedagiadas Namero de seqiestros

3t Parque o bipuea (SioPaul) emrelagaod malha (em )¢9 o | {pSCADUM R Y i
Nimero de ocorréncias

Que serio incentivadas em 2007 Estado de conservagio das rodovias (ems)™ | envolvendo uristas @ 152

1 Caminhos do Mar (Cubalo, Paranapiacaba etc.) (timo/Bom 3 Nomero de mortes de luristas @ 0

2 Circuito Chapada Guarani (Analindia, Brotasele.) Deficiente 15 Ha delegacia de atendimenlo

3 Roleiro Aventurae Lazer (Apial,Buri, Cananéiaetc.) Ruim/Péssimo 12 especial ao turista? @ Sim (5)

Fortes: (1) Sec. de Turismodo estada (2) Embratur.(3) Relag o Anual de Informaghes Scciais (Rais), 2005.(4) Sec. de Turismoe de Planejamento do estado. (5) Guka 4 Rodas, 2005.(6) IBGE. (7) Assoc. Bras. de Locadoras
de Automéweis (Abla), 2005. (8) IBGE, Diretoria de Geocilin s, Coordenagiio de Carlogralia. (9) Assoc. Bras de Lojstas de Shapping (Alshop). 2006, {10) Assoc. das Empresss de Parques de Diversdes do Brasi (Adibra),
2006. (11) Funarte, 2005.(12) Sec. de Turismodo estado/sdmin | ecal (13) Gula 4 Rodus. 2006. (14) nfraera 2007 (15) Infraera, 2006: inchul i
Infra-Estrutura de Transportes (Dnit), 2005. (18) Assoc. Bras. de Concessiondrias de Rodovias (ABCR), 2006. (19) Confied. Nac. db Transporte (CNT), 2006. (20) Sac. Nac. de Seguranga Piblica, 2005, (21) Sec. de Seguranga
Piblica/Policia Cvil/Policia Militar. (22) Incluitur istas do préprio estado, ND: No disponivel. Obs: Nacomverslode valores, ol uliizadaacotag do de 31/12/2006 (1 délar = 24 reais).

Fonte: Voltan (2007).
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Agora, analisando os dados do Rio de Janeiro (ver Tabela
25.4), destacamos que o estado recebeu mais de 7,2 milhoes de
turistas em 2005. O numero demonstra a importancia do setor
para economia do estado, que é o segundo do pais que mais
recebe turistas por ano depois de Sao Paulo. Ademais, o gasto
médio do turista por dia foi de R$ 430,00. E a participagao do
turismo no PIB do estado foi de 3,9%.

Ainda no que diz respeito as informacoes da Tabela 25.4
sobre o perfil de turistas que visitaram o Rio de Janeiro no ano
de 2005, ressaltamos que 70% tinham procedéncia de outros es-
tados do Brasil e 30% vinham do exterior.

Os trés principais atrativos turisticos do Rio de Janeiro e os
que mais receberam turistas em 2005 foram o Corcovado (Cristo
Redentor), com mais de 1,2 milhdo de visitantes, seguido do Pao
de Agucar e do Maracana.

No que se refere a infra-estrutura, o estado possui cinco
aeroportos, sendo que em 2006 contabilizou 22.658 voos inter-
nacionais e 246.150 nacionais. No mesmo ano, 444 linhas de 6ni-
bus interestaduais operavam em aproximadamente 26 mil km de

malha rodoviaria.
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Tabela 25.4: Indicadores do turismo do estado do Rio de Janeiro

0 tamanho da inddstria Caracteristicas da rede de servicos
Nimero de vistantes (por ano)® 7150000 Hotéls © 826 | Visitasde _
Gasto per capita (em RS por dia) 430 | Quares® 28319 | Pormotivo daviagem®
Faturamento (emR$ mihdes por ano) © 16125 Restaurantes & 23503 Lazer
Estabelecimentos ligados ao turismo @ 20571 | Locadoras de autombveisque alendem 843 955
Empregados da indistria olurismo © 309279 | Oestado (nimero delojes)® 131
Participagdo do urismono PIB do estado (em %) © 39 | Froladaslocadoras® 18 365 N}:z
Investimento na promagdo do turismo Exlens3o de praia (em km) @ 636
. 2004 2005
(em R$ milhdes por ano) ) 1 . ©
Shopping centers n
Participagdo da verba de fomenta do Lurismo Parques tematicos ® 5
10 orgamento do estado (em %) 03 Tatros™ 230
* Orgamento para duigagdo da Turisrio 369 537
Evolucdo do faturamento Perfil do turista 2004 2005
(em RS milhdes) @ @ Procedéncia w Hospedagem =
' e : ol Visita a amigos ou parentes,
Hotel 69 estudos e outros motivos
20 351* Flal/Apart - 391897
Pousada .
16 125 Imével préprio ou dugado 10

I Turistas de cutros estados 0

Casa de parentes ou amigos/Qulres 21

2005

i Turidtas do exterior 30 2004
~ Meiodetransporte am%)* | Principais turistas estrangeiros
Tempo de permanéncia em %)~ Avido 16 | (visitantes por ano)**
Até trésdias u Onibus 28 1+ Americanos 187000
Dequatro a dez dias 46 Caro 49 2* Argentinos 102000
2003 2007
Mals de dez dias 20 Qulros 7 | 3 Portugueses 66000
* Projeclo
Atracoes turisticas Indicadores de seguranca
wm"lﬂln“ Hmﬁﬁﬂﬂrm‘ Nimerode homicidios
1 Corcovado 1200000 Internacionals Nacionais (por 100 000 habitantes) @ 405
i 750000 22 658 246 150 Nimero de assaltos a mio armada
3" Maracand 600000 e 5 | (pori00000Rablantes) ® 7416
Mais bem avaliadas pelo Guia 4 Rodas® Linhasde énibus interestaduais 9 444 | Nomerodeestipros -
1t Museu Hisérico Nacional (Ri de Janeiro) Maharodovidria (emkm) © se | (a0 il
2* Morm do Corcovado/Cristo Redentor (Riode Janeio) | Participagdo de rodovias pedagiadas Nomero de seqbestros -
3¢ Paode Agticar (Rio de Janeiro) emrelagdo d malha (em %) 9 2y | OuitONOMtwe b
Nimera de ocorr éncias
Que seriio incentivadas em 2007 Estado de conservaio das rodovias em %)™ | emolvendoturistas @ 24n
1* Roleiro Serrae Mar (Petropalis, Teresopalis etc.) Otimo/Bom 40 Niimero de mortesde turistas @ 0
2* Roleiro Florestae Mar (Mangaraliba iha Grande ele) | Deficiente 43 Ha delegacia de atendimento
3+ Roleiro Rio & Niter6i Ruim/Péssimo 17 especial ao turista? @ Sim (2)

Formes: (1) Sec. de Turismodo estado, (2) Embeatur,{3) Rela 5o Anual de Inkormag Ses Sceiais (Rais), 2005.(4) Sec. de Tusismoe de Planejamento do estado. (5) Guia 4 Rodas 2005.(6) IBGE. (7) Assoc. Bras. de Locadoras

A Caccincine Moo

e Automdveis (Abla), 2005. (8) IBGE, Dieet

430 de Carlegratia. (9) Assoc Bras de Lojistas de Shopping (Alshap). 2006, (10) Assoc. das Empresss de Parques de DiversZes do Brasi (Adibra),

2006, {11) Funarte, 2005, (12) Sec.de Ter smodo estado/admin local (13) Gula 4 Rodas. 2006, (14) knfraer, 2007 (15) Infraere, 2006;inch thef adrec, (16) Ag. Nac.de Transportes Terrestres (ANTT), 2006, (I7) Dep. Nac.de
Inlra-Estrutura e Transportes (Drit), 2005, 18) Assoc. Bras.da Concessionstes de Rodovias (ABCR), 2006. (19) Canfed Nac. cb Transparte (CNT). 2006, (20) Sec. Noc. de Seguranca Piblica, 2005 (21) Sec.de Seuranca
Piblica/Policia Cri/ Polcia Milta, (22) hckutur stz do préprio estado. ND: 3o cisponive, Obs.: Nacorwers3ods valores, bl izada acotaco de 31/12/2006 (1 dblar = 2 reaks),

Fonte: revista Exame: Anudrio do Turismo, 5 abr. 2007.
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Conclusao

Os estados do Sudeste possuem uma significativa partici-
pacao no setor de turismo nacional, especialmente os do Rio de
Janeiro e Sao Paulo, que constituem referéncias internacionais.
O estado do Rio de Janeiro destaca-se internacionalmente por
suas belezas naturais, pelo turismo de grandes eventos (Jogos
Pan-Americanos), pelo turismo relacionado ao seu patrimoénio
historico e cultural. Ja Sao Paulo destaca-se cada dia mais no
turismo de negocios.

Como é a regiao mais desenvolvida do pais, possui os me-
Ilhores indicadores socioeconémicos. Conta com uma das melho-
res infra-estruturas, que, como vimos, fomenta o setor de turis-
mo, com melhores estradas e aeroportos, além de diversidade

de servicos em cidades bem estruturadas.

[ )
g Atividade Final

A partir das informacgoes estudadas nesta aula sobre o setor de
turismo no Sudeste, analise os indicadores de turismo. Destaque
pontos relevantes desses indicadores nos diferentes estados da
regiao.
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Comentario

No que se refere aos indicadores de turismo nos estados da regiao
Sudeste, destacamos especialmente Minas Gerais, Sdo Paulo e Rio
de Janeiro. O estado de Sao Paulo é o que mais vem recebendo tu-
ristas anualmente, seguido do Rio de Janeiro. Sdo Paulo é ainda o
estado que possui o maior gasto médio em reais de turista em seu
territorio, e os paulistas sdo os que mais gastam em outros esta-
dos.

Esses, se comparados com outros estados do Brasil, possuem os
maiores indicadores do setor, como: a) maior numero de turistas
recebidos tanto estrangeiros quanto brasileiros; b) maior numero
de aeroportos, em melhores condicées de manutencao e que rece-
beram maior numero de pessoas; c) alguns dos atrativos turisticos
mais visitados do Brasil, como o Corcovado (1,2 milhao de turistas);
d) maiores investimentos, estrutura e servigos para subsidiar as de-
mandas turisticas; e) maior numero de rodovias pavimentadas e nu-
mero de linhas de 6nibus interestaduais, e outros.

Resumo

Os estados do Sudeste possuem uma significativa participagcao
do setor de turismo nacional, com muitos dos principais indicado-
res do setor. Rio de Janeiro e Sao Paulo sao mundialmente conhe-
cidos, o primeiro por suas belas praias e pelo carnaval, além de
ser um grande centro cultural, e o segundo por ser o maior centro
de turismo de negocios do Brasil, contando com diversos centros
culturais e de entretenimento.

Em Minas Gerais, localizam-se as mais importantes cidades his-
toricas do Brasil, como Ouro Preto, Tiradentes, Sao Joao del Rei,
Mariana, Sabara e Diamantina. E o estado do Espirito Santo atrai
milhares de turistas todos os anos devido as suas praias e regioes
de montanhas.

No que se refere aos indicadores de turismo nos estados da re-
giao Sudeste, destacamos que Sao Paulo é o que mais vem rece-
bendo turistas anualmente, seguido do Rio de Janeiro. Sao Paulo
é ainda o estado que possui o maior gasto médio em reais de

turista em seu territorio.
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Informacdo sobre a préxima aula

Na préxima aula, vocé estudara os principais indicadores

do setor de turismo do Brasil. Até 14!
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Indicadores de turismo no Brasil

Meta da aula

Apresentar os principais indicadores de turismo no Brasil.

Objetivos

Esperamos que, apds o estudo do conteudo
desta aula, vocé seja capaz de:

caracterizar a elaboracao dos indicadores de turismo e
as implicagdes existentes nessa elaboragao;

identificar alguns dos principais indicadores do setor
de turismo.
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Introducao

Nesta aula, vocé estudard os principais indicadores do turismo
no Brasil, entendendo ainda como se dao as definigdes e a elabo-
racao dos mesmos, quais as principais instituicdes que produzem
tais estatisticas e alguns problemas existentes nesse processo.
A elaboracao dos mesmos no pais € muito recente, portanto esta
aula é inédita ao discutir tal tema.

A andlise econdmica do turismo faz-se, principalmente, a partir
da mensuracao dos produtos (bens e servigos) que os visitantes
consomem durante suas viagens e dos impactos que a oferta
desses produtos exerce sobre as varidveis macroecondmicas e
sua inter-relacdo com as demais atividades da economia.

Dentre os bens e servicos consumidos pelos visitantes, desta-
cam-se o alojamento, o transporte, a alimentagao e o entreteni-
mento, os quais, em um sentido amplo, podem ser considerados
base para a elaboracao dos dados no setor de turismo.

Esta aula esta dividida em duas partes: na primeira analisa-se a
elaboracao dos indicadores do turismo, suas implicacoes, seus
problemas e as principais instituicdes envolvidas, e na segunda
parte observam-se alguns exemplos de indicadores do setor para

o Brasil.

Elaboracédo e implicacdes dos indicadores de
turismo

A atividade turistica existe ha séculos, contudo a preocu-
pacao em analisar o turismo como um setor na economia € algo
novo. A mensuracao do setor de turismo, por meio de indicado-
res, € muito recente, tendo em vista que os estudos académicos
deste comecaram a ser produzidos nas ultimas décadas.

No Brasil, esse estudo € mais recente ainda. A maioria dos
principais indicadores do turismo foi elaborada a partir da déca-

da de 1990, e outros indicadores apenas no século XXI.
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Conseguir dados confiaveis e exatos sobre o setor de turis-
mo, no Brasil e no mundo, ainda é ardua tarefa para pesquisado-
res, e as razoes sao multiplas. Por se tratar de uma atividade re-
lativamente recente, ha caréncia de referéncias conceituais que
auxiliem na organizagao das informacoes. Nao se pode, muitas
vezes, fazer uma evolucao histdrica de quantos turistas o Brasil
recebeu, por exemplo, entre 1930 e 1950.

Além disso, trata-se de um setor nao definido pelo lado da
producao, como os demais setores econémicos, mas sim pelo
lado do consumo (da demanda), ou seja, pelo resultado econ6-
mico do consumo dos visitantes. Esse fato impoe grandes limi-
tagcoes na obtencao dos dados, tendo em vista, por exemplo, que
obtemos os dados de uma empresa automobilistica por meio de
sua contabilidade; ja no setor de turismo, muitos céalculos par-
tem de quanto o turista gastou.

A diversidade de perfis e motivagdes dos visitantes para
as suas viagens, as condi¢coes naturais e econdmicas do local
visitado, dentre outras condicionantes da demanda turistica, im-
plicam um conjunto significativamente heterogéneo de produ-
tos consumidos.

Nota-se, portanto, a dificuldade de medir o tamanho e
a importancia exata do setor de turismo em uma economia.
As metodologias da Organizacao Mundial de Turismo - OMT -
sao as bases que os paises utilizam para elaborar seus indicado-
res e seus estudos, e no Brasil nao é diferente.

As metodologias para elaboragcao de indicadores de tu-
rismo no Brasil estao sendo construidas nos ultimos anos, e as
principais instituicoes que trabalham nesse sentido sao:

a) Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE;

b) Empresa Brasileira deTurismo — Embratur (do Ministério

doTurismo);

c) Instituto de Planejamento Econdmico Aplicado - IPEA;

d) Escola Brasileira de Administragao Publica e de Empre-

sas da Fundacao GetulioVargas do Rio de Janeiro — Eba-
pe/FGV.
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Com o intuito de sistematizar a coleta de dados no setor
de turismo, a Organizacao Mundial de Turismo criou uma classi-
ficagdo dos produtos turisticos. Estes foram distribuidos em ca-
tegorias que refletem a importancia do consumo turistico. Foram
relacionadas trés diferentes categorias de produtos turisticos, de
acordo com a seguinte normatizagao:

1. produtos caracteristicos do turismo;

2. produtos conexos ao turismo;

3. produtos especificos do turismo.

Os produtos caracteristicos do turismo (ou Atividades Ca-
racteristicas do Turismo — ACTs) sao aqueles que deixariam de
existir em quantidade significativa, ou para os quais o nivel de
consumo seria sensivelmente diminuido em caso de auséncia de
turistas. Para esses produtos, é possivel obter informacoes esta-
tisticas mais precisas.

Como exemplo, tem-se o transporte aéreo de passageiros.
Nesse tipo de transporte, observa-se o predominio de turistas en-
tre os seus usuarios, tendo em vista que o deslocamento aéreo,
em geral, é bem distinto do utilizado habitualmente (como no
entorno de moradia e trabalho, caso do transporte rodoviario).

Os produtos conexos ao turismo sao uma categoria resi-
dual que inclui os produtos que, apesar de identificados como
especificos do turismo em um dado pais, ndao sao assim reco-
nhecidos em nivel mundial. Os servigos de transporte ferroviario
urbano e suburbano de passageiros constituem um exemplo de
produto conexo ao turismo.

Os produtos especificos do turismo sao a totalidade dos
produtos contidos nas categorias anteriores, portanto, produtos
caracteristicos do turismo mais produtos conexos ao turismo
(IBGE, 2003).

A OMT identifica 189 cdédigos em sua lista de produtos
especificos do turismo e, em sua lista de produtos caracteristi-
cos do turismo, apenas 96 codigos. Estes ultimos foram agru-
pados em sete pontos, relacionados na lista que pode ser vista

a seguir:
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Lista de produtos caracteristicos do turismo segundo a
OMT:
1. Servicos de alojamento
1.1. Hotéis e outros servicos de alojamento
1.2. Servicos de segundas residéncias por conta prépria
ou gratuitas
2. Servico de alimentacao e bebidas
3. Servicos de transporte de passageiros
3.1. Servicos de transporte interurbano ferroviario
3.2. Servicos de transporte rodoviario
3.3. Servicos de transporte maritimo
3.4. Servicos de transporte aéreo
3.5. Servicos auxiliares ao transporte de passageiros
3.6. Aluguel de bens de transporte de passageiros
3.7. Servicos de reparacao de bens e equipamentos de
transporte de passageiros
4. Servicos de agéncias de viagens, operadoras e guias de
turismo
4.1. Servicos de agéncias de viagens
4.2. Servigos de operadoras
4.3. Servicos de informacao turistica e de guias de turismo
5. Servigos culturais
5.1. Representacoes artisticas
5.2. Museus e outros servicos culturais
6. Servicos recreativos e outros servicos de entretenimento
6.1. Servicos desportivos
6.2. Outros servicos relacionados ao lazer
7. Servicos turisticos diversos
7.1. Servicos financeiros e seguros
7.2. Outros servicos de aluguel de bens
7.3. Outros servicgos turisticos

Fonte: OMT (2003).

A OMT reconhece que as Atividades Caracteristicas do Tu-
rismo (ou produtos caracteristicos do turismo) sao aquelas que
possibilitam a maior uniformidade possivel na mensuracéao e
analise do turismo em nivel internacional.

227



Aula 26 « Indicadores de turismo no Brasil

Portanto, destacamos que a classificagcao de uma atividade
econdmica como caracteristica do turismo faz-se a partir da iden-
tificacao, em sua producao principal, de produtos classificados
como caracteristicos do turismo, isto é, aqueles que sao bastante
sensiveis ao consumo de visitantes.

Para garantir a compatibilidade (ou padronizacao) interna-
cional das estatisticas de turismo, a OMT desenvolveu a Classi-
ficacdo Internacional Uniforme das Atividades Turisticas — CIUAT.
No Brasil, a classificagao das atividades econdmicas oficialmente
adotadas pelo Sistema Estatistico Nacional e pelos cadastros da
administracdo publica é a Classificacao Nacional de Atividades
Economicas — CNAE.

Assim, as ACTs incluem as principais atividades em: aloja-
mento, alimentacao, transporte (aéreo, rodoviario, aquaviario),
auxiliar de transporte, aluguel de transporte, agéncia de viagens,
lazer e cultura.

Nos dois graficos a seguir podemos observar dados
sobre as ACTs no Brasil elaborados pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica — IBGE. No Grafico 26.1 observamos o
percentual de estabelecimentos em cada um dos setores (servi-
cos de alimentacao, alojamento, transporte rodovidrio, transpor-
te aéreo, transporte aquaviario, agéncias de viagens, auxiliares
de transportes, servigos desportivos e de lazer, aluguel de auto-
moveis).

O segmento de servico de alimentacao, com 287.021 em-
presas, representou 81,49% do total de empresas das ACTs. Se-
guem-se os setores de alojamento, com 22.392 empresas (6,36%
do total), e de transporte rodoviario, com 13.463, ou seja, 3,82%
do total. Esses trés segmentos representaram 91,67% do total
das empresas pertencentes as ACTs (Grafico 26.1).

O expressivo numero de empresas do setor de alimenta-
cao decorre, principalmente, do seu carater familiar. De fato, es-
tas se caracterizam pelo pequeno porte, pois ocupam, em média,

cinco pessoas.

228



Economia e Turismo

a% 3% 2%2% 1%
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Servigos de alimentacao . Servigos de alojamento

% Transporte rodoviario Agéncias de viagens

. Desportivos e de lazer D Auxiliares dos transportes

. Aluguel de automéveis Transporte aéreo

Transporte aquaviario

Grafico 26.1: Percentual das empresas pertencentes as ACTs, por setores
de servigos — Brasil (2003)
Fonte: IBGE (2005).

No tocante a receita operacional liquida, o segmento de
alimentagdo também se destacou, gerando um total de R$ 23,7
bilhoes, que representou 31,18% do montante da receita das
ACTs, no ano de 2003. As empresas de transporte aéreo geraram
R$ 18,6 bilhoes, isto &, 24,44% do total, apesar de representarem
apenas 0,08% do numero total de empresas das ACTs. Também
merece destaque o setor auxiliar de transportes que, ao gerar R$
10,1 bilhoes, representou 13,24% do total da receita operacional

liquida das ACTs.

13%

|:| Servigos de alimentagao @ Transporte aéreo

. Auxiliares dos transportes Transporte rodoviario

. Servigos de alojamento ﬂmm[ﬂ Transporte aquaviario
ﬁ Agéncias de viagens l:] Aluguel de automoveis

. Desportivos e de lazer

Grafico 26.2: Percentual da receita das empresas pertencentes as ACTs,
por setores de servicos — Brasil (2003)
Fonte: IBGE (2005).
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Ademais, a OMT criou um instrumento estatistico para o
setor chamado de Conta Satélite de Turismo — CST -, que contém
dados detalhados para dimensionar o volume e a importancia
econdémica do turismo. E baseado nas ACTs e é considerado um
instrumento de normatizacao internacional de conceitos e clas-
sificacoes.

Na construcao da CST sao observados, prioritariamente,
aqueles que possibilitariam a maior uniformidade possivel na
mensuracao e andlise do turismo em nivel internacional. Assim
sendo, a OMT recomenda em sua Lista de Produtos Caracteris-
ticos do Turismo apenas 96 cddigos de produtos relacionados a

atividade turistica.
°

?
A Conta Satélite deTurismo é um instrumento neces-
sario a elaboracdo de modelos de impacto econémi-
co do turismo e de analise orientados para o mercado
turistico.
Contém dados detalhados sobre o consumo dos
turistas e sobre a forma como esse consumo ¢é sa-
tisfeito pela producdo das empresas e pelas impor-
tagoes. Além disso, fornece informacgoes detalhadas
sobre producao, emprego, formagao de capital das
Atividades Caracteristicas de Turismo e sua relagao
com as demais atividades econdmicas do pais.
Possui um carater dindmico decorrente das possibili-
dades de sua utilizagao:
e elaboracao de modelos de impacto econdmico do
turismo;
¢ analises orientadas para o mercado turistico;
¢ avaliacao do desempenho das atividades economi-
cas orientadas ao turismo.
Fonte: IBGE (2005).

Destacamos, além disso, como ja mencionamos, os pro-
blemas de analise de indicadores do setor. Como citamos na de-
finicao das categorias dos produtos turisticos, os produtos carac-
teristicos do turismo sao um subconjunto da lista de produtos

especificos do turismo, e por isso nao refletem exaustivamente
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todos os impactos diretos e indiretos que a atividade turistica
exerce na economia como um todo.

A organizacao de informacoes estatisticas na area do mer-
cado de trabalho no turismo é ainda mais dificil de ser medida.
A respeito do tema “estatisticas de emprego’, a propria Organi-
zacao Mundial de Turismo (OMT) explicita as dificuldades para

conseguir avangos mais significativos, ao advertir que

(...) a sazonalidade, a grande variabilidade nas condigdes
trabalhistas, a flexibilizacdo e a escassa formalizacao dos
vinculos trabalhistas em muitas unidades produtivas de
pequeno porte sao os principais obstaculos para obter da-
dos significativos sobre o emprego no setor de turismo.
(IBGE, 2003).

No que se refere ao mercado de trabalho do turismo e a
sua relevancia econ6mica, destacamos que os resultados das es-
timativas elaboradas pelo IPEA para o ano de 2004 revelam que
as ACTs empregavam 712 mil pessoas, o equivalente a cerca de
2,3% do emprego formal no conjunto da economia brasileira e

7,2% do emprego no setor de servicos (Arias; Barbosa, 2007).

®
@) Atividade

1. Leia o texto a seguir baseado no artigo “Conta Satélite & in-
dispensavel para o desenvolvimento do turismo’, destaque a im-
portancia da elaboracao e utilizacdo de dados confidveis sobre o
setor de turismo no mundo, tendo em vista as implicacoes exis-
tentes nesse processo.

Atende ao Objetivo 1

Esse artigo sobre a Conta Satélite do Turismo (CST) destaca que
este é um instrumento desenvolvido pela OMT para medir o im-
pacto efetivo do turismo nas economias mundiais, sendo indis-
pensavel para que governos definam politicas e estratégias para
o setor. Segundo Dale Honeck, principal conselheiro da Divisao
de Comércio de Servigos da OMT, sem dados e informacgdes se-
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guras é praticamente impossivel para governos, ministérios e
departamentos nacionais de turismo conseguirem beneficios ou
leis que melhorem o setor.

O conselheiro ressaltou ademais que, atualmente, o que mais se
espera de um departamento nacional de turismo sao numeros
confidveis, para que seja possivel desenhar estratégias, expandir
beneficios internos, atrair maior nimero de visitantes e descobrir
o comportamento dos turistas internacionais. O artigo traz ainda
o seguinte trecho:

“(...) O turismo hoje implica balanga de pagamentos, trans-
paréncia internacional, capacidade de administrar as fron-
teiras do pais, emissao de passaportes e vistos etc., ou
seja, envolve muitas dreas da administracao publica. Hoje
existem 70 paises que utilizam a Conta Satélite como for-
ma de prever gastos e administrar os recursos, entre eles
os mais importantes em escala mundial. E um progresso
na ultima década’; disse.

Segundo o palestrante, hd uma pressao da OMT para que
o Fundo Monetério Internacional use sua inser¢do mundial
e que publique, mensalmente, o nimero dos embarques
e desembarques em cada pais, para que os dados circu-
lem internacionalmente de acordo com as necessidades de
cada local turistico (EMBRATUR, 2005).
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Comentario

A produgao e divulgagao de dados confidveis para o turismo é uma
premissa bdsica atual, no sentido de ampliar a importancia do se-
tor no meio académico e na padronizacao de indicadores em todo
o mundo. Esse fato traz beneficios, credibilidades e investimentos
para as atividades turisticas.

A OMT possui papel fundamental nesse processo e, especialmen-
te por intermédio da CST, vem tentando alcancgar esses objetivos.
Destacam-se as provaveis conseqliéncias obtidas a partir da elabo-
ragcdo desses indicadores e relatdrios: a possibilidade de desenhar
estratégias, de expandir beneficios internos, de aumentar o fluxo de
turistas, de conhecer o comportamento dos turistas internacionais e
medir de maneira exata o turismo do setor de turismo em cada um
dos paises do mundo.

Alguns indicadores do setor de turismo
brasileiro

Existem varios indicadores do setor de turismo, alguns re-
lacionados a analise macroeconémica (PIB, emprego), outros a
analise microeconémica (ligados aos estabelecimentos e, outros,
a demanda do setor, como perfil do turista, fluxos de visitantes).

Listamos a seguir alguns:

¢ PIB do turismo e sua participacao no PIB do pais;

¢ fluxo de pessoas no turismo receptivo e emissivo do

pais;

chegada de turistas internacionais no pais ou regiao;

¢ receita cambial gerada pelo turismo no Brasil;

e principais cidades visitadas pelo turista estrangeiro;

¢ renda, gasto e permanéncia do turista estrangeiro;

e desembarque de passageiros de voos internacionais;

e vOos charter (em avioes alugados) internacionais — 1999/2003;

e desembarque de passageiros de v6os nacionais;

® numero de agéncias de turismo, meios de hospedagem,
transportadoras turisticas e organizadoras de eventos;

® locacao de automoveis;

®* mao-de-obra empregada no setor de turismo;
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Fonte: BRASIL. Ministério do
Turismo (2006).

* numero de estabelecimentos em atividades caracteristi-
cas do turismo;

e mao-de-obra empregada em setores das atividades turis-
ticas;

¢ porte e indicadores de ocupagao média dos estabeleci-
mentos de atividades turisticas;

e remuneracao média mensal dos empregados em ativida-

des turisticas; e outros.

Para exemplificar, mostraremos a seguir alguns indicado-
res do setor de turismo no Brasil, com sucintas explicacoes. Ini-
ciamos com uma tabela sobre o PIB do setor de turismo e sua
participagao no PIB brasileiro, observando a evolugao entre 1980
e 1995 (Tabela 26.1).

Destacamos uma significativa evolucao na participacao do
PIB turistico a partir da década de 1980, quando se observou um
crescimento expressivo do turismo interno, decorrente, dentre
outros aspectos, do préprio aumento da oferta de produtos turis-
ticos, e em especial na area hoteleira nacional.

Demonstrando tal fato, entre 1980 e 1995 a evolucgao do PIB
turistico brasileiro foi de 308%, passando de 12,9 milhdes para
52,7 milhoes, enquanto a participagao deste no PIB brasileiro su-
biu de 2,62% para 8% do total.

Tabela 26.1: Estimativa do PIB turistico e sua participacao no PIB
Brasileiro — 1980 e 1987/95

ANOS PIB PIBTURISTICO PIBTURISTICO/PIB
(em R$ milhGes, a (em R$ milhdes, a Total (em %)
precos constantes, precos constantes,

base 1995) base 1995)

1980 492.628 12.907 2,62

1987 584.206 38.685 6,62

1988 583.574 40.431 6,93

1989 601.890 50.972 8,47

1990 575.995 52.419 9,10

1991 577.890 42938 743

1992 572.838 39.610 6,91

1993 596.837 - =

1994 631.574 48.740 7.72

1995 658.100 52.670 8,00
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Um resultado que aponta para a performance excepcional
da atividade turistica brasileira no mercado internacional é a re-
ceita cambial turistica. Esta é definida como a diferenca entre a
receita cambial proveniente da entrada de ddlares no setor me-
nos a receita de ddlares proveniente da saida de dolares no turis-
mo (Grafico 26.3).

Em 2005, o Brasil alcangou a receita cambial turistica de
US$ 3,86 bilhoes de dolares, superior em 19,83% a do ano de
2004 (US$ 3,22 bilhoes), atingindo a marca de 34 meses conse-

cutivos de crescimento, desde marco de 2003.

Gréafico 26.3: Receita cambial turistica (em milhdes de US$) — Brasil
(1995-2005)

1.586 1.628 181Q 1.731 |

1.069
i - .i.i....

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Fonte: BRASIL. Ministério do Turismo (2006).

O Grafico 26.4 apresenta a evolucao observada quanto
ao ingresso de turistas no pais no periodo entre 1970 e 1998, que
passou de 249,9 mil visitantes para 4,82 milhdes. Um grande
crescimento, que demonstra a expansao do setor, confirmada na
década de 1990.

Grafico 26.4: Evolugao da entrada de turistas no Brasil (1970-1998)
6.000
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04
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Anos
Fonte: BRASIL. Ministério do Turismo (2006).
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A Tabela 26.2, a seguir, complementa o Grafico 26.4,
tendo em vista que a mesma mostra o crescimento da entrada
de turistas no Brasil entre 1996 e 2005. Nela, nota-se uma signifi-
cativa evolugao no periodo, passando de 2,7 milhdes de turistas

para 5,4 milhoes, crescimento da ordem de 103%.

Tabela 26.2: Entrada de turistas no Brasil (1996-2005)

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005(*)

2.665.508  2.849.750 4.818.084  5.107.169 5.313.463 4.772.575 3.784.898  4.132.847 4.793.703 5.400.000

Fonte: DPF e Embratur. (*) Resultado estimado.

Fonte: BRASIL. Ministério do Turismo (2006).

Na Tabela 26.3 a seguir, podemos observar outro indi-
cador do setor, referente aos fluxos de turistas estrangeiros no
pais nos anos de 2005 e 2006. No ranking dos dezesseis princi-
pais paises emissores de turistas para o Brasil, encontrava-se em
primeiro lugar a Argentina, com quase um milhao de pessoas, e
18,52% do total de turistas estrangeiros recebidos no pais. Ela é

seguida dos Estados Unidos da América, de Portugal e da Italia.

Tabela 26.3: Principais emissores de turistas para o Brasil — 2005/2006

Principais | 2006 | 2006 |

p:;ii?n‘;e Nf::;::::e %  Ranking N:‘::;':;:e % Ranking
Argentina 992.299 18,52 1° 921.061 18,35 1°
Eth‘::ésﬁlig'dos 793.559 14,81 2° 721.633 14,38 2°
Portugal 357.640 6,67 3° 312.521 6,23 3°
ltalia 303.878 5,67 6° 291.898 5,82 4°
Uruguai 341.647 6,38 4° 290.240 5,78 5°
Alemanha 308.598 5,76 5° 277182 5,52 6°
Franca 252.099 4,70 7° 275.913 5,50 7°
Espanha 172.979 3,23 9° 211.741 4,22 g°
Paraguai 249.030 4,65 8° 198.958 3,96 9°
Inglaterra 169.514 3,16 1° 169.627 3,38 10°
Chile 169.953 3,17 10° 148.327 2,96 1°
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Holanda
Suica
Japao
México
Canada
Outros
Total

109.708
89.789
68.066
73.118
75.100
831.193

5.358.170 turistas

2,05
1,68
1,27
1,36
1,40
15,51

12°
13°
16°
15°
14°

86.122 1,72
84.816 1,69
74.638 1,49
70.862 1,41

62.603 1,25
820.849 16,35

5.018.991 turistas

12°
13°
14°
15°
16°

Fonte: Embratur (2005).

No que se refere as principais cidades visitadas pelos turis-

tas estrangeiros no Brasil, destacamos na Tabela 26.4 a evolucgao

no periodo de 1994 a 2003. A cidade do Rio de Janeiro ocupa

o primeiro lugar, seguida de Sao Paulo e Salvador. Essas trés

cidades recebem mais de 70% do valor dos turistas que vém ao

pais.

Tabela 26.4: Principais cidades visitadas pelo turista estrangeiro

1994/2003 _—
Cidades 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1989 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003

Rio de Janeiro 3950 4180| 30,50| 37,40| 30,20( 32,50| 34,10( 28,80| 38,58] 3690
S3o Paulo 2130| 1990 2240 23,50| 18.40| 13.70| 19.70| 17.00| 20.84| 18,53
Salvador 9,30 880 T7,70| 12,20| 10,90 12,70( 13,50| 11,10| 12,76| 15,76
Fortaleza 2,30 410 320 340| 460| 470 539 561 716| 8,550
Recife 4,80 570 470| 570 720 640( 580| 730 B24| 751
Foz do Iguagu 1270 1600| 1660| 11,80| 8,90( 11,80| 1290( 11,50| 928 7.40
Buzios 3,50 340| 270| 2B80| 540| 456| 400 387| 356 6,00
Porto Alegre 7,80 970| 10,10| 7.80( 7.90| 6,01 590 7,10| 7.93| 587
Florianépolis 1530 1140| 17,00 13,90| 14,00| 17,70| 1870| 1580 642| 528
Belo Horzonte 2,60 280 1,700 3,00 235| 6860| 490 370 510
Balnedno de Cambona 660 6200 540 370 510 490 660 490 490 337

Fonte: EMBRATUR

Fonte: BRASIL. Ministério do Turismo (2006).
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De acordo com a classificacao do International Congress
& Convention Association — ICCA —, para o ano de 2005, o Brasil
passou a ocupar a 11° posicao no ranking dos paises que mais
realizam eventos internacionais em todo o mundo. Isso pode ser
visto no Grafico 26.5.

Em 2002, o pais ocupava a 217 posicao nesse ranking.
A cidade do Rio de Janeiro ocupa a primeira posicao nas Améri-
cas, em realizacao de eventos internacionais, com 39 eventos, o

que a coloca na 29° posicao no mundo.

Grafico 26.5: Posicoes ocupadas pelo Brasil no ranking ICCA - 2005
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TOP 18 Paises Posicoes ocupadas pelo Brasil no
Estados Unidos 376 ranking ICCA (2002 a 2005)
Alemenha 320
Espanha 275 145
Reino Unido 270
Franca 240
Holanda 197 106
Italia 196
Australia 164
Austria 157 59 62
Suica 151
BRASIL 145
Japao 142
Suécia 134
China 129
Singapura 125 21° lugar 19° lugar 14° lugar 11° lugar
Canada 123
Coréia 108
Portugal 105

Fonte: BRASIL. Ministério do Turismo (2006).

A Tabela 26.5, a seguir, mostra o crescimento dos da-

dos na locacao de automoveis no Brasil, no periodo de 1998 e
2003. Ocorreu um aumento em todos os dados analisados: fatu-
ramento das empresas, frota, usuarios e geracao de empregos,

demonstrando o significativo crescimento no setor.
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Tabela 26.5: Evolugao dos dados das locadoras de automoveis - Brasil
(1998/2003)

Faturamento 2. a
wos | mB | FIE ommingen)| (Greton s nireio)
1998 1,34 112.000 5,10 118.000
1999 1,39 116.000 5,50 122.000
2000 1.62 133.000 6,20 136.000
2001 1,89 155.000 7,10 144.000
2002 2,26 178.000 8.30 165.000
2003 235 181.900 8,70 185.000
Fonte: Associagao Brasileira de Locadoras de Automéveis -~ ABLA

Fonte: Embratur (2005).

Esses foram alguns exemplos de muitos indicadores do
setor de turismo, especificamente para o Brasil. No entanto, os
mesmos podem ser utilizados para o mundo, ou mesmo para
regioes e cidades.

Ressaltamos ademais que no Brasil nao temos evolucoes
histéricas completas, ja que muitas cidades nao possuem dados
e que muitos dados nao seguem padroes da OMT. Enfim, muitos

problemas precisam ser resolvidos.

Conclusao

Analisado como uma atividade econ6mica, o turismo é
definido a partir da perspectiva de demanda, ou seja, como o
resultado econdémico do consumo dos visitantes. Assim sendo,
nao se pode afirmar a existéncia de um processo de produgao
comum, que possibilite determinar o turismo como atividade
econdmica singular, pois ele é caracterizado por uma funcgao de
producao propria. A partir desse fato, existem problemas de ela-

boracao de indicadores, como os mencionados nesta aula.
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No Brasil, a elaboracdo de indicadores do setor esta a
cargo, em sua maioria, de instituicbes publicas como Embratur,
IBGE e IPEA, que seguem as metodologias da OMT. A maioria
dos indicadores no pais foi sistematicamente elaborada nos ulti-

mos anos, portanto algo novo e passivel de melhorias.

[
%Atividade Final

Atende aos Objetivos 1 e 2

Leia, a seguir, o topico do artigo “Fechando no vermelho — déficit
externo em 2008 tem pior resultado em 10 anos, mas investimento
direto é recorde’; de O Globo intitulado “Turistas brasileiros gasta-
ram la fora US$ 10,9 bilhdes em 2008 — mas desembolsos come-
caram 2009 em queda devido a crise” Depois destaque e analise
os indicadores que a autora usou para explicar os acontecimentos
relativos ao setor de turismo no Brasil no ano passado.

Mesmo com a crise financeira encarecendo o ddlar, o turis-
ta brasileiro nunca viajou tanto para fora. Segundo o Banco
Central (BC), os gastos com viagens intencionais tiveram
saldo negativo de US$ 5,17 bilhdes em 2008, recorde his-
torico. Foram US$ 5,79 bilhdes em receitas, trazidas pelos
turistas estrangeiros e gastos de US$ 10,96 bilhdes dos
brasileiros no exterior.

Apesar disso, afirmou o chefe do Departamento Econé-
mico do BC, Altamir Lopes, esse cenario deve mudar. Ele
acredita até que, em alguns meses deste ano, o pais po-
dera receber mais dolares do que perder neste campo. Ou
seja, que havera mais turistas estrangeiros gastando aqui
do que brasileiros 1a fora. Isso nao ocorre desde margo de
2006, quando a conta de viagens ficou positiva em US$ 39
milhdes.

— A crise bate muito forte nos gastos com viagens. Eu nao
me surpreenderia se houvesse superavit em alguns meses
—disse Lopes.

Desde 15 de setembro (de 2008), marco do agravamento
da crise, o ddlar subiu cerca de 30%. Os custos com via-
gens para exterior, conseqlientemente, também subiram,
espantando boa parte dos turistas brasileiros. Pesa tam-
bém a desaceleragdao econémica que deixa o consumidor
mais cauteloso (DUARTE, 2009, p.19).
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Comentario

No artigo, observamos a relagcao dos gastos dos turistas brasileiros
no exterior e dos turistas estrangeiros no pais. Destaca-se que, para
o ano de 2008, os brasileiros gastaram muito mais que os estrangei-
ros aqui, batendo um recorde histérico nesse indicador.

Os gastos com viagens internacionais em 2008, componentes do
balango de pagamentos, tiveram um saldo negativo de US$ 5,17
bilhdes. Isso é resultado de receitas de US$ 5,79 bilhoes trazidas
pelos turistas estrangeiros e de gastos de US$ 10,96 bilhoes dos bra-
sileiros no exterior.

O artigo destaca, ademais, que a crise iniciada no fim do ano pas-
sado deve mudar esse cenario no turismo; no final do ano os turis-
tas brasileiros ja diminuiram, de maneira significativa, suas viagens
internacionais. Isso devera ter um resultado positivo na balanca de
viagens internacionais.
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Aula 26 « Indicadores de turismo no Brasil

Resumo

Na elaboracdo dos indicadores do turismo séo utilizadas as me-
todologias da Organizacao Mundial de Turismo. O Brasil também
segue essas metodologias, e as principais instituicoes envolvidas
na elaboracao desses indicadores sao IBGE, Embratur, IPEA e
Ebape/FGV.

Os indicadores sao baseados especialmente nas chamadas Ativi-
dades Caracteristicas do Turismo — ACTs —, que incluem as princi-
pais atividades em: alojamento, alimentacgao, transporte, auxiliar
de transporte, aluguel de transporte, agéncia de viagens, lazer e
cultura.

Existem varios problemas na elaboracao dos indicadores de tu-
rismo por ser um setor novo na analise académica e em pesqui-
sas. Os dados dos produtos especificos do turismo nao refletem
exaustivamente todos os impactos diretos e indiretos que a ativi-
dade turistica exerce na economia como um todo.

Observamos ainda alguns exemplos de indicadores do setor
para o Brasil, que refletem seu rapido crescimento nos ultimos
anos. Entre estes destacamos o PIB turistico, fluxo de turistas do-
méstico e internacional, gastos dos turistas, a receita das empre-
sas, 0s eventos internacionais, a movimentacao nos aeroportos

e outros.

242



D
Q!
o vl
O
C
<Q
=
s
7

Economia e Turismo




Aula 14

BEZERRA, Mircia. M. O. Turismo e financiamento: o caso brasileiro a luz das experiéncias

internacionais. Campinas/SP: Papirus, 2005.

DUARTE, Coutinho. A Europa face as tendéncias mundiais da aviagio civil operadores,
redes e aeroportos (1990-2000). In: Eurotendéncias, 2001. Disponivel em: <http://www.
dpp.pt/pdf/Infint01_I/VII1.pdf>. Acesso em: ago. 2004.

HIRATUKA , Célio. SARTI, Fernando. SABBATINI, Rodrigo. Notas sobre o setor de
turismo mundial e brasileiro. 2007. Boletim NEIT, Campinas-SP: n. 10, p. 15-19, dez. 2007.
Disponivel em: <http://bnshost.org/bndes/30-01-08/Boletim_NEIT_10.pdf>. Acesso em:
15 out. 2008.

WORLD TOURISM ORGANIZATION. Disponivel em: <http://www.world-tourism.
org>. Acesso em: ago. 2008.

Aula 15

ARIAS, Alfonso R.; BARBOSA, Maria Alice C. Caracterizacio da mao-de-obra do mercado
Jformal de trabalho no setor turistico: estimativas baseadas na RAIS 2004. Rio de Janeiro: IPEA,
2007. (Texto para Discussao, 1308).

BANCO Mundial. Disponivel em: http://siteresources.worldbank.org/DATASTATISTICS/
Resources/ GDP.pdf. Acesso em: jul. 2008.

IDH: Brasil entra para o grupo de alto desenvolvimento humano. O Globo Online. 27 nov.
2007. Disponivel em: <http://oglobo.globo.com/economia/mat/2007/11/27/327330997.
asp>. Acesso em: 21 out. 2008.

MILONE, Paulo César. Teoria do desenvolvimento econdmico e social. In: PINHO Diva;
VASCONCELLOS Marco A.S. (Org.). Manual de Economia. Sao Paulo: Saraiva, 2004.
Cap.18.

PROGRAMA DAS NACOES UNIDAS PARA O DESENVOLVIMENTO. Eszatisticas.
Disponivel em: <http://www.pnud.org.br>. Acesso em: jul. 2008.

Aula 16

HENSI, Rabemo. Previsio de inovagao tecnoldgica e ciclos econémicos: uma abordagem

histérica. Revista de Economia Politica e Histdria Econémica, Sao Paulo, n. 5, jul. 2006.

HIRATUKA, Célio; SARTI, Fernando; SABBATINI; Rodrigo. C. Notas sobre o setor
de turismo mundial e brasileiro. Bolezim NEIT, Campinas, n 10, p. 15-22, dez. 2007.
Disponivel em: <http://bnshost.org/bndes/30-01-08/Boletim_NEIT_10.pdf>. Acesso em:

30 out. 2008.
244



LAGE, B.H.G.; MILONE, P. C. Economia do turismo. 7. ed. Sao Paulo: Atlas, 2001.

MARIN, Aitor. Tecnologia da Informagio nas agéncias de viagens: em busca da produtividade
e do valor agregado. S3o Paulo: ALEPH, 2004.

RUHOFE, Anderson Luis. Ciclos de inovagdo tecnoldgica e os fluxos econdmicos da
sociedade global. Mundo Geo!, UFSC, 2005. Disponivel em: <http://w3.ufsm.br/mundogeo/

geopolitica/more/tecnologia.htm>. Acesso em: 30 out. 2008.

SANDRONI, Paulo. Novissimo diciondrio de economia. 5. ed. Sao Paulo: Best Seller, 2000.

Aula 17

ANDERSON, Perry. Balanco do neoliberalismo. In: SADER, Emir; GENTILI, Pablo (Org.)
Pds-neoliberalismo: as politicas sociais e o Estado democrdtico. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1995. p. 9-23.

BRUE, Stanley L. Histdria do pensamento econdémico. Sao Paulo: Pioneria Thomson Learning,
2005.

GREMAUD, Amaury. P; VASCONCELLOS, Marco; TONETO, Rudinei. Economia
Brasileira Contempordnea. Sao Paulo: Atlas, 2004.

IGNARRA, Luiz R. Fundamentos do turismo. Sio Paulo: Pioneira Thomson Learning,
2003.

MARTINS, Ivan. O médico do capitalismo. Revista Epom, p- 51-52, 20 out. 2008.

POCHMANN, Marcio. A ocupagio a partir da reformulagio do papel do Estado. In:
POCHMANN, Marcio. A década dos mitos. Sio Paulo: Contexto, 2001. p. 11-39.

SANDRONI, Paulo. Novissimo Diciondrio de Economia. Sao Paulo: Best Seller, 2000.

Aula 18

BRASIL Transportes. Disponivel em: <http://www.portalbrasil.net/brasil_transportes.
htm>. Acesso em: 15 ago 2008.

BRASIL. Ministério do Turismo. Portal Brasileiro do Turismo. Disponivel em: <http://www.

turismo.gov.br>.Acesso em: 20 out. 2008.

BRASIL. Ministério do Turismo. Principais emissores de turismo no Brasil - 2006-2007. Dadlos
¢ fatos. Estudos e pesquisas. Disponivel em: <http://200.189.169.141/site/br/dados_fatos/

conteudo/emissores_turistas.php?in_secao=404>. Acesso em: 29 set. 2008.

245



COSTA, Hugo. Melhores rodovias do pais sio as privatizadas, avalia Confederagio Nacional
do Transporte. AGENCIA BRASIL. Disponivel em: <http://www.agenciabrasil.gov.br/
noticias/2007/11/07/materia.2007-11-07.4796292065/view>. Acesso em: 29 set. 2008.

DIAS, Reinaldo. Introducio ao turismo. Sao Paulo: Atlas, 2005.

DUERY. South América. Aeroportos brasileiros: fluxo de passageiros 2005. Disponivel em:

<http://www.dufrysouthamerica.com/abt-travel-retail-ba.htm>. Acesso em: 1 set. 2008.

IGNARRA, Luiz R. Fundamentos do turismo. Sao Paulo: Pioneira Thomson Learning,
2003.

MENDES, Renato. A dificil escalada brasileira: o pais é um dos mercados emergentes do
turismo mundial, mas precisa vencer vdrios desafios para sustentar seu crescimento na 4rea.

Exame: Anudrio de Turismo, Sao Paulo, abr. 2007.
PALHARES, Guilherme L. Transportes turisticos. Sao Paulo: Aleph, 2002.

Rio de Janeiro (Estado). Secretaria de Turismo Esporte e Lazer. Disponivel em: <http://www.

turismo.rj.gov.br>. Acesso em: 20 out. 2008.

Rio de Janeiro (Prefeitura). Riotur. Disponivel em: <http://www.riodejaneiro-turismo.com.
br>. Acesso em: 20 out. 2008.

Aula 19

IBGE. PNAD e estatisticas. Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br>. Acesso em: 12 ago.
2008.

GREMAUD, Amaury. P; VASCONCELLOS, Marco; TONETO, Rudinei. Economia
brasileira contempordnea. Sao Paulo: Atlas, 2004.

SANDRONI, Paulo. Novissimo diciondrio de economia. Sao Paulo: Best Seller, 2000.

Aula 20
ASSOCIACION LATINO-AMERICAN DE INTEGRACION. Disponivel em: <http://

www.aladi.org>. Acesso em: ago. 2008.

BRASIL. Camara dos Deputados. Disponivel em: <http://www.camara.gov.br>. Acesso
em: ago. 2008.

SANDRONI, Paulo. Novissimo diciondrio de economia. Sao Paulo: Best Seller, 2000.
SIMOES, Regina C. F. MORINI, Ciristiano. A ordem econémica mundial: consideragoes

sobre a formagao de blocos econdmicos e o Mercosul. Revista Impulso, Piracicaba, n. 31,
2002.

246



Aula 21

BRASIL. Ministério das Relagbes Exteriores. Brasil: informagdes gerais sobre as diferentes

regioes. Texto acervo. Disponivel em: <http.www.mre.gov.br/dctextosrevistal-matl.pdf>.
Acesso em: 3 dez. 2009.

EM BUSCA de novos ptublicos: o estado de Santa Catarina vai multiplicar o nimero de
turistas estrangeiros, Exame: Anudrio Turismo, Sao Paulo, 5 abr. 2007. Disponivel em: <http://
portalexame.abril.com.br/static/aberto/turismo/anuario_exame_turismo/m0125755.html>.
Acesso em: 19 mar. 2009.

ESTADOS Brasileiros: Informagoes, dados, economia, geografia, bandeiras, turismo.

Disponivel em: <http://www.suapesquisa.com/estadosbrasileiros>. Acesso em: 5 dez. 2008.
IBGE. Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br>. Acesso em: 22 nov. 2008.

INVESTIMENTOS para turbinar a capital: Planos para incentivar o turismo em Porto
Alegre incluem a reforma da orla do Guaiba e do cais do porto. Exame: Anudrio Turismo, Sao
Paulo, 5 abr. 2007. Disponivel em: <http://portalexame.abril.com.br/static/aberto/turismo/

anuario_exame_turismo/m0125754.html>. Acesso em: 19 mar. 2009.

Aula 22

ALBUQUERQUE, Liege. A partir de janeiro, visitantes podem conhecer Manaus com os
Amazon Bus. Exame: Anudrio Turismo, Sao Paulo, 5 abr. 2007. Disponivel em: <http://www.
estadao.com.br/estadaodehoje/20081219/not_imp296285,0.php>. Acesso em: 3 jan. 2009.

BRASIL. Ministério das Relagoes Exteriores. Brasil: informagdes gerais sobre as diferentes
regides: Texto acervo. Disponivel em: <http.www.mre.gov.br/dctextosrevistal-matl.pdf>.

Acesso em: 3 dez. 2008.

FORCA nos investimentos no exterior: o Amazonas aposta na divulgagiao em feiras
internacionais para aumentar ainda mais o fluxo de turistas. Exame: Anudrio Turismo, Sao
Paulo, 29 mar. 2007. Disponivel em: <http://portalexame.abril.com.br/static/aberto/turismo/

anuario_exame_turismo/m0125714.html>. Acesso em: 22 maio 2009.
IBGE. Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br>. Acesso em: 22 nov. 2008.
INFOESCOLA. Zona Franca de Manaus. Disponivel em: <http://www.infoescola.com/

economia/zona-franca-de-manaus>. Acesso em: 17 abr. 2009.

NATUREZA, religiao e pesca esportiva: o estado mais visitado da Regiao Norte busca ampliar
seu leque de roteiros turisticos. Exame: Anudrio Turismo, Sao Paulo, 5 abr. 2007. Disponivel em:
<http://portalexame.abril.com.br/static/aberto/turismo/anuario_exame_turismo/m0125715.
html>. Acesso em: 22 maio 2009.

247



SUA PESQUISA. com. Estados Brasileiros. Informagdes Gerais Disponivel em: <http://

www.suapesquisa.com/estadosbrasileiros>. Acesso em: 5 dez. 2008.

Aula 23

BRASIL. Ministério das Relagbes Exteriores. Brasil: informagoes gerais sobre as diferentes
regides. Disponivel em: <http://www.mre.gov.br/dctextosrevistal-matl.pdf>. Acesso em:

3 dez. 20009.
IBGE. Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br>. Acesso em: 22 nov. 2008.

ESTADOS brasileiros. Sua Pesquisa.com. Disponivel em: <http://www.suapesquisa.com/

estadosbrasileiros>. Acesso em: 25 maio 2009.

GOLDGRUB, Carlos. Mais de 1 bilhio de reais em obras: a construgao de quatro novos
hotéis consolida posi¢ao do Ceard como novo pélo de atragdo de investimentos. Exame:
Anuidrio Turismo, Sao Paulo, 5 abr. 2007.

PARQUE dos lengdis: o dnico deserto do mundo com milhares de lagoas. Disponivel em:

<http://www.turismo.ma.gov.br/pt/polos/lencois/index.html>. Acesso em: 3 jan. 2009.

PERNAMBUCO (Estado). Secretaria de Ciéncia, tecnoldgica e meio Ambiente. Fernando
de Noronha - Pernambuco. Disponivel em: <http://www.noronha.pe.gov.br>. Acesso em:

3 jan. 20009.
PROGRAMA DAS NAGCOES UNIDAS PARA O DESENVOLVIMENTO. Brasil.

Relatérios de Desenvolvimento Humano. 2005. Disponivel em: <http://www.pnud.org.
br/rdh>. Acesso em: jan. 2009.

VIVAS, Fernando. J4 ouviu falar na Costa do Cacau? Com os pdélos de Salvador e Porto

Seguro j4 consolidados, o desafio é promover novos destinos. Exame: Anudrio Turismo, Sao

Paulo, 5 abr. 2007.

Aula 24

BRASIL. Ministério das Relagbes Exteriores. Brasil: informagdes gerais sobre as diferentes
regides. Disponivel em: <http://www.mre.gov.br/dctextosrevistal-matl.pdf>. Acesso em: 3
dez. 2009.

ESTADOS brasileiros. Sua Pesquisa.com. Disponivel em: <http://www.suapesquisa.

com/estadosbrasileiros>. Acesso em: 25 maio 2009.
IBGE. Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br>. Acesso em: 22 nov. 2008.

OSTROWSK, Robert. O sucesso dos novos roteiros: apds consolidar o turismo em Caldas
Novas e Rio Quente, o estado amplia as op¢bes para os visitantes. Exame: Anudrio Turismo,

S3o Paulo, 5 abr. 2007.
248



PANTANAL. Disponivel em: <http://www.conservation.org.br/onde/pantanal>. Acesso
em: 8 jan. 2009.

PIRENOPOLIS. com. br. Natureza exuberante, tradicoes folcléricas. Disponivel em: <htep://

www.pirenopolis.com.br>. Acesso em: 8 jan. 2009.

PROGRAMA DAS NACOES UNIDAS PARA O DESENVOLVIMENTO. Brasil.
Relatérios de Desenvolvimento Humano. 2005. Disponivel em: <http://www.pnud.org.
br/rdh>. Acesso em: jan. 2009.

Aula 25

BRASIL. Ministério das Relagbes Exteriores. Brasil: informagdes gerais sobre as diferentes
regioes. Disponivel em: <http://www.mre.gov.br/dc/textos/revistal-mat1.pdf>. Acesso em:
3 dez. 20009.

IBGE. Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br/home/disponivel>. Acesso em: 22
nov. 2008.

PNUD. Programa das Nagoes Unidas para o Desenvolvimento. Relatdrio de Desenvolvimento

Humano. Disponivel em: <http://www.pnud.org.br/rdh/>. Acesso em: jan. 2009.
SIMONETTI, Mauricio. A redescoberta da rota do ouro: meta do Programa Estrada Real

¢ atrair neste ano 2,5 milhées de turistas para 177 municipios. Exame: Anudrio Turismo.,

S3o Paulo, 5 abr. 2007.

SUA Pesquisa. Com. Estados Brasileiros. Disponivel em: <http://www.suapesquisa.com/

estadosbrasileiros>. Acesso em: 5 dez. 2008.

VOLTAN, Rogério. A capital do turismo de negdcios. Exame: Anudrio do Turismo, Sao
Paulo, 5 abr. 2007.

Aula 26

ARIAS, Alfonso R., BARBOSA, Maria Alice C. Caracterizacao da mao-de-obra do mercado
formal de trabalho no setor turistico: estimativas baseadas na RAIS 2004. IPEA, Texto para
Discussdo, Rio de Janeiro, n. 1308, 2007.

. ZAMBONI, Roberto A. Sistema de Informagoes sobre o mercado de trabalho no setor
turismo no Brasil: a experiéncia do IPEA. Brasilia, DF: IPEA, 2000.

BRASIL. Ministério do Turismo. Turismo no Brasil 2007 — 2010. Brasilia, 2006. Disponivel
em: <http://www.dominiopublico.gov.br/download/texto/tu000016.pdf>. Acesso em: 26
maio 2009.

249



DUARTE, Patricia. Fechando no vermelho: déficit externo em 2008 tem pior resultado em
10 anos, mas investimento direto é recorde. O Globo, Rio de Janeiro, 27 jan. 2009. p. 19.

(Economia).

EMBRATUR. Conta Satélite é indispensdvel para o desenvolvimento do turismo. 4 out. 2005.
Disponivel em:<http://h2foz.com.br/modules/noticias/article.php?storyid=3937>. Acesso
em: 26 maio 2009.

EMBRATUR. Estatisticas Bdsicas do Turismo: Brasil. Abr. 2005. Disponivel em:
<http://200.189.169.141/site/arquivos/dados_fatos/evolucao/EstatisticasBasicasdo Turismo.
pdf>. Acesso em: 26 maio 2009.

EMBRATUR. Estatisticas do Brasil. Disponivel em: <http://www.turismo.gov.br>. Acesso
em: 18 jan. 2008.

IBGE. Economia do Turismo: andlise das atividades caracteristicas do turismo. Rio de Janeiro,

2003. (Estudos e Pesquisas, Informa¢io Econémica, 5).
IBGE. Conta Satélite do Turismo. Rio de Janeiro, 2005.

OMT. Cuenta Satélite de Turismo: Recomendaciones sobre el marco conceptual apud IBGE,
2003.

SAAB, William G. L. Consideracoes sobre o desenvolvimento do setor de turismo no Brasil.
BNDES Setorial, Rio de Janeiro, n. 10, p. 285-312, set. 1999.

250






ISBN 978-85-7648-589-6

885761485896

niversidade Federal Fluminense
X ‘
T UENF §F s %
@\ Universidade Estadual S UBRJ &
X do Norte Fluminense ?‘«0 i §
% esmon

FAPERJ

Fundacao Carlos Chagas Filho de Amparo
a Pesquisa do Estado do Rio de Janeiro

UAB
J Ministério

UNIVERSIDADE
ABERTA DO BRASIL

da Educacao

*
GO_\IERNO DO .
Rio de Janeiro

SECRETARIA DE
CIENCIA E TECNOLOGIA

» ’ <3

I
UM PAiS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL



	Capa_Ricoh.pdf
	Página 1
	Página 2

	Capa_Ricoh.pdf
	Página 1
	Página 2




