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A importancia da paisagem
para o turismo

Maria Jaqueline Elicher

Meta da aula
Apresentar a importancia da paisagem para

a concretizacao das atividades turisticas.

Objetivos

Esperamos que, ao final desta aula, vocé seja capaz de:
conceituar paisagem;

identificar a importancia da paisagem para
o desenvolvimento das atividades turisticas;

avaliar os efeitos das agoes turisticas predatérias
sobre as paisagens.




Aula 1+ Aimportancia da paisagem para o turismo

Introducao

Vocé ja parou para refletir sobre o quanto os ultimos dois séculos
da historia da humanidade foram marcados por profundas mu-
dancas, geradas pela capacidade do homem em evoluir nas suas
formas de apropriacao do meio, através do desenvolvimento téc-
nico? Pense em quantas mudancas fomos capazes de produzir
no espago, no meio rural, no meio urbano e também, claro, nas
relacoes sociais.

A divisao do trabalho, cada vez mais ampliada, estda agora mun-
dializada, pois domina praticamente todos os cantos do planeta.
Nesse movimento de ampliacao, a divisao do trabalho sujeita a
natureza ao homem, através das diferentes atividades socioeco-
ndmicas, como por exemplo, as atividades turisticas, e muda as
feicoes do nosso planeta.

Nesse sentido, antes de comecarmos propriamente o conteudo
de nossa primeira aula, ou seja, aimportancia das paisagens para
o turismo, gostariamos que vocé olhasse com bastante atencéo a
figura a seguir, que mostra uma bela paisagem, aparentemente
completa e harménica na conjuncao dos objetos naturais (a pro-
pria paisagem) e dos elementos culturais, aqueles construidos

pela acao humana.
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Figura 1.1: Praia de Boa Viagem, Recife, Pernambuco, fevereiro de 2010.

A paisagem e a forma como as diferentes atividades economi-
cas, no caso o turismo, se apropriam dela sao justamente o ob-
jeto de estudo de nossa aula. Para podermos avancar, € preciso
que vocé entenda o que é uma paisagem e que estuda-la € um
fator de suma importancia para a atividade turistica, pois é fun-
damental dentro do contexto da atividade.

Primeiro vocé precisa compreender que a paisagem é apenas
uma dimensao do espaco geografico. O espacgo geografico apre-
senta outras dimensoes que nao podem ser percebidas com um
olhar e que se manifestam de diferentes maneiras.

Vamos entao analisar a figura apresentada anteriormente.
Quando olhamos para a figura, o que nos vem a cabeca é a ideia
de um ambiente ou uma paisagem natural, coberta por um con-
junto de objetos construidos pelo homem, que se apresentam
dispostos de forma harménica, ou seja, o homem construiu ob-
jetos de uso sobre essa paisagem, que aparentemente se com-
plementam no espacgo geografico.

A aparente harmonia da paisagem apresentada na foto, no en-

tanto, esconde representacOes sociais que se manifestam em

Maria Jaqueline Elicher



Aula 1+ Aimportancia da paisagem para o turismo

tensoes e conflitos e em intervencdes humanas que, muitas ve-
zes, provocam alteracoes profundas no ambiente natural. Assim,
toda paisagem sofre um processo de alteracao e essas interfe-
réncias precisam ser compreendidas em um contexto mais am-
plo do que simplesmente o natural. Trata-se de entender as dife-
rentes dimensoes existentes no espaco geogréafico.

Para a atividade turistica, € importante o estudo da paisagem que
aparece como fator primordial. Talvez por nao se considerar o
quanto ela é importante e fundamental dentro do contexto da
atividade, muitas vezes descartamos o seu potencial em virtude
de nao compreendermos a sua real importancia.

Para o turismo, a interpretacao da paisagem é algo que deveria
se tornar quase que obrigatorio. Afinal, é sobre a paisagem que
serao construidos os objetos de uso do turismo, e é o tratamento
que se da a esses usos que dird qual o futuro da atividade, ou
seja, é preciso haver uma compreensao de que as atividades que
se utilizam da natureza precisam se harmonizar com esta e, ao

mesmo tempo, respeitar os limites desse uso.

B Paisagem O significado de paisagem
A palavra paisagem se
originou da palavra "pais"”. Nesse momento, é importante que vocé compreenda o que
"Pais" ndo possuia o L . . . .
significado politico atual.  Significa o termo paisagem. Primeiramente entendemos a paisa-

Originalmente, pais era

. em como o espaco geografico que o olhar humano alcanca em
o0 grupo social que com- g paco geog a ¢

partilhava uma lingua, um lance de vista, ou seja, paisagem é tudo aquilo que se pode
habitos, ritos, costumes, } L
ou seja, uma teia de enxergar através da visao humana.

lagos materiais que se
produziam ao longo do
tempo. Hoje, entendemos  ¢a. Seja por causa dos homens e dos usos que fazem delas, seja
pais como um territério
de uma nacéao ou um
conjunto de habitantes ficas e as dinamicas da propria natureza. Para Bertrand (1971),
desse territorio. Exemplo:

anagdo que ocupa o ter-

ritério brasileiro forma o

pais ou a patria chamada

Brasil.

As paisagens sao inUmeras e estdo em constante mudan-

pelas mudancas geradas pelo clima, pelas configuragcoes geogra-

10
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A paisagem nao é a simples adicao de elementos geografi-
cos disparatados. E, numa determinada porcao do espaco,
o resultado da combinacao dinamica, portanto instavel, de
elementos fisicos, biologicos e antrapicos que, reagindo dia-
leticamente, uns sobre os outros, fazem da paisagem um

conjunto uUnico e indissociavel, em perpétua evolucao.

Para outros autores, a paisagem é algo que sempre existiu,
mas que passa a ser concebido como conceito quando o homem
a percebe. Assim, a paisagem € o que se vé sim, mas também é
aquilo que é real, o que é vivido, o que é sentido diferentemente
por cada um de nds, ou seja, o ser humano elabora seus julga-
mentos de valor de acordo com as possibilidades de percepcgao
individuais. Essa analise sofre influéncias sociais, culturais, am-
bientais, emocionais. Entdao cada um de nds tem um julgamento
de valor diferenciado diante das diferentes paisagens.

Veja o exemplo:

Se um turista resolve viajar para um lugar de praias paradi-
siacas, provavelmente o que mais lhe chamara a atencao serao
a beleza das praias, as belas tardes ensolaradas e os momentos
de lazer que lhe esperam. Ja o trabalhador que tem a praia como
o espaco do seu ganha-pao, terd uma relacao diferente com aque-
le lugar. Para ele, um dia ensolarado e a praia cheia de turistas
sao elementos fundamentais que representarao um dia de boas
vendas e bons rendimentos. O breve exemplo serve para mostrar
que, para cada observador, a paisagem tem um sentido, que vai
depender de seus interesses, seja o da contemplacao, o do utili-
tarismo, o da simples estética e do descanso, o da indiferenca, ou
o da total dependéncia daquela paisagem para a sua reproducao
como ser social.

A paisagem se torna um produto cultural porque cada su-
jeito pode ver nela um significado e uma parte de sua historia,
por isso, ela é real e ao mesmo tempo uma representagao que
exprime as formas como o homem a vé e a entende. A paisagem
é carregada de signos culturais, que povoam o imaginario das

pessoas e é sob este aspecto que o turismo as explora.

11

Antropico

Resultante basicamente
da agdo do homem (diz-
se de solo, erosdo, paisa-
gem, vegetacao etc.).
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Para Cruz (2002) a paisagem pode ser analisada por meio
do aspecto visual, que varia de acordo com a percepcao do ob-
servador, e pelo aspecto social, refletindo a realidade de um lo-
cal em determinado periodo. Pode ser analisada, também, como
elemento fixo em constante transformacao, como reflexo do es-
paco, ou seja, quando o espaco se transforma simultaneamente
a paisagem também se transforma e como uma realidade com-
plexa, pois homem e natureza modificam a paisagem em um de-
terminado tempo.

Quando uma determinada paisagem ¢é retratada em foto-
grafias que se reportam a outra época, como, por exemplo, um
acontecimento histérico de outro século, ela passa a ser reprodu-
zida e associada aquela histdria, aquele tempo e aquele contexto
social, ou seja, ao retratar um contexto social, ganha uma carga
cultural.

Agora vocé ja se sente mais preparado para analisar e en-
tender as formas como o homem se apropria das paisagens para
desenvolver suas atividades? Vamos entender, mais aprofunda-
damente entdao, como a atividade turistica depende da paisa-
gem para se concretizar e conhecer os fatores que atuam na sua
modificacao, sobretudo o homem, no que tange a sua influéncia
na cultura local. E preciso considerar a importancia do planeja-
mento turistico para que as paisagens nao sejam modificadas, de
modo que percam suas caracteristicas proprias, tornando, com
isso, o turista alienado, como também qual o papel do market-
ing sobre as paisagens, na sua transformacao em produto a ser

consumido.

As paisagens e as atividades turisticas

Sao muitos os motivos que impulsionam as pessoas a
quererem viajar, dentre eles as visitas a pessoas queridas e fa-
miliares, os negdcios, os tratamentos de saude, o lazer, as com-
pras, motivos que podem depender ou nao do que sera visto no

local a ser visitado. Mas, mesmo com motivos diferenciados, a

12
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paisagem continua sendo um dos elementos imprescindiveis ao
turismo e aparece, em muitos casos como a condicao deciséria
para uma viagem.

Historicamente o ser humano tem sido levado a se deslo-
car e a conhecer novos lugares, principalmente como forma
de quebrar a rotina do cotidiano. Nos dias de hoje, é crescente
a procura por lugares que oferecam as pessoas sensacoes de
bem-estar fisico e espiritual. A curiosidade e a vontade de vi-
venciar novas emocoes e buscar novas experiéncias levam mil-
hares de turistas a movimentarem essa atividade que hoje é
considerada uma das maiores do mundo.

A paisagem &, portanto, o primeiro contato do turistacom o
local visitado. O contato acontece a partir da visao da paisagem.
Ao ver umaimagem de uma paisagem, o turista ja se predispoe a
imaginar como serao suas férias, seu final de semana ou feriado,
antes mesmo da viagem acontecer. A imagem tem esse poder de

fazer com que as pessoas sonhem.

°
—
O turista é um colecionador de paisagens. Segundo
Meneses (2002):

A paisagem, portanto, deve ser considerada
como objeto de apropriacao estética, senso-
rial. Durante um tour o viajante se depara com
uma diversidade enorme de paisagens, sejam
naturais, culturais ou construidas, essas ima-
gens é que permanecem Nno seu inconsciente
e ao voltar para casa o turista se recorda dos
lugares, das pessoas e das paisagens visita-
das. Isso gera uma sensacao de nostalgia
além de acrescentar conhecimentos, e tam-
bém leva as pessoas a cada vez mais busca-
rem o novo. O resultado de uma viagem ¢é o
acumulo de experiéncias e lembrancas dos

lugares por que passou.

13
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As paisagens sao muito variadas e cada qual atrai um tipo
de turista. Se uma pessoa mora em uma regiao onde o clima é
quente e faz calor varios meses do ano, como € o caso da cidade
do Rio de Janeiro, por exemplo, uma paisagem externa que ilus-
tre um clima frio e com neve, onde sejam praticados esportes
e atividades de lazer ligados as condicoes climaticas, lhe sera
bastante atrativa e os despertara interesse para uma possivel
viagem de férias, justamente porque uma paisagem diferente
daquela que esta acostumado lhe instiga a imaginacao.

E preciso lembrar que a histéria das diferentes culturas e o
modo como elas podem marcar e transformar a paisagem, tam-
bém pode ser um fator de atracao. Sao muito comuns viagens
programadas com o intuito de conhecer monumentos histéricos,
de grande valor cultural, como, por exemplo, as muralhas das
cidades incas, que representam a espetacular capacidade dos in-
cas em cortar e unir grandes blocos de pedra para construir suas
cidades-fortaleza para se proteger e reproduzir seus modos de
vida. A cidade de Machu Picchu é o exemplo mais espetacular
dessa arte. Foi descoberta em 1911, no topo de uma montanha
de 2.400 m de altura, numa regiao inacessivel da cordilheira dos
Andes. Nela foram encontrados vestigios da forma de organiza-

cao social inca, que era muito hierarquizada.

Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Machu_Picchu#Turismo
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Outro exemplo sao as viagens de cunho religioso onde a
paisagem é um fator muito importante na composicao do con-
texto da viagem, como por exemplo, o Caminho de Santiago de
Compostela, rota secular de peregrinacao religiosa, na qual os
caminhantes se integram harmonicamente a paisagem, como

parte do processo de busca a que se propéem.

Figura 1.2: Localizagao de Santiago de Compostela na
Espanha.

Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Santiago_de_Compostela

15
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O

N—A
O Caminho de Santiago de Compostela é uma rota
secular de peregrinacao religiosa, que se estende
por toda a Peninsula Ibérica até a cidade de San-
tiago de Compostela, localizada no extremo oeste
da Espanha, onde se encontra o timulo do apostolo
Tiago. Tiago foi um pescador que vivia as margens
do lago Tiberiades (...), irméao de Joao, o Evangelista.
Segundo a tradicao, apds a dispersao dos apostolos
pelo mundo, Tiago foi pregar o evangelho na provin-
cia romana da Galicia, extremo oeste espanhol. De
volta a Jerusalém, o apostolo foi perseguido, preso
e decapitado a mando de Herodes no ano 44. Seus
restos foram langados para fora das muralhas da ci-
dade. Os discipulos Teodoro e Atanasio recolheram
seu corpo e levaram-no de volta para o Ocidente,
aportando na costa espanhola, na cidade de Iria Fla-
via. O corpo do apéstolo foi sepultado secretamente
num bosque chamado Libreddn. Assim, o local per-
maneceu oculto durante oito séculos. Certa noite, o
ermitao Pelayo observou um fendmeno que ocorria
neste bosque: uma chuva de estrelas se derramava
sobre um mesmo ponto do Libredoén, proporcionando
uma luminosidade intensa. Tomando conhecimento
das ocorréncias, o bispo de Iria Flavia, Teodomiro, or-
denou que fossem feitas escavagdes no local. Assim,
no dia 25 de julho de (provavelmente) 813, foi encon-
trada uma arca de marmore com os restos do apos-
tolo Tiago Maior. A noticia se espalhou rapidamente,
e o local passou a ser visitado por andarilhos de toda
a Europa a fim de conhecer o sepulcro do santo. A
quantidade de peregrinos aumentava intensamente a
cada ano. Nobres e camponeses dirigiam-se em cara-
vanas, caminhando ou cavalgando em busca de bén-
¢aos, cura para as enfermidades, cumprir promessas
ou apenas aventuravam-se em terras distantes. O rei
Afonso Il ordenou que, no local da descoberta, fosse
erigida uma capela em honra a Sao Tiago, procla-
mando-o guardiao e padroeiro de todo o seu reino.
Em pouco tempo, uma cidade foi erguida em torno
daquele bosque, e denominada Compostela.

Fonte: http://www.spectrumgothic.com.br/ocultismo/miste-

rios/santiago.htm
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Podemos entao concluir que as marcas culturais impostas
a paisagem também sao elementos de grande interesse para o
turismo, pois tratam do registro de milhares e milhares de anos,
feitos por povos diferentes, com costumes e crencas distintas.

A atracao que as paisagens geram no turista, leva entao a
sua reproducao e a sua transformacao, o que muitas vezes inter-
fere na dinamica natural desses lugares. Lembra a Figura 1.1 que
analisamos |4 no comeco de nossa aula?

Pois bem, concluimos entao que a paisagem nao existe
sem um observador, mas que ela nao pode ser encarada priori-
tariamente como objeto, pois assim se tornara uma mera merca-
doria. A transformacao das paisagens em mercadoria, processo
que se desenrola a partir da Revolucao Industrial e da urbaniza-
¢ao do mundo, acabou por ajudar no crescimento da atividade
turistica, mas a maior preocupacao de hoje deve ser a de des-
vincular esse padrao de aproveitamento das paisagens para a
atividade do turismo, de forma que prevalecam usos mais equili-
brados e racionais.

Segundo Cruz (2002) o marketing atual criado em torno
das paisagens acaba, muitas vezes, por privilegiar determinados
lugares em detrimento de outros, considerados menos atrativos,
causando graves problemas sociais. Algumas cidades turisticas
acabam transformando a sua paisagem de acordo com a ima-
gem vendida pela publicidade, o que acaba tendo mais peso na
hora de se tomar uma decisao de visitar um local ou nao, pois
os turistas nao obedecem apenas a légica de mercado, mas tam-

bém a légica do imaginario social, que é mais profunda.
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[
\/1
Atente para o fato de que a paisagem é:

Indesvinculavel da ideia de espaco, é cons-
tantemente refeita de acordo com os padroes
locais de producao, da sociedade, da cultura,
com os fatores geograficos e tem importante
papel nodirecionamento turistico. Nao se trata
de dizer que ela seja a Unica forma de atragéo,
mas que pesa muito no contexto de outros fa-
tores (meio de hospedagem, bons pregos etc.).
O turismo depende da visao (YAZIGI, 1998).

A paisagem pode ser utilizada como recurso turistico sim,
devido principalmente ao conteddo simbdlico nela contido e
varios paises tém feito isso ao longo do tempo.Vamos ver o caso
do Brasil: o pais, desde que vem investindo mais macigamente
no desenvolvimento da atividade turistica, tem na exploragao do
visual de suas paisagens, principalmente as naturais, o seu maior
cartao de visitas. Um exemplo bastante conhecido é a propagan-
da que se faz no exterior das praias nordestinas. Para visualizar
a divulgacao das paisagens brasileiras, visite o site do Ministério
doTurismo http://www.turismo.gov.br/turismo e confira.

E um exemplo claro de como as imagens servem de cartdo
de visitas de determinado local, sem que correspondam integral-
mente com todas as paisagens que representam aquele lugar.
O Brasil possui inumeras outras paisagens, mas associou-se a
algumas poucas que passaram a representar o pais no mercado
do turismo e estas passam a ser apreciadas por um turismo de
massa, muitas vezes preocupante por seu carater predatério.

E preciso atentar com cuidado para essa questdo, pois a
criacao de falsas imagens a respeito de um determinado lugar
pode gerar um efeito extremamente negativo, como o esvazia-

mento cultural, a falta de senso critico e consciéncia a respeito do
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que se estd conhecendo e a consequente deterioracao da cultura
local. Portanto, a cultura também é, por extensao, uma merca-
doria a ser consumida e esse consumo deve ser pensado com
muito cuidado.

O fato é que as paisagens realmente sao elementos funda-
mentais de exploracdo da atividade turistica. A questao se volta
entao para um melhor planejamento dessa exploracao. Pois o
modismo criado pelo marketing excessivo, voltado para o turis-
mo de massa, pode causar a transformacao drastica e irreversi-
vel das paisagens, do meio ambiente. A perda das caracteristicas
proprias, afeta a cultura local e os turistas perdem ao nao terem
mais contato com o que era original, por causa da padronizagao
das paisagens, transformando-se em consumidores alienados

dos produtos turisticos.

N—A

O uso da imagem: a distancia entre a paisagem e a
imagem é enorme, pois a imagem pode ser trabalha-
da. Hoje em dia existem iniUmeros recursos tecnolé-
gicos que transformam a imagem em verdadeiros
paraisos para o futuro viajante. Os veiculos de comuni-
cagao usam essa ferramenta com frequéncia e buscam
atingir publicos especificos. Essa é uma preocupacgao
que o profissional de turismo deve ter constantemen-
te. Nao se pode oferecer ao turista uma imagem dis-
torcida ou maquiada. Quando o turista chega ao local
certamente ird se frustrar, sentindo-se enganado por-
gue nao encontrou o que lhe foi oferecido na agéncia.
O uso correto da imagem no turismo é uma questao
qgue deve ser mais discutida entre os profissionais do
setor. Nao existem critérios nem normas para estabe-
lecer até que ponto uma imagem podera ser maquia-
da sem comprometer o produto real.
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As paisagens podem ser transformadas de modo que pre-
valecam as suas condicoes originais, naturais e culturais, mas
também podem ser radicalmente modificadas, de modo que
nada ou quase nada se reconheca das caracteristicas da paisa-
gem original. Disso vai depender a opcao que os agentes pla-
nejadores e gestores da atividade irdao fazer. Disso dependera a
prépria sustentatibilidade da atividade.

Vamos exercitar o assunto estudado?

o
‘ Atividade

Atende aos Objetivos 1 e 2

1. As Figuras 1.3 e 1.4 mostram diferentes realidades em duas
paisagens ocupadas pela atividade turistica. A partir da analise
das figuras a seguir, identifique qual a importancia das paisagens
para o desenvolvimento do turismo e estabeleca uma compara-
¢ao entre os impactos gerados nas diferentes situagoes:

Figura 1.3: Praia de Can Picafort, Maiorca, Espanha.
Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Maiorca
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Figura 1.4: Lagoa de Jijoca e a area do centro urbano, Jericoacoara, Ceara, Brasil.
Fonte: http://www.jijocadejericoacoara.ce.gov.br/

Resposta Comentada

Vocé deve perceber que ambas as paisagens sao importantes para o
crescimento do turismo e podem ser utilizadas de forma a contemplar
os objetivos da atividade, desde que de forma racional. Vocé ainda
deve perceber que os impactos das atividades turisticas no espago
sao diferentes e conseguir apontar os diferentes tipos de impactos.
A Figura 1.3 tem o objetivo de passar a ideia de que uma atividade
de massa impacta muito mais a paisagem e produz muito mais pro-
blemas do que a Figura 1.4, na qual o turismo é encarado como uma
atividade necessdria, mas que deve estar em concordédncia com os
limites sociais e ambientais da drea. Deve estar em equilibrio com as
caracteristicas originais, sejam elas naturais ou culturais.
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[
1
E a partir do renascimento que o homem consegue
quebrar essa barreira e passa a admirar a natureza,
criando assim o conceito de paisagem. Essa percep-
¢ao da natureza surgiu nas classes abastadas, que
possuiam tempo livre para atividades artisticas e
culturais. Segundo Yazigi (2002), filésofos do século
XVIII, como Jean-Jacques Rousseau e Schelle, con-
sideravam o passeio pela natureza um verdadeiro ali-
mento do corpo e do espirito.

O turismo e a acao predatoria sobre as
paisagens

O impacto do turismo sobre as paisagens nos leva a neces-
sidade de partir para uma acao que promova estudo, planejamen-
to e educacao dentro da atividade. Os lugares que tém no turismo
a grande forca de sua economia precisam estar atentos para a im-
portancia de uma atividade elaborada de forma sustentavel.

Vocé conhece algum lugar, cidade ou pais que tenha o tu-
rismo como a primeira ou segunda atividade econémica mais
importante? Pois bem, apesar desta ser uma das atividades que
mais cresce atualmente e de seus rendimentos serem conside-
rados extremamente satisfatorios, muitos desses lugares tém
enfrentado inumeros problemas relacionados aos desequilibrios
sociais e ambientais provocados pelo turismo.

O turismo de massa é, sem duvida, extremamente pre-
judicial. Muitas cidades chegam a triplicar a sua populacao em
épocas de alta temporada, e junto com isso triplicam seus pro-
blemas. Dentre os mais preocupantes e predatorios estao a pro-

ducao de lixo, a contaminacao dos cursos d’agua, o aumento da
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demanda por energia, a alteracao do modo de vida das popula-
¢coes nativas, a degradacao visual da paisagem e outros tantos
impactos negativos. E claro que ndo podemos desconsiderar os
importantes impactos positivos gerados pelo turismo, o que evi-
dentemente gera um grande paradigma para o debate acerca do

crescimento do turismo no Brasil e no mundo.

Mas nao se esquecga de que: a relacao entre turismo
e meio ambiente ¢ indiscutivel, uma vez que o ultimo
constitui a matéria-prima da atividade turistica!

Na verdade, o que se verifica atualmente é que os impac-
tos negativos do turismo sobre o meio ambiente natural podem
superar rapidamente os impactos positivos causados pelo mes-
mo. Os impactos sao gerados, sobretudo pela instalagao da in-
fraestrutura turistica em ambientes naturais e pelo consequente
aumento da circulacao de pessoas nos ecossistemas. As constru-
¢oes geram riscos para esses ecossistemas, pois desestabilizam
as suas estruturas originais.

Entao como desconsiderar a importancia da infraestrutura
na viabilizacao das atividades exploradas pelo turismo?

Bem, o essencial nao é ignorar a importancia da infraes-
trutura, haja vista o seu carater indispensavel, mas sim atentar
para a necessidade dos cuidados a serem tomados para o bom
andamento da atividade, ja que resultados irreversiveis podem
comprometer as areas de visitagao, se considerar que o que a
demanda que esta modalidade turistica deve encontrar sao am-
bientes conservados, o mais equilibrado, ecoldgica e socialmen-
te possivel.

Para isso, é de suma importancia que ocorram reflexoes e
discussoes sobre os impactos oriundos da atividade turistica so-
bre as paisagens naturais, apontando propostas para minimizar

os impactos negativos e aperfeicoar os impactos positivos.
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Exaltar a existéncia de evidentes vantagens no desenvol-
vimento da atividade resulta na necessidade de que a atividade
seja bem conduzida e planejada com estudos que busquem mini-
mizar, ao maximo, a degradacao ambiental das areas receptoras
e que o poder publico cumpra o seu papel de fiscalizador dos
empreendimentos turisticos.

Outro aspecto é bastante relevante: vocé se lembra de
quando falamos sobre o comportamento alienado do turista em
relacao ao ambiente visitado? Pois bem, isso resulta da falta de
uma cultura turistica, como nos atesta a autora Rita de Cassia
Ariza da Cruz, ja que no turismo de massa € comum a mentali-
dade daquele turista que entende que seu tempo livre é sagrado
e, por isso, tem o direito de usufruir pelo que pagou nao se sen-
tindo responsavel pela degradacao do meio ambiente. Segundo
Ruschmann (2003), isso é um reflexo do grande fluxo de turistas
que procura afastar-se do estresse e da falta de “verde’, tipicos da
vida urbana, o que pode resultar em um comportamento aliena-
do em relacao ao meio que visita.

Talvez ai esteja o grande segredo na busca desse equili-
brio: o desenvolvimento de uma atividade turistica mais equili-
brada, que alie estudos, planejamento e acdes conjuntas entre
poder publico e iniciativa privada, que visem ao equilibrio da ex-
ploracao econémica com as paisagens e, nao menos importante,
que haja uma preocupacao maior com a formacao de um publico

turistico preparado e mais consciente.

.. d
é Atividade Final

Atende ao Objetivo 3

Nesta atividade, vocé se imaginara um investidor de uma empre-
sa privada que devera trabalhar com uma equipe multidisciplinar
que inclui pesquisadores e planejadores do poder publico. A mis-
sao da equipe é definir os parametros para a instalacao de um
grande empreendimento turistico numa paisagem natural. Com
base nessa proposicao, estabeleca com sua equipe quais sao as
prioridades determinantes no projeto, visando a sustentabilidade
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social e ambiental e transcreva a seguir. Ou seja, como planegja-
dores, sua equipe deve avaliar quais os futuros efeitos predatérios
do empreendimento turistico sobre a paisagem em uso.

Resposta Comentada

Vocé deve imaginar os pré-requisitos basicos para a implementacao
de um empreendimento como este. Deve pensar em etapas como
a pesquisa e andlise das caracteristicas socioambientais da éarea;
uma avaliagao das possibilidades de suporte da drea frente a uma
atividade de grandes impactos e a sugestao de medidas que visem
buscar a sustentabilidade, como por exemplo, a inclusao da popu-
lacao local nos postos de trabalho gerados pelo empreendimento;
ou, a construgdo de estacoes de tratamento de agua ou de residuos
sdlidos, a fim de que esta paisagem sofra impactos predatorios de
menor porte, ou seja, para que se garanta, no futuro, uma manuten-
¢do das caracteristicas sociais e ambientais originais da area em
questao. Depois, transcreva o que pensou.

Resumo

A paisagem faz parte do dia a dia de todas as pessoas. Ela é o que
vemos e o que produzimos, portanto é natural e também cultural.
Na atividade turistica quando o turista consegue interpretar a pai-
sagem, ele consegue definitivamente perceber o significado das
coisas. Dai a sua importancia .

O objetivo é fazer com que o turista crie uma relacao afetiva com
as paisagens, levando-o a interpretar cada signo existente, co-
nhecimento que serd acrescido a sua “bagagem” e o tornara um
amante, respeitador e propagandista do lugar. Para isso é preciso

que se estabeleca um marketing justo a respeito das paisagens e

nao se criem falsas ilusdbes de umas paisagens em detrimento de

25



Aula 1+ Aimportancia da paisagem para o turismo

outras, causando graves problemas sociais e ambientais. A légica
de mercado nao pode prevalecer sobre o equilibrio necessario en-
tre o crescimento da atividade e o respeito ao meio ambiente.

O turismo de massa é prejudicial ao meio ambiente. Muitas cida-
des chegam a triplicar a sua populacao em épocas de alta tempo-
rada e, junto com isso, triplicam seus problemas. Dentre os mais
preocupantes e predatorios estao a producao de lixo, a contami-
nacao dos cursos d’agua, o aumento da demanda por energia, a
alteracao do modo de vida das populagdes nativas, a degradacao
visual da paisagem e outros tantos impactos negativos. Outro
ponto que nao se pode deixar de registrar é a pouca relagao afeti-
va que a maioria das populagoes locais tem com a paisagem, dai
a dificuldade dos moradores locais de tornarem-se defensores do
seu lugar e participarem mais ativamente do planejamento dos
empreendimentos turisticos.

E preciso nao desconsiderar os importantes impactos positivos gera-
dos pelo turismo, o que evidentemente gera um grande paradigma
para o debate acerca do crescimento do turismo no Brasil e no mundo.

E preciso, sobretudo, perceber o valor da paisagem.

Conclusao

Nesta aula, podemos compreender a importancia das pai-
sagens para o desenvolvimento da atividade turistica. A paisa-
gem se configura ndo apenas pela simples adigcao de elementos
geograficos disparatados. E algo que sempre existiu, mas que
passa a ser concebido como conceito quando o homem a perce-
be. Ela é o que se vé sim, mas também é aquilo que é real, o que
é vivido, o que é sentido diferentemente por cada um. Ganha,
portanto, um cunho cultural.

O acelerado crescimento do turismo nas ultimas décadas
e o aperfeicoamento do homem em relagao a natureza fez com
que as paisagens se tornassem produtos a serem consumidos e

se ampliasse rapidamente o seu processo de degradacao.
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Assim, a exploracao das paisagens para fins de atividade
turistica de massa, acabou por comprometer atualmente o equi-
librio em muitos ecossistemas naturais, assim como tem degra-
dado muitas culturas.

Conclui-se que é preciso compreender o carater de indis-
pensabilidade das paisagens para o turismo e a existéncia de evi-
dentes vantagens no desenvolvimento da atividade. Os impactos
gerados pela atividade exigirao cada vez mais uma atuacao con-
junta dos varios agentes responsaveis, seja dos pesquisadores
da questao, seja dos agentes privados e publicos e do proprio
publico turistico, que precisa estar mais bem preparado para o
entendimento e o respeito ao equilibrio natural das paisagens
quando se torna um consumidor delas.

Enfim, para que o turismo se desenvolva plenamente deve le-
var em consideracao o valor das paisagens e o necessario equilibrio

entre a exploracao, a valorizacao e a preservacao das paisagens.
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Os atores sociais do espaco
do turismo

Maria Jaqueline Elicher

Meta da aula

Apresentar os atores sociais que fazem parte
da construcao da pratica social do turismo.

Objetivos

Esperamos que, ao final desta aula, vocé seja
capaz de:

reconhecer a importancia do ser turista na
turistificacao do espaco;

identificar os atores sociais do turismo;

analisar a importancia dos atores sociais
na produgao do espaco turistico;

P1 reconhecer a pratica social dos diferentes
atores na construcao de uma atividade
sustentavel.
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Introducao

Vamos comecar esta aula propondo uma reflexao a respeito de
quem sao e qual aimportancia dos atores sociais no crescimento
e na manutencao da atividade turistica.

E preciso termos em mente que nenhuma paisagem se tornara
um destino turistico de relevancia apenas pelo fato de se tratar
de uma bela paisagem que contenha atrativos turisticos. Para
que uma paisagem se converta em um destino turistico, é neces-
sario que todos os aspectos da vida local se agrupem, ou seja,
que todos os atores sociais envolvidos naquele lugar interajam
de forma que permita ao turismo se desenvolver sem destruir os
valores locais.

Entao, primeiramente vamos falar sobre os atores. Quem sao

eles e como estao organizados na sociedade?

Os atores sociais

Os atores sao as pessoas responsaveis pelo desenvolvi-
mento da atividade, sao aqueles que irao assumir os beneficios
e as responsabilidades neste processo. Sao os responsaveis pelo
planejamento, pela implementacao, pelo desenvolvimento, pela
gestao, pelo controle da atividade. Incluem os gestores, mas
também a populagao local e os proprios turistas, os consumido-
res da atividade. Assim, a participagao de todos os atores é um
instrumento fundamental para o desenvolvimento do turismo de

forma mais equilibrada.
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°
2/
O termo stakeholders é usado para designar todos os
segmentos que influenciam ou sao influenciados pe-
las agdes de uma organizagao, portanto, para desig-
nar os atores envolvidos em uma organizacao. Pode-
mos entender que stakeholder € uma evolugao, com
detalhes mais sofisticados, do ja conhecido e estu-
dado ambiente empresarial. Nesse conceito, o meio
ambiente e as relagdes sociais sustentaveis e sauda-
veis sdo um valor em si e um compromisso ético com
as geracgoes presentes e futuras. Os stakeholders sao
os responsaveis pelas etapas de planejamento, ope-
racdo, monitoramento e avaliagao das atividades da
organizagao pela qual o meio sera impactado. Estes
agentes devem recomendar que sejam tomadas pela
organizagao todas as medidas para que a participa-
cao coletiva seja efetiva, isto é, fundada no diadlogo e
apoiada por processos de discussao e disseminagao
de informacgdes adequados as possibilidades e neces-
sidades de todas as partes envolvidas na implemen-
tacao de qualquer atividade econdmica. O termo esta
inserido na area da responsabilidade social.

http://www.gao.org.br/index.php?option=com_content&vie
w=article&id=66:agenda-essencial-das-ongs-brasileiras-na-
-is0-26000-&catid=37:acontece&Itemid=63 (consulta em 17
de margo de 2010)

Vamos ver qual é o papel desses atores na atividade do
turismo. Mas antes vamos analisar qual a influéncia do turismo
na producao do espaco geografico e de que forma os atores se

inter-relacionam no processo de producao de espacos turisticos.

A producao do espaco turistico e seus atores

Segundo a autora Rita de Cassia de Ariza da Cruz, o turis-
mo participa na produgao do espago geografico através da sua
pratica social. Nesse sentido, é preciso considerar o conjunto de
relacoes em que se desenvolve a atividade, bem como suas di-

mensoes, local e global.
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Para Henri Lefebvre (1974), a producao do espaco é a pro-
pria (re)producao da vida, ou seja, se vivemos, simplesmente
produzimos espaco. Assim, podemos entender a pratica social
do turismo como a pratica da producao espacial do turismo.
A sociedade nao entende mais o espago apenas como um re-
ceptaculo de suas ag¢oes, mas o vé como palco de sua atuacao,
onde viver, atuar, trabalhar adquire o significado da propria
producao do espaco.

Ao nos direcionarmos para o entendimento do fenémeno
turistico e sua importancia como produto espacial, assumimos
que a intensificacao do uso turistico de determinada porcao do
espaco geografico leva a introducao e a multiplicacao espacial
de objetos cuja funcao é dada pelo desenvolvimento da ativi-
dade. Sua eleicao como espaco destinado ao turismo sera con-
dicionada a dois principais fatores: a sua valorizacao cultural
determinada pela pratica social da atividade e a divisao social e
territorial do trabalho.

O homem, como “ser cultural’; esta inserido em sua espa-
cialidade social. Nesse sentido, o turismo é uma atividade cultu-
ral, mas também relacionada a dimensao politica e econémica,
o que nos leva a refletir sobre o segundo condicionante: o da
divisao social e territorial do trabalho.

Ha de se considerar que estamos tratando de um mundo
em que imperam as relacoes capitalistas de producao e consu-
mo, e o produto turismo estara condicionado a uma esfera restri-
ta dos individuos, em detrimento de outra parcela consideravel
da populacao mundial que nao “faz” turismo, nem tampouco
participa direta ou indiretamente da atividade.

As logicas que movem a apropriacao do espaco por um e
outro ator social tém naturezas muito diferentes e, por isso mes-
mo, muitas vezes conflitantes. Em se tratando de territorios turis-
ticos, sao trés os agentes de sua turisficacao:

a) os turistas;

b) o mercado;

c) os planejadores e promotores territoriais.
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O turista

O “ser turista” tem sido empregado em andlises que par-
tem do olhar do turista, como bem caracterizou J. Urry em sua
obra 0 olhar do turista, para construir uma analise de como os gru-
pos sociais constroem seu olhar turistico, através do qual é pos-
sivel entender o que esta acontecendo na "sociedade normal".
Considera-se que o estudo do turismo nessa perspectiva pode
ajudar a revelar as praticas normais que poderiam ficar ocultas
na sociedade de maneira geral.

O olhar individual ou coletivo desse turista produz um efei-
to que se caracteriza pela pratica espontanea do turismo. Visitan-
tes ditos pioneiros acabam por “inventar” lugares turisticos sem
que o mercado seja o mediador dessa relagao. A sua presenca
rotineira determina o local como lugar turistico. Mais tarde, essa
relacao pode vir até a ser atravessada pelo mercado e assumida
por agentes publicos, mas originalmente ela surge a partir da
pratica espontanea de determinados grupos. Veja o exemplo:

A praia de Jericoacoara, uma comunidade de pescadores
localizada no litoral oeste do estado do Ceara, compoe uma bela
paisagem, intercalada por dunas, lagoas de aguas cristalinas,
falésias, serrotes, caatinga, praias, manguezais, rios, enseadas,
coqueiros etc. (Figura 2.1).

Suas belezas foram “descobertas” na década de 1970 pe-
los chamados turistas alternativos, que buscavam maior contato
com a natureza e com as populacoes nativas que os hospedavam
(FONTELES, 2004). Podemos dizer entao que esse lugar turistico
foi na verdade uma criacao determinada pela espontaneidade do
turista em visita-la. Os turistas iniciais carregaram o nome e a
imagem de Jericoacoara para fora do lugar, e este passou a ser

um destino conhecido por uma minoria de visitantes.
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Para Urry (1996), em W

0 olhar do turista,
existem dois tipos de
olhar do turista: um
“romantico” e outro
“coletivo”, que enfatizam
a paisagem, 0 campo, 0
intocado, o introspectivo,
como olhar individual e
romantizado, enquanto
que o olhar “coletivo”,
por sua vez, precisa de
um grande nimero de
pessoas, a presenca de
outros turistas, neces-
saria para o sucesso de
lugares turisticos, pois as
pessoas estdo vendo e
sendo vistas e ddo senti-
do a esse tipo de olhar.

Apesar das diversas il

versdes existentes

para a origem do nome
Jericoacoara, a mais
provavel é que seja indi-
gena, derivando do tupi-
guarani: yuruco (buraco) +
cuara (tartaruga), ou seja,
“buraco das tartarugas”,
numa referéncia ao fato
de Jericoacoara ser uma
praia onde ocorre desova
de tartarugas-marinhas.
Alguns pescadores antigos
alegam que o nome vem
do formato do “serrote”
(pequena serra ao lado da
vila, onde esta situado o fa-
rol de Jericoacoara), que,
visto de alto-mar, tem o for-
mato de um jacaré deitado,
ou, numa expressao local,
de um jacaré quarando ao
sol, e que o lugar antes era
chamado de Jacarequara,
mudando, com o passar do
tempo, para Jericoacoara
(JERIQUAQUARA, 2002).
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Figura 2.1: Praia de Jericoacoara.
Fonte: http://www.ceara.gov.br/index.php/sol-e-praia/jericoacoara

O turista que “gerou” espontaneamente um novo lugar
turistico o fez a partir do estabelecimento de uma relagao mais
estreita com esse lugar. O interesse despertado a partir do co-
nhecimento das paisagens de Jericoacoara e do modo de vida de
sua populacao nativa fez com que esses turistas dessem origem
a um novo produto turistico, ou seja, o turista estabeleceu uma
relagcdo mais proxima com o lugar, uma relagdo de mais intimi-
dade, com o desenvolvimento de lagos afetivos.

A concretizagdo do novo produto turistico, Jericoacoara,
se deu um pouco mais tarde, na década de 1980, quando o lugar
foi descoberto pelos empresarios do setor, que se instalaram na
vila, principalmente apds a criagao da Unidade de Conservacao, a
Area de Protecdo Ambiental (APA), e sua divulgagdo na imprensa
nacional e internacional. Assim, um novo ator se apresenta para
intermediar a relagao entre o lugar turistico e os consumidores,
os turistas: o ator institucional, cujas particularidades veremos

mais adiante.
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@) Atividade

Atende ao Objetivo 1

1. Lembre-se de que o turista é um produtor de espagco e como
ser social ele gera e transforma os espacos, turistificando-o. Des-
sa forma, propomos como sugestdo um exercicio em que vocé
serd um agente autdbnomo da sua producao. Faca o seguinte:
procure identificar no Brasil exemplos de lugares turisticos onde
a atividade surgiu espontaneamente, ou seja, por “descoberta”
do turista. Ao escolher um exemplo, conte um pouco do historico
do turismo na localidade escolhida e aponte as principais carac-
teristicas socioespaciais da turistificacao do lugar e de que forma
o homem/turista protagonizou esta descoberta.

Resposta Comentada

Esta atividade exige que vocé seja capaz de, de forma autébnoma,
identificar de forma analitica qual a importancia do turista na turisti-
ficacao de paisagens, ou seja, de compreender o papel de produtor
do espaco do turista, que se reconhece como ator social, transfor-
mador da realidade.

O agente mercado

O mercado € hoje a principal fonte de turistificacao do espa-
¢o. O mercado do turismo € um dos que mais crescem atualmente,
e os agentes privados sao os maiores responsaveis pela criacao e
recriacao de espacos turisticos, determinados pelo agente de mer-

cado de produto turistico.
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\_/E
Leia a noticia!

A Organizagdao Mundial do Turismo (OMT) projetou
para 2010 um crescimento de 3% a 4% nas chegadas
internacionais de turistas, baseada em previsoes oti-
mistas para a economia, como a do Fundo Monetario
Internacional (FMI), que revelou que a recuperagao
econOmica estd mais rapida que o esperado. A previ-
sao do FMI é de recuperagao mundial de 3,1%, com
indice maio, 5,1%, para as economias emergentes, e
de 1,3% para os paises desenvolvidos (OMT..., 2010).
Isso significa que o mercado do turismo, apesar de
se ressentir com as crises econdmicas internacionais,
pouco ou nada se retrai, pois sdo inUmeras as possi-
bilidades de crescimento numa economia globaliza-
da, o que mostra o seu dinamismo. Veja o comple-
mento da noticia:

A Asia deve continuar mostrando a mais forte recu-
peracao entre as regioes do planeta, com a Europa e
as Américas seguindo um ritmo mais moderado. O
Oriente Médio deve voltar ao crescimento e a Africa
vai continuar seu bom momento e colher beneficios
extras com a Copa de 2010, na Africa do Sul. Os mem-
bros do Painel de Especialistas da OMT acreditam que
0 ano serd melhor (61%) ou igual (32%) ao esperado.
E apenas 7% estao pessimistas. A OMT estd chaman-
do 2010 de ano de transformacées! (OMT..., 2010).

E preciso considerar que o sucesso de um novo produto tu-
ristico podera ter duragao variavel. Atente para um novo exemplo:

No final dos anos 1980, Porto Seguro, cidade do litoral sul
da Bahia, foi projetado através de uma midia intensa ao posto de
segundo polo turistico do Nordeste, posicao consolidada nos anos
2000, por ocasiao da comemoracao dos 500 anos do descobrimen-
to do Brasil, devido ao fato de Porto Seguro ter sido tombada pelo
Instituto do Patrimonio Histoérico e Artistico Nacional (IPHAN) como

patrimoénio nacional e “lugar de origem da nacao brasileira”
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Porto Seguro foi projetada como roteiro turistico conheci-
do nacionalmente e internacionalmente por um intenso trabalho
de marketing materializado nos inumeros pacotes turisticos que
passaram a ser oferecidos pelas agéncias de viagens e que apon-
tavam as maravilhas naturais e historicas do lugar. A partir do
seu lancamento como novo produto turistico, Porto Seguro pas-
sou a ser explorada por varios agentes sociais, de esferas gover-
namentais e privadas, por sua imagem de estimado valor para a
memoria nacional.

Por algumas décadas a cidade atraiu migragcoes regionais
e a demanda cresceu enormemente, e sua exploracao chegou as
vias de exaustao. Atualmente, muitos agentes se ressentem de
vender Porto Seguro como um produto realmente atraente, pois
a cidade e seus arredores tém apresentado inumeros problemas
de ordem estrutural, social e ambiental.

Porto Seguro nao foi abandonada pelos agentes de mer-
cado porque ainda € um produto que “vende bem’ apesar dos
problemas de saturacao e desequilibrio originados por anos de
exploracao intensa do roteiro turistico.

Estudiosos apontam a falta de politicas publicas para atra-
cao de investimentos, o que fez com que a cidade sentisse for-
te queda no turismo. Um exemplo desse despreparo do poder
publico foi a epidemia de dengue que ocorreu na regiao no ano
de 2009, e para a qual o estado nao se preparou ou apresentou
medidas de recuperacao de atracao de visitantes. Porto Seguro,
Eunapolis eTeixeira de Freitas (cidades do entorno), os trés maio-
res municipios do extremo sul baiano, tém registrado saldos ne-
gativos na geracao de empregos e fechamento de postos de tra-
balho, o que indica que a economia da regiao, antes ancorada na
exploracao do turismo, tem se ressentido.

Nesse sentido, é preciso apontar que um produto turistico
nao se mantém firme e atuante no tempo se nao for de interesse
dos agentes envolvidos e se estes nao estiverem atentos para as

transformacdes que o mercado apresenta. O mercado sera sem-
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pre um indutor de nossos produtos turisticos e estara sempre
atento as possiveis demandas existentes em novos espacos ou
para a reconfiguracao de um produto ja existente.

Nessa atuacao esta presente uma ferramenta fundamental
hoje para o mercado turistico: a midia. Esta é hoje um instru-
mento utilizado pelo mercado para atuar na producao de novos
destinos turisticos. Lembra quando mostramos que Jericoa-
coara foi “descoberta” pelos turistas, quando uma nota em jor-
nais internacionais a lancou para o0 mundo como novo paraiso
para o turismo?

Pois bem, atualmente, muitas empresas se dedicam a tare-
fa de investigar novos interesses para o turismo e estao atentas
as novas possiveis demandas existentes para o mercado turisti-
co. O “ser turista” é, a priori, o principal agente indicador desta
nova demanda, mas o préprio mercado pode ser um indutor da
criacao de novas necessidades para o atraente mercado do turis-

mo no Brasil e no mundo.

@) Atividade

Atende aos Objetivos 2 e 3
2. Leia a noticia:

Feira Gastrondmica acontece nesta quinta no Mercado
Municipal de Uberlandia

Nesta quinta-feira (21/01/10), é dia de Feira Gastronémica
no estacionamento do Mercado Municipal, a primeira deste
ano. Das 18h as 22h, quem for a feira podera experimen-
tar comidas de paises como ltalia, Frangca, México, China,
Japao, Espanha, além das iguarias mineira, goiana e nor-
destina.
NAO DEIXE DE PARTICIPAR!!!
A FEIRA E UMA PROMOGAO DA ASSOCIAGAO DOS COMERCIANTES
DO MUNICIPIO.

(Fonte: http://www.triangulomineiro.com/noticia)
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O anuncio mostra a atuacao do ator mercado na promocao da
atividade turistica.

Caracterize a forma como age o mercado como ator-produtor do
espaco turistico.

Resposta Comentada

Vocé deve ser capaz de reconhecer que o mercado utiliza inu-
meras estratégias para promover a pratica turistica, estimulando
0 aumento ou a criacdo de novas demandas. Para desenvolver
suas estratégias, o mercado utiliza varios instrumentos, dentre
eles a midia e o marketing.

Os agentes planejadores e promotores
territoriais

Os planejadores e promotores territoriais sdo os agentes que
tém uma ligagao mais proxima com o lugar turistificado. Trata-se de
iniciativas assumidas pelo poder publico ou privado, que tém base
local, regional ou mesmo nacional.

Os planejadores publicos sao os que nos interessam mais
neste momento. Os agentes publicos sao aqueles que atuam nas
esferas municipal, estadual e federal, as Secretarias deTurismo e, na

esfera maior, o Ministério doTurismo (MTur), criado recentemente.
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O Ministério do Turismo (MTur) objetiva
"desenvolver o turismo como atividade econo-
mica autossustentavel em geracao de empre-

gos e divisas, proporcionando inclusao social"

(www.turismo.gov.br).

Valter Campanato/ABr

Figura 2.2: Em 11 de dezembro de 2007, a pre-
sidente da Embratur, Jeanine Pires, o secre-
tario executivo do Ministério do Turismo, Luiz
Barretto Filho, a entdo ministra do Turismo,
Marta Suplicy, e o secretario nacional de Po-
liticas de Turismo, Airton Pereira, participam
da 19% Reuniao do Conselho de Turismo (CNT).

O Ministério é composto pela Secretaria Nacional de
Politicas do Turismo, Secretaria Nacional de Progra-
mas de Desenvolvimento do Turismo, e pela Embra-
tur — Instituto Brasileiro de Turismo antiga Empresa
Brasileira de Turismo. A Secretaria Nacional de Politi-
cas do Turismo (SNPT-MTur) tem como funcao tratar
da politica nacional relativa ao setor em consonancia
com as determinagdes do Conselho Nacional do Tu-
rismo. E também responsavel por criar politicas para
fomentar a atividade. A Secretaria Nacional de Progra-
mas de Desenvolvimento do Turismo (SNPDT-MTur)
tem como principal atividade tratar da ampliacao da
infraeestrutura em localidades turisticas ou com forte
potencial turistico além de trabalhar para a melhoria
da qualidade dos servicos prestados por empresas do
setor turistico. A Embratur é a antiga Empresa Brasi-
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leira de Turismo que se reformulou e tornou-se o Ins-
tituto Brasileiro de Turismo. Tendo sua criagdo em 18
de novembro de 1966 a Embratur tinha como funcao
fomentar a atividade, a geragao de emprego no setor e
o desenvolvimento da atividade em todo o Brasil. Hoje
o Instituto “concentra-se na promoc¢ao, no marketing
e apoio a comercializagdo dos produtos, servigcos e
destinos turisticos” Levando a marca e as imagens do
Brasil para o exterior. O Ministério do turismo trabalha
para a atividade turistica cadastrando as empresas do
setor tais como as agéncias de viagens e turismo, as
Operadoras deTurismo, asTransportadoras turisticas e
os profissionais como ao turismoélogos, os Agentes de
viagens além de produzir o Planejamento do setor e
fomentar a atividade (Fonte: www.turismo.gov.br).

Mas podemos também apontar outros agentes planeja-
dores e promotores territoriais, tais como 6rgaos reguladores
publicos e privados, como certificadoras e Organizagoes Nao
Governamentais, as ONGs. Trata-se de todo e qualquer elemento
fisico ou juridico que interaja com as organizagoes de desenvol-
vimento da atividade turistica.

Aos agentes planejadores cabe pensar a atividade turistica.
O turismo contemporaneo é um grande consumidor do espaco, e
sua evolugao, nas ultimas décadas, reconhecida por turismo de
massa, exige, mais do que nunca, atitudes firmes e responsaveis
a respeito do planejamento do espaco.

A consequéncia do grande afluxo de pessoas sobre os di-
versos ambientes, principalmente aqueles considerados mais fra-
geis, faz com que o planejamento dos espacos, dos equipamentos
e das atividades turisticas se apresente como fundamental para
evitar danos sobre os meios visitados e manter a atratividade dos
recursos sobre os futuros turistas (RUSCHMANN, 1997).

E preciso considerar que o Estado, um ator publico, nao é
o maior investidor do setor, papel que cabe aos investidores pri-
vados. Cabe ao Estado cumprir o papel de criar e aplicar as leis

que regulamentam a atividade e zelam pelos espacos turisticos.
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Portanto, é essencial que as coletividades dos locais turisticos,
assim como os outros agentes de seu desenvolvimento, contri-
buam igualmente para a protecao dos atrativos turisticos.

O Estado é responsavel por uma série de acoes relaciona-
das a organizacao da atividade, tais como:

e elaborar uma legislacao especifica e zelar pela sua aplicacao;

e conscientizar e sensibilizar a populacao sobre a importan-
cia da legislacao;

e desenvolver campanhas nacionais e internacionais de
atracao de clientelas turisticas para o pais;

e preparar os cidadaos para o turismo;

e assegurar o desenvolvimento econémico e sociocultural
por meio do turismo;

¢ salvaguardar e proteger a natureza das acoes da atividade.

O desenvolvimento da atividade nas ultimas décadas de-
terminou uma visao mais integrada do Estado no que se refere
aos aspectos sociais e econdmicos inerentes a atividade. Nesse
novo contexto, sé o Estado pode conhecer e orientar todos os
interesses, beneficios e vantagens proporcionados pelo turismo
e trabalhar em prol do bem coletivo da nacéo. E preciso ressaltar
mais uma vez que estamos tratando de uma atividade de cunho
econdmico, que se desenvolve em um mundo capitalista no qual
os interesses individuais imperem.

O turismo se estabelece sobre o espaco e se apropria do
patrimonio cultural e natural de uma nacao, de um povo, por-
tanto se faz necessario que haja um ator responsavel por me-
diar essa relacao de consumo do espaco com os interesses da
populacao mais diretamente atingida pela atividade e daqueles
que usufruem dos atrativos criados pelo turismo, sem que haja

prejuizos para a riqueza patrimonial.
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Conclusao

A pratica do turismo elaborada pelos agentes sociais é o
elemento que por si s6 permite a produgao do espaco. A assim,
0 espaco turistico é de responsabilidade dos atores que o produ-
zem e o praticam.

A intensificagcdo do uso turistico de determinada porgao do
espaco geografico leva a introducao e a multiplicacao espacial de
objetos cuja funcao é dada pelo desenvolvimento da atividade. Sua
eleicdo como espago destinado ao turismo sera condicionada a dois
principais fatores: a sua valorizacao cultural determinada pela prati-
ca social da atividade e a divisao social e territorial do trabalho.

Dessa forma, o turismo como atividade econémica produ-
tora e transformadora do espaco precisa ser regulamentada por
um ator que trabalhe em prol do bem comum. O Estado cumpre
essa funcao, como organizador, legislador, promotor e fiscaliza-
dor da atividade, pois somente um ator publico poderia cumprir
a funcao de trabalhar em prol do coletivo de uma nagao e nunca
para atender apenas aos interesses privados, ja que estamos tra-
tando de um mundo em que imperam as relagoes capitalistas de
producao e consumo. O produto turismo estara condicionado a
uma esfera restrita dos individuos, em detrimento de outra par-
cela consideravel da populacao mundial que nao “faz” turismo,

nem tampouco participa direta ou indiretamente da atividade.
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@ Atividade Final

Atende aos Objetivos 2,3 e 4

Leia o texto a seguir:

Alguns destinos inesperados estao agora implicados sig-
nificativamente nos modelos de turismo global, incluindo
Alasca; Auschwitz-Birkenau; Antartida (...). Em certos casos,
a formacao de um destino turistico é parte de um processo
reflexivo pelo qual as sociedades e os lugares “entram” na
ordem global (ou “re-entram’] como no caso de Cuba, du-
rante os anos 1990) (URRY, 2000).

Urry (2000) se refere a espacgos transformados ou adapta-
dos para serem atrativos para o turismo de massa. Em sua opi-
niao, como ocorre essa adaptacao do espaco e qual a influéncia
dos atores sociais? Dé um exemplo que vocé conheca para ilus-

trar a sua resposta.

Comentario

Vocé deve apontar que o turismo é uma atividade produtora e trans-
formadora do espago e que os atores sociais sdo os responsaveis
por esse processo. O turismo pode ser originado espontaneamente
ou induzido pelos agentes publicos e privados. Vocé fica livre para
citar os exemplos.
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Resumo

E importante que se faca uma reflexdo sobre a importancia dos
atores sociais para o turismo e seu desenvolvimento. Os atores
sociais sao os responsaveis por fazer do turismo uma ativida-
de que produza espacos e os transforme em atrativos turisticos.
Mas, para que essa atividade se converta em destino turistico e
se mantenha interessante aos olhos do turista, & necessario que
todos os aspectos da vida local se agrupem, ou seja, que todos
os atores envolvidos naquele lugar interajam de forma que per-
mita ao turismo se desenvolver g, principalmente, sem destruir
os valores locais e as caracteristicas das paisagens originais.
O patriménio natural e cultural compoe os recursos que mantém
a atratividade sobre o espaco, haja vista que nenhuma paisa-
gem se tornard um destino turistico de relevancia apenas pelo
fato de se tratar de uma bela paisagem. O Estado é o principal
agente publico responsavel por uma série de acoes relaciona-
das a organizacao da atividade, tais como elaborar uma legisla-
cao do turismo, conscientizar e sensibilizar a populacao sobre a
importancia da legislacao, desenvolver campanhas nacionais e
internacionais de atragao de clientelas turisticas para o pais, pre-
parar os cidadaos para o turismo, assegurar o desenvolvimento
econdmico e sociocultural por meio do turismo e salvaguardar

e proteger a natureza do nosso territorio das acoes da atividade.
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Turismo e territorio

Maria Jaqueline Elicher

Meta da aula
Apresentar a relagao entre o turismo e a organizacao
dos territérios.

Objetivos

Esperamos que, ao final desta aula, vocé seja capaz de:

reconhecer a leitura do espacgo a partir do conceito
de territério;

identificar a relacao do territério com o fenémeno
turistico e sua dimensao socioespacial;

reconhecer de que forma o turismo participa da
organizacao e da reorganizacao dos territorios.
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Introducao

Vocé ja deve saber que a anélise de todo e qualquer fenémeno
deve ter sempre como ponto de partida o espaco geografico.
Assim, o estudo dos conceitos deve servir a busca da compreensao
do objeto de estudo, nesse caso, aformacao de territorios turisticos.
O entendimento do conceito nos ajudara a ler o espaco turistico a
partir das suas configuragoes, socialmente construidas.

Nesse sentido, se nosso grande objetivo é buscar compreender
de que forma o turismo se estabelece nos espacos, organizando e
reorganizando territérios, é preciso que atentemos e compreenda-

mos este conceito. Entao, afinal, de que se trata o territorio?

O conceito de territorio

Vocé sabia que todo conceito tem uma historia?

Portanto, o utilizamos para dizer alguma coisa sobre a his-
toria da ocupacao de um espaco, algo sobre a forma como o
espaco é utilizado pelos grupos sociais numa relagao que tam-
bém é temporal.

Vamos tentar entender o conceito a partir de outros olhares.
Um dos autores pioneiros na abordagem do territério foi Claude
Raffestin (1993). Merece destague na sua obra o carater politico
do territdrio, ou seja, Raffestin explica que o espaco geografico
funciona como um substrato, isto €, um palco que é anterior a
existéncia do territério, e que o territério se forma a partir deste
espaco e é o resultado de uma acao conduzida por um ator que,
ao se apropriar do espaco, concreta ou abstratamente, “territo-
rializa” esse espaco. Essa territorializagao se da a partir de rela-
¢oes que sao marcadas pelo poder (RAFFESTIN, 1993, p. 143).

Carlos Walter Porto Gongalves aponta que o territério natu-
raliza o conjunto de relagcoes de poder existentes no espaco e
explicita neste espaco essas relacoes de poder que o controlam.

O controle pode ser exercido por um ou mais grupos sociais.
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Um bom exemplo para clarear a compreensao desse con-
ceito que é marcado por relacoes de poder é a organizacao de
grupos que controlam determinadas favelas na cidade do Rio de
Janeiro ou em outras grandes cidades brasileiras.

Cada grupo, representado por um niumero de elementos x,
atua impondo ao espaco e aos seus ocupantes as suas formas de
controle, ou seja, regras de conduta e formas de organizacao do
espaco. Isto é, existe um controle muito claro e evidente sobre
a vida e as praticas sociais, controle este que é permeado mui-
tas vezes pela violéncia e pela auséncia do Estado (que também
exerce poder no ordenamento do territério). Como conclui Teles
(2009, p. 8), “o territorio se apdia no espago, mas nao é o espaco.
E uma producao a partir do espaco”

Rogério Haesbaert analisa o territorio a partir de diferentes
enfoques:

1) juridico-politico, segundo o qual “o territério é visto como
um espaco delimitado e controlado sobre o qual se exerce um
determinado poder, especialmente o de carater estatal’; ou seja,
o Estado atua no ordenamento do territorio, exercendo a funcao
de organizar, delimitar, planejar os usos e acoes sobre o espaco, se
territorializando a partir deste papel;

2) cultural(ista), “prioriza dimensbdes simbdlicas e mais
subjetivas, o territério visto fundamentalmente como produto
da apropriacao feita através do imaginario e/ou identidade social
sobre o espacgo” Trata-se aqui do resultado da construcao que se
traduz em formas de representar o espaco.

O estilo musical rap, que nasceu em bairros de periferia,
tenta representar as percepcoes identitarias de um determinado
grupo social, quando suas letras falam das mazelas sociais e ten-
tam, por meio da musica, recuperar a autoestima ou fazer pro-
testos contra as condigoes sociais;

3) econémico, “que destaca a desterritorializacdo em sua
perspectiva material, como produto espacial do embate entre
classes sociais e da relacao capital-trabalho”(HAESBAERT apud
SPOSITO, 2004).
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Ordenamento i
do territorio

No Diciondrio Houaiss da
Lingua Portuguesa (2009),
‘ordenar” significa:
arrumar, organizar.
Segundo Lopes (2010),

o ordenamento do
territorio é, fundamen-
talmente, a gestdo

da interagdo homem/
espaco natural. Consiste
no planejamento das
ocupacdes, no potencial
do aproveitamento das
infraestruturas exis-
tentes e no assegurar da
preservagado de recursos
limitados. Um plano
nacional de ordenamento
do territorio, por exemplo,
tem que se basear na
légica dos planos das
diferentes regides; estes,
por sua vez, tém por base
planos municipais que
definem o uso dos solos
e estabelecem princi-
pios para a gestdo das
cidades e das aldeias do
local; os aglomerados
deverdo ser organizados
por planos operativos
que regulem e ordenem a
sua estrutura construida,
os seus edificios, e que
definam coeréncias para
a localizacao das dife-
rentes fungdes que neles
coexistem — a indUstria, 0
comércio, a habitagdo

ou a agricultura.
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Origem do rap

O rap surgiu na Jamaica na década de 1960 e foi levado pelos ja-
maicanos para os Estados Unidos, mais especificamente para os
bairros pobres de Nova lorque, no comeco da década de 1970. Jo-
vens de origens negra e espanhola, em busca de uma sonoridade
nova, deram um significativo impulso ao rap. Rap (em inglés conhe-
cido como emceeing) é um discurso ritmico com rimas e poesias.
E um dos cinco pilares fundamentais da cultura hip hop, de modo
que se chame metonimicamente (e de forma imprecisa) hip hop.
O rap tem uma batida rapida e acelerada e a letra vem em forma de
discurso, muita informacao e pouca melodia. Geralmente as letras
falam das dificuldades da vida dos habitantes de bairros pobres das
grandes cidades. As girias das gangues destes bairros sao muito co-
muns nas letras de musica rap. No Brasil surgiu em 1986, na cidade
de Sao Paulo. Na década de 1980, as pessoas nao aceitavam o rap,
pois consideravam este estilo musical como sendo algo violento e
tipicamente de periferia. Na década de 1990, o rap ganha as radios
e a industria fonografica comecga a dar mais atencao ao estilo. Os
primeiros rappers a fazerem sucesso foram Thayde e DJ Hum. Logo
a seguir comegam a surgir novas caras no rap nacional: Racionais
MCs, Pavilhdo 9, Detentos do Rap, Cambio Negro, Xis & Dentinho,
Planet Hemp e Gabriel, O Pensador. O rap comecava entao a ser
utilizado e misturado com outros géneros musicais. O movimento
mangue beat, por exemplo, presente na musica de Chico Science
& Nagao Zumbi, fez muito bem esta mistura. Nos dias de hoje o
rap esta incorporado no cenario musical brasileiro. Venceu os pre-
conceitos e saiu da periferia para ganhar o grande publico. Dezenas
de CDs de rap sao langados anualmente, porém o rap nao perdeu
sua esséncia de denunciar as injusticas vividas pelos pobres das pe-
riferias das grandes cidades. (Adaptado de pt.wikipedia.org/wiki/Rap
e http://www.suapesquisa.com/rap/.)
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Figura 3.1: Grupo de MCs em apresentacao.

Fonte: http:/pt.wikipedia.org/wiki/Hip_hop

A atividade turistica é fortemente marcada por seu carater
econdmico, haja vista que se trata de um setor que busca aferir
lucros a partir do atendimento a determinadas necessidades hu-
manas. Nesse sentido, as relagdes de poder sao pautadas por
interesses desta categoria. Veja o exemplo:

Pensemos numa pequena comunidade que apresente
caracteristicas naturais exuberantes ou outros atrativos turis-
ticos, na qual a atividade acaba exercendo total influéncia na
subsisténcia do lugar e das pessoas que nele habitam, mas, a
atividade é controlada por um pequeno grupo de empresarios,
donos da maior parte dos estabelecimentos e estruturas turisti-
cas. Estes empresarios atuam de forma que o mercado continue
concentrado e defendem seus interesses buscando promover a
manutencao de seu statu quo. O que temos é um pequeno grupo
exercendo sobre o espago um poder que confere a este espa-
¢o uma determinada dindmica de ordenamento, ou seja, é este
grupo quem decide como e quando o setor turistico age desta ou
daquela forma, influenciando na criacao de um territério domi-
nado por relagdes de poder pautadas nos interesses econdémicos
e que acabam determinando o presente e o futuro da atividade e

do espaco turistico.
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Seja qual for o enfoque, o fato é que os territérios surgem
no espaco a partir das relacoes humanas estabelecidas nele e
sao elas que irao influenciar na forma como esse espaco se orga-

niza, se ordena territorialmente.

°

\\J

Atente para a importancia da compreensao do conceito de territério.
Seus diferentes enfoques nos ajudam a compreender que o espaco
e o ordenamento de territorios € um processo que acompanha a
dinamica de transformacao socioespacial a que o mundo esta su-
jeito.Trata-se de compreender que o espacgo estd sendo marcado pe-
las relacoes entre o homem e a natureza. Nao numa agao determinis-

ta, do poder que o homem exerce sobre a Natureza, mas sim numa
correlagao, onde um causa e sofre influéncia do outro e vice-versa.

gAtividade

Atende ao Objetivo 1

1. Leia o texto a seguir:

O territério congrega multiplas formas da dinamica social no
espaco; formas produzidas, reproduzidas e ressignificadas
historicamente a partir de cédigos concretos e abstratos de
sociabilidade. A producéao e a transformacao familiar e arte-
sanal de alimentos ou, “simplesmente’, o agroartesanato,
por exemplo, tem origem antiga, vinculada ao patriménio
cultural de territorialidade do campesinato europeu, espe-
cialmente italiano, polonés e alemao. O agroartesanato,
complementar a dindmica agropecudaria camponesa, apre-
sentava-se associado a policultura familiar como produgao
subsistencial. Elementos tradicionais agregados a essa gé-
nese histérica ainda permanecem, em certo grau, na dinami-
ca territorial do agroartesanato em Francisco Beltrao/PR e no
Sudoeste paranaense. Agroindustrias artesanais (agroarte-
sanato) sao pequenas unidades — em escala de produgao
e produtividade e em estrutura fisica (estabelecimento)
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— que transformam alimentos, sem o sistema tipico de inte-
gragao utilizado pelas grandes agroindustrias integrado-
ras. Estas unidades tém como caracteristica um ritmo de
producao artesanal com centralidade no trabalho familiar
e com uma abrangéncia de mercado eminentemente local
(EDUARDO, 2008).

A partir do texto que vocé acabou de ler, discorra sobre a im-
portancia do artesanato na vida dos moradores desta comuni-
dade rural, no ponto de vista da organizacao do territério.

Resposta Comentada

Aqui vocé deve ter condigoes de apontar que o territdrio organizado
a partir do artesanato agricola de base familiar é uma experiéncia
que congrega multiplas formas de organizagdo do espago em torno
de uma atividade que unifica a comunidade como grupo social e de
reconhecer essa territorialidade (o conceito de territorio). Trata-se de
formas produzidas e reproduzidas no espago que apontam significa-
dos construidos ao longo da sua permanéncia neste lugar, e a partir
de uma dindmica social, a dos moradores da regiao, que encontram
no artesanato uma forma de demonstrar as marcas e codigos da
construgdo de sua identidade e de relacoes de poder sobre este es-
paco. Como diz Raffestin (1993), "o territorio é um espago onde se
projetou um trabalho, seja energia e informacao, e que, por conse-
quéncia, revela relagées de poder”.
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A turistificacao do espaco e a formacao de
territorios

Vocé se lembra de que na aula anterior falamos da producao
de espacos turisticos e dos agentes responsaveis pela sua
turistificacao? O ser turista que aparece como o agente esponta-
neo dessa producao, o mercado que possui uma atuacao mais
diretiva e, os agentes institucionais se encarregam do plane-
jamento e/ou fiscalizacao das acoes voltadas para o setor?

Agora se faz necessario pensar o fendémeno turistico a partir
de sua dimensao territorial e um dos meios de pensa-lo para ten-
tar entender o entrecruzamento dessas oticas quando a atividade
se espacializa, € de maneira multiforme (KNAFOU, 2001), ou seja,
sob diferentes o6ticas, sejam elas econémica, social, politica ou
cultural. Logo, precisamos exercitar um olhar integrado e nao
estanque das relacoes existentes no espaco.

Nesse sentido, as trés diferentes fontes de turistificacao do
espaco, pressupoem acodes espontaneas, quando o turista esta
na origem do turismo, e acoes planejadas, seja pela organiza-
¢ao do mercado ou pela atuacao do estado. A visao integrada do
processo de turistificacao do espaco nos permite vislumbrar os
possiveis caminhos que o setor traca na busca de sua expansao
ou na busca da sua solidificacao. Para nos, o importante é en-
tender que toda e qualquer atividade humana gera, no espaco,
transformacoes que precisam ser compreendidas num contexto
amplo e critico.

A acgao historicamente construida dos diferentes grupos
sociais sobre o espaco da frutos que ora criam e solidificam ter-
ritdrios, ora os diluem. Portanto, € no espaco que percebemos a
formacao de territorios turisticos. Knafou (2001) classifica como
trés as possiveis relagoes existentes entre a atividade turistica e
o territorio. Veja:

a) a existéncia de territérios sem turismo:

Nesse caso, é preciso considerar que, apesar do grande

crescimento da atividade, principalmente no pds-Segunda Guerra
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Mundial, ha ainda hoje inUmeros espacos geograficos nos quais
o turismo ainda nao se instalou, o que significa dizer que “ha
territérios sem turismo”! A criacao de um territério turistico nao
pressupoe apenas uma aglomeracao de pessoas em um determi-
nado espaco que apresente um possivel interesse de visitacao.
Apesar disso, ha que se considerar que hoje, em funcao do grande
avanco tecnoldgico que temos acompanhado, principalmente,
nos meios de transporte e comunicacgao, existem cada vez menos es-
pacos ou territérios sem turismo. Faca um pequeno exercicio mental
tentando imaginar que pedacgo do nosso planeta ainda nao foi tocado
pelo turismo. Vocé vera que esta é uma tarefa bem dificil!

b) a existéncia de um turismo sem territorio:

A existéncia de turismo sem territério se justifica por ser
um turismo que nao precede da iniciativa de turistas, ou seja,
por um turismo que € induzido, criado por um agente econo-
mico, portanto, “resulta da iniciativa de operadores de turismo
que colocam um produto no mercado” (KNAFOU, 2001, p. 72).
E claro que existe uma espacializacao no sentido de que o produto
¢é localizado, por isso possui uma relacao com o territério fisico,
mas a auséncia da pratica precedida do turista impede que haja
ali a formacao de um “territorio turistico’] pois o simples fato de
se criar um produto a ser consumido pelo turista nao garante que
se incorpore a dimensao da percepcao e da representacao que
esse individuo e/ou grupo terd do e no espaco visitado, portanto,
a criacao de um territorio turistico.

O planejamento do territorio é, nesse sentido, apenas um
planejamento do espaco, no qual o turista € uma parte da engre-
nagem da organizacao desta complexa atividade, ou seja, estd em
pauta apenas a dimensao econdmica do turismo, ja que o maior
interesse é produzir algo que gere e desperte possiveis desejos de
futuros consumidores. Nao se leva em conta que se trata de um
turista que nao possui e dificilmente possuira uma relagao mais
amiude com esse espaco, ele so esta ali de passagem.

Um exemplo citado pelo autor é o da criacao dos “Cen-

ter Parcs’] desenvolvidos nos Estados Unidos, na Europa e hoje
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em dia em muitos paises subdesenvolvidos também, nos quais
estes parques representam apenas um espaco-receptaculo, que
€ quase ou completamente indiferente a regiao em que se en-
contra. Nao se desenvolve uma relacao mais profunda com o
espaco, com suas particularidades fisicas/ambientais nem, muito
menos, com 0s que o ocupam (os moradores locais) ou destes
com os seus visitantes.

Um exemplo interessante é o de um parque tematico cons-
truido em Portugal, dentro de um shopping center, o KidZania,
onde familias tém a oportunidade de mostrar as suas criancas
como € a vida de adultos, a partir da simulacao de profissoes
reais. As criancas realizam atividades de adultos e, ao cumpri-
rem suas tarefas, recebem um “dinheirinho” simbdlico, que
representa o pagamento pelo seu trabalho. Veja mais algumas

informacoes no boxe a seguir:
®

(?)

N—A

O QUE E A KIDZANIA?

A KidZania € um parque tematico dirigido a familias, com criangas
dos 3 aos 15 anos. Nesta cidade construida para o seu tamanho,
as criancas podem “brincar aos adultos” num ambiente altamente
realista. Podem escolher entre mais de 60 profissoes diferentes, em
réplicas dos estabelecimentos mais representativos de uma cidade
real: aeroporto, fabricas, teatro, lojas, circuito automovel, esquadra
de policia, bombeiros, imprensa, estudio de TV, estadio e muitos
outros. As atividades sao desenhadas para serem simultaneamen-
te divertidas e pedagogicas, com base no conceito de edutainment
(educagado + entretenimento). Os conteidos acompanham os pro-
gramas escolares e procuram ensinar as criangas valores e regras de

cidadania, ajudando-as a viver de forma saudavel em sociedade.

Se vocé quiser conhecer mais sobre essa experiéncia, acesse o site
http://www.kidzania.pt.

Veja exemplos de outros parques tematicos:
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1

Figura 3.2: Castelo da Bela Ador Figura 3.3: Entrada da Universal Stu-

mecida, na Disneyland, Califérnia, dios Hollywood, em Los Angeles.
Estados Unidos.

Figura 3.4: A entrada do Legoland
na Alemanha. Note como a fachada
atrai as criancas.

Fonte das figuras: http:/pt.wikipedia.
org/wiki/Parque_de_diversao

c) a existéncia de territorios essencialmente turisticos:

Ja a existéncia dos territorios turisticos carrega a premissa
de que se tratam de territorios que foram inventados e produzi-
dos pelos turistas, pois houve, naquele espaco, a pratica turistica,
ou seja, o homem faz contato com o espaco e passa a se relacio-
nar com ele mais profundamente. A pratica turistica possibilitou
a criagao de um territorio marcado pela acao dos visitantes que
passam a estabelecer uma relacdo mais estreita com o lugar
que se transforma num espaco de intimidade, pelo contato, pela

experiéncia, pela vivéncia.
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Knafou (2001), no entanto, nos atenta para a existéncia de
territorialidades distintas que se confrontam nos lugares turisti-
cos, mesmo nos espagos que “produzidos” pelos turistas. O que
o autor quer dizer é que ha, no espagos procurados pelos turis-
tas, uma territorialidade sedentaria dos que ai vivem frequen-
temente, e uma territorialidade némade daqueles que s6 pas-
sam, ou permanecem pouco pelo lugar, mas que, nem por isso,
tém menos necessidade de se apropriar, mesmo fugidiamente,
dos territérios que frequentam. No entanto, para que este turista
se territorialize num novo lugar, é preciso que antes ele se des-
territorialize de seu territorio original, o que pode dar origem a
possiveis conflitos de territorialidades distintas, daqueles que ja

estao com aqueles que estao chegando.

Y

Figura 3.5: Folia de reis, festa tradicional do in-
terior de Sao Paulo e que atrai muitos turistas.
Fonte: www.bibliotecavirtual.sp.gov.br

Figura 3.6: Cidade de Olinda (PE) preparada para
receber os folides do carnaval.

Fonte: Maria Jaqueline Elicher (acervo pessoal).
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[
\/a
Atente para a letra do rap do grupo Detentos do Rap e perceba que o

grupo busca mostrar o cotidiano das diferengas sociais. Esse cotidia-
no se confronta com outras territorialidades existentes na cidade.

Arte de Rua Vivi e Aprendi

(Detentos do Rap)

Eu sou MC Lapa cantando na batida

Entao me da licencga td acabando a gasolina
Sonho realizado

Eu disse sonho realizado

Estou falando tudo isso e é pura realidade
Tem boy da Zona Leste que anda de BMW
Paro por aqui e fico na minha

Vejo sonho transformado em realidade
Todos os dias

Entao me da licenca eu nao quero estorvar

Vou ficar com o meu fusquinha que é mais facil de arrumar...

Eu nao consigo entender porque [sic] tem mano que é

assim

Quer andar de S10 pra se mostrar pra mim
Sonhar todo mundo sonha eu quero ver realizar
Entao me da licenga que eu vou me retirar
Sonho realizado

Eu disse sonho realizado

(Fonte: http://letras.terra.com.br/detentos-do-rap/1040077/)
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Quando agentes privados ou publicos retomam estes espa-
¢cos encontram, nao apenas receptaculos a serem ocupados por
novas instalacoes pra atender as necessidades atuais ou futuras
do setor, mas sim a toda sociedade que representa este espaco.

Neste sentido, se faz presente uma acao planejadora com-
prometida em considerar que a atividade turistica e o espaco
se complementam a partir da presenca do interesse econémi-
co, das acgoes politicas e do respeito ao social e ao ambiental.
Faz-se necessario considerar o fendmeno de maneira multiforme
e respeitar as particularidades que cada espaco geografico
apresenta, particularidades estas que devem estar acima de in-

teresses de ordem puramente econémica. Vamos exercitar:

Atividade

Atende ao Objetivo 2

Nas praias brasileiras, especificamente naquelas onde ainda
existem tracos de comunidades pesqueiras e artesanais, é
facilmente percebida existéncia de conflito entre territori-
alidades distintas. O turista traz seus habitos e costumes,
muitas vezes chocantes para a populagao nao familiarizada
com excessos de consumo e "liberdade". Ha, muitas vezes,
uma sensacao de invasao do lugar, s6 compensada e/ou tol-
erada pelos beneficios financeiros oriundos da passagem
do turista. Além disso, nos lugares turisticos se encontram
duas territorialidades antagodnicas: trabalho e turismo. En-
quanto a praia é territorio de lazer e descanso para o turista,
para aquele que trabalha é territorio de labor e cansaco,
nada mais (OURIQUES, 2003).

Leia o texto a seguir e responda:

Resgate da cultura Guarani em Paraty

A cestaria vem ressurgindo com forca no estado do Rio de
Janeiro, especialmente nas comunidades tradicionais, indi-
genas guarani, quilombolas e caigaras. O concurso "Viejo
Award", promovido em sua sétima edicao, desta vez pelo
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recente Ponto de Cultura da Associacao Artistico Cultural
Nhandeva, em parceria com Secretaria de Turismo e Cultura
de Paraty, Poeh Center do Novo México nos Estados Unidos,
IPHAN em Paraty buscam contribuir no fortalecimento e reg-
istro dessa arte, manufaturada em materiais naturais como
cipo, taquara, taboa e outras fibras. Reconhecendo assim
especialmente os cesteiros, que sustentam com suas maos
o futuro da arte. A cestaria se fortalece com as historias das
tecelas cesteiras e a riqueza de suas pecgas coloca em foco
este mundo tao especial. Aprendemos sobre seus proble-
mas e triunfos, sobre o que significa ser uma cesteira no
mundo de hoje, onde os objetos sao feitos de plastico.
(...) A maneira como nos vemos a nés mesmos e a maneira
como as outras pessoas nos veem, € o primeiro passo para a
consciéncia de si. A partir dai, nossa consciéncia se amplia e
organiza a capacidade de criar novas formas de agir, de falar
e de pensar, capazes de mudar a n6s mesmos, 0s outros e
ao entorno. Na era da comunicagdo em massa, 0s guaranis
enfrentam o problema da globalizacao, a falta de oportuni-
dades dentro da economia global e ainda a necessidade de
viver como seres da floresta, com seu tekoa (modo de ser), de
plantar, de se relacionar com a auto imagem de ser humano
moderno, capaz de se valer dos adiantos da modernidade:
telefone, televisao, modas e produtos industrializados que
estao avenda. Otrabalho daAssociagao Nhandeva em Paraty
comecou com a proposta de fortalecer as habilidades herda-
das de seus ancestrais: tecer, cantar, compor musicas para
Nhanderu (deus verdadeiro dos guaranis), dancar, criar arte.
(Fonte: http://www.nhandeva.org/ e http://www.governo.rj.gov.br/

municipal)

a) Qual a sua conclusao a respeito do conflito de territorialidades
para o caso da permanéncia de comunidades tradicionais em lu-
gares que se tornaram importantes produtos do mercado turistico?
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b) Quais as contradicoes encontradas por vocé?

Resposta Comentada

O caso apresentado mostra que num lugar como Paraty/RJ, reco-
nhecidamente um produto turistico de importdncia no mercado,
existem diferentes territorialidades, mas a relagao do territério com
o fenémeno turistico perpassa uma dimensao socioespacial (o es-
paco e a cultura indigena transformados em produto turistico). Ha
a cultura indigena, que tenta, através do resgate cultural, se manter
como grupo social, contrastando com um mercado turistico que
atrai inumeros e diferentes grupos que buscam, muitas vezes, a par-
ticularidade do espacgo visitado. O grupo que esta pode entrar em
conflito com o que chega, na medida em que cada grupo carrega a sua
percepgao espacial e a representa a sua maneira. Mas, ao contrario,
se for bem planejado, o turismo também podera proporcionar um
rearranjo socioespacial que traga conquistas para ambos, que ajude
e valorize os indigenas de Paraty neste resgate.

O sentido do (re)ordenamento territorial turistico

O turismo como atividade humana se justifica na ne-
cessidade da busca de novos ou antigos ambientes que possam
servir a reposicao das energias fisicas e mentais do homem.
Assim, os recursos naturais e culturais sao apropriados para
cumprir este sentido, ao mesmo tempo em que servem aos
objetivos de expansao capitalista. E fato que o crescimento
do setor turistico é fruto de uma estratégia bem elaborada de
exploragao econémica e que isso pode influenciar na criagao de
atrativos que sirvam como meros receptaculos espaciais.

Mas, por outro lado, podemos inferir que é possivel abordar
a territorialidade das atividades turisticas, propondo o que sugere
Souza (2006) que haja, ndo uma separagao das dimensoes politica
e cultural das sociedades, mas sim uma flexibilizacao da visao do

que seja territorio.
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Desta flexibilizagcao surgiria um territério que é fruto de
uma rede de relagcdes sociais, que atua num campo de forcas,
que possui uma complexidade interna e, define ao mesmo tempo
um limite, uma alteridade, o que gera a diferenca entre o “nds’
0 grupo, os membros da coletividade ou da “comunidade”e, os
outros, os de fora, os estranhos.

Esta visao cabe muito bem ao entendimento da relagao do
turismo e do territorio, servindo para mostrar as diferenciacoes so-
cioespaciais e as inUmeras formas de organizacao do espaco, sem
que haja superposicao absoluta entre o espaco e o territério como
campo de forga, ou seja, é possivel gerar certa flexibilidade quanto
ao entendimento de novos ou velhos territorios do turismo.

Os territorios turisticos podem abarcar diferenciacoes cul-
turais, ambientais, politicas etc; e atender as necessidades de
expansao da atividade. Mais do que isso, o entendimento de que
é possivel, a partir de uma pratica social relativamente rapida
dos seus visitantes, formar novos territorios turisticos.

A territorialidade flexivel do turismo ja pode ser observada
hoje como uma “maneira impar de se apropriar, de fazer usos
da terra, do territorio, pelos significados ressignificacdoes que os
sujeitos vao construindo em torno de suas experiéncias de vida
em cada localidade” (KOGA apudTELES, 2009).

Quando um individuo ou um grupo chega a um determi-
nado local para visitar e praticar o turismo, pode desenvolver ali
relacoes que geram uma territorialidade, sem que o tempo pas-
sado naquele espaco tenha sido necessariamente muito longo.
Mas, ressaltamos que a vivéncia é necessaria, o que indica que o
individuo ou grupo foi capaz de estabelecer significados ou res-
significar sua percepcao do espaco.

E preciso lembrar todo o tempo que a relacao terrritorio-
natureza-sociedade é inseparavel e que a dinamica representada
pela intervencao do homem no espaco é capaz de criar e recriar
significados para uma determinada localidade, como bem nos
alertaTeles (2009).
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Portanto, pensar hoje no ordenamento e no reordenamen-
to dos territérios para fins do planejamento de atividades turis-
ticas pressupoe se remeter a relacao entre o lugar e a totalidade
do espaco e entre as diversas dimensoes que visem harmonizar
0 espaco receptivo, a sociedade e a pratica de um turismo equili-

brado e de qualidade.

Conclusao

Nesta aula concluimos que o territorio se constroi a partir
do espaco geografico que funciona como um substrato, isto &, um
palco que é anterior a existéncia do territorio. O territorio é o resul-
tado de uma acao conduzida por um ator que, ao se apropriar do
espaco, concreta ou abstratamente, “territorializa” esse espaco.
Essa territorializacao se da a partir da existéncia de relagcoes de
poder. Assim acontece com o turismo e a formacgao de territorios.

Também entendemos que ha um sentido no ordenamento
ou reordenamento de territorios turisticos, ja que estes se justifi-
cam pela necessidade de se buscar novos ou antigos ambientes
que possam servir a reposicao das energias fisicas e mentais do
homem e ainda promover desenvolvimento econdmico para as
sociedades.

De que é possivel abordar diversas territorialidade turis-
ticas, e se pensar, como lembra Souza (2006) numa flexibiliza-
cao da visao do que seja territorio. A flexibilizacao considera o
territério como fruto de uma rede de relagOes sociais, que atua
num campo de forgas, que possui uma complexidade interna e,
define ao mesmo tempo um limite, uma alteridade, o que gera a
diferenca entre o “nés’; o grupo, os membros da coletividade ou

da “comunidade” e, os outros, os de fora, os estranhos.
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gAtividade Final

Atende ao Objetivo 3

“Para o mercado do turismo o territorio é considerado um bem
de consumo.”

Reflita sobre a afirmativa anterior, considerando a territoriali-
dade flexivel apontada por Souza (2006) ou o enfoque cultural(ista)
defendido por Rogério Haesbaert. Depois, construa um novo
olhar, escreva o que vocé pensa sobre o processo de ordena-
mento de territérios turisticos.

Resposta Comentada

Esta é uma atividade cuja resposta tem um carater pessoal. Lembre-
se, entretanto do que vocé leu na aula.

Os autores citados lembram que o territorio visto e entendido de
forma flexivel ou por um enfoque cultural(ista), permite priorizar di-
mensoes simbodlicas e mais subjetivas, sendo o territério visto fun-
damentalmente como produto da apropriagao feita através do ima-
ginario e/ou identidade social do homem sobre o espaco. O resultado
da construgao que se traduz em formas diferenciadas de re-presentar
0 espaco. Assim, sera perfeitamente possivel conciliar os diferen-
tes olhares sobre o espaco e o territorio: o olhar de quem chega,
o olhar de quem ja esta, o olhar das politicas de planejamento e o
olhar dos que exploram a atividade. Entender que o turismo é uma
atividade que participa claramente da organizagcao e da reorganizacao
dos territérios, na medida em que forga um rearranjo dos grupos ali
inseridos, seja pra se adaptarem as novas forgas impostas, seja para
resistirem as mudancas trazidas pela atividade.
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Resumo

O territério é a construcédo resultante de uma acao conduzida por
um ator que, ao se apropriar do espaco, concreta ou abstratamente,
“territorializa” esse espaco. Essa territorializacdo se da a partir da
existéncia de relacoes de poder e acontece sobre um substrato que
€ o espaco geografico. Esse palco, o espaco geogréfico, é anterior a
existéncia do territorio. E possivel existirem territorios sem turismo,
turismo sem territorio e territorios essencialmente turisticos que
abarcam diferenciacoes culturais, ambientais, politicas etc. Ha,
ainda, um sentido para ordenar ou reordenar territorios turisticos.
Os territorios turisticos sao fortemente marcados pelo carater
econdmico da atividade, haja vista, que se trata de um setor
que busca aferir lucros a partir do atendimento a determinadas
necessidades humanas. Assim, as relagcbes de poder que se
organizam nos territdrios turisticos sao, muitas vezes, pautadas
por interesses desta categoria e podem impedir que diferentes
territorialidades convivam num mesmo espaco harmonicamente.
Ha uma visao de que o territorio pode ser entendido de forma
mais flexivel e que a partir dessa visao é possivel entender me-
Ilhor a relagao entre o turismo e o territério, servindo para mostrar
as diferenciagoes socioespaciais e as inumeras formas de orga-
nizacao do espacgo, sem que haja superposi¢cao absoluta entre o
espaco e o territério como campo de forga, ou seja, é possivel
que territorios turisticos possam abarcar diferenciagoes culturais,
ambientais, politicas etc., e ainda atender as necessidades de ex-
pansao da atividade.

E preciso respeitar as formas diversas de se apropriar e de se fazer
usos da terra, do territdrio, a partir dos significados e ressignifi-
cacoes que os sujeitos vao construindo em torno de suas ex-
periéncias de vida em cada localidade, em cada espaco geogra-
fico (KOGA apudTELES, 2009).
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Meta da aula

Identidade e pertencimento:
os lugares turisticos

Maria Jaqueline Elicher

Apresentar a identidade dos lugares turisticos.

Objetivos

Esperamos que, ao final desta aula, vocé seja capaz de:

reconhecer a definicao de identidade
relacionada aos lugares turisticos;

identificar a identidade dos lugares turisticos,
a partir da perspectiva dos sujeitos que viven-
ciam o lugar.
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W Zygmunt Bauman
(19/11/1925)

http://upload.wikimedia.org/
wikipedia/commons/c/c8/Zyg-
munt_Bauman_by_Kubik.JPG

Eum sociélogo

polonés, cuja carreira teve
inicio na Universidade de
Varsovia, de onde foi afastado
depois que seus artigos e
livros foram censurados. Foi,
entdo, para o Canada, Estados
Unidos e Gra-Bretanha, onde
conheceu o filésofo islandés
Ji Caze, que teve grande
influéncia na sua produgé@o
intelectual. Atualmente é
professor nas universidades
de Leeds e Varsovia.

W Anthony Giddens
(18/1/1938, Londres)
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http://pt.wikipedia.org/wiki/Ficheiro

E um sociélogo renomado por
sua Teoria da Estruturacao,
com mais de vinte livros pu-
blicados. E considerado uma
das figuras mais importantes
do trabalhismo britanico.
Suas ideias tiveram grande
influéncia na Sociologia do
mundo todo. Sua obra trata,
principalmente, da estrutura
de classes, elites e poder,
identidade pessoal e social,
dentre outros temas.

Introducao

O turismo é reconhecidamente um fendmeno tipico da socieda-
de capitalista pos-Revolucao Industrial, que gera o deslocamento
espacial de pessoas e apresenta imbricacoes espaciais e territo-
riais, ao produzir e consumir espacos (RODRIGUES, 1997).

As praticas turisticas se manifestam de diferentes formas num
mesmo territorio, se apresentam em diferentes escalas, como
um fendmeno de ordem global, mas também restrito ao lugar,
as pequenas comunidades, e se subordinam tanto as acbes da
iniciativa privada quanto do Estado, conforme vimos na Aula 2.
A sua velocidade de reproducao estd acima da maioria das
atividades humanas, nao respeitando fronteiras, limites cultu-
rais e sociais. Mas podemos identificar o territorio do turismo
ou o lugar turistico nas areas receptoras do fenébmeno turistico,
a partir dos tracos identitarios e das relacoes de pertencimento
construidas pelos sujeitos que habitam esses espacos.

Nesta aula, nos concentraremos em refletir sobre a identida-
de dos lugares turisticos, a partir da perspectiva dos sujeitos,

daqueles que vivenciam o lugar.

A identidade e o lugar turistico

Autores dos mais diversos campos de conhecimento
cientifico vém enfrentando o desafio de compreender o extre-
mo dinamismo que caracteriza a sociedade contemporanea.
Como exemplos, temos os socidlogos Zygmunt Bauman e Anthony
Giddens, que, ao refletirem sobre o sentido da sociedade em
que vivemos, penetram no terreno da autoidentidade, procu-
rando analisar de que forma a contemporaneidade se relacio-
na com os aspectos mais intimos da vida pessoal.

Na obra Identidade, de Zygmunt Bauman, é possivel
encontrarmos uma profunda discussao sobre as possiveis
identidades existentes e sentimentos de pertencimento a

determinadas comunidades, circulos culturais ou nagoes.
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Bauman trabalha com a ideia de que o pertencimento ou a iden-
tidade nao sao definitivos nem tao sdélidos, mas podem ser nego-
cidveis e revogaveis. Tudo depende das decisdes que o individuo
toma, do caminho que percorre e da maneira como age. Dentro
desse circulo de pertencimento — identidade —, poucos de nods
ou quase ninguém esta exposto a apenas uma comunidade de
ideias e principios de cada vez, ou seja, as identidades flutuam
no ar, algumas de nossa prépria escolha, mas outras infladas e
lancadas pelas pessoas em nossa volta, e é preciso estar em aler-
ta constante para defender as primeiras em relacao as ultimas
(BAUMAN, 2005, p. 19).

Segundo Anthony Giddens, em periodo de globalizacao,
muitos movimentos que aparecem, em busca de reconhecimen-
to e da comunidade, em lugares onde a questao nacionalista
parecia ter sido resolvida, podem ser apenas uma tentativa sé-
ria e desesperada de proteger-se dos ventos globalizantes e
nao o ressurgimento de movimentos nacionalistas que busquem o
fortalecimento de identidades.

Este projeto reflexivo diz respeito, portanto, a um mundo
cada vez mais constituido de informacao, e ndao de modos prees-
tabelecidos de conduta, em que o individuo sente-se obrigado a
viver realizando escolhas continuas que passam a compor a sua
narrativa de identidade, sempre aberta a revisoes.

Nesse sentido, o turismo, como fendmeno que possui grande
velocidade natural de reproducao, muitas vezes se apresenta como
atividade que nao respeita fronteiras ou limites territoriais e iden-
tidades e alimenta-se dos mais variados setores do conhecimento
humano, especialmente daqueles ligados aos avancgos tecnologicos
e de informacao para explorar as possibilidades de intervencao so-
cioespacial. Nesse movimento, produz alteragcoes que sao de ordem
fisica, social e cultural.

Por isso, Rodrigues (1997) propoe uma sistematizagao das
dimensoes espacial e territorial do turismo, a partir de trés ele-
mentos organizadores: os polos compostos pelas dreas emissoras

de turistas, os polos definidos pelas areas receptoras e as linhas
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de ligacao desses polos, por onde circulam os turistas e as infor-
macoes. E nas areas receptoras que podemos identificar o territorio
do turismo ou o /ugar turistico por exceléncia, e onde se encontram
primordialmente as tais identidades, permeadas pelas relagoes de
pertencimento ao seu lugar e identidade do lugar, seja para o nativo,

seja para quem se desloca para tal localidade (FRATUCCI, 2009).

‘Atividade

Atende ao Objetivo 1

1. Observe a figura a seguir e leia o texto complementar:

Figura 4.1: Cidade de Roma, ltalia.
Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Roma
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Texto complementar:

O turismo possui um papel vital na economia de Roma, dado o
status da cidade como um dos mais famosos e mais conheci-
dos destinos turisticos do mundo. A cidade é também um centro
bancario e financeiro, além de se destacar por outros elementos,
como a moda e a religiao.

Como pode ser definida a identidade da cidade de Roma?

Resposta Comentada

Vocé deve ser capaz de entender que a identidade de uma cidade
como Roma, famosa por seus atrativos turisticos conhecidos mun-
dialmente, possui sim uma identidade, mas que esta nao sera ne-
cessariamente definida pelos famosos produtos turisticos romanos.
A identidade romana esta, na verdade, associada aqueles que fazem
cotidianamente tais identidades, presentes nas relacoes de pertenci-
mento dos seus habitantes (os nativos) ou, por vezes, daqueles que
visitam a cidade.

O lugar como espaco privilegiado das
identidades

Segundo Marcelo Veloso (2003), a formatacao das ideias e
a apresentacao dos valores que configuram a estrutura do lugar
sao posicionados em trés partes: o conhecimento de um lugar, a

realidade do lugar e o aproveitamento do lugar para o turismo.
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Isto passa a ser suficiente para nos convencermos de que o tu-
rismo, antes de ser uma indicacao econémica, € uma conversao
a humanizacao das pessoas, pelo fato claro da sua identificacao
com a cultura, a vida e a histéria de um povo, ou seja, as suas
identidades.

Por isso, o conhecimento de um lugar turistico deve ser
observado em varios aspectos:

a) a partir da relacao entre a comunidade e o visitante;

b) entre a oferta natural e artificial dos atrativos;

c) entre a producao local e regional,;

d) entre a historia e o patrimonio cultural;

e) entre as condigoes econOmicas e estruturais do local.

E preciso ainda que se estabelecam outros pontos funda-
mentais de analise do lugar, em que a sua paisagem deve ser con-
cebida e nao concedida, em que a sua memoéria deve ser respeita-
da e nao reestreitada e seu cenario, admirado; enfim, a identidade

deve ser demonstrada e ndo desmontada (VELOSO, 2003).
°

®

a paisagem é um dos objetos de andlise da Geografia, sendo constituida

Paisagem concebida:

através das relacoes do homem com o espacgo natural. Sua observagao
€ muito importante, pois retrata as relagoes sociais estabelecidas em
um determinado local, onde cada observador seleciona as imagens que
achar mais relevantes, portanto, diferentes pessoas enxergam diferen-
tes paisagens. Fonte: http://www.brasilescola.com/geografia N.C.

Nesse sentido, os poderes publicos, a iniciativa privada e
a comunidade devem ter uma relacao de sinergia, evitando des-
mandos, destruicao e a segregacao socioespacial. Este é o ponto
mais claro da relacao custo x beneficio da cultura do lugar e do
turismo identificado para tal fim. De um lado, ha toda uma von-
tade de acertar, de garantir e preservar o lugar como referéncia
paisagistica, artistica, historica, cultural e turistica; de outro lado,

existem interesses privados, instituicoes e poderes publicos
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e até pessoas fisicas sem nenhuma consciéncia da importancia do
lugar, seja como espaco, ambiente ou terra de pessoas que pos-
suem uma relacao construida com aquele espaco. E preciso esta-
belecer entendimento entre o fazer e o querer fazer, observando
cada espaco existente na sua contextualizacao global, inclusive.

Assim, é necessario que se garantam, antes da exploracao
de qualquer espaco pela atividade turistica, os elementos que
sao indispensaveis a valorizacao de um povo: condi¢oes de sau-
de e educacao, garantia dos direitos a moradia, boa infraestrutu-
ra urbana etc.

Desse modo, o peso da atividade turistica no lugar nao
sera decisivo na melhora de vida da populacao, ja garantida pela
satisfacao de suas necessidades basicas. Além disso, é preciso
que o poder publico permita concorréncia na instalacao da ati-
vidade, sem favorecimentos econémicos, politicos, étnicos ou
sociais, e ordenamento e normatizacao de acoes de implantacao
dos servicos e produtos turisticos. Entende-se que a realidade do
lugar e o respeito a essa realidade é a base da concepcao e da
administracao do fazer acontecer um bom turismo.

E inegavel que, se ndo houver um pensamento de cole-
tividade e para a coletividade e se o critério para a instalacao
do turismo for o conceito de turismo de “massa’; por exemplo,
o turismo se construira nessa perspectiva. A realidade do lugar
nao pode ser vista apenas pela imaginacao fértil vendida pelo
marketing comercial, mas sim pela construcao do culto ao lugar
produzido pela comunidade que dela sobrevive, de modo que se
permita ter um turismo que busque o respeito aos saberes cultu-
rais, a riqueza patrimonial.

Portanto, as preocupacoes de que se construa um turismo a
partir da concepcao da identidade e da personalidade do lugar se
fazem necessarias e fundamentais para qualquer plano de turismo
de uma localidade. Do contrario, na falta de uma politica legal e
ética para o turismo, pode-se incorrer numa clara e evidente critica
a falta de estruturacao e planejamento. Eduardo Yazigi chama a

atencao para este aspecto, ressaltando como a identidade fisica e
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cultural do lugar se estereotipiza e deixa tudo com a mesma cara,
fazendo com que o turista se pergunte por que ir de um lugar para

outro se vai encontrar as mesmas coisas.

O imaginario do lugar

Segundo Ana Fani Carlos, o turismo cria ilusdes e lugares
imaginarios, que podem simplesmente nao existir jamais, pois
sao resultado de “viagens” e sonhos manipulados pelos diferen-
tes interesses envolvidos na exploragao da atividade. Assim, o
imaginario construido para o turismo — espaco ou lugar, indivi-
dual ou coletivo — cria, gera e alimenta um processo de reformu-
lacao das agdes, em que os estimulos e as aspiracoes devem se
completar e interagir.

Desta forma, o aproveitamento do lugar para o turismo
deve merecer estudos multidisciplinares, que permitam aos di-
ferentes campos do conhecimento promover e frutificar agoes
que permitam a elaboragao de uma politica séria, sensata, eficaz,
eficiente e, acima de tudo, rigida, para o controle do turismo,
numa obediéncia a preservagao, conservacao e manutencao da
cultura, da identidade do lugar e da histéria de um povo, de uma
sociedade.

O aproveitamento do lugar deve propor:

a) a geragao de uma economia que permita a comunidade
se estruturar e conservar a vida do lugar;

b) que os cenarios construidos sejam de aceitagao coletiva;

¢) a sua urbanizagdo, sem promover destruicao da nature-
za e sem implantar ou promover a segregacao;

d) que o patrimdnio possa ser visitado, admirado e mantido;

e) que se instituam politicas educacionais, instrutivas e
reguladoras, inclusive especificas, para atender ao turismo, me-
diante normas de aceitagao publica;

f) que se estabelegcam regras de controle e conhecimento

dos impactos das visitas ao lugar;
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g) que as paisagens sejam oferecidas para serem absorvi-

das, observadas, contempladas, protegidas e perpetuadas.

Atividade

Atende ao Objetivo 2

2. Leia a noticia a seguir:

Série de reportagens sobre turismo comunitario recebe

prémio

A série sobre o turismo comunitario no Ceara, realizada
pela TV Verdes Mares, recebeu o Prémio de Jornalismo
2009. As reportagens mostraram como comunidades cos-
teiras, que integram a Rede Tucum, estao desenvolvendo
um turismo de base comunitaria na luta pela afirmacao de
suas culturas, territérios e modo de vida. A série "Turis-
mo Comunitéario" foi a vencedora do Prémio de Jornalismo
2009, na categoria televisao, realizado pela Associagao Cea-
rense de Imprensa. A série foi composta por quatro
reportagens que foram exibidas, entre os dias 14 e 17 de
abril, no Bom Dia Ceara.

Os reporteres Alessandro Torres e Fabiano Moreira percor
reram mais de 800km para mostrar como as comunidades
cearenses se organizam para receber os visitantes através da
articulagdo da RedeTucum - Rede deTurismo Comunitario do
Ceara. O programa visitou quatro das doze comunidades que
integram a Rede Tucum: Curral Velho — Acarad; Prainha do
Canto Verde — Beberibe; Assentamento Coqueirinho — Fortim;
e Caetanos de Cima-Amontada. (Noticia veiculada por http:/
www.terramar.org.br/oktiva.net/1320/nota/158431.)

Com base no texto desta noticia, comente a importancia do lugar
como espaco privilegiado das identidades.

75



Aula 4 « Identidade e pertencimento: os lugares turisticos

Resposta Comentada

A noticia traz exemplos de pequenas comunidades que tém buscado
se desenvolver por estimulo a um turismo que privilegie a afirmacao
das identidades locais, por meio da valorizagdo das culturas e mo-
dos de vida, da garantia de que o maior e melhor produto a “ofere-
cer” aos turistas é a riqueza desses povos, de suas culturas, de suas
relagées com aquele espaco. Dai a importancia de que se desenvol-
va um turismo com base na comunidade e em suas capacidades de
planejar e gerir a atividade.

As relacoes de pertencimento frente as
intervencoes socioterritoriais do turismo

Muitos sao os casos hoje de comunidades pequenas e
mais ou menos isoladas em alguns cantos de nosso pais que
encontram-se sob a perspectiva da exploracao de atividades
turisticas, enfrentando processos de descaracterizagao de suas
comunidades, com perda dos valores culturais e das caracteristi-
cas socioambientais do lugar.

Esses casos sdao mais comuns no que se refere as comuni-
dades litoraneas em fase inicial de expansao do turismo, espe-
cialmente no Nordeste brasileiro. Ha pouco incentivo, por parte
da administragcao publica, a participacao expressiva da popula-
cao local na gestao turistica, que fica, na maioria das vezes, a
cargo da iniciativa privada externa ou do poder publico.

Um exemplo é a comunidade de Fortim, localizada no lito-
ral cearense, proxima a famosa praia da Canoa Quebrada, ambas
a menos de duas horas da capital do Estado. Fortim tem se man-

tido por anos a margem de sua vizinha mais famosa, preservan-
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do um certo isolamento, o que permitiu que suas caracteristicas
mais originais se mantivessem, como é o caso da existéncia atual

de atividades tradicionais como a pesca e a pequena agricultura

o

O municipio de Fortim, localizado a 118 km de Fortaleza com aces-
so pela CE-040, tem origem destacada na histdria do Ceara. Ultima
praia antes da cidade de Aracati, municipio ao qual pertence, Fortim
é uma cidade a beira do rio Jaguaribe (veja foto aérea da nascente
do rio) e ndo tem praia. A praia chama-se Pontal do Maceio e fica a
uns 7 quilometros de distancia da localidade.

(Fonte: www.fortim.ce.gov.br)

desenvolvidas na regiao.

Figura 4.2: Foz do rio Jaguaribe, um dos principais rios
do Ceara.
Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Rio_Jaguaribe

’)
Canoa Quebrada

A praia de Canoa Quebrada é o segundo destino mais procurado do
estado do Ceara. Localiza-se no municipio de Aracati, a 157 km de
Fortaleza, capital do Ceara.

(Fonte: www.embratur.gov.br)
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No entanto, o turismo chegou ao lugar por meio da iniciati-
va do poder publico, que abracou a proposta da implantacao de
um megaempreendimento hoteleiro na regiao, numa das praias
de Fortim, argumentando que o turismo traria o desenvolvimen-
to, geraria empregos e renda para a populacao empobrecida de
Fortim. O apelo pela geracao do desenvolvimento desconside-
rou, a priori, a real vontade e as necessidades da comunidade
local, cuja participacao no processo de escolha do referido em-
preendimento parece ter sido muito incipiente. Na verdade, o
que se levou em conta foram os aspectos do mercado e dos inte-
resses privados, em detrimento de possiveis danos que tamanha
intervencao pudesse causar aos ecossistemas que dao sustenta-
cao a vida dos povos do mar, a sua cultura, a sua identidade.

A implantacao de empreendimentos hoteleiros sobre campo
de dunas na zona costeira cearense, reserva estratégica de agua
doce da regiao, visava a colocar Fortim em condi¢coes de compe-
tir com a vizinha Canoa Quebrada e, de quebra, “transformar” a
situacao socioecondémica da localidade. O que se viu foi, na verda-
de, possibilidades de se causar efeitos desastrosos sobre a biodi-
versidade local e também a consequente expulsao de comunidades
tradicionais de suas terras ancestralmente ocupadas.

A experiéncia de outros paises e a nossa propria, haja vista
todo o processo de ocupacao da costa brasileira, que foi altamente
degradante, evidenciam que os impactos de grandes empreendi-
mentos na zona costeira ndo trazem apenas progresso, mas tam-
bém acarretam diversos problemas. E o que afirma o professor
Jeovah Meireles, do departamento de Geografia da Universidade
Federal do Ceara (UFC), sobre a existéncia dos impactos ambien-
tais negativos e dos conflitos com as comunidades tradicionais,
dentre as questoes mais complexas. A falacia do desenvolvimento
acaba por iludir a populagao e gerar degradacao socioambiental
sem precedente. Os danos ao meio ambiente e a sociedade irao
permanecer e terao elevados custos para o Estado.

Apesar de os empresarios locais tentarem incentivar o

tipo de turismo feito no municipio, baseados numa pretensa
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conservacao ambiental e na valorizacao da cultura local, grandes
estabelecimentos hoteleiros se instalam em pequenas localida-
des ou municipios mais interessados no lucro em curto prazo.
Essas empresas nao se preocupam em elaborar um planejamen-
to para que haja sustentabilidade social e o desenvolvimento de
um turismo responsavel, com participacao da populacgao local.
A participacao da populacao no turismo € crucial para o
desenvolvimento de uma expansao da atividade de forma res-
ponsavel, ja que o participar gera conhecimento, vontade de lu-
tar, sentimento de pertencimento para aqueles que se envolvem.
O turismo participativo traz uma melhora para a qualidade de
vida dos moradores e visitantes e proporciona intercambio

cultural entre os mesmos.

Os lugares turisticos e a gestao participativa

No Brasil, existem poucos casos de envolvimento significa-
tivo das comunidades locais no planejamento, implementacao e
gestao do turismo, pois nao ha estimulo a participacao popular,
que fica a margem do desenvolvimento turistico. Sem o plane-
jamento participativo da atividade, a motivacao para a participa-
¢ao popular nas decisoes € limitada pela falta de compreensao a
respeito das reais transformacoes ocasionadas pelo crescimen-
to da atividade. Faz-se necessaria a urgéncia de elaboracgao de
planejamentos da atividade turistica que vise a participacao da
comunidade, com geracao de beneficios para a mesma.

Para que se desenvolva um turismo social e ambientalmen-
te sustentavel, é necessario, principalmente em areas de grande
risco ambiental e cultural, onde se deseje fazer um turismo dife-
renciado, alternativo e de baixo custo, que se atente e se prime
pelo resgate e pela valorizagao cultural dos lugares, contrariando
o crescimento de um turismo moderno calcado na visao capita-
lista de obtencgao de lucro a todo custo.

Segundo Costa (2001), um projeto diferenciado de desen-

volvimento para o turismo em uma determinada regiao ou lugar
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desencadeia uma gama de atitudes de construcao e/ou recons-
trucao e, com isto, uma nova forma de se pensar a apropriacao
do territorio e seus recursos.

Para isso, faz-se necessario que se construa um projeto
que seja parte integrante de um planejamento regional, dentro
de uma politica de desenvolvimento participativo para a gestao
dos recursos sociais e ambientais de cada lugar, contrariando a
ordem hoje imposta pelos agentes hegemdnicos econémicos,
que nao contribui para a construcao de um processo diferencia-
do de desenvolvimento para as regioes e, ao contrario, contribui
para que se aprofundem as diferencas.

Portanto, é preciso criar na consciéncia coletiva um “novo pa-
radigma’/ para que a propria sociedade seja capaz de discernir entre
investimentos que trarao beneficios “reais’) que promovam melho-
ria de vida, ndao s6 econdmica, tanto para esta como para as gera-
coes que virao, daqueles que apenas buscam nos recursos naturais
de cada regiao os fatores que visam so6 a lucratividade, muitas vezes
temporaria e depredadora.

Com isto, a busca é criar na sociedade de cada “lugar” uma
consciéncia, tanto individual como coletiva, da importancia da par-
ticipacao ativa de cada cidadao nas decisoes que irao afetar nao sé
as suas vidas como também a vida dos que estarao ali no futuro.
Ao fazer isso, nao se esta procurando amenizar a participacao do
Estado na tomada das decisoes; pelo contrario, sera da interacao
entre as forcas da sociedade civil organizada e o poder publico
institucionalizado que surgirao as estratégias compativeis com as
necessidades tanto de desenvolvimento econémico como de pre-

servacao do meio ambiente de cada “lugar” (FRATUCCI, 2009).

Conclusao

Tem-se debatido muito nas ultimas décadas sobre a pos-
sivel insustentabilidade do modelo atual de desenvolvimento do
turismo. Isto se deve aos graves problemas de descaracteriza-

cao cultural e espacial causados pelo apelo indiscriminado do
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turismo como atividade que pode promover a redencao da falta
de desenvolvimento econémico dos lugares e frear a trajetoria
destrutiva da atividade, de modo que ela possa efetivamente
contribuir para um processo de transformacao social.

Alguns especialistas acreditam que a solucao sé se dara
com mudancas radicais no paradigma da atual trajetdria do turis-
mo, frente aos problemas que as localidades ja estao enfrentan-
do. E preciso considerar que as estratégias de desenvolvimento
local devem levar em conta tanto a geracao atual como as futu-
ras e promover sustentabilidade ao crescimento.

Por isso, é de total relevancia nesta proposta saber se a
comunidade de cada lugar deseja promover mudancas e aceitar
interferéncias externas em nome do desenvolvimento econdémi-
co, ou se prefere preservar seus recursos para aproveita-los com
outras alternativas menos predatorias, mesmo que com isso cor-
ra o risco de ficar fora do circuito turistico global.

E preciso se pensar numa nova possibilidade para a gestao
do lugar, num processo que seja democratico e que abra a pos-
sibilidade de se reconhecer as diferentes formas de autonomia e

organizacao das comunidades regionais e suas opcoes de vida.

Atividade Final

Atende aos Objetivos 1 e 2

Que tal organizar um jari simulado que tenha como tema a cons-
trucao do megaempreendimento hoteleiro na comunidade de
Fortim (Ceara), caso analisado por nés em trecho anterior da
aula? Va ao seu polo, peca ajuda ao tutor e organize em grupos
os diferentes atores envolvidos na discussao sobre os investi-
mentos do turismo da regido. Cada um dos grupos terd um re-
presentante com voz ativa no debate. A comunidade, o poder
publico, os empresarios e outros que irao debater sobre os pros
e contras da proposta. No final, cada grupo tera defendido seu
ponto de vista e se buscara chegar a um acordo sobre o que é
melhor para a localidade em questao. Por fim, faga um pequeno
relato do trabalho realizado. Se vocé nao puder ir ao polo, imagi-
ne uma situagao e as posigoes de cada um dos envolvidos.
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Resposta Comentada

Esta atividade permite que vocé perceba o quanto é dificil, mas ne-
cessario, que todos os atores envolvidos dialoguem diante da com-
plexidade da proposta de instalacao de grandes empreendimentos
turisticos. E preciso que se considere que a comunidade precisa es-
tar presente em todas as etapas do processo e que seja bem ampa-
rada pelo poder publico, em suas esferas administrativa e técnica, a
fim de que se possa julgar, com segurancga, os riscos que envolvem
tal projeto. A comunidade, por sua vez, deve se organizar para ava-
liar quais sao as verdadeiras necessidades e desejos de se assumir
tais riscos. Trata-se de buscar uma gestao participativa, em que se
crie uma consciéncia, tanto individual como coletiva, da importancia
da participacao ativa de todos.

Resumo

As praticas turisticas se manifestam de diferentes formas num
mesmo territorio. Sao de ordem global, mas também local. A sua
velocidade de reproducgao estd acima da maioria das atividades
humanas, nao respeitando fronteiras, limites culturais e sociais.
E nas areas receptoras do fendmeno turistico que podemos iden-
tificar o territorio do turismo ou o lugar turistico, onde se encon-
tram primordialmente tais identidades, permeadas pelas relagoes
de pertencimento ao seu lugar, seja o nativo, seja quem se desloca
para tal localidade. O aproveitamento do lugar deve propor que
se considerem as caracteristicas proprias e as protejam da desca-
racterizacdo que o turismo predatério promove. Deve gerar pos-
sibilidades de desenvolvimento que permitam a comunidade se

estruturar e conservar a vida do lugar, assim como proteger o seu

82



Producdo do Espaco Turistico

patrimonio material e imaterial. Para tanto, a comunidade deve parti-
cipar da promocgao das mudancas e refletir sobre os destinos que quer
dar aos seus recursos. Assim, é preciso pensar em novas formas de
gestao dos lugares, num processo que seja democratico e que abra a
possibilidade de se reconhecer as diferentes formas de autonomia e
organizacao das comunidades regionais e suas opcoes de vida, calca-

das em suas identidades.
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Turismo dos nao-lugares

Maria Jaqueline Elicher

Meta da aula
Apresentar as ambiguidades inerentes a producao

do espaco turistico na criagao do nao-lugar.

Objetivos

Esperamos que, ao final desta aula, vocé seja capaz de:

analisar a ambiguidade do processo de produ-
¢ao do espaco turistico;

identificar o que é o lugar e o que é nao-lugar
turistico;

reconhecer de que forma a atividade turistica
produz o nao-lugar.




Aula 5 « Turismo dos ndo-lugares

Introducao

Em nossas aulas anteriores, falamos muito sobre a presenca
dos elementos que compoem os arranjos socioespacias e au-
xiliam na construcao da atividade turistica.

Nesta aula, propomos avangar um pouco mais na compreen-
sao da dindmica da producao espacial turistica em si, a partir
de um olhar dialético que apresenta espaco e sociedade como
elementos historicamente construidos. Conforme Neil Smith
e Henri Lefébvre, espaco e sociedade nao “interagem’ mas
se constroem mutuamente numa légica especifica que é a do
acumulo do capital e sua reproducao, que serve como uma
espécie de guia nesta relacao entre o homem e o meio. Vale
reafirmar que o espaco é compreendido como um produto
social, o resultado da relacao de construcao estabelecida ao
longo do tempo (SMITH apud CRUZ, 2007, p. 123).

A partir desta relacao contraditéria da reproducao da socieda-
de via 0 acumulo do capital, temos a organizacao de atividades
humanas como o turismo, por exemplo, no qual sao produzidos
elementos que se materializam espacialmente. Como lembra
Cruz (2007), o espaco é um produto histérico, mas que se mani-
festa no espaco geografico, de forma fisica, concreta. Este espa-
co é aquele que nos cerca, nos rodeia, o espago onde vivemos
nossas relagoes sociais, onde produzimos nossos meios de vida
e de sobrevivéncia. E, portanto, no espaco fisico que se apresen-
tam as contradicoes da relacao do espaco com a sociedade.

As atividades humanas produzem e reproduzem condicoes e
formas de ocupacao do espaco que, muitas vezes, geram im-
pactos de toda ordem, social, econdmica, fisica, cultural etc.
Nesta aula, vocé verd como o turismo como atividade social
e econdmica, produtora do espaco, é atravessada por dinami-
cas de nivel global e\ou local que influenciam, ora na criacao
de lugares turisticos, ora na transformacao parcial ou total da-
queles ja existentes, ora na sua total descaracterizacao, geran-

do o que assumimos como o nao-lugar.
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Todos estes efeitos fazem parte da dinamica interna de producao
e reproducao do capital, que se materializa no espaco geografico
e se apresenta em distintas formas de organizacao, como vocé

vera a seguir.

Globalizacao e modernidade na producao do
espaco turistico

Segundo Massey (2008, p. 125), a “globalizacdo é, atual-
mente, um dos termos mais frequentemente usados e mais po-
derosos em nossas imaginagoes geograficas e sociais’, pois pro-
voca, principalmente no senso comum, uma visao de mobilidade
totalmente desimpedida, de espaco livre e sem limites. Ainda se-
gundo a autora, trata-se de uma visao poderosa de um espaco
imenso, nao estruturado, livre, sem limites e de uma magnifica
e complexa mistura que se pode representar por um mundo de
fluxos, moderno, virtual e instantaneo, em que o tempo aniquila
0 espaco e desconsidera, por outro lado, o reconhecimento das
espacialidades.

E fato que se pode considerar a globalizacdo como um fe-
némeno inevitavel e que o turismo, como atividade social e eco-
ndémica, estd completamente inserido neste processo moderno.
Assim, o fendmeno se torna inevitavel principalmente frente a
expansao do mercado, e segundo Massey, “tao inevitavel quanto
a estoéria de progresso da modernidade” (2008, p. 126).

Na verdade, o que se constréi com o pensamento comum
de que a globalizagao ¢, enfim, um fen6meno impossivel de ser
evitado, é uma visao a-espacial da globalizacao, pois se supoe
que, mais cedo ou mais tarde, todos os povos, paises, hacoes que
apresentam diferencas substanciais de trajetdrias de desenvolvi-
mento, estarao inseridos na “globalizacao’; pois cada um esta se-
guindo a mesma trajetéria no caminho do “desenvolvimento”

De certa forma, o turismo como atividade produto do ca-
pitalismo, expandido pelo fendmeno da globalizagao, também

passa a ser considerado como inevitavel se o lugar, assumido
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como o espaco concreto, apresentar algum potencial de turistifi-
cacao. Trata-se apenas de uma questao de tempo que este lugar
ou aquele seja turistificado ou que um lugar ja saturado pela ex-
ploracao da atividade seja abandonado, numa dinamica consi-
derada natural de reorganizacao da propria atividade turistica e
porgue nao dizer da atuacao do proéprio capitalismo.

A acao da atividade sobre o espaco leva a mercantilizacao
do patrimonio material e/ou imaterial — estes, que sao frutos da
construcao social — e proporciona descaracterizacao identitaria
nos ambientes.

Mas a discussao sobre globalizacao traz ao debate as influén-
cias da modernidade ou, como Marc Augé tratou da supermoder-
nidade, em Nao-lugares: introdugao a uma antropologia da super-
modernidade (1994), numa visao que é, sobretudo antropoldgica,
ao se referir a esse movimento como o capaz de criar nao-lugares,

conceito ao qual nos dedicaremos mais a frente de nossa aula.

°
?
Marc Augé é antropdlogo, e sua definicao de nao-lugar se define
como o lugar antropoldgico. Assim, o nao-lugar a que se refere
Augé contrapoe-se teoricamente nao a todo lugar, mas ao lugar an-
tropoldgico. O lugar antropoldgico apresenta caracteristicas como o
identitario (de nascimento e vivéncia), o relacional (ocupagao de um
lugar comum), o histérico (quando se conjuga identidade e relagao).
O nao-lugar seria a antitese deste.

(Fonte: RIETH, F Horizontes Antropoldgicos, Porto Alegre, ano 1, n.
2, p. 270-271, jul./set. 1995.)

O autor caracterizou a supermodernidade por figuras de exces-
so: superabundancia factual, superabundéancia espacial e individua-
lizacao das referéncias, correspondendo a transformagdes das cate-
gorias de tempo, espaco e individuo (AUGE, 1994). Nesse sentido, a
supermodernidade é produtora de nao-lugares, ou seja, de espacos
que nao se caracterizam por serem antropoldgicos e nao integram os

lugares antigos, estes promovidos a “lugares de memoria”
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Para Cruz, as principais caracteristicas do momento histo-
rico atual, sujeito a “supermodernidade” é a mudanca de sen-
tido do mundo relacionado ao passado. O hoje se constréi na
passagem, na efemeridade e no provisorio. Alguns exemplos do
que ele caracteriza como nao-lugar seriam as “estradas, as vias
férreas, os aeroportos, os shopping centers, por serem lugares
de passagem, que sao vivenciados apenas de modo fugidio”
(CRUZ, 2005, p. 19), com os quais os individuos nao estabelecem
relacoes mais profundas.

Vale nos prendermos um pouco na analise que o autor fez
sobre a superabundancia espacial. Para ele, o excesso de espa-
¢co constitui-se pelo encolhimento do mundo, caracteristica do
fendmeno da globalizacao, que provoca alteracao da escala em
termos planetarios através da concentracao urbana, migracoes
populacionais e producao de nao-lugares, como exemplos vis-
tos acima, por onde circulam pessoas e bens. Nesse espaco, se
apresenta o individuo que se cré o centro do mundo, tornando-se
referéncia para interpretar as informacoes que lhe chegam.

No entanto, vale ressaltar que, para Carlos, Milton Santos e
outros autores, o nao-lugar como antitese do lugar antropoloégico
de Augé, nao é o mesmo lugar geografico, de forma ampla, geral
e irrestrita, conforme vocé vera adiante.

A globalizagao como um produto do desenvolvimento do
capitalismo é um dos grandes desafios do mundo moderno e, nes-
se sentido, o espaco, como instancia da sociedade, entra na troca
e comercializacao, via atividades como o turismo, por exemplo.

Como vocé ja estudou em outra aula, o turismo € uma das
atividades que mais “produz espaco” Desse modo, ambientes
naturais e povos dos mais variados pontos do planeta e com ca-
racteristicas diversas, passam a fazer parte do circuito das trocas
privadas, e sao transformados em éareas de lazer para aqueles
que querem e podem fazer uso deles (CARLOS, 1999, p. 25). E in-
questionavel sua capacidade de transformar lugares geograficos

a partir de seus interesses especificos. Veja o exemplo no boxe.
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2
Um exemplo de lugar que foi completamente transformado pelos
interesses da atividade turistica € o Balneario Camboriu, cidade do
litoral norte de Santa Catarina. E uma bonita cidade do litoral cata-
rinense, considerada um dos maiores polos turisticos do Brasil. E
dotada de diversos atrativos naturais, histéricos e culturais, e outros
atrativos artificiais integrados ao meio natural, além de outras tan-
tas opcoes de lazer e entretenimento. O municipio destaca-se como
o de maior densidade demografica de Santa Catarina, com mais
de 2.350 habitantes por quildmetro quadrado. Balneario Camboriu
possui uma das maiores densidades de prédios do Brasil. Apesar de
possuir pouco mais de 100.000 habitantes, sua estrutura de edificios
comporta aproximadamente 1 milhdo de pessoas, marca frequen-
temente ultrapassada na alta temporada (verao). O povoamento da
regiao teve inicio em 1758 com familias de origem alema, atraidas
pela fertilidade do solo e pelo clima, procedentes do vale do ltajai
e Blumenau. Em 1836, chegou ao local Tomas Francisco Garcia com
sua familia e alguns escravos. Dai a antiga denominacgao de Garcia,
pela qual o lugarejo era conhecido. Em 1930, pela situacao geogra-
fica privilegiada, iniciou-se a fase de ocupacgao da regiao preferida
pelos banhistas, e, dois anos depois, foi construido o primeiro hotel,
na confluéncia das avenidas Central e Atlantica. Sao varios fatores
que influenciam o desenvolvimento do turismo em Balnedrio Cam-
boriu. Dispoe de excelente infraestrutura turistica, com destaque
para a rede hoteleira com 110 hotéis e quase 20 mil leitos, restau-
rantes de diversas categorias e diversidade gastrondmica, nacional
e internacional. Nada que lembre a antiga vila de pesca e agricultura
do inicio do século passado.

(Fonte: Adaptado de http:/pt.wikipedia.org e http://www.revistaturismo.com.br/
artigos/balneariocamboriu. Acesso em 20/01/2011).

Fonte: http://pt.wikipedia.org
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O conceito de nao-lugar ja foi abordado de diferentes for-
mas e ja recebeu varias outras denominacoes, a fim de represen-
tar os inUmeros exemplos que podemos encontrar pelo mundo
de lugares com usos turisticos visivelmente apartados do con-
texto socioespacial em que estao inseridas estas atividades.

Mas, agora, vamos fazer uma atividade que possa elucidar
um pouco mais das ambiguidades trazidas pela atividade turisti-
ca na producao do espaco. No item a seguir, nos deteremos mais

aprofundadamente no conceito de nao-lugar.

é Atividade

Atende ao Objetivo 1

1. Ao pensarmos o turismo como uma atividade pratica moderna
de alta complexidade, devemos lancar um olhar que permita a
compreensao dos elementos indissociaveis presentes na relacao
do espaco e a sociedade. A apropriagao da natureza e a producgao
do espaco pelo homem simbolizam um processo que se mani-
festa na realidade, com determinacoes especificas, como resul-
tado do trabalho humano (MORAES, 2000).

Veja o caso a seguir e escreva um pequeno texto sobre a relagao
do turismo com a producao do espaco, entendendo o turismo
como uma atividade humana.

Ponto turistico é ameacado pelo avanco do marem Alagoas;
casas ja foram destruidas.

O municipio de Marechal Deodoro, na regidao metropolitana
de Maceio, decretou estado de emergéncia na sexta-feira
(12) por conta da destruigdo causada pelo avango da maré.
(...) De acordo com a prefeitura, a ressaca do mar no ini-
cio do més atingiu e destruiu (total ou parcialmente) pelo
menos 50 casas no distrito de Barra Nova. Uma area lito-
ranea de 920 metros foi afetada. (...) Especialistas alertam
que a forgca da maré ameaga também outros destinos tu-
risticos consagrados do Estado, proximos a Barra Nova,
a exemplo da Massagueira (maior pélo gastronémico de
Alagoas, com mais de 20 restaurantes especializados em
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frutos do mar). Obras do sitio histérico, no centro de Ma-
rechal Deodoro e que ficam a beira-mar, também correm
risco. (...) (...) Os moradores explicam que o avango mari-
timo vem causando preocupacao, além de trazer prejuizos
econOmicos a comunidade. A proprietaria de um mercadi-
nho no local, Eleuza dos Santos, 43, explica que o avango da
maré fez o numero de clientes cair. “Caiu demais. As pesso-
as vinham muito para c4, mas de uns tempo para c4, so te-
mos turistas no verao, e em numero bem menor. O pessoal
estd assustado” (...).

Fonte: 13/3/2010 — 07h20 | do UOL Noticias.

Resposta Comentada

Com esta atividade, vocé deve ser capaz de produzir uma anélise
que traduza os efeitos indesejaveis provocados pelo turismo quando
da intervengdo no espaco, pois ndo sao levadas em conta as carac-
teristicas e os limites fisicos e humanos do lugar. A intervengao se
impbe de maneira a gerar marcas de uma valorizagao espacial que
é meramente econémica, ao mesmo tempo que desconsidera os li-
mites de sua intervencao, simbolizando de que forma o homem tem
se relacionado com o lugar geograéfico.

O nao-lugar como contraposicao ao lugar?

Para definir lugar, segundo o ponto de vista antropoldgico,
assumido por Augé, a localizacdo de uma comunidade social, no
tempo e no espaco, é tida em conta e relaciona-se com o sentido
de pertencimento dos habitantes e a inteligibilidade dos visitan-

tes, quer seja identitario, relacional e histérico. Mais do que o
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lugar do encontro do antropologo com o nativo, € na verdade
como a segunda natureza deste ultimo. E no lugar que os nativos
vivem, celebram sua existéncia, residem, trabalham, guardam as
suas fronteiras. Esse lugar foi escolhido pelos ancestrais, é o lu-
gar dos descendentes, um lugar a ser defendido,

Lugar é um espaco no qual se imprime um grau de afeti-
vidade que resulta das vivéncias. Sob o ponto de vista histérico,
um lugar é aquele que encerra toda uma histéria e geralmente
constitui-se como simbolo identitario de uma comunidade, de
uma nacionalidade, de uma cultura.

Para Carlos, 1999 (p. 27),

o lugar é, em esséncia, fruto da produgao humana, visto
que se reproduz da relagao entre espago e sociedade, o
que siginifica criagao, estabelecimento de uma identidade
entre comunidade e lugar, identidade essa que se da por
meio de formas de apropriagao para a vida.

O lugar é o tecido das realizagoes sociais no plano do vivi-
do, o que garante construir uma rede de significados e sentidos
para o espaco, onde se realizam as relagcdbes homem x natureza,
tecidos pela histéria e cultura civilizadora produzindo a identida-
de. “O sujeito pertence ao lugar como este a ele, pois a producao
do lugar se liga indissociavelmente a producao da vida” (CAR-
LOS, 1999, p. 27).

Conforme Augé, os nao-lugares seriam produtos da con-
temporaneidade e da supermodernidade. Mas, de uma forma
um pouco mais ampla, o nao-lugar se apresenta nao apenas
como a simples negacao do lugar, mas como produtos de ou-
tras relacoes e diferencia-se do lugar pelo seu processo de
constituicao (CARLOS, 1999).

A atividade turistica, produtora do espaco, contribui de for-
ma a gerar simulacros de lugares através da nao identidade, além

de comportamentos e modos de apropriacao desses lugares.
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2
O conceito de nao-lugar ja recebeu varias denominacoes, dentre
elas: enclaves (Jean-Pierre Lozato-Giotart; bolhas (John Urry); simu-
lacros (Jean Baudrillard). Nenhuma dessas expressdes no entanto,

ganhou tanta aceitagao no tratamento da tematica como o conceito
de nao-lugar (CRUZ, 2007, p. 210).

Como isso acontece?

Segundo Carlos, a industria do turismo cria uma ideia de reco-
nhecimento do lugar, mas nao o seu conhecimento, ou seja, aqueles
que visitam um lugar reconhecem imagens antes vinculadas em al-
gum meio de comunicagcao midiatica. O fato de reconhecer o lugar,
nao permite necessariamente que o visitante estabelegca uma rela-
¢ao com o lugar, ndo se descobre seu significado, pois os passos
deste visitante sao guiados, ndo sao espontaneos, fruto da sua ne-
cessidade de consumir aquele espaco e nao de vivencia-lo.

Os passos do visitante sao, em geral, preestabelecidos por
roteiros de consumo das particularidades do lugar ou dos produtos
gerados para este fim, como compras, gastronomia, passeios em ro-
teiros historicos etc. Na verdade, o espaco € preparado por aqueles
que o consomem, de forma a se excluir o que pode nao ser agradavel
ao olhar do turista consumidor, o que é feio, pobre, pouco agradavel,
enfim, apresentam-se elementos que fazem parte de um pacote ho-
mogeneizado de boas-vindas e acompanhamento do visitante.

Em oposicao aos lugares, os nao-lugares nao se definem
como identitarios, relacionais ou historicos, conforme vocé viu an-
teriormente. Através dos nao-lugares se descortina um mundo pro-
visorio e efémero, comprometido com o transitério e com a solidao.
Os nao-lugares sao a medida de uma época que se caracteriza pelo
excesso factual, pela superabundancia espacial e pela individualiza-
¢ao das referéncias, muito embora os lugares e nao-lugares sejam
polaridades fugidias (AUGE apud RIETH, 1995).
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.. 3
g Atividade

Atende ao Objetivo 2

2. Para refletirmos sobre as diferengas na conceituagao de lugar
e nao-lugar vamos praticar da seguinte maneira:

a. Faca uma pesquisa em sites da internet ou em livros especiali-
zados na tematica do turismo e procure 2 exemplos que possam
ser utilizados para determinar o que € um lugar e também o que
€ um nao-lugar turistico;

b. Analise os casos escolhidos e aponte algumas caracteristicas
que marguem ambos os espacos e possam diferencia-los a partir
da conceituacio oferecida, a de LUGAR e a de NAO-LUGAR.

Resposta Comentada

a. Vocé pode se valer de varios exemplos de lugares que tém sofrido
a intervengao do turismo e que apresentem as caracteristicas tra-
balhadas na conceituacao de lugar e nao-lugar; tragos identitarios,
relacionais e historicos ou a auséncia deles.

b. Apds a escolha dos exemplos, vocé ira identificar estes tragos iden-
titarios, relacionais e historicos ou a auséncia destes por influéncia
da intervencgao.

95



B Turismo sem

territorio

Seria mais uma forma
encontrada para definir

a formacao do nao-lugar.
Este conceito foi desen-
volvimento por Rémy
Knafou (2001), que utilizou
como exemplo desta
forma de intervengao
espacial pelo turismo, a
construcdo dos parques
tematicos, que tentam
reproduzir ambientes
naturais alheios a area
de origem, e que também
nao tém nenhuma ligagcéo
com a espacialidade do
lugar onde se encontram.

Aula 5 « Turismo dos ndo-lugares

O turismo como atividade produtora de nao-
lugares

A industria do turismo transforma tudo o que toca em arti-
ficial, cria mundos ficticios e mistificados de lazer, ilusérios, onde
o espaco se transforma em cendrio para o “espetaculo” (CAR-
LOS, 1999, p. 26). Nesse movimento, cidades inteiras se transfor-
mam com objetivo de atrair turistas e produzem simulacros que
produzem estranhamento para os de dentro e geram o espetacu-
lo para o turista espectador passivo (p. 25).

Em outro momento, Rémy Knafou em sua analise da di-
mensao territorial do turismo, sugeriu que a atividade turistica
pode produzir diferentes formas de apropriacao do espaco e ge-
rar situacoes diferenciadas, dentre elas a producao do turismo sem
territorio (KNAFOU, 2001, p. 71 e 72). A visao deste autor pode
perfeitamente ser associada a producao do nao-lugar sugerida
por Augé, Carlos e outros autores.

Para Knafou, trata-se de um turismo que resulta das ini-
ciativas de atores privados que colocam produtos no mercado,
mas produtos que ndao conseguem gerar um territorio turistico,
ou seja, um territorio apropriado para os turistas. O territério
para Knafou é o lugar, transformado pela vivéncia daqueles que
o ocuparam e o fizeram ao longo do tempo.

Ao se instalar a atividade turistica sem a necessaria comu-
nicacao afetiva entre os que sao do lugar com o proprio lugar,
pode-se afirmar que se produz ali o nao-lugar. “Trata-se apenas
de um planejamento do espaco, no qual o turismo constitui ape-
nas um principio de organizagao” (p. 72). O turismo coloca em
questao os desejos e as representacoes do mundo e se reduz,
dessa forma, numa mera atividade econémica que visa ao lucro,
distanciando-se de seus atributos potenciais de pratica social.

Os nao-lugares onde se apresenta um turismo sem territo-
rio se caracterizam por serem sitios equipados, quase completa-
mente indiferentes a regido que os acolhe e onde a extensao pla-
nejada nada mais € do que um espacgo-receptaculo ou “bolhas”

plantadas num solo estranho.
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Carlos atribui a midia e aos meios de comunicacao em ge-
ral, que se dedicam ou nao a comercializacao dos produtos tu-
risticos, o papel de auxiliar na criacao e reproducao de estereéti-
pos e comportamentos relacionados ao consumo do espaco pelo
lazer, que relegam as viagens uma satisfacao maxima imposta
pelos padroes da sociedade de consumo.

Dessa forma, pode-se associar o lugar a identidade e o
nao-lugar a sua perda. Assim sendo, por um lado temos o lugar
ao qual se reconhece uma identidade, um sentido de pertenci-
mento, uma afetividade relacionada com aspectos vivenciais e
por outro, o ndo-lugar, vazio de qualquer referéncia historica,
cultural e vivencial (RIETH, 1995). A multidao é amorfa mediante
a criacao de uma série de atividades que conduzem a passivida-
de, produzindo apenas a ilusao da evasao. Enquanto isso, o real
é metamorfoseado, para seduzir e fascinar o visitante. “O sujeito
se entrega as manipulacoes desfrutando a propria alienacao e a

dos outros” (p. 26).

Conclusao

Nesta aula, podemos concluir que o turismo, como ati-
vidade humana, pode fabricar lugares para serem consumidos
pelo préprio turista e para os quais se atribuem certos valores.
Estes lugares serao reconhecidos como nao-lugares. Os valores
podem ser muitas vezes incorporados como fetiches e serem da-
dos a eles atributos que sao inexistentes, transformados em fan-
tasias projetadas nos olhos dos turistas.

Nesse sentido, a midia e os agentes de mercado auxiliam
na producao de esteredtipos e comportamentos na relagao de
consumo com o espacgo. Assim, o imaginario do turismo é parte
de um discurso em que as identidades sao ofuscadas de acordo
com os interesses da atividade. No final das contas, o que im-
porta para o turista € o status que a viagem e o contato com este

lugar trara.
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g Atividade Final

Atende ao Objetivo 3

O resort € uma novidade da hotelaria que ja se concretizou como
uma realidade no Brasil e no mundo. Mas vocé sabe como pode
ser definido este tipo de empreendimento?

O resort € um empreendimento hoteleiro de alto padrao
em instalagoes e servicos, fortemente voltado para o la-
zer em area de amplo convivio com a natureza, na qual o
héspede nédo precisa se afastar para atender as suas neces-
sidades de conforto, alimentagao, lazer e entretenimento.

Estar em um resort é muito mais do que estar em um des-
tino. E viver uma experiéncia Unica, num local onde tudo

e todos trabalham a favor da total satisfacao do héspede.

(Fonte: http:/Awww.scorpiustur.com.br/canais/resorts/index.asp)

Este tipo de empreendimento é considerado por muitos auto-
res como um enclave no que se refere a producao do espaco
turistico. Levando esta afirmacao em consideracao e a leitura da
definicao de resort, faga as suas consideragdes sobre como um
empreendimento como este pode auxiliar na producao de um
nao-lugar.

Resposta Comentada
Um empreendimento das caracteristicas de um resort representa
lugares que sao fabricados para serem consumidos pelo proprio tu-
rista e para os quais se atribuem certos valores que, de certa forma,
sado incorporados como fetiches. A eles atribuem-se valores que sao
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inexistentes, pois se tratam de fantasias projetadas aos olhos dos
turistas. O resort, por se tratar de um ambiente bolha ou um enclave
afasta o turista da realidade do local, criando para ele a falsa ideia
de que vive o lugar onde se encontra. Nesse movimento de falsa
vivéncia no ambiente construido para iludi-lo, o turista vive a perda
e/ou troca de identidade e a produgao do nao-lugar.

Resumo

Séao evidentes a ambiguidade do processo de produgao do espago
turistico e a maneira com que se estabelecem as relagoes entre a
atividade e o lugar geografico. Assim, é preciso entender de que
forma a atividade turistica, no seu movimento de desenvolvimen-
to, que segue a logica da reproducao da sociedade capitalista num
mundo globalizado, gera o ndao-lugar e marca o espago com novas
particularidades que se desprendem das formas identitarias que
reconhecem os lugares originais.

Nesse sentido, a globalizacao foi tomada como um produto do de-
senvolvimento do capitalismo e como um dos grandes desafios
do mundo moderno e o espago, como instancia da sociedade, se
torna produto de troca comercial via atividades humanas com o
turismo, por exemplo.

Lugar e nao-lugar, sdo conceituados para explicitar que é no pri-
meiro que se percebe o sentido de pertencimento dos habitantes
e a inteligibilidade dos visitantes, segundo Marc Augé. Ao lugar se
atribui o identitario, o relacional e o historico. E no lugar que os
nativos vivem, celebram sua existéncia, residem, trabalham, guar-
dam as suas fronteiras.

Os nao-lugares seriam produtos da contemporaneidade e da su-
permodernidade (AUGE, 1994). Mas o nao-lugar se apresenta nao
apenas como a simples negacéao do lugar, mas como produtos de
outras relacoes e diferencia-se do lugar pelo seu processo de cons-
tituicao (CARLOS, 1999). A atividade turistica como produtora do
espaco contribui com a geragao de simulacros de lugares através
da nao identidade, além de comportamentos e modos de apropria-

¢ao desses lugares, identificados como nao-lugar.
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Turistificacao da paisagem:
significado e importancia

Maria Jaqueline Elicher

Meta da aula
Apresentar a importancia da turistificagao
da paisagem.

Objetivos

Esperamos que, ao final desta aula, vocé seja
capaz de:

reconhecer o significado de turistificacao
de uma paisagem;

analisar de que maneira a turistificagcao da
paisagem interfere no cotidiano dos lugares.




Aula 6 - Turistificacdo da paisagem: significado e importancia

Introducao

Nesta aula, nos concentraremos no significado da turistificacao da
paisagem e sua importancia para a compreensao da producgao do
espaco turistico, no ambito do cotidiano dos lugares.

Na Aula 1, nos debrugcamos sobre o conceito de paisagem e as
diferencas entre paisagem natural e paisagem cultural. Nesse
momento, nosso objetivo maior é compreender o que significa
turistificar uma paisagem. Para o fendmeno turistico, a paisagem
possui uma importancia singular, pois, como afirma Eduardo
Yazigi (2002), é preciso considerar a paisagem como algo que
vai além da simples visao, pois se trata da epiderme de toda a
condicao humana, econémica, politica, cultural de uma socieda-
de, na qual, para poder intervir, & preciso ir além dos projetos
descomprometidos com a realidade. Muitas vezes descartamos
o verdadeiro potencial das paisagens, por desconhecermos e
nao compreendermos a sua real funcao para as sociedades, em-
bora nao estejamos propondo discutir o valor de uso que uma
determinada paisagem possui. Queremos sim, compreender a
importancia da turistificacdo para a organizacao da atividade, os
meandros que se interpdem no processo de producao do espaco

e a interferéncia no cotidiano de quem compde as paisagens.

A paisagem turistificada

Por que, afinal, é importante entender o que significa turis-
tificar uma paisagem? O que é uma paisagem turistificada?

Numa reflexao simplista, normalmente, a paisagem é des-
crita como “aquilo que nossa visao alcanca num lance de vista’,
conforme vimos mais extensamente na Aula 1. Mas, é preciso
que lembremos que a paisagem vai assumir conotacoes diversas
em funcao da forma e do contexto em que é utilizada.

A paisagem natural, aquela que conhecemos como a pai-
sagem que se observa com os olhos, estd agregada de valores
que incluem todas as modificacoes feitas pelo homem no espaco.

Mas nao se trata de uma simples adicao de elementos geo-

102



Producdo do Espaco Turistico

gréaficos superpostos, e sim o resultado de uma agao dinamica
produzida pelo homem em contato com o meio em que vive.
A paisagem é fruto de uma acao que pode ser categorizada como
instavel, em que todos os elementos disponiveis, naturais ou
artificiais, fazem dela “um conjunto unico, indissocidavel” que,
quando observada, deve denotar aos olhos de quem a observa o
resultado de uma construcao dialética, fruto da relacao do homem
com a natureza, relagao esta que esta em constante evolugao
(BERTRAND, 1971).

Isto quer dizer que a sociedade esta constantemente mar-
cando as paisagens e as humanizando. Se as paisagens sao
humanizadas neste contato com os seres humanos, podemos
concluir que os olhares sobre estas paisagens nunca serao os
mesmos quando feitos por pessoas diferentes, pois a paisagem
se altera, refletindo as formas de interacao do homem com a na-
tureza e as novas necessidades da sociedade que se relacionam
com esta paisagem (TELES, 2009). A modalidade sensorial da
visao é seletiva e reflete a experiéncia individual, por isso cada
pessoa vé diferente da outra, dependendo do direcionamento
de sua observacgao e, obviamente, subordinando-a aos seus inte-

resses individuais. Segundo Gomes (2001):

A paisagem como representacao resulta da apreensao do
olhar do individuo que por sua vez é condicionado por fil-
tros fisiologicos, psicoldgicos, socioculturais e econdomicos
e da esfera da rememoracgao e da lembranca recorrente.

Para o fendmeno turistico, a paisagem assume um carater
de grande importancia, pois o comportamento individual e co-
letivo da demanda turistica tem demonstrado o desenvolvimen-
to de uma percepcao e de um imaginario a partir das imagens
observadas (expressao das paisagens) que sao veiculadas hoje,
sobretudo nas acoes de marketing dos agentes promotores dos
ambientes turisticos. Trata-se da capacidade humana de criar a
partir dos estimulos. “A imagem se forma na mente dos indivi-

duos em razao de suas fantasias, enquanto os promotores do
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Dialética il

Em sua obra 0 que é
dialética, Leandro Konder
aborda inicialmente uma
dialética classificada na
Grécia Antiga como a
arte do didlogo. Ao longo
do tempo, esta passou

a ser considerada uma
arte sem dialogo, ou seja,
a arte de demonstrar,
através de uma tese e
uma argumentacao,
definicdes que expres-
sem claramente os
conceitos implicitos

na discussao.




M Arquétipos
culturais

Criam imagens e este-
redtipos homogéneos que
influenciam na decisao
coletiva do que é bonito,
feio, bom ou ruim. Por um
lado isso aguca a curio-
sidade para conhecer o
que foi mostrado, através
de imagens em diferentes
meios de comunicacao,
como a televisdo, por
exemplo. Desse forma,

o0 individuo ndo precisa
mais sair de casa para
ver a paisagem (BOLSON,
2004), em http://www.
revistaturismo.com.br/
artigos/paisagem.html

Aula 6 - Turistificacdo da paisagem: significado e importancia

espaco turistico procuram captar essas imagens e ir ao encontro
delas” (RODRIGUES, 1999). Dai a necessidade de entendermos a
paisagem para além da mera aparéncia ou da fisionomia, pois ela
esta imbuida de um sentido que expressa as visdes simbolicas de
quem a observa, “formadas nao por um projeto de reconstrucao
objetiva do mundo, mas por sonhos ou por arquétipos culturais
subliminares que acabam globalizando-se” (RODRIGUES, 1999).

Nesse movimento, as paisagens sao apropriadas pelos
agentes do turismo que reforcam e alimentam o processo fan-
tasioso da demanda. Digamos que ha uma apropriacao das
“aspiracgoes individuais’) cujos estimulos e respostas sao, de cer-
ta forma, atingidos pelas campanhas de divulgacao publicitaria
dos roteiros e destinos turisticos. Trabalha-se no plano psicologi-
co de atendimento as aspiracoes mentais do turista, como ressal-
ta Rodrigues (1999).

éAtividade

Atende ao Objetivo 1

1. Apresente a sua ideia sobre o significado da turistificacao da
paisagem. Em seguida, explique a importancia que as pai-
sagens possuem para a concretizacao do turismo como
fendmeno sociocultural e econdmico.

Resposta Comentada

Vocé deve dissertar acerca do significado de paisagem trabalhado
nesta aula e sobre a importdncia das paisagens para o fenémeno
turistico, levando em conta que a atividade se reproduz a partir das
caracteristicas potenciais e espaciais e que, portanto, as paisagens sao
elementos fundamentais, haja vista que estas refletem e representam
os resultados das relacoes humanas e dessa relagao com o meio.
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Mas o que é uma paisagem turistificada?

O turismo, sob o olhar da Geografia, entende determinado
fendbmeno a partir da espacialidade, “da dimensao espacial da
realidade social; o papel do espaco na (re)producao da vida hu-
mana” (CARLOS, 2008). Esta perspectiva pde o homem como
elemento central na discussdo da producao do espaco turistico.
Porisso, para além de simplesmente ver ou perceber a paisagem,
o homem possui capacidades fisicas, psicoldgicas e culturais que
lhe permitem construcdes mais complexas de como fazer uma
leitura da paisagem. Ler a paisagem envolve uma visao de mun-
do que é subjetiva e estd permeada pelo imaginario individual,
conforme vimos anteriormente.

Segundo Rodrigues (1999), a observacao da paisagem é
considerada de grande importancia nos estudos sobre a turis-
tificacao do espaco, pois, uma vez que a paisagem em si € um
notavel recurso turistico, é possivel explora-la de maneira equi-
librada, eficiente e rentavel, criando artificios que lidem com os
imaginarios individuais e coletivos dos turistas.

A turistificacao € um movimento de transformagao das
paisagens em produtos turisticos que atendam a uma demanda
especifica ou a uma demanda a ser criada. O turismo, como pra-
tica social que se assenta num sistema de mercado capitalista,
busca, com a turistificacao, promover a realizacao dos desejos de
sua clientela, num processo de transformacao das paisagens em
mercadorias a serem consumidas por estes turistas. E evidente
que o individuo possui vontades e desejos reais que ele busca
realizar na viagem, mas, independente da sua vontade e/ou cons-
ciéncia, esta realizacao se insere em um contexto maior, que é
o da comercializacao das paisagens via criacao dos espacos de
lazer ou simplesmente da contemplacgao.

As paisagens “escolhidas” no processo de turistificacao
tém atendido a uma perspectiva que ¢, historicamente, a dos
atrativos naturais. Mas também os elementos culturais tém

servido de base para a classificacdo das localidades turisticas.
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As paisagens e seus componentes, sejam eles naturais, culturais
ou ajuncao destes, sao capazes de promover o interesse do turis-
ta por uma localidade (TELES, 2009). Mas sabemos também que
uma paisagem pode ser criada com este intuito especifico, que é
o de atrair uma determinada demanda de consumidores. Como
exemplo, podemos citar os parques tematicos que reproduzem
em areas atipicas a biodiversidade de regides distantes, como
o caso de biomas tropicais reproduzidos em parques instalados
em paises de clima temperado.

Os aspectos paisagisticos tém servido de chamariz e aca-
bam por caracterizar determinadas parcelas do espaco geografico
de interesse do setor turistico. Sao areas, determinados lugares
ou regides que possuem paisagens que sao fruto da combinacao
de objetos naturais e sociais, num processo que é resultante das
marcas promovidas pela acao humana. Na turistificacao ficam
evidentes os movimentos de acao do homem sobre o espaco, da
interacao de objetos naturais com os objetos sociais.

E preciso ressaltar que para analisar - efetivamente, ler a
paisagem - é preciso entendé-la como uma consequéncia da in-
teracao entre o que existe no meio natural e a sociedade, num
movimento que é contraditorio. O turismo buscara maximizar
os elementos compostos nos conjuntos paisagisticos, mas essa
apropriacao deve acontecer de forma a se desprezar a impor-
tancia dos elementos, ndo como meros recursos sobre os quais
se aceleram os processos de mudanca; ao contrario, valoriza-los
como componentes que permitem uma leitura mais fiel dos pro-
cessos que envolvem a sociedade na relacao com o meio onde
esta se insere. A busca pelo diferente (ainda a grande razao das
viagens!) pode e deve ser o principal componente dos atrativos
e da propria destinacao turistica (TELES, 2009), pois mesmo o
turismo nao tem como se desenvolver em sua plenitude se nao

levar em consideracao o valor das paisagens.
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A forca de uma imagem na construcao do imaginario
turistico

Segundo Cruz (2002), “As paisagens turisticas so0 existem
em relacao a sociedade. Elas nao existem a priori, como um dado
da Natureza” Portanto, sao resultado da construcao humana.
As paisagens turisticas, nesse sentido, sdo incorporados senti-
dos que sao atribuidos a elas pela capacidade que o observador
tem de interpretar o sentido de cada uma das paisagens.

Alguns especialistas apontam que a paisagem &, por exce-
Iéncia, um dos mais importantes elementos geograficos de fator

atracao ao se gerar o consumo turistico. ParaYazigi (1998),

A paisagem, indesvinculavel da ideia de espaco, é constan-
temente refeita de acordo com os padroes locais de produ-
cao, da sociedade, da cultura, com os fatores geograficos
e tem importante papel no direcionamento turistico. Para

ele o “turismo depende da visao”

Dai se vincula a ideia de que o turista € um colecionador
de paisagens e que o primeiro contato do turista com o local
visitado acontece através da visdao da paisagem (conforme ilus-
tram as imagens a seguir), seja no local propriamente dito ou
em momentos que antecedem a viagem, enquanto se prepara
para ela. Urry (1999) justifica que ha uma “uma natureza funda-
mentalmente visual da experiéncia turistica” O visual desempe-
nha importancia central na construcao das memorias turisticas,
porque sao as imagens visuais de lugares que dao forma e sig-
nificado a antecipacao, a experiéncia e a memorias de viagem
(CRAWSHAW,; URRY, 2007). Por isso, o apelo visual é o recurso
mais usado para comercializagao de um atrativo turistico ou na

criacao de um novo espaco para a atividade.
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Figura 6.1: Imagens atrativas para o turista.
Fonte: http://pt.wikipedia.org

‘Atividade

Atende aos Objetivos 1 e 2

2. Como foi visto nesta aula, que trata da turistificacao da paisa-
gem, é interessante ao desenvolvimento da atividade observar
a especificidade das paisagens com atrativos naturais (historica-
mente as mais procuradas), além daquelas com atrativos cultu-
rais, ou mesmo as que apresentam ambos os atrativos. A partir
da leitura desta aula, comparando com sua apreensao acerca do
turismo e observacao das paisagens, aponte um exemplo para
cada uma das trés situagoes mencionadas. A partir desses exem-
plos, explique quais aspectos das paisagens apontadas podem ser
considerados atrativos para o desenvolvimento da atividade em
questao, e quais podem ser considerados objetos da turistificacao.
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Resposta Comentada

A turistificagdo das paisagens é parte fundamental do desenvolvi-
mento da atividade. Historicamente, as paisagens naturais e, tam-
bém, as culturais vém sendo transformadas no sentido da constru-
cao de atrativos que sao comercializados pela atividade turistica.
O nivel de interferéncia do homem no processo conhecido como
turistificacao das paisagens e na transformagao destas em patrimo-
nios materiais e imateriais é o que deve preocupar quem esta dire-
ta e indiretamente envolvido com a atividade, na medida em que
possam ser produzidos desequilibrios sociais e ambientais.

Os efeitos da turistificacao

Como ja foi dito, o turismo consiste numa atividade que
produz espago, num processo em que se valorizam os elemen-
tos espaciais. A paisagem é um dos elementos espaciais mais
valorizados, o que ocorre na medida em que ha a insergcao de
equipamentos que possibilitam a organizacao da atividade, da
infraestrutura basica, mas também no momento em que elemen-
tos materiais e imateriais sao algcados a categoria de atrativos
turisticos.

Para dar suporte a atividade econdmica que transforma a
paisagem dos locais, a atividade em si produz mudancas de toda
ordem, desde as ambientais, quando parcelas ou a totalidade
do ambiente sao alteradas para atender as novas “necessida-
des’] como também quando provocam alteracoes nas relagdes
da comunidade onde se insere e desta com o seu espaco de vi-
véncia. Temos visto situacdes como estas com grande evidéncia

quando da instalagao de inumeros resorts no litoral brasileiro.
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Os espacos sao refuncionalizados em prol do desenvolvimento
da atividade turistica, muitas vezes sem se levar em conta a im-
portancia das paisagens para aqueles que nelas conviviam em
tempos anteriores a producao do espaco para o turismo.

Muitas vezes, a paisagem alterada em sua esséncia natu-
ral e social passa a desagradar até mesmo ao préprio visitante,
pois este era atraido pelo conjunto de formas geograficas ante-
riormente existentes. Os modelos de producao do espaco para
o turismo nao tém respeitado os elementos que compodem as
especificidades de cada local, natureza ou comunidade, o que
exige a construcao de reflexdes no que concerne ao fenbmeno
da turistificacao e as suas implicacoes na paisagem e no cotidia-

no das comunidades.

Conclusao

Com o tema trabalhado nesta aula foi possivel concluir que
as paisagens nao sao meros resultados do alcance da vista hu-
mana, mas sim, resultado de um processo de construgao dialéti-
ca que se da a partir da relagao que o homem estabelece com o
meio que ocupa.

A paisagem nao pode ser desvinculada da ideia de espaco
e é constantemente refeita de acordo com os padroes locais de
produgao, da sociedade, da cultura, com os fatores geograficos
e tem importante papel no direcionamento turistico. O turista,
nesse sentido, € um “colecionador de paisagens’, pois o primeiro
contato do turista com o local visitado acontece através da visao
da paisagem (URRY, 1999).

As paisagens, para o caso do fendmeno turistico, se mol-
dam e se modificam na medida em que os espacos sao refuncio-
nalizados em prol do desenvolvimento da atividade, muitas vezes
sem se levar em conta a importancia das paisagens para aqueles
que nelas conviviam em tempos anteriores a produgao do espago
para o turismo. Buscar esse equilibrio é o grande desafio do plane-

jamento e das a¢des de todos os envolvidos na atividade.
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@ Atividade Final

Atende ao Objetivos 1 e 2

De forma bastante simplificada, podemos dizer que pai-
sagens sao a porgao visivel do espago geografico e, por
isso, desempenham importante papel na constituicao dos
lugares turisticos e no direcionamento dos fluxos turisticos
(CRUZ, 2003, p. 9).

De acordo com a citagdo anterior e com o que foi estudado até
entao, exponha o que vocé apreendeu acerca da paisagem e do
processo de turistificacdo, explicitando a importancia da paisa-
gem para o desenvolvimento do fenbmeno turistico. Em seguida,
demonstre como o turismo pode causar efeitos maléficos as
paisagens, citando exemplos que vocé conhece ou ja vivenciou.

Resposta Comentada

Nesta questdo, vocé deve construir sua resposta acerca do que ca-
racteriza o processo de transformacao de uma paisagem em um es-
paco turistificado. Os exemplos sao variados, mas também devem
partir de vocé, pois o que buscamos é a construgao do conhecimen-
to a respeito da turistificacao das paisagens a partir de sua propria
vivéncia, suas experiéncias individuais.
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Resumo

E importante que se conheca o processo de turistificagao das pai-
sagens, o que significa turistifica-las, e quais os possiveis efeitos
para o meio natural ou a sociedade de maneira geral.

O turismo consiste numa atividade que produz espaco, num pro-
cesso em que se valoram os elementos espaciais, ou seja, cada
elemento, seja ele natural ou cultural, assume um valor de uso.
Este valor é incorporado na medida em que é necessario dar
suporte a atividade para que ela se desenvolva. As mudancas e
alteragbes sao de toda ordem, desde as ambientais até as que pro-
vocam alteracoes nas relacoes da comunidade onde se inserem e
destas com o seu espaco de vivéncia. As alteracoes acontecem de

maneira parcial ou na totalidade.
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Turismo, paisagem e segmentacao
do mercado turistico

Maria Jaqueline Elicher

Meta da aula

Apresentar a interpretagao da paisagem
a partir da segmentacao do mercado turistico.

Objetivos

Esperamos que, ao final desta aula, vocé seja
capaz de:

identificar a relagao existente entre a paisagem
e seus usos pela segmentagao do mercado
turistico;

reconhecer de que forma o mercado turistico se
utiliza das paisagens para dinamizar a atividade.
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Introducao

Como vocé viu nas aulas anteriores, o significado da paisagem
esta estreitamente ligado a percepcgao das formas que os indivi-
duos tém sobre o mundo em que se vive. Tudo o que nos rodeia
possui uma forma, seja em qual espaco for. Nas cidades, por
exemplo, encontram-se formas arquitetonicas, modernas, histo-
ricas, simples, exuberantes. Nas florestas, ha as formas vegetais
e animais. Ha as formas criadas pelo homem, que tém o obje-
tivo de tornar a vida mais pratica e confortavel, a exemplo dos
automoveis, eletrodomeésticos, medicamentos, entre outras, as
quais podem estar presentes em espacos diversos em que haja
presenca humana.

Ha maneiras diversas de se fazer turismo nos dias atuais, tendo
em vista que o mundo moderno € marcado por diversidades,
pelo singular e pela efemeridade. Por isso, hoje encontram-se
classificacOes para a pratica desta atividade, as quais estao liga-
das a segmentacao do mercado turistico. Exemplos dessa seg-
mentacao sao o ecoturismo, o turismo de aventura, o turismo
rural, o tradicional turismo de sol e mar, dentre outros. Essas
classificacoes representam uma maneira de se facilitar o turis-
mo nao sé como fendbmeno, mas como um sistema multidisci-
plinar. Entretanto, nao se pode desconsiderar que, independente
da classificacao e da segmentacao que o mercado cria, a pratica
turistica vai interferir de alguma maneira nos locais em que é
realizada, podendo modificar espacos e paisagens.

Nesta aula, vamos analisar a relagcao que existe entre as pai-
sagens e o mercado turistico no que se refere ao seu uso, ten-
do em vista que a maioria dos atrativos turisticos conta com a
paisagem como recurso vital para esta pratica socioeconémica.
A paisagem representa a personalidade do lugar e para o turista
é objeto de contemplacao, por isso se torna um forte motivador

para a visitacao e o consumo.
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Mercado turistico e paisagem

Conforme vocé viu em outras ocasioes, pode-se dizer que
o turismo é um sistema socioecondOmico que motiva grande flu-
Xxo de pessoas pelo mundo. As pessoas se deslocam de seu local
de moradia e vivéncia por uma motivacao especifica e acabam
gerando, por consequéncia, uma grande movimentacao de capi-
tal. Embora a Organizacao Mundial do Turismo defina o turismo
como a pratica que “compreende atividades que realizam as pes-
soas durante suas viagens em lugares diferentes ao seu entor-
no habitual, por um periodo consecutivo inferior a um ano, com
finalidade de lazer, negécios ou outras” (ORGANIZACAO..., 2001,
p. 38), autores como Rita de Cassia Cruz (2003) vao mais além

e apontam que:

(...) o turismo é uma modalidade de deslocamento espa-
cial, que envolve a utilizagao de algum meio de transporte
e a0 menos um pernoite no destino; esse deslocamento
pode ser motivado pelas mais diversas razoes, como lazer,
negdcios, congressos, salde e outro motivos, desde que
nao correspondam a formas de remuneracao direta (p. 4).

A paisagem é a manifestacao formal da producao e repro-
ducao do espaco geografico. Através da sua observacao, pode-
se analisar a evolucao da producao do mesmo no percurso do
tempo, reproduzindo em dado momento, diversos momentos do
passado. Tal caracteristica fica evidente, por exemplo, na arqui-
tetura da cidade do Rio de Janeiro, onde ha, no mesmo espaco,
prédios e logradouros antigos, de séculos passados e edificios
modernos. Outra particularidade da paisagem diz respeito ao
fato de ela ser reproduzida conforme as necessidades humanas.
Ela reflete as relacoes sociais e as desigualdades construidas
a partir dessas relagoes (LUCHIARI, 2001). A imagem, a seguir,
demonstra de que maneira essas contradicoes ocorrem na cida-
de do Rio de Janeiro, havendo, na paisagem retratada, a presen-

ca de moradias de alto padrao muito préximas as de baixa renda.
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Figura 7.1: ContradicOes na paisagem do Rio de Janeiro.
Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:Favela_Dona_Marta.jpg

A maioria dos atrativos turisticos conta com a paisagem
como recurso vital. A sociedade ocidental estd marcada por ser
a sociedade do individualismo e da indiferenca e vive a correria
do dia a dia de trabalho, na busca por dinheiro para suprir des-
de suas necessidades basicas aos desejos mais supérfluos. Tal
rotina é cansativa e estressante e o turismo tem sido a represen-
tacao do escapismo para esta sociedade, ao mesmo tempo que
igualmente pode ser um de seus desejos supérfluos. Nesse senti-
do, a paisagem figura como parte essencial do produto turistico,
tendo em vista que é a partir da comercializacdo de sua imagem
que se da inicio ao funcionamento desse sistema.

E importante mencionar que a qualidade visual dos espacos
vai depender do arranjo dos elementos naturais e artificiais que
o compoem, sendo diferenciados por cada individuo, de acordo
com propriedades visuais particulares, tais como as cores, as for-
mas e a escala, por exemplo, as quais, em conjunto com a per-
cepcgao subjetiva, causarao emocgoes e impressoes estéticas nos
observadores. Sendo assim, a motivacao e a escolha de um des-
tino turistico, e o deslocamento do turista vao estar estreitamente

ligadas a esses fatores. Nesse sentido, Cruz (2003) revela que
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De forma bastante simplificada, podemos dizer que paisa-
gens sao a porgao visivel do espaco geogréafico e, por isso,
desempenham importante papel na constituicao dos lugares
turisticos e no direcionamento dos fluxos turisticos (p. 9).

Para o turismo, a paisagem assume um carater peculiar,
que corresponde ao fato de a mesma ser apropriada pela ativida-
de turistica que a transforma numa mercadoria. Como vocé viu,
em aulas anteriores, a paisagem extrapola seu conteudo natural,
pois é também provida de vida humana. Por este motivo, adquire
grande evidéncia no mundo das imagens do turismo, ja que se
torna recurso e € comercializada com intensa dose de fantasia
pelos turistas (CRUZ, 2003).

Como as paisagens nao sao uniformes, o mercado turistico
se utiliza do mecanismo de segmentacao para dinamizar o proces-
so de compra e venda dos espacos. Sao utilizadas como recurso

para o desenvolvimento da atividade, como sera visto a seguir.

Segmentacao do mercado turistico
e a paisagem

Para a realizacao do turismo, o individuo (o turista) deve
se deslocar para consumir o produto turistico. Portanto, o turis-
mo nao é uma atividade em que se encomenda o produto para
consumir em casa ou no trabalho, tampouco é comprado nas
prateleiras de lojas ou supermercados. Dai o equivoco em se
considerar o turismo como uma industria. Contudo, para estimu-
lar tal deslocamento, é essencial que haja um forte atrativo ou
um conjunto deles. O turista frequentemente viaja em busca de
algo exotico ou diferente da realidade cotidiana e estes atrativos
podem ser uma praia, edificios histéricos, um hotel famoso, até
mesmo a prépria viagem de deslocamento, a exemplo de trens
turisticos. A segmentacao do mercado turistico esta estreitamen-

te ligada a tal realidade, conforme nos afirma Rabahy (2005),
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A segmentacao de mercado, de modo geral, visa identi-
ficar: os motivos da viagem; a composicao do grupo de
viagem; o ambito geografico da viagem; o local da prati-
ca do turismo; o tipo de transporte e alojamento utilizado;
a época e a duragao da viagem; os servigos requeridos;
as atividades desenvolvidas; o tipo de viagem; o grau de
fidelidade do consumidor; os gastos, além das caracteris-
ticas do comprador como: nivel de renda; caracteristicas
demograficas; econdmicas; geograficas; e psicograficas,
entre outras (2005, p. 153-154).

De maneira geral, pode-se dizer que a segmentacao de
mercado significa agrupar pessoas com interesses, desejos, ca-
racteristicas, motivagoes, entre outros aspectos semelhantes.
A segmentagao em turismo estd estreitamente ligada as estra-
tégias de marketing, o que se justifica pelo fato de o marketing
ser uma ferramenta que determina boa parte do fluxo de turistas
internacionais (QUEIROZ, 2009).

O mercado turistico se segmenta devido a necessidade
que as empresas e governos tém de conquistar uma demanda
potencial com maior eficiéncia. Com isso, atualmente ocorre um
processo constante de segmentacao da demanda, implicando o
surgimento de grupos de consumidores de servigos turisticos,
0S quais possuem em comum interesses, caracteristicas, prefe-
réncias etc.

Nesse sentido, para que a segmentagcao do mercado turis-
tico se concretize de forma eficiente, as empresas, os organismos
oficiais e os destinos devem pesquisar com intuito de obterem
dados estatisticos e informacoes confidveis sobre consumidores
em potencial e assim realizar acoes de marketing para alcancar
seus objetivos (NETTO, 2009), através da elaboracao de um pla-
nejamento eficiente e sustentavel.

Além de atrair novos consumidores, a segmentagao do
mercado turistico tem ainda por objetivo manter os fluxos ja
existentes. Dessa forma, a paisagem pode ser um elemento im-
portantissimo na configuracao do produto turistico, pois as dife-

rentes paisagens existentes nos lugares podem servir de motiva-
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cao para demandas turisticas com os mais diversos interesses e
desejos (QUEIROZ, 2009).

Por serem atrativos turisticos, as paisagens tém carater for-
temente cultural. As paisagens naturais sao alvo de admiracao,
assim como as transformadas pelo homem, e sao valorizadas de
maneira diversa no tempo e no espaco. Assim, a paisagem torna-
se lugar (LUCHIARI, 2001), podendo transformar-se também em

lugar turistico.
®

2
O mercado turistico nao se utiliza apenas da paisagem para criar
seus segmentos. Ha outras bases para a segmentagao da atividade,
como, por exemplo, a faixa etaria, a motivagao, o nivel de renda etc.
No link a seguir, encontra-se uma lista com diferentes bases para a
segmentacao do mercado turistico. Vale a pena conferir!

http://pt.wikipedia.org/wiki/Anexo:Lista_de_segmentos_do_mercado_
tur%C3%ADstico

A percepcao da paisagem depende da cultura, das ideolo-
gias, dos sentimentos de cada individuo. A relacao sensorial com
a paisagem nao é apenas visual, e sim global, € composta de odo-
res, sons e as mais diversas impressoes sensoriais, impregnadas

de um conteudo espacial e temporal. Queiroz aponta que:

Para um turista, a paisagem oferece elementos Unicos de
um lugar, com uma dinamica constante que é o resultado
da interagao entre processos fisicos, bioldgicos e culturais.
Ao apreciar uma paisagem, que pode ser urbana ou rural,
litoranea ou continental, o turista podera ver sua beleza
cénica e, com um olhar um pouco mais atento, interpretar
suas marcas, entendendo como os homens que ali vive-
ram e aqueles que ainda ali moram se apropriam daquele
espaco e o modificam no decorrer do tempo (2009, p. 46).

Entao, o processo de percepcao mencionado abarcara
aspectos que se inter-relacionam, dentre os quais, a experiéncia
sensorial, a cognicao e o julgamento, implicando a acao dos in-

dividuos de observar a realidade circundante e suas mudancas
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periddicas ou recorrentes. A partir das diversas concepgoes acer-
ca das paisagens, cria-se a capacidade de segmentar o mercado
turistico para atender aos distintos grupos de turistas de acordo
com seus anseios especificos. Apds realizarmos a primeira ativi-
dade desta aula, veremos tipologias de segmentacao de acordo

com as diferentes paisagens.

Atividade

Atende ao Objetivo 1

1. De acordo com o que vocé viu na primeira parte desta aula,
exponha brevemente qual a importancia da paisagem para o
turismo e explique o que entendeu sobre segmentacao do mer-
cado turistico. Por fim, aponte a relacao que pode haver entre
segmentacao do mercado turistico e a paisagem.

Resposta Comentada

Nesta atividade, vocé deve explicar o que compreendeu acerca do
assunto da primeira parte da aula, ou seja, a ligagdo entre paisagem
e segmentagdo de mercado, através da exposicao do seu entendi-
mento sobre o processo de segmentagao do mercado turistico e sua
concepgao de paisagem. Lembre-se de que a segmentagdo é uma
classificagao do mercado a demanda turistica. Os atrativos turisticos
se baseiam na paisagem e suas caracteristicas diversas na medida
em que o turista busca essa diversidade. A paisagem, seja ela natu-
ral ou cultural, é o cartao de visitas de um atrativo.
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Os segmentos do mercado turistico:
tipologias e usos da paisagem

Percebe-se, atualmente, que as motivacoes das demandas
turisticas se diversificam constantemente e com isso os fluxos
se encontram cada vez mais voltados a valorizagao de aspectos
ambientais e paisagisticos e da qualidade de servicos e produtos
oferecidos nos nucleos receptores.

Apesar de estar ocorrendo o crescimento do turismo de
massas, observa-se o aumento da preocupacao com as questoes
ambientais e da consciéncia ecoldgica. Tal realidade leva a uma
procura por ambientes verdes, com maior agradabilidade, longe
do estresse e da poluicao das grandes cidades. Em consequén-
cia, a paisagem natural e suas belezas tendem a ser apropriadas,
tornando-se objeto de consumo da sociedade urbana. Assim, o
direcionamento dos fluxos turisticos acaba dinamizando areas
rurais e litoraneas, gerando o aumento da procura por locais
com ambiente diverso do que se vive no meio urbano (QUEI-
ROZ, 2009).

Segundo Queiroz (2009), a simbologia que as paisagens (na-
turais e construidas) adquirem frente ao imaginario dos turistas
tem se tornado um recurso turistico bastante propagado em cam-
panhas publicitarias que utilizam as imagens de acordo com as
tendéncias de consumo do momento. Algumas vezes, governos
e gestores locais modificam as paisagens no intuito de ajustar os
nucleos receptores a fim de atrair maior demanda. Muitas vezes
alteram-se as formas do ambiente local de maneira profunda.

A valorizacao das paisagens naturais e/ou construidas pe-
rante a sociedade mundial tem atraido fluxos turisticos ao Brasil,
devido a sua configuragcao geofisica e as belezas naturais, além
de monumentos histdricos e artisticos de suas paisagens. No
boxe a seguir, Queiroz (2009, p. 57-58) traca um breve panorama
da relacao entre o turismo, a segmentacao e o uso das paisagens

no Brasil.
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(?)

N—

Como o Brasil possui extensao continental com milhares de quilo-
metros de litoral e clima tropical, as opcoes de roteiros relacionados
ao mar sao inumeras, com oferta de lazer e atrativos culturais tam-
bém. Os roteiros de ecoturismo formatados e divulgados ocorrem
em, aproximadamente, 20 dos 26 estados brasileiros, exaltando as
paisagens com vegetacao exuberante (mata atlantica, floresta ama-
zOnica), chapadas (Diamantina, Veadeiros, dos Guimaraes), serras
(Canastra, Gaucha), rios, cachoeiras, lagos, cavernas, atrativos de
pesca (Pantanal), etc. O turismo de aventura e o de esportes tam-
bém oferecem roteiros que propiciam ao adepto dos esportes ra-
dicais as sensagdes mais diversas como rapel em cachoeira, salto
bungee jump ou salto de asa-delta em catorze estados brasileiros.
Os outros roteiros sao divulgados para a pratica do turismo em
espaco rural (em aproximadamente treze estados brasileiros), mos-
trando a tranquilidade do campo, suas belezas naturais, seus pas-
saros e possibilitando contato com as comunidades interioranas
com tradicoes bem marcadas que podem despertar lembrancas de
um passado nao muito distante. Os roteiros culturais formatados
desenvolvem-se em todos os estados, indicando que as manifesta-
¢coes populares sao diversificadas e atraentes.

A autora aponta alguns roteiros que podem ser realizados
no Brasil de acordo com as particularidades dos diferentes tipos
de paisagem encontradas no territério nacional. Percebe-se, entao,
que a paisagem pode ser um recurso fundamental para a realizacao
da atividade turistica. Exaltam-se seus pontos positivos e estes se
tornam produtos a serem comercializados no mercado turistico.

O quadro, a seguir, relaciona segmentacoes do mercado tu-
ristico com os diferentes tipos de paisagem, apontando suas carac-

teristicas. As ilustragdes ajudam a entender o processo em questao.
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Quadro 7.1: Segmentagdes do mercado turistico

Segmentacao

Turismo
de Sol e Praia

Turismo
Rural

Turismo
Urbano

Ecoturismo

Paisagem

Litoranea

Campo

Urbana

Natureza,
verde

Caracteristicas

Turismo de Sol e
Praia constitui-se
das atividades turis-
ticas relacionadas a
recreacao, entrete-
nimento ou descan-
SO em praias, em
funcao da presenca
conjunta de mar,
sol e calor.

Turismo Rural é o
conjunto de ativida-
des turisticas
desenvolvidas no
meio rural, com-
prometido com a
producao agro-
pecudria, agregan-
do valor a produtos
e servicos, resga-
tando e promoven-
do o patrimonio
cultural e natural
da comunidade.

Turismo em cidades
ou outros espagos
urbanos, orientado
para o contato com
as vivéncias nesses
espacos e, em al-
gumas vezes, para
0 seu patrimoénio
historico cultural

e artistico, ou para
compras, diversao
e entretenimento.

Ecoturismo é

um segmento da
atividade turisti-
ca que utiliza, de
forma sustenta-
vel, o patriménio
natural, incentiva
sua conservacao e
busca a formacao
de uma consciéncia
ambientalista.
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A definicao de turismo
historico-cultural esta
relacionada a moti-
vacao do turista de

Monumentos vivenciar o patrimonio

historicos historico e cultural e
determinados eventos
culturais, de modo a
preservar a integrida-
de desses bens.

Turismo
Historico-
Cultural

Fonte: http:/pt.wikipedia.org/wiki/Ouro_
Preto

Explora os recursos
paisagisticos e am-
. Serras, . .
Turismo de ; bientais montanhosos,
ambientes :
Montanha sendo particularmente
montanhosos ,
procurado no periodo
de Inverno.

Teresopolis

A partir de uma observacao atenta ao Quadro 7.1, pode-se
perceber de que maneira o mercado turistico se utiliza da pai-
sagem com objetivo de tornar a atividade mais dinamica e
lucrativa. Dessa forma, aliadas a estratégias de publicidade e mar-
keting, transformam-se as paisagens em atrativos, e juntamente
com a infraestrutura turistica dos polos receptivos, forma-se um
produto, a ser comercializado.

Vendo o quadro, podemos reparar que, através dessa ta-
tica, o mercado pode satisfazer as diferentes demandas, e ainda
atrair demanda potencial, ja que ha uma diversidade de bases de

segmentacao, a fim de atender aos varios desejos e interesses.
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gAtividade

Atende ao Objetivo 2

2. Apos a leitura desta aula, explique como o mercado turistico
emprega a paisagem para dinamizar a realizacao da atividade.
Em seguida, escolha um dos segmentos relacionados no qua-
dro anterior e crie uma propaganda de um destino ficticio como
se fosse ser colocada no mercado para comercializacao e, de
acordo com a paisagem, destaque seus atrativos e os custos em
detrimento dos beneficios deste destino.

Resposta Comentada

Nesta atividade, vocé deve mencionar o que compreendeu acerca da
paisagem como recurso dinamizador para o mercado turistico, que
acaba gerando o processo de segmentacao. Apods, vocé deve utilizar
os exemplos estabelecidos, juntamente com a teoria da aula e com
imaginagao, e criar o anuncio pedido.

Conclusao

Pelo que vocé viu nesta aula, é possivel inferir que a pai-
sagem tem adquirido cada vez mais importancia no mercado
turistico, sendo ferramenta essencial para a atracao de fluxos
e demanda. O imaginério dos turistas faz com que ele procure
lugares exoticos, diferentes do seu habitual, e com isso as di-
versas paisagens servem de forte atrativo, sejam elas histéricas,

naturais ou mesmo urbanas.
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Tal processo de turistificacao da paisagem faz com que a
movimentacao do mercado se encontre em constante ascensao,
e 0 aumento da procura por destinos excéntricos resulta na co-
mercializacao de produtos turisticos cada vez mais diversificados.

Além disso, a paisagem pode transformar destinos que,
uma vez potenciais, tornam-se destinos de fato, e passam a fazer
parte de circuitos turisticos atuais. Mas, logicamente, para isso, é
necessario que haja um conjunto de politicas publicas governa-
mentais, e de empresas relacionadas ao setor, instalacao de in-
fraestrutura, além de estratégias de marketing para a divulgacao
destes destinos.

Entretanto, deve-se atentar para o fato de que tais estraté-
gias mercadoldgicas tém de levar em consideracao a rotina de
vida e as tradicoes das comunidades locais. Caso isso nao acon-
teca, a implantacao da atividade turistica pode levar a descarac-
terizacao das localidades, prejudicando inclusive os costumes
da populacao residente. Deve-se preocupar ainda com o meio
ambiente local, para minimizar a degradacao das areas naturais,
e também do patriménio cultural e historico. Sendo assim, é
essencial a realizacao da atividade turistica aliada a politicas

publicas de sustentabilidade.

.. Yy
gAtividade Final

Atende aos Objetivos 1 e 2

Imagine que vocé é dono de uma operadora de viagens e pre-
tende montar roteiros para serem inseridos em pacotes a serem
comercializados. Pense no estado do Rio de Janeiro e nas dife-
rentes paisagens que fazem parte do mesmo. Com base no que
voce viu nesta aula, organize, de forma sucinta, trés roteiros dife-
rentes, mencionando os locais do estado escolhidos para a reali-
zacao dos roteiros, as caracteristicas e atrativos das paisagens, e
a infraestrutura a ser oferecida para a concretizacao da atividade
em questao.
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Resposta Comentada

Vocé deve se utilizar de sua criatividade e, juntamente com o aprendi-
zado da aula, elaborar sua resposta, demonstrando o que compreen-
deu sobre o processo de segmentagao que utiliza a paisagem como
recurso para comercializar produtos no mercado turistico.

Resumo

Ha maneiras diversas de se fazer turismo nos dias atuais,
tendo em vista que o mundo moderno é marcado por diver-
sidades, pelo singular e pela efemeridade. Hoje existe exis-
tem classificacoes para a pratica desta atividade que estao
ligadas a segmentacao do mercado turistico. Dentre alguns
exemplos, temos o ecoturismo, o turismo de aventura, o tu-
rismo rural. Essas classificacoes representam uma maneira
de se facilitar a pratica do turismo e reproduzi-lo como fe-
némeno social e econdmico. Por isso mesmo, nao se pode
desconsiderar que independentemente da classificacao e
da segmentacao que o mercado cria, a pratica turistica vai
interferir de alguma maneira nos locais em que é realizada,

podendo modificar espacos e paisagens.
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Participacao comunitaria e
desenvolvimento do turismo

Maria Jaqueline Elicher

Meta da aula

Possibilitar o entendimento de que o desenvolvi-
mento do turismo com participacao da comunidade
pode trazer resultados bastante satisfatorios.

Objetivos

Esperamos que, ao final desta aula, vocé seja
capaz de:

reconhecer a dinamica de implantagao de
projetos de turismo de base comunitéria, sua
importancia para as localidades e seus residen-
tes, e os possiveis beneficios deles decorrentes;

analisar o exemplo empirico “praia do
Aventureiro” com o objetivo de entender
melhor a relagao entre participagdo comunitaria
e desenvolvimento do turismo, e os beneficios
resultantes desta relagao.
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Introducao

Esta aula abrangera a dinamica da participagcao das comunidades
no desenvolvimento e na concretizacao da atividade turistica.
Tal atividade representa um dos segmentos da economia, o qual
pode propiciar o desenvolvimento de dada por¢ao do espaco geo-
grafico de curto a médio prazo, dependendo das necessidades
presentes nas localidades, em termos de infraestrutura, servicos
e politicas publicas.

O processo de desenvolvimento humano e inclusao social apoia-
se, fundamentalmente, na capacidade do homem de desempe-
nhar papel de ator social, através de acoes que visem aos direi-
tos humanos e ao desenvolvimento socioeconémico e cultural,
suscetivel a endossar propostas para seu proprio desenvolvi-
mento e o bem-estar de sua comunidade.

Dentro dessa perspectiva, o turismo comunitario pode ser con-
siderado como um novo segmento da atividade, permitindo
aos individuos o seu crescimento perante a sociedade através
do exercicio de seus direitos e deveres (individuais e coletivos),
a partir do aparecimento de oportunidades que surgem neste
contexto de introducao do turismo nas localidades.

Este modelo de turismo, decorrente da participacao comunitaria,
pode se mostrar apropriado no sentido de melhorar a renda e o
bem-estar dos moradores locais, além de ser um caminho para a
preservacao dos valores culturais e das belezas naturais de cada
regiao, com a conscientizacao da prépria comunidade local.

A seguir, vamos aprofundar a presente tematica, abordando
com mais detalhes o processo em questao, além de demonstrar,

a partir de exemplos, como o mesmo vem ocorrendo no Brasil.

Turismo comunitario como ferramenta de
desenvolvimento

Como visto anteriormente, pode-se dizer que o turismo
se caracteriza por uma pratica socioecondmica, que tem o espa-

¢co como meio essencial para a sua realizacao. Este fendmeno,
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bastante representativo no mundo globalizado atual, em que se
propoe a aproximacao dos individuos, dos lugares, dos costu-
mes, tem a facilidade de circulacao de capital, pessoas, imagens
e informacoes. Além de possibilitar a difusao de tecnologias, en-
volve o consumo do espaco pelo homem, que ocorre por uma
motivacao especifica, a qual estimula um deslocamento para
certo local.

Dessa forma, a dindmica da producao de lugares turisti-
cos leva a introducao, intensificacao e concentracao espacial de
bens e servicos produzidos pelas empresas, acompanhados de
uma infraestrutura basica, que dara suporte ao desenvolvimen-
to pleno da atividade. Nesse contexto, a promocao do turismo
comunitario proporciona as comunidades a transformacao das
mesmas em nucleos receptores do turismo, buscando na ativida-
de em questao ferramentas para o desenvolvimento local, além
de se autobeneficiar com a prestacao de servicos e a instalacao
de infraestruturas.

O turismo comunitario caracteriza-se pelo fato de ser de-
senvolvido pela prépria comunidade, em que os residentes
locais passam a ser simultaneamente articuladores e constru-
tores da cadeia produtiva. A renda e o lucro permanecem na
comunidade, contribuindo para melhoria de qualidade de vida,
levando todos a se sentirem capazes de cooperar e organizar as
estratégias do desenvolvimento da atividade. Além de requerer
a participacao de toda a comunidade, considera os direitos e
deveres individuais e coletivos, elaborando um processo de
planejamento participativo.

Esta modalidade de turismo leva ao desenvolvimento da
gestao participativa, ou seja, os atores sociais, na sua maioria, se
envolvem com as atividades realizadas no local de forma direta
ou indireta, tendo sempre em vista a melhoria da comunidade e
de cada participante. Deve-se também levar em conta os desejos
e as necessidades da populacao, a cultura local e a valorizacao

do patrimoénio natural e cultural.
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Irving (2009, p. 111) destaca que:

Considerando que o turismo, em qualquer de suas formas
de expressao e intervencao, interfere na dinamica socio-
ambiental de qualquer destino, o turismo de base comuni-
taria so podera ser desenvolvido se os protagonistas deste
destino forem sujeitos e nao objetos do processo. Neste
caso, o sentido de comunitario transcende a perspectiva
classica das “comunidades de baixa renda” ou “comuni-
dades tradicionais” para alcancar um sentido de comum,
de coletivo. O turismo de base comunitaria, portanto, ten-
de a ser aquele tipo de turismo que, em tese, favorece a
coesao e o laco social e o sentido coletivo de vida em so-
ciedade, e que por esta via, promove a qualidade de vida,
o sentido de inclusdo, a valorizagao da cultura local e o

sentimento de pertencimento.

Sendo assim, percebe-se que o turismo de base comunita-
ria nao pode ser visto apenas como uma mera interpretacao es-
tereotipada de certo grupo social desfavorecido, que recepciona
visitantes, os quais buscam o exético e o diferente, com fins de
melhorias econdmica e social locais. O turismo de base comu-
nitaria deve ultrapassar esse limite e ter como base encontros
e oportunidade de experiéncias compartilhadas. Nesse sentido,
Irving (2009, p. 111), mencionando Jovchelovitch (1998), aponta
que “é no encontro que saberes sociais se produzem e sao reno-
vados lacos de diferenca e solidariedade, que envolvem o senti-
do de comunidade e pertencimento”

E importante destacar ainda que o turismo de base comu-
nitaria é resultado de uma demanda direta das populagoes locais
e dos grupos sociais que convivem no lugar turistico, e que nele
mantém uma relagdo de dependéncia e sobrevivéncia material e
simbdlica. Com isso, a iniciativa deste processo deve ser endo-
gena, ou seja, deve advir da comunidade local, nao sendo viavel
a iniciativa externa de implantacao de projeto de turismo de base
comunitaria. Atores externos podem até ter papel de indutores de
acoes em favor do desenvolvimento de projetos, entretanto, cor-

re-se o risco de nao se atender 8 demanda de desenvolvimento
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local, caso nao haja consentimento dos habitantes nativos das
localidades (IRVING, 2009).

Além da decisao enddgena de participagcao em projetos de
turismo comunitario, deve-se priorizar a participacao da popula-
cao local no processo de planejamento, implementacao e avalia-
cao de resultados de tais projetos. Tal perspectiva representa um
elemento extremamente necessario para a sustentabilidade das

iniciativas propostas, para garantia da ética, e para a conserva-

)
L
Em 1983, a Assembleia das Nagoes Unidas encomendou um relaté-
rio a Comissao Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento,
presidida pela primeira-ministra da Noruega, sra. Brundtland. Sua
equipe era composta de 22 autoridades internacionais - ministros
de estado, cientistas e diplomatas. O relatério desta comissao, pu-
blicado em abril de 1987 - “Nosso futuro comum’, - vem difundindo
o conceito de desenvolvimento sustentavel, que passou ao uso na
linguagem internacional, servindo como eixo central de pesquisas
realizadas por organismos multilaterais e mesmo por grandes em-
presas. O conceito desenvolvimento sustentavel, no informe em
questao, tem trés vertentes principais: crescimento econdmico,
equidade social, equilibrio ecoldgico. A discussao de sustentabili-
dade do turismo inclui reconhecer a importancia de planejamento
a longo prazo e de utilizar indicadores de desempenho que monito-
ram a valorizagdo econdmica, ambiental e socioambiental.

cao e preservacao do patrimoénio natural e cultural.

(Fonte:http://www.ecobrasil.org.br/publique/cgi/cgilua.exe/sys/start.
htm?infoid=11&sid=5)

O territorio € um conceito geografico que é igualmente im-
portante para o desenvolvimento do turismo comunitario, pois pos-
sibilita a valorizagao de aspectos socioculturais distribuidos pelo
mesmo capazes de serem apropriados pelas comunidades locais.

A respeito deste assunto, Guilherme P. de Araujo e Daniele

Lima Gelbcke (2008, p. 367) apontam que:

O turismo nao é apenas uma atividade produtiva, mas pro-
cura ressaltar o papel fundamental da ética e da coopera-

¢ao nas relagoes sociais. Valoriza os recursos especificos
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de um territdrio e procura estabelecer relacoes de comu-
nicacao / informacdo com agentes externos, entre eles e

os visitantes.

Por isso, é importante o reconhecimento do territério, o
que para o turismo significa analisar as particularidades em
termos de potenciais que possam tornar-se fonte de melhorias
econOmicas e sociais em ambito local.

Concepgoes diversas e ao mesmo tempo complementares
sao abordadas por algumas organizacoes brasileiras voltadas
ao turismo comunitario, tais como a Rede Brasileira de Turismo
Comunitario e a Rede Cearense de Turismo Comunitario, como

podemos observar, respectivamente, a seguir:

Toda forma de organizagcao empresarial sustentada na
propriedade do territério e da autogestao dos recursos
comunitarios e particulares com praticas democraticas e
solidarias no trabalho e na distribuicao dos beneficios ge-
rados através da prestagao de servicos visando o encontro
cultural com os visitantes (TURISOL, 2008).

O turismo de base comunitaria € aquele no qual as popula-
¢oes locais possuem o controle efetivo sobre o seu desen-
volvimento e gestao, e esta baseado na gestao comunita-
ria ou familiar das infraestruturas e servicos turisticos, no
respeito ao meio ambiente, na valorizagao da cultura local
e na economia solidaria (TUCUM 2008).

Por fim, observando atentamente as concepcoes e concei-
tuagoes relacionadas, fica nitido que o turismo comunitario esta
ligado a questao da sustentabilidade, preservacao e conservacao
do patriménio natural e cultural. Deve envolver a participagao
direta dos moradores locais, nas varias fases de implantacao de
projetos, e principalmente na distribuicao da renda e das melho-
rias decorrentes da atividade em questao.

Em seguida, veremos alguns casos que obtiveram des-
taque no processo de implantacao do turismo envolvendo a
participagdo comunitaria, os quais ilustram e complementam

a compreensao da tematica em questao.
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é Atividade

Atende ao Objetivo 1

1. De acordo com o exposto, explique o que vocé entendeu so-
bre a tematica “participacao comunitaria e desenvolvimento do
turismo” Em seguida, demonstre a relacao que se pode obter en-
tre desenvolvimento sustentavel e turismo de base comunitaria.
Nao se esqueca de destacar os beneficios que as localidades e
seus residentes podem obter com a implantacao de tais projetos.

Resposta Comentada

Vocé deve fazer uma sintese do que leu na primeira parte desta aula,
demonstrando as consequéncias possiveis da interface entre desen-
volvimento do turismo e participacao comunitaria. Deve também
inferir quais os possiveis beneficios decorrentes de tal relagao.

O exemplo “praia do Aventureiro”

Este estudo de caso foi realizado pelos autores Gustavo Vi-
lela L. da Costa, Helena Catao e Rosane M. Prado (2009). O mesmo
diz respeito a experiéncia de participagao comunitaria para o de-
senvolvimento do turismo na praia do Aventureiro, em Illha Gran-
de, no municipio de Angra dos Reis, no Rio de Janeiro. O lugar
em questao tem adquirido destaque no que concerne ao desen-
volvimento do turismo (atividade que vem se consolidando como
a mais importante da ilha), com boa quantidade de visitantes e
turistas, brasileiros e estrangeiros (COSTA; CATAO, PRADO, 2009).
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fl seacategoria “caicara’
é usada as vezes de
forma naturalizada por
parte dos estudiosos,

é importante lembrar
que, como outras tantas
classificagdes — “indios”
e “populacdes tradicio-
nais”, por exemplo —,
esta também é atribuida
de fora; e os grupos
assim classificados ndo
necessariamente assim
se autoclassificam. E
comum que se auto-
identifiquem de modo
especifico e que usem

a designacao externa e
genérica apenas contex-
tualmente e ja em diélogo
com ela. Na llha Grande,
em certos contextos, as
pessoas usam o termo
caicara quando querem
marcar que se trata de
alguém “verdadeiramente
do lugar”, “nativo da

llha Grande”. Assim,

na situacao atual de
intensificacao do turismo
e da vinda de muita gente
de fora, igualmente se
intensifica uma polari-
dade entre “nativos” e
“ndo nativos”; e diante da
fluidez e da manipulacéo
possivel dessas proprias
categorias, nos termos
locais, os caigaras sao
designados como os
“mais nativos” (COSTA;
CATAO; PRADO, 2009).
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A respeito da populacao local da praia, a mesma se con-
sidera a mais tradicional, ou caicara, de toda a llha Grande,
a qual vive dentro de uma reserva bioldgica (que corresponde a
um tipo de unidade de conservacao, ou seja, € restritiva quanto
a presenca humana em seu interior) das mais protegidas. Seus
habitantes se autodenominam “povo do Aventureiro” e vivem na
regiao ha aproximadamente quatro geracoes. “Um importante
simbolo local de pertencimento é o enterro do cordao umbilical
dos recém-nascidos nos terrenos, o que na visao nativa repre-
senta o nascimento de mais um ‘filho do Aventureiro’” (COSTA,;
CATAO; PRADO, 2009).

O modo de viver na localidade em questao pode ser consi-
derado relativamente dificil, fato que decorre das caracteristicas
geofisicas presentes, a citar as encostas ingremes e seus cos-
toes rochosos, voltados para o mar aberto, que tornam o acesso
complicado. Tais condi¢cées tornam-se piores no inverno, época
em que o mar pode chegar a isolar o povoado do continente.
Entretanto, a populacao local, com o passar dos séculos, foi
desenvolvendo importante conhecimento empirico das espé-
cies vegetais, da fauna marinha, do regime de marés e do clima
etc., ou seja, do seu ambiente de vivéncia. Em termos de econo-
mia local, houve diferentes ciclos, entre os quais, extrativismo
de madeira, plantacdes de cana e café e criacao de gado, além
de formas mais recentes de trabalho, como a pesca embarcada
assalariada e o turismo.

Acerca do turismo, este comecou a se desenvolver na praia
do Aventureiro a partir de meados da década de 1990, com a de-
sativacao do presidio na Vila dos Dois Rios, fato que propiciou a
expansao do mercado imobiliario na ilha.Todavia, a especulacao
imobiliaria nao afetou a localidade com a intensidade que ocor-
reu em grande parte da llha Grande. A respeito do turismo no

local, Costa, Catao e Prado apontam que:
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Mesmo sendo uma atividade recente, € mais uma ativida-
de sujeita a esse padrao de adaptacao e inovacao conjuga-
das a manutencao do trabalho familiar e de praticas como
a pesca artesanal e as rogas (2009, p. 181).

Dentre as peculiaridades acerca do turismo no Aventurei-
ro, a caracteristica mais marcante é a gestao da atividade pela
comunidade local, ou seja, os préprios habitantes sao responsa-
veis pela gestao da atividade.

Outra particularidade pertinente a pratica da atividade na
praia do Aventureiro é a presenca apenas dos turistas conheci-
dos como “mochileiros’, os quais sao acolhidos pela populacao
local nos quintais das proprias casas, em campings organizados
por ela. Percebe-se, desta forma, que os meios de hospedagem
existentes sdo moveis, baseados em um sistema periddico de
monta e desmonta. A maioria € composta de jovens entre 16 e

24 anos.

Logo no ano de 1994, em que o presidio foi demolido,
muitos “mochileiros” comecaram a caminhar nas varias
trilhas pela Ilha Grande, que ligam os iniumeros povoados
e praias. Essas trilhas foram inclusive marcadas oficial-
mente pelos 6rgaos publicos, em mapas espalhados nos
caminhos ao longo da ilha. Os primeiros turistas do Aven-
tureiro pagavam quantias hoje consideradas irrisorias
para dormir nos terrenos dos moradores e praticamente
realizavam o chamado “camping selvagem’ ja que ainda
nao havia a estrutura que existe atualmente. De ano em
ano, a fama de um lugar chamado “Aventureiro” cresceu
progressivamente, a partir dos contatos pessoais, no cha-
mado “boca a boca” e o lugar se inseriu nos roteiros turis-
ticos, tanto nacional quanto internacionalmente (COSTA;
CATAO; PRADO, 2009, p. 188).

O fluxo de turistas depende da época do ano, e certamente no
verao a quantidade de visitantes € maior. Com isso, a aglomeracao
de pessoas é intensa, assim como a agitacao e o barulho. Em contra-
partida, ha periodos em que os campings encontram-se pouco ocu-

pados e até mesmo vazios (o que ocorre principalmente no inverno).
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Em termos de opcoes para alimentacao, encontram-se pe-
quenos bares, e o cardapio corresponde, basicamente, a arroz,
feijao, peixe e batata frita. Eventualmente o peixe é substituido
por frango. E possivel encontrar também sanduiches de ham-
burguer e misto-quente. A novidade do cardapio sao as saladas,
os salgadinhos, as pizzas e os bolos. As refeicoes sao simples,
tipo “prato feito’) visto que os turistas desse segmento nao sao
exigentes.

Além das belezas naturais, o mar, propicio a pratica do sur-
fe, € grande atrativo, colabora com o crescimento da atividade
e do fluxo de visitantes. Uma pesquisa realizada pelo estudioso
Wunder, mencionado por Costa, Catdao e Prado (2009, p. 189),
resume bem a maneira como o turismo vem se desenvolvendo

no local:

Em uma amostra de 74 questionarios com turistas no
Aventureiro e na praia vizinha da Parnaioca, coletada entre
outubro e novembro de 1999, podemos complementar o
perfil dos turistas: a idade média dos visitantes é de 22,5
anos, nenhum deles viajava com criancas e permaneciam
em média por pouco mais de trés noites. Dentre eles 70%
eram homens, e 60% eram estudantes universitarios.
A média de tempo de trabalho semanal dos visitantes era
de 21 horas. Muito tempo livre é uma vantagem em fun-
¢ao da longa viagem para se chegar ao Aventureiro, pois
em média, os visitantes gastam sete horas e dez minutos
para ir de suas casas até ali. A renda média mensal dos
entrevistados, na época era de R$ 878,00, mas sua renda
familiar era de R$ 4.033,00, refletindo o grande nimero
de estudantes que nao trabalham ou trabalham em meio
expediente com pequena renda individual, mas com uma
origem de familias de classe média ou classe média alta
(WUNDER, 2006, p.165-6).

A seguir, podemos ver uma foto do local, que, pela bele-

za observada em sua paisagem, justifica a atratividade cada vez

maior de turistas.
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Figura 8.1: Praia do Aventureiro.
Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:Praia_Aventureiro_02.jpg

Como consequéncia da introducao da atividade turistica no
Aventureiro, percebeu-se que muitos dos moradores comegaram
a se afastar dos trabalhos mais tradicionais, como a pesca e as
lavouras, para se dedicarem a administragcao dos campings, ou
mesmo ao transporte dos turistas, garantindo um nimero maior
de empregos para os membros das familias que, dessa forma,
sao os responsaveis por todo um trabalho de base familiar.

Um dos beneficios gerados pela arrecadagcao advinda da
atividade turistica € a reconstrugao e reforma de residéncias de
moradores locais. Outro beneficio diz respeito ao maior poder de
compra dos mesmos, 0s quais passaram a adquirir mais bens
duraveis. Além disso, ha a possibilidade de a populacao nativa
da ilha ter gastos com lazer. Observa-se, assim, que o turismo
foi responsavel por um grande aporte de renda (COSTA; CATAO;
PRADO, 2009).

Outro efeito decorrente da pratica do turismo, nao me-
nos importante, tem a ver com o aspecto socioeconémico. Esta

surgindo uma espécie de “elite local” entre os moradores do
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Aventureiro, ou seja, um conjunto de familias com poder aqui-
sitivo maior que as demais, ja que se encontram inseridas na
maioria das atividades econdmicas desempenhadas na ilha (al-
gumas dessas familias possuem inclusive barcos com a finalida-
de de transporte de passageiros) e, em alguns casos, empregam
os menos favorecidos economicamente. Estes tém a atividade
turistica como secundaria, dedicando-se primeiramente a roca e/
ou a pesca.

Percebe-se, no entanto, que a atividade turistica vem rea-
firmando a estratificacao social ja existente no Aventureiro, visto
que estas familias geralmente sao as que ja possuiam melhores
condicoes econGmicas, ou seja, possuiam barco, ou maior quan-
tidade de rocas, ou tinham maior lucro com a pesca embarca-
da, por exemplo. Com isso, tinham maior capital para investir na
infraestrutura dos campings, além de bares com maior “sofisti-
cacao’; além de oferecerem maior diversidade de produtos para
venda (COSTA; CATAO; PRADO, 2009).

Por tudo o que foi mencionado, infere-se que o turismo de
base comunitaria torna-se cada vez mais importante para o desen-
volvimento socioecondmico da localidade em estudo. Sao varios
os beneficios decorrentes da atividade, e com a gestao da popu-
lacao local, esses beneficios sao automaticamente revertidos para
os proprios moradores. Percebe-se que o poder aquisitivo destes
vem aumentando, bem como as melhorias infraestruturais na
praia. Outro fator consideravel é a consciéncia ecologica adquirida
pela populacao e suas atitudes sustentaveis, pois ha a percepcao
por parte dos habitantes de que o patrimdnio natural é essencial

para o desenvolvimento e a manutencao deste processo.

g Atividade

Atende ao Objetivo 2

2. Com base no que estudamos nesta aula, imagine que vocé é
um visitante e chega a praia do Aventureiro pela primeira vez.
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Descreva as caracteristicas fisicas do local, a situacao socioe-
condmica dos moradores e como o turismo é desenvolvido no
local. Apds a observacao e a analise do local em que vocé se
encontra, mencione os pontos positivos e negativos da localida-
de em termos da atividade turistica desenvolvida, e diga o que
poderia melhorar nesse contexto.

Resposta Comentada

Vocé deve apontar os fatos que mais lhe chamaram atengdo no caso
apresentado, além de demonstrar como a relacao entre a participagao
comunitaria e o desenvolvimento do turismo ocorre na praia do Aven-
tureiro. Deve explicitar as consequéncias e os beneficios socioeco-
némicos resultantes do desenvolvimento da atividade na localidade.

Conclusao

A partir do exposto, pode-se dizer que o turismo de base
comunitaria é considerado uma atividade socioeconémica que
envolve a participacao direta de, praticamente, todos os habitan-
tes de uma comunidade, ou seja, considera-se, portanto, o turis-
mo comunitario como aquele que é determinado e controlado
pelas populacoes locais e cuja grande parte de seus beneficios
permanecam na localidade.

Observa-se, dessa forma, o surgimento de uma nova ver-
sao do turismo, o participativo, em virtude de se ter como publico-
alvo a comunidade local, a qual se caracteriza pelo conjunto
de pessoas que habitam em um espaco fisico delimitado, onde
realizam grande parte das atividades cotidianas e que, além de
possuirem uma cultura e identidades comuns, estado sujeitas a

mesma estrutura social.
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Esse segmento da atividade em questao objetiva construir
um modelo mais justo e equitativo de turismo, que leve em con-
ta a sustentabilidade ambiental, colocando a populacao local no
centro do planejamento, da implementacao e do monitoramen-
to das atividades turisticas, e permitindo a geracao de emprego,

trabalho e renda para toda a comunidade.

Atividade Final

Atende aos Objetivos 1 e 2

Com base no que foi apresentado nesta aula e apds a analise
do exemplo da praia do Aventureiro, crie um projeto de turismo
com participacao comunitaria de uma localidade ficticia (de praia,
rural ou montanha, por exemplo). Mencione as caracteristicas do
local imaginado por vocé. Deixe claro os objetivos do projeto,
estabelecendo de que maneira vai ocorrer a participagao dos mo-
radores, destacando as funcgoes e a divisao de tarefas que estes
vao desempenhar. Nao se esqueca de citar os resultados espera-
dos com a implantagcao do projeto que vocé criar.

Resposta Comentada

Vocé deve usar de sua imaginacao para criar o projeto, mencionan-
do as caracteristicas da localidade ficticia que imaginar. E importan-
te falar sobre sustentabilidade, preservacao do patriménio, seja ele
natural ou construido, além dos possiveis resultados econémicos
e beneficios esperados com o projeto.
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Resumo

O turismo comunitario destaca-se pela gestdao, organizagao e
administracao da atividade pelos proprios moradores de dada co-
munidade. Pode ser visto ainda como uma mobilizacdo da comu-
nidade na luta por seus direitos contra grandes empreendedores
da industria do turismo de massa, que pretendem ocupar seu ter-
ritorio, ameacgando a qualidade de vida e as tradigoes da popu-
lacao local. Haja vista o processo organizacional da comunidade,
percebe-se que o turismo comunitario reine condicoes para que
seja trabalhado de forma que crie uma infraestrutura local voltada
ao desenvolvimento do turismo, tendo por base principios da eco-
nomia solidaria. Este modelo de turismo, através do desenvolvi-
mento comunitario, € capaz de melhorar a renda e o bem-estar dos
moradores, preservando os valores culturais e as belezas naturais

da de cada localidade.
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A natureza como legado
e atrativo turistico

Maria Jaqueline Elicher

Meta da aula

Demonstrar que a natureza pode se tornar um
grande atrativo para o turismo, bem como de
que maneira ela pode ser aproveitada para o
desempenho das praticas relativas ao turismo.

Objetivos

Esperamos que, ao final desta aula, vocé
seja capaz de:

analisar como é possivel promover a conexao
entre natureza e turismo;

identificar como os agentes envolvidos nesta
atividade aproveitam os atrativos naturais para
desenvolvé-la.

reconhecer as consequéncias que o turismo
pode acarretar para os ambientes naturais.
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Introducao

O turismo e o meio ambiente tém uma clara relacao de
dependéncia. Para o desenvolvimento desta atividade, existe a
necessidade de um ambiente, e este, seja natural ou nao, sofre
mudancas em seu cenario pela acado humana, pois as localida-
des turisticas carecem de estar preparadas para receber os visi-
tantes. Dessa forma, para a instalacao de infraestrutura turistica,
o0 espaco natural acaba sofrendo transformacgdoes, mesmo que
em peqguena escala.

Puxe pela memodria e diga se conhece algum lugar que te-
nha passado por transformacoes em funcao do turismo. Entao,
vocé pode identifica-las?

A natureza é essencial para o desenvolvimento da ati-
vidade turistica e, sem duvida, desperta fascinio nas pesso-
as, que buscam no contato com ela, recuperar suas energias e
aliviar as tensoes do dia a dia.

Com isso, a atividade turistica pode representar uma ferra-
menta importante para a preservacao do patrimoénio natural dos
lugares. Em contrapartida, se mal planejada e praticada de ma-
neira irresponsavel, pode ser um fator que contribui para a de-
gradacao rapida do meio ambiente. Vocé ja tinha pensado nisso?

Nesta aula, vamos estudar a importancia dos atrativos
naturais para a pratica do turismo, além de apontar os possiveis
impactos negativos que a atividade em questao pode causar se
praticada sem um planejamento responsavel.

Veremos ainda que, por outro lado, se exercida com uma
gestao eficiente, pode ser um instrumento importante para a

preservacao da natureza.

A importancia do atrativo natural para o
desenvolvimento do turismo

As areas naturais sao procuradas por pessoas que buscam
a paz e 0 sossego ou para praticar atividades ligadas a esportes

radicais, desde que sejam locais afastados da rotina do dia a dia
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estressante de trabalho, estudo e afazeres habituais. Em diversos
paises no mundo, o turismo fundamentado na natureza é umas
das vertentes mais significativas.

Eagles (2001) estabelece que, segundo as motivacoes, ha
quatro nichos de mercado voltados a esse segmento do turismo:

e ecoturismo;

e turismo de aventura;

¢ vida selvagem;

e campismo.

Eagles aponta ainda que tais nichos encontram-se nos
dias atuais em fases diferentes de desenvolvimento dentro do
mercado turistico. O ecoturismo e o turismo de aventura encon-
tram-se em ascensao, com grande potencial de crescimento.
O turismo relacionado a vida selvagem ja atingiu seu apice;
ja o turismo campista encontra-se em decadéncia. Entretanto, o
mesmo autor afirma que novas vertentes podem surgir, e dentre
essas podemos destacar o geoturismo, com surgimento mais re-
cente, em que se visitam espacos para observar suas formacgoes
geoldgicas e condicoes geograficas (EAGLES, 2001).

Por serem as modalidades que estao em alta no momento
atual, vamos nos ater e aprofundar os estudos relativos ao eco-

turismo e ao turismo de aventura.

Ecoturismo

Iniciando pelo ecoturismo, estudemos alguns conceitos
desta segmentacao propostas por estudiosos e organismos vol-
tados ao turismo.

O Instituto de Ecoturismo do Brasil — IEB (1996) — conceitua

ecoturismo da seguinte forma:

O ecoturismo & a pratica de turismo de lazer, esportivo ou
educacional, em areas naturais, que se utiliza de forma
sustentavel dos patrimonios natural e cultural, incentiva
a sua conservacao, promove a formacdo de conscién-
cia ambientalista e garante o bem-estar das populagoes

envolvidas.
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Ja Doris Huschmann (1994) entende que o ecoturismo re-

presenta:

as viagens realizadas por empresas especializadas com o
objetivo de proporcionar ao turista o convivio direto com
a Natureza, respeitando os principios do desenvolvimento
socioecondmico das destinagdes, promovendo a educagao
ambiental e a sustentabilidade dos meios visitados.

Ainda no ambito da drea governamental, a Embratur (1994)

define ecoturismo assim:

Ecoturismo é um segmento da atividade turistica, que uti-
liza, de forma sustentavel, o patriménio natural e cultural,
incentiva sua conservacao e busca a formacao de uma cons-
ciéncia ambientalista através da interpretacdo do ambiente,
promovendo o bem-estar das populagdes envolvidas.

Analisando as conceituagoes citadas, percebe-se que as
mesmas sao bastante parecidas, com alguns pontos em comum,
tais como consciéncia ecoldgica, educagao ambiental, sustenta-

bilidade e preservacao da natureza.
®

(?)

—A
A Sociedade Internacional de Ecoturismo (TIES) definiu ecoturismo
como: “viagens responsaveis para areas naturais que promovem a
conservacao ambiental e a melhoria da qualidade de vida de comu-
nidades locais”
ATIES tem a finalidade de promover e participar de atividades eco-
turisticas, obedecendo aos seguintes principios:
e minimizar impactos negativos;
e apoiar internacionalmente os direitos humanos e trabalhistas;
e promover o respeito e a consciéncia ambiental e cultural;
e proporcionar experiéncias construtivas para visitantes e anfitrioes;
e proporcionar beneficios econémicos para a conservacgao;

Fonte: http://pessoal.utfpr.edu.br/gustavothl/outros/doc1.pdf

148



Producdo do Espaco Turistico

O autor Oyama Rodrigues (2003), em sua dissertacao de
mestrado, estabelece principios importantes a serem respeita-
dos e seguidos pelos que estao envolvidos na pratica do ecotu-
rismo. Tais principios sdo enumerados a seguir:

1. Usar os recursos de forma sustentavel: a conservacao
e o uso sustentavel dos recursos — naturais, sociais e culturais —
sao cruciais e garantem os negocios de longo prazo.

2. Reduzir o consumo exagerado e o desperdicio: a redu-
cao do consumo exagerado e do desperdicio evita o custo da
recuperacao do meio ambiente, danificado ao longo do tempo, e
contribui para a boa qualidade do turismo.

3. Manter a diversidade: manter e promover a diversidade
natural, social e cultural é essencial para o turismo sustentavel
de longo prazo e cria uma base resistente para a industria do
turismo.

4. Integrar o turismo ao planejamento: o empreendimento
turistico integrado num contexto de planejamento estratégico,
nacional e local, e submetido aos estudos de impacto ambien-
tais, aumenta a viabilidade do turismo em longo prazo.

5. Apoiar as economias locais - o turismo que apoia uma
ampla série de atividades econdmicas locais e que leva em conta
os custos/valores ambientais protege essas economias e evita
danos ao meio ambiente.

6. Envolver as comunidades locais: o envolvimento total
das comunidades locais no setor do turismo nao sé traz benefi-
cios a elas e ao meio ambiente em geral, mas também melhora a
qualidade da experiéncia do turismo.

7. Consultar os investidores e o publico: as consultas a in-
vestidores, comunidades locais, organizagoes e instituicoes sao
essenciais se todos quiserem trabalhar juntos e conciliar interes-
ses potencialmente conflitantes.

8. Treinar equipes: o treinamento de equipes que integram
o turismo sustentavel, além do recrutamento de pessoal local em

todos os niveis, melhora a qualidade do produto do turismo.
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9. Fazer o marketing: o marketing que fornece informacoes
completas e responsaveis aumenta o respeito dos turistas pelo
meio ambiente natural, social e cultural das areas de destino,
e aumenta a satisfacao dos clientes.

10. Realizar pesquisas: a pesquisa continua e o0 monitora-
mento pela industria do turismo, coletando e analisando dados,
€ essencial para a resolugao de problemas, além de trazer bene-
ficios as localidades de destino, a industria do turismo e a seus
consumidores.

Percebe-se, entao, que o atrativo principal do turismo eco-
l6gico é o patrimoOnio natural. Entretanto, o este termo extrapola
os aspectos relacionados a biodiversidade. Na realidade, o patri-
monio natural abarca formacgoes bioldgicas e geoldgicas; mas,
no ecoturismo, as formagdes geoldgicas nao sao tratadas com
o mesmo grau de profundidade. Sendo assim, ainda que os as-
pectos coligados ao meio fisico, sobretudo o relevo, igualmen-
te sejam atrativos para o ecoturismo, o maior apelo para este
segmento sdo, sem duvida, os atrativos relacionados ao meio

bidtico — fauna e flora.

Figura 9.1: Turismo ecoldgico na Inglaterra.
Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:In_mount.jpg
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O ecoturismo no Brasil

O ecoturismo no Brasil, assim como em varias localidades
no mundo, encontra-se em ascensao, o que nao é de se estra-
nhar visto que é um pais pleno de riquezas naturais, com paisa-
gens admiraveis, e grande diversidade de fauna e flora. O poten-
cial para o desenvolvimento do turismo de natureza esta ligado a
diversidade natural dos ambientes nacionais e aos seus ecossis-
temas mais importantes, a citar (CRUZ, 2003):

¢ Floresta Amazobnica.

e Mata Atlantica.

® Pantanal.

¢ Caatinga ou semiarido.

e Cerrado.

¢ Floresta de araucaria.

e Campos do Sul.

e Ecossistemas costeiros ou insulares.

E importante salientar que tais ecossistemas sao propicios
ao desenvolvimento tanto do ecoturismo como do turismo de
aventura!

Nesse contexto, podemos apontar a Amazénia como o lugar
de destaque para a pratica do turismo ecolégico, o que se justifica
pelo fato de a Amazonia ser a floresta de maior biodiversidade no
mundo, e com uma extensa area natural. Sendo assim, seu poten-
cial para o desenvolvimento do turismo de natureza é forte.

Com isso, € possivel observar a instalacdo de meios de
hospedagem, restaurantes e infraestrutura para o desenvolvi-
mento do turismo no meio rural amazonico. E importante salien-
tar, todavia, que o processo de turistificagao da Amazoénia é pro-
movido por agentes de mercado e planejadores, diferentemente
de outras localidades de mais facil acesso, em que normalmente
os turistas e visitantes tornam-se os principais agentes de turisti-
ficagdao (CRUZ, 2003).
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Outra peculiaridade do turismo praticado na Amazoénia é o
fato de ser uma atividade elitizada. O deslocamento ao local e as
diarias sao exemplos de como é dispendiosa a pratica do turismo
na Amazonia. Com isso, percebe-se maior presenca de visitantes

internacionais do que domésticos (CRUZ, 2003).

Figura 9.2: O encontro das aguas dos rios Negro e Solimoes como
exemplo de importante atrativo turistico na Amazonia.

Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:Manaus_Encontro_das_
aguas_10_2006_103_8x6.jpg

A seguir, estudaremos outra vertente do turismo de natu-

reza que se encontra em alta, o turismo de aventura.

Turismo de aventura

A modalidade turismo de aventura surgiu recentemente,
nos anos 1990. Pode ser apontado como uma vertente do ecotu-
rismo, porém, possui caracteristicas mercadoldgicas singulares,
e com o crescimento que vem apresentando, esta obtendo novos

enfoques de ofertas e possibilidades.
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No Brasil, o conceito de turismo de aventura inicialmente
aceito e utilizado no Brasil teve origem na oficina para a elabora-
cao do Plano Nacional de Desenvolvimento Sustentavel do Turis-
mo de Aventura, desempenhada em Caeté (MG), no més de abril

de 2001, Embratur (1994). Vejamos esta definicao a seguir:

Segmento de mercado turistico que promove a pratica de
atividades de aventura e esporte recreacional, em ambien-
tes naturais e espagos urbanos ao ar livre, que envolvam
riscos controlados exigindo o uso de técnicas e equipa-
mentos especificos, adogao de procedimentos para ga-
rantir a seguranca pessoal e de terceiros e o respeito ao

patriménio ambiental e sociocultural.

Ja o Ministério do Turismo (2004) adota uma conceituagao
baseada no carater motivacional, como podemos observar a se-
guir: “Turismo de aventura compreende os movimentos turisti-
cos decorrentes da pratica de atividades de aventura de carater
recreativo e nao competitivo”

A partir destas definigdes, concluimos que o turismo de
aventura tem como aspecto principal a pratica de atividades es-
portivas em dareas naturais, com finalidade de diversao e recrea-
¢ao, ocorrendo uma interagao entre o turista e o ambiente. Tais ati-
vidades envolvem desafios e mexem com a adrenalina dos prati-
cantes, sensacoes que podem ser consideradas como verdadeiros
atrativos, em conjunto com os atrativos geofisicos naturais.

No Brasil, o turismo de aventura comecga a adquirir desta-
que na década de 1990 (juntamente com o turismo ecolégico),
sendo que a abordagem inicial do poder publico veio a ocorrer no
ano 2001, estendendo-se até 2003, através de oficinas de planeja-
mento. Em relacao a iniciativa privada, o primeiro passo ocorreu
em julho de 2003, com a criacdo do grupo de empresarios de
turismo de aventura. Desde entao, a expansao mercadoldgica foi
espontanea e abrangente, e assim a pratica em questao vem se
tornando-se fator de indugcao de novos e importantes destinos,
a exemplo de Brotas — Sao Paulo e Bonito — Mato Grosso do Sul
(VIANA e NACIMENTO, 2009).
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O turismo de aventura vem se segmentando em diferen-

tes modalidades, devido as diversas formas pelas quais pode ser

realizado, variando de acordo com a geografia fisica, o territorio,

0s equipamentos, as técnicas e habilidades etc. Com base em

Viana e Nascimento (2009, p. 85-86), veremos a seguir exem-

plos de atividades praticadas no turismo de aventura, dentre as

quais podemos apontar o ambiente geofisico como o verdadeiro

atrativo, dividido nos trés ambientes naturais: agua, ar e terra.

a) Terra— No elemento terra podemos encontrar as seguin-

tes atividades:

Arvorismo: locomocao por percurso em altura instalada
em arvores e outras estruturas construidas.

Atividades ciclisticas: percurso em vias convencionais e nao
convencionais em bicicletas, também denominadas ciclotu-
rismo.

Atividades em cavernas: observacao e apreciacao de am-
bientes subterraneos, também conhecidas como caving e
espeleoturismo.

Atividades equestres: percursos em vias convencionais
e nao convencionais em montaria, também tratadas de
turismo equestre.

Atividades fora de estrada: percursos em vias conven-
cionais e nao convencionais, com trechos de dificil aces-
so, em veiculos apropriados. Também sao denominados
turismo fora de estrada ou off-road.

Bungue jump: salto com o uso de corda eléastica.
Cachoeirismo: descida em quedas-d’agua utilizando técni-
cas verticais, seguindo ou nao o curso da agua.
Canionismo: descida em cursos d'agua transpondo obs-
taculos aquaticos ou verticais com a utlizacao de técnicas
verticais. O curso d’agua pode ser intermitente.
Caminhadas: percursos a pé em itinerario predefinido:

- Curta duracao: caminhada de um dia; também conheci-

da por hiking;
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- Longa duracao: caminhada de mais de um dia; também
conhecida por trekking;

Escalada: ascensao de montanhas, paredes artificiais, blo-

cos rochosos utilizando técnicas verticais.

Montanhismo: caminhada, escalada ou ambos, praticada

em ambiente de montanha.

Rapel: técnica vertical de descida em corda. Por extensao,

nomeiam-se, também, as atividades de descida que utili-

zam essa técnica.

Tirolesa: deslizamento entre dois pontos afastados hori-

zontalmente em desnivel, ligados por cabo ou corda.

b) Agua — No elemento agua, as atividades mais conheci-

das sao:

Boia cross: descida em corredeiras utilizando boias infla-
veis. Também conhecida como acquarid.

Canoagem: percurso aquavidrio utilizando canoas, caia-
ques, ducks e remos.

Mergulho: imersao profunda ou superficial em ambientes
submersos, praticado com ou sem o uso de equipamento
especial.

Rafting: descida em corredeiras utilizando botes inflaveis.

c) Ar - Ja no elemento ar, podemos encontrar as seguintes

atividades:

Asa delta: voo com aerofélio impulsionado pelo vento.
Balonismo: voo com balao de ar quente e técnicas de diri-
gibilidade.

Parapente: voo de longa distancia com o uso de aerofdlio
(semelhante a um para-quedas) impulsionado pelo vento
e aberto durante todo o percurso, a partir de determinado
desnivel.

Paraguedismo: salto em queda livre com o uso de para-
quedas aberto para aterrissagem, normalmente a partir
de um aviao.

Ultraleve: voo em aeronave motorizada de estrutura sim-

ples e leve.
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Figura 9.3: Rafting no rio Arkansas no Colorado.
Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Turismo_de_aventura

Entretanto, para a realizacao destas atividades, o turismo
de aventura no Brasil passa por um processo de certificagao
desde o ano 2003, com iniciativa do Ministério do Turismo. Tal
processo é bastante importante em termos de minimizacao de
riscos e oferta de garantias para os turistas aventureiros. Dessa
forma, sao elaboradas normas técnicas que, aos poucos, estao
sendo publicadas pela Associacao Brasileira de Normas Técni-
cas (ABNT), demonstrando a preocupacao da iniciativa publica e

privada com a seguranca dos praticantes desta atividade.

‘ Atividade

Atende aos Objetivos 1 e 2

1. Observe os ecossistemas brasileiros relacionados nesta parte
da aula. Pesquise e elabore uma breve descricao dos mesmos
(citando as fontes da sua pesquisa). Depois, dentre as segmen-
tacOes turisticas propostas em cada elemento natural relaciona-
do - agua, terra e ar —, aponte trés tipos de atividades que, no
seu julgamento, podem ser desenvolvidas em cada ecossistema.
Nao deixe de justificar a sua escolha, deixando claro por que e de
que maneira as atividades por vocé escolhidas podem ser prati-
cadas nos ecossistemas brasileiros.
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Resposta Comentada

Vocé deve buscar informagbdes sobre as caracteristicas biofisicas
destes ambientes e, com base no que foi lido e com a sua intuigao,
propor as atividades, dentre as citadas antes, que a seu ver se mos-
tram interessantes de serem praticadas nestes ambientes.

As possiveis consequéncias do turismo de
natureza

A atividade turistica, como sistema, tem requisitos basicos
para seu funcionamento, sendo os mais importantes os trans-
portes e a acomodacgao de pessoas. Por isso, é necessario de-
senvolver vias de acesso, instalar meios de hosedagem, além de
proporcionar ao turista uma infraestrutura basica eficiente para
tornar sua estada prazerosa.

Em decorréncia desse processo, tem-se a transformacao
dos espagos em que o turismo é desenvolvido. E para que nao
haja impactos drasticos, € necessario um planejamento bastante
meticuloso e responsavel por parte da iniciativa privada e dos
érgaos publicos. No caso de areas naturais, tais cuidados devem
ser redobrados, pois hd que se ter grande preocupacao com a

fauna e a flora das localidades.
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Nos dias atuais, tem sido frequente apontar o turismo como
um agente de degradacao dos ambientes em que se desenvolve,
principalmente o turismo de massa. Contudo, nao devemos nos
prender a essa ideia, pois isso tornaria nosso estudo preconcei-
tuoso e pouco reflexivo. E claro que a atividade turistica tem,
sim, grande poder de modificar espacos, e pode vir a causar da-
nos aos mesmos se praticada sem planejamento, mas, para ser
ter essa certeza, é essencial analisar cada caso em particular.

Podemos inferir dessa forma que o turismo pode provocar
a deterioracao da natureza, mas também pode contribuir para a
sua conservacao. Vejamos, entao, estas duas vertentes que o tu-
rismo pode seguir e quais as possiveis consequéncias empiricas
para cada uma.

Primeiramente, falemos dos beneficios que o turismo pode
trazer, beneficios significativos ao ambiente natural quando a
atividade turistica € bem planejada e praticada com responsa-
bilidade. E fundamental a conscientizacdo da populacdo local
quanto a importancia de preservar o ambiente natural. Deve-se
despertar a percepcao nos moradores de que o lugar em que
vivem deve ser cuidado, para que tenham uma melhor qualidade
de vida até mesmo para os seus descendentes.

Outro beneficio & decorrente da acao das entidades go-
vernamentais e da iniciativa privada ao praticar o turismo com
responsabilidade e planejamento, buscando sempre preservar a
fauna e a flora e impactar o minimo possivel a natureza, apesar
da necessidade de se instalar infraestrutura e melhoramentos.

Deve, ainda, haver a conscientizacao dos turistas quanto a
necessidade de manter o ambiente natural limpo, resguardando
a fauna e a flora para que o lugar se torne permanente na rota de
turismo de natureza.

O turismo pode também servir de ferramenta para resga-
tar lugares outrora degradados, apropriando-se dos mesmos,
promovendo sua recuperacao, sua protecao e restabelecendo o

equilibrio natural.
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Por fim, com a preservacao do ambiente, a localidade pas-
sa a ser reconhecida como exemplo de sustentabilidade na pra-
tica do turismo, e assim passa a atrair demanda; por consequén-
cia, aumentam-se a arrecadacao local e a geracao de empregos,
podendo gerar benfeitorias em termos sociais e de infraestrutura
aos moradores.

Todavia, algumas vezes a atividade turistica é praticada
sem responsabilidade e de maneira massificada, o que pode tra-
zer efeitos drasticos para a natureza. Um dos impactos negativos
ao meio ambiente, talvez o mais preocupante, é a degradacao
da fauna e da flora, que pode ocorrer gradativamente através da
poluicao, da emissao de lixo e detritos, do pisoteio em locais que
deveriam ser resguardados.

Com a fiscalizacao ineficiente por parte das autoridades e a
falta de consciéncia dos visitantes em manter o local limpo e sal-
vaguardado, o equilibrio natural fica extremamente prejudicado,
podendo haver aumento de predadores ou extincao de espécies,
por exemplo.

O dia a dia dos moradores locais pode ser prejudicado caso
haja grande movimento de turistas. A superlotacao pode prejudi-
car a oferta de mantimentos e, em alguns casos, pode prejudicar
também a distribuicao de agua, além de afetar o atendimento
nos postos de saude e delegacias, entre outros servicos publicos,
por exemplo.

A instalacao de infraestruturas nos espacos naturais para
que a atividade turistica possa acontecer também pode ser um
fator negativo e trazer impactos drasticos, causando mudancas e
descaracterizacao dos lugares, caso esse processo seja realizado
sem planejamento prévio.

Depois de enumeradas as provaveis consequéncias do tu-
rismo em areas naturais, percebe-se que ha mais possibilidades
de a atividade em questao trazer beneficios do que maleficios
aos espacos. Para que o processo seja desencadeado de manei-
ra positiva, porém, é essencial que haja consciéncia ecolodgica

por parte de todos: moradores, turistas, empresarios e governo.
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A palavra-chave para o sucesso da atividade, o bem-estar dos

)
o
Conheca 10 destinos que sao palcos para espetaculos da natureza:
Em tempos de efeitos especiais e filmes 3D podemos esquecer que
os shows mais incriveis sao criados pela propria natureza. O com-
portamento dos animais pode ser um espetaculo tanto para experts
no mundo natural quanto para “simples” turistas em busca de ex-
periéncias inesqueciveis. A seguir, confira 10 dicas da Lonely Planet
para apreciar alguns dos melhores shows animais da natureza.

1 - Passaros das falésias de Latrabjarg, Isldndia

Na extremidade ocidental da Islandia, o cabo de Latrabjarg se es-
tende por mais de 10km e tem falésias que alcangam mais de 400
metros de altura. Estas falésias sao habitadas por milhdes de passa-
ros marinhos que, com seu barulho e seus movimentos, criam um
espetaculo surpreendente e atrativo até para aqueles que nao tém
interesse especial em observar aves.

2 - Borboletas no México

Como faz uma criatura que vive por apenas semanas ou meses para
saber que deve se dirigir para um ponto a milhares de quilémetros?
Milhoes e milhoes de borboletas-monarca migram anualmente vin-
das dos Estados Unidos e do Canada para passar o inverno do he-
misfério norte em temperaturas mais amenas e pousam nos galhos
das arvores, criando imensas nuvens de cor laranja. A pequena ci-
dade de Angangueo, a 130km da Cidade do México, fica proxima da
Reserva de Biosfera de Borboletas El Rosario.

3 - A marcha dos pinguins

Ano apos ano, pinguins migram por milhares de quilémetros enfren-
tando as piores condigcdbes meteoroldgicas e criando um espetaculo
unico e de dificil acesso. Na Gedrgia do Sul, aonde é possivel chegar
partindo do sul da Argentina, vocé sentird primeiro o cheiro forte dos
animais e em seguida avistara o grupo de 250 mil pinguins resplan-
decentes com o laranja de seus peitos contrastando com o preto e o
branco do resto de seus corpos de quase um metro de altura.

4 - Grandes migragcoes

Um animal pode ser fofo, interessante, engracado ou indiferente.
Mas quando se trata de mais de um milhao de animais selvagens
atravessando a savana africana, é inevitavel que o espetaculo tire o
seu félego. Durante as grandes migracoes, que podem ser observa-
das no Parque Nacional de Serengeti, naTanzania, a partir do més de
maio, antilopes sdo acompanhados de zebras e gazelas neste traje-
to. O momento mais dramatico da migragao é a travessia do rio Gru-
meti, onde crocodilos esperam pacientemente para pegar algum
animal azarado.

residentes e a preservacao da natureza é sustentabilidade.
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6 - Encontro dos elefantes

Quando o rei Mahasen construiu o Tanque de Minneriya, vasto lago
artificial no Sri Lanka, no século lll, ele nao estava pensando que
o local acabaria como um ponto de encontro para elefantes. Sao
s6 as secas aparecerem, geralmente entre os meses de agosto e
setembro, que centenas de paquidermes se relinem para aproveitar
as aguas de Minneriya para se refrescar e se hidratar. E uma oportu-
nidade Unica para observar de perto estes animais enormes.

7 - A verdadeira bat-caverna

O parque nacional de Gunung Mulu fica na parte da ilha de Borneu
que pertence a Malasia. Ali, para os corajosos, estd um dos maiores
espetaculos da vida animal do planeta. Deer Cave é uma das maio-
res cavernas do mundo. No local, habitam milhoes de morcegos que
voam em todos os sentidos criando um efeito visual inenarravel.

8 - Atras das orcas

A peninsula de Valdés, no sul da Argentina, € o habitat de inUme-
ras espécies terrestres e marinhas. Lugar ideal para avistar baleias
brancas, a peninsula é também um centro onde moram ledes-mari-
nhos e seus filhotes. Sao o alimento favorito das orcas, as famosas
“baleias assassinas” Usando uma tatica ousada, as orcas se langam
sobre a praia, pegam o filhote e voltam para a 4gua, em um espeta-
culo dramatico, mas muito interessante, que pode ser visto entre os
meses de fevereiro e abril.

9 - O voo dos estorninhos

Em uma tarde de inverno, na reserva natural de Westhay Moor, per-
to de Glastonbury, no sudoeste da Inglaterra, com a chegada do cre-
pusculo uma nuvem se forma. Com um comportamento estranho, a
nuvem é formada por milhdes de estorninhos, pequenos passaros
escuros que se juntam como se fossem um so, para escapar dos
predadores. Finalmente, em um sé movimento, como um génio vol-
tando para sua lampada, a nuvem pousa repentinamente, deixando
vocé sem folego.

10 - Sardinhas africanas

Observar sardinhas ndao soa como um grande programa, certo? De-
pende: se forem milhdes delas juntas, formando uma massa bri-
lhante de mais de sete quildometros, a historia pode ser diferente! Ao
longo do litoral de Kwazulu-Natal, no leste da Africa do Sul, a 4gua
parece ferver com o agito destes peixes que atraem milhares de
passaros, focas, golfinhos e tubarées, criando um visual fenomenal.

Fonte: http://vidaeestilo.terra.com.br/turismo/noticias/0,,015448503-E118236,
00-Conheca+destinos+que+sao+palcos+para+espetaculos+da+natureza.html
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Atividade

Atende ao Objetivo 3

2. Escolha um dos ecossistemas brasileiros mencionados nesta
aula (com excecao da Floresta Amazonica, que sera objeto da Ati-
vidade Final), pesquise e descreva as caracteristicas geofisicas e
do meio ambiente do mesmo, e deduza quais beneficios a ativi-
dade turistica pode proporcionar se realizada com planejamento
prévio e responsabilidade, e quais os impactos negativos podem
ocorrer em caso contrario.

Resposta Comentada

Vocé deve pesquisar as caracteristicas do ecossistema escolhido
e fazer uma descricdo com a maior riqueza de detalhes possivel.
A partir da leitura e reflexdo do exposto nesta aula, vocé deve inferir
os possiveis impactos decorrentes do turismo, sejam eles positivos
ou negativos.

Conclusao

Por tudo que foi estudado nesta aula, pode-se dizer que
a natureza é um interessante atrativo para o desenvolvimento
de atividades voltadas ao turismo. Tal afirmacao tem como base
tanto o fato de a sociedade atual sentir a necessidade de fugir do
meio estressante em que vive e buscar reflgio na natureza como

uma maneira de descansar e/ou se divertir.
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Podemos observar no momento atual que o turismo de
natureza esta em franco crescimento. Vimos que sao inumeras as
ramificacoes e possibilidades de se praticar esse tipo de turismo,
mas de acordo com pesquisas, 0s segmentos mais procurados
sao o ecoturismo e o turismo de aventura. Porém, deve-se aten-
tar para o modo como ocorre esta interagao entre o homem e a
natureza. Se este processo nao for realizado de forma respon-
savel, com as restricoes indispensaveis, perde-se o patrimonio
natural de maneira rapida e avassaladora.

Muitos apontam o turismo como um forte agente de de-
gradacao de areas naturais. Ha esta possibilidade; entretanto,
nao podemos nos ater a tais teorias maniqueistas. Afinal, para se
ter a certeza se o turismo esta sendo realmente a causa de degra-
dacao de areas naturais, primeiramente deve-se fazer analises
meticulosas dos fatos. Muitas vezes, pelo contrario, a atividade
em questao pode ser um instrumento para a educacao ambiental
e preservacao da natureza.

Enfim, para que a pratica do turismo de natureza seja bem-
sucedida, é essencial que haja bons niveis de qualidade ambien-
tal aliados a satisfacao do consumidor. E isto se consegue atra-

vés de politicas publicas de sustentabilidade e planejamento.

Atividade Final

Atende aos Objetivos 1,2 e 3

Imagine que vocé é um turismélogo, pesquisador de turismo
ambiental, e se dirige a Floresta Amazénica com o objetivo de
analisar como a atividade turistica estd sendo desenvolvida no
local. Apds dois meses de investigacao e pesquisas, buscan-
do informagdes com entidades governamentais e empresarios
locais, descreva o que vocé encontrou em termos de infraestru-
tura basica e turistica, planejamento turistico e como os habi-
tantes locais estao lidando com esta pratica. Enumere os impac-
tos detectados (positivos e negativos) durante a sua pesquisa e
proponha melhorias para o desenvolvimento da atividade de
maneira sustentavel e com responsabilidade.
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Resposta Comentada

Vocé deve descrever o local e demonstrar como a atividade esta sen-
do realizada. Para isso, sugere-se realizar pesquisas para busca de
informacoes mais aprofundadas da situagao do turismo na Regiao
Amazénica.

Resumo

A sociedade atual que habita as grandes cidades mundiais vive um
dia a dia de muita correria, com diversos afazeres, fato que causa
bastante estresse. Dessa forma, busca na natureza uma forma de
escapismo e de fuga desta rotina, com o objetivo de descansar e
esquecer os problemas cotidianos.

A revalorizacao da natureza pela sociedade comecou a adquirir des-
taque na segunda metade do século passado, e, a partir de entao, fo-
ram sendo criados aparatos legais e o planejamento cada vez mais
minucioso para resguardar o patriménio natural. No Brasil, este pro-
cesso vai ser sentido com mais forca a partir dos anos 1980.

Com isso, a natureza passa a ser um atrativo de grande valor para
o desenvolvimento do turismo. Observa-se no momento atual que
a demanda por atividades turisticas desenvolvidas no ambiente na-
tural vem crescendo, e encontramos inUmeras segmentacgoes para
esta pratica, sendo o ecoturismo e o turismo de aventura as que se

encontram em alta.
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Pode-se dizer, entao, que o turismo de natureza se caracteriza por
ser uma pratica que utiliza o patrimonio natural de forma susten-

tavel e que busca a sua protegao por meio da sensibilizagao e da

educagao ambiental.
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Regionalizacao do espaco turistico
fluminense

Maria Jaqueline Elicher

Meta da aula
Apresentar a regionalizacao turistica do estado
do Rio de Janeiro.

Objetivos

Esperamos que, ao final desta aula, vocé seja
capaz de:

reconhecer a divisao regional do estado do Rio
de Janeiro, suas principais caracteristicas e
peculiaridades;

analisar o processo de regionalizagao turistica
no estado do Rio de Janeiro.
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Introducao

Nesta aula, vocé vai conhecer um pouco das especificidades da
organizacao do espaco turistico fluminense. O objetivo maior
neste momento é conhecer parte da geografia do nosso estado,
para depois entendermos como ocorrem as especificidades da
organizacao da atividade turistica nele.

A Geografia se torna instrumento fundamental para esta com-
preensao. Desta forma, estudaremos alguns conceitos que sao
do campo da Geografia, como o conceito de espaco, fundamental
para o entendimento de atividades como o turismo, que se ca-
racteriza nao s6 como atividade de cunho meramente econémico,
mas também como pratica social que se realiza no espaco. Vamos
conhecer um pouco do mapa que regionaliza o territério fluminen-
se a partir de uma forma de organizacao que leva em conta nao
apenas elementos geograficos de natureza fisica, mas também
aspectos da organizagao social e econdmica das regioes.

A regionalizacao turistica sera apresentada a seguir, para que
se entenda como os elementos do territério se compéem com
a organizacao da atividade. Na proxima aula, estudaremos mais

propriamente a geografia do turismo fluminense.

A geografia do estado do Rio de Janeiro:
regionalizacao do espaco

A concepcao de regido estd ligada a atividades administra-
tivas, as quais tém por finalidade uma melhor gestao e dominio
do espaco. Estes sao divididos com o intuito de organizacao e
controle por parte dos 6rgaos governamentais, que necessitam
realizar uma gestao eficiente para manter bons niveis socioeco-
némicos (CASTRO, 2005).

As regides, comumente, possuem caracteristicas fisicas,
sociais e econdmicas muito semelhantes, fato importante que

contribui para facilitar a organizacao e gestao do espaco.
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O estado do Rio de Janeiro possui semelhangas em sua
distribuicao espacial, de acordo com as diferentes porgoes de
seu espaco, o que naturalmente resultou em uma regionalizagao
de acordo com tais caracteristicas. Sao 43.900 km?, ou seja, a ex-
tensao territorial relativamente pequena, e sua formagao, como
vemos hoje, é recente, consolidada em 1975.

Para o desenvolvimento desta aula, sera utilizada, como
base de conhecimento e informacao, a regionalizacao da Funda-
¢ao Centro de Informagdes e Dados do Rio de Janeiro (CIDE). Para
saber um pouco mais deste 6rgao leia o verbete.

A regionalizacao definida pelo CIDE é de suma importancia,
pois foi elaborada com objetivos de planejamento e execucao de
politicas publicas por parte do governo estadual (CASTRO, 2005).
Dentro destas, inclui-se o turismo como atividade de importan-
cia para a arrecadagao de divisas. O mapa a seguir, corresponde

a regionalizacao oficial do CIDE, incluindo suas microrregioes.

REGIONALIZAGAO DO CIDE
PARA O ESTADO DO RIO DE JANEIRO

Figura 10.1: Regionalizacao do CIDE para o estado do Rio de Janeiro.
Fonte: Organizado por CASTRO, 2005. Base cartografica CIDE 2002.
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A seguir, conheceremos as regioes do estado, suas carac-

teristicas e peculiaridades.

As regioes do estado do Rio de Janeiro e suas
caracteristicas

O Rio de Janeiro é dividido em oito regides, segundo a
Fundacao CIDE, as quais sao formadas por um conjunto de muni-

cipios, num total de 92 em todo o estado. Vejamos quais sao elas.

¢ Regiao Metropolitana - O Grande Rio

Pode-se dizer que esta € a regiao mais expressiva do estado.
Resultou da fusao do antigo estado da Guanabara com o esta-
do do Rio de Janeiro. E composta por Rio de Janeiro, Niteroi,
Sao Goncgalo, Itaborai e os municipios da Baixada Fluminen-
se, ou seja, Duque de Caxias, Nova Iguacu, Belford Roxo, Sao
Joao de Meriti, Guapimirim, Itaguai, Japeri, Magé, Mesquita,
Nilépolis, Paracambi, Queimados e Seropédica.

Possui a maior densidade demografica do Rio de Janeiro.
E considerada o centro econdmico e politico do estado. A res-
peito deste assunto, a regiao metropolitana do Rio tem um
dos maiores PIBs do pais, com destaque para o polo petroqui-
mico e para o setor terciario. Este é diversificado, moderno e
dinamico, do qual faz parte o turismo, com énfase para a ci-
dade do Rio de Janeiro. Quanto ao setor secundario, pode-se
dizer que é amplo e diversificado, com relevo para indus-
trias metalurgicas, petroquimicas e refinarias, a exemplo da
Refinaria Duque de Caxias (Reduc) e do Complexo Petroquimico
do Rio de Janeiro (Comperj). Destacam-se, ainda, a industria
naval e da construcao civil. Ja o setor primario € pouco expres-

sivo, com predominio de pequenos cultivos de subsisténcia.

¢ Regiao Serrana
A regiao serrana é composta por Nova Friburgo, Cachoeiras de
Macacu, Teresopolis, Petrépolis, Sao José do Vale do Rio Preto,

Sumidouro, Duas Barras, Cordeiro, Cantagalo, Bom Jardim,
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Trajano de Moraes, Sao Sebastiao do Alto, Santa Maria Mada-
lena, Carmo e Macuco. Economicamente destaca-se o setor
terciario, através do turismo historico-cultural, ecoldgico e de
aventura, além do turismo rural. Também tem grande impor-
tancia o setor secundario, com as industrias téxteis, a exem-
plo de confeccoes localizadas em Nova Friburgo e Petropolis.
O setor primario apresenta importancia regional, tendo énfa-
se o cultivo de hortifrutigranjeiros, direcionado ao consumo
na regiao e ao abastecimento da regiao metropolitana do Rio

de Janeiro.

¢ Regiao da Costa Verde - Litoral Sul-Fluminense
E composta por Paraty, Itaguai, Angra dos Reis, Rio Claro e Man-
garatiba. A ocupacao e o desenvolvimento econémico inicial da
Costa Verde estao ligados ao escoamento do ouro proveniente
de Minas Gerais. O cultivo de cana-de-agucar também contribuiu
para o crescimento local. Com a decadéncia desta atividade eco-
ndmica e o crescimento da indUstria do café, passa-se a cultivar
o grao, tendo como resultado a manutencao da economia local.
Posteriormente, com a crise do café, a regiao se volta ao cultivo de
banana e a pesca, atividades que até hoje movimentam a regiao.
Entretanto, o grande destaque é para o setor terciario, a partir da
atividade turistica elitizada, principalmente em Angra dos Reis e
Paraty. Espalham-se pelas orlas empreendimentos hoteleiros de
luxo e resorts grandiosos, voltados a turistas de alto valor aquisiti-

vo, além de casas e mansoes que servem ao turismo de veraneio.

e Médio Vale do Paraiba
O Médio Vale do Paraiba Fluminense é composto pelos mu-
nicipios de Barra do Pirai, Pirai, Valenca, Volta Redonda, Re-
sende, Barra Mansa, Itatiaia, Quatis, Pinheiral, Rio das Flores
e Porto Real. A ocupacao desta regiao se efetivou no século
XIX, a partir da atividade cafeeira. Com a crise do café, co-
mecou-se a investir na producao do leite, alcancando-se

grande destaque, sendo hoje o principal produtor do estado.
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O setor secundario encontra-se em alta, gerando intenso pro-
cesso de urbanizacao. Os principais polos industriais encon-
tram-se em Volta Redonda, Barra Mansa, Resende e Porto Real.
Pode-se citar como exemplo de importantes industrias locais,
a CSN e a Peugeot-Citroén. Também tem relevo a industria me-
talurgica e de autopecas. Quanto ao setor primario, Rio das

Flores e Valenca destacam-se pela atividade agropecuaria.

e Centro-Sul Fluminense
Desta regiao fazem parte os municipios: Paracambi, Pati do
Alferes, Paraiba do Sul, Areal, Trés Rios, Vassouras, Engenhei-
ro Paulo de Frontin, Mendes, Comendador Levy Gasparian,
Miguel Pereira e Sapucaia. O processo de ocupacao ocorreu
nos fins do século XVII, por onde escoava o ouro. No sécu-
lo XIX, com a alta da industria cafeeira, esta regiao é efetiva-
mente ocupada, havendo um processo inicial de urbanizacao
nos municipios locais. Com a decadéncia do café, a regiao
sofre decadéncia econdmica. Atualmente, caracteriza-se por
pouco dinamismo econdmico. E amplamente marcada pela
industria metalurgica. A urbanizacao segue dois eixos, nas ro-
dovias RJ-Juiz de Fora (BR-040) e RJ-SP (BR-116). O primeiro
destaca-se pela industria de transformacao; ja o segundo, des-
taca-se pela fabricacao de equipamentos médicos. O setor ter-
ciario tem énfase no municipio deTrés Rios. A producao agrope-
cuaria, ou seja, o setor primario, nao tem desenvolvimento tao
forte, comparando-se com as demais regides do estado, tendo

relevo apenas a producao de leite.

¢ Norte Fluminense
A regiao Norte Fluminense é composta por Campos dos
Goytacazes, Macaé, Conceicao de Macabu, Quissama, Sao
Joao da Barra, Carapebus, Sao Francisco de Itabapoana, Car-
doso Moreira e Sao Fidélis. Até a década de 1950, esta regiao
ainda se destacava pelo setor priméario, era grande produtora

de cana-de-acucar. Nos anos de 1970, teve inicio o processo de
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fruticultura irrigada (frutas citricas), pois as condigcoes geofisi-
cas e do solo sao bastante viaveis. No final dos anos 1970, a
Petrobras passa a investir fortemente na extracao de petréleo.
Com isso, Macaé e Campos dos Goytacazes vém crescendo e
recebendo grandes melhoramentos em termos de urbaniza-
cao e infraestrutura. Em suma, fruticultura, cana-de-acucar e
extracao de petrdleo sao as trés principais atividades econo-

micas da regiao.

¢ Regiao dos Lagos: Costa do Sol
Fazem parte da Costa do Sol, Cabo Frio, Armacao dos Buzios,
Saquarema, Araruama, Arraial do Cabo, Maric4, Rio Bonito, Sil-
va Jardim, Casimiro de Abreu, Rio das Ostras, Iguaba Grande e
Sao Pedro d'Aldeia. A ocupacao da regiao em torno da Lagoa
de Araruama data do inicio do século XVI, com a fundacao de
uma feitoria, em 1503, por Américo Vespucio, em uma de suas
primeiras viagens ao continente americano. Em 1506, o povoa-
do de Santa Helena, que havia se originado daquela feitoria,
passa a ser denominado Nossa Senhora de Assuncao de Cabo
Frio. A atividade agricola contribuiu para o desenvolvimento
de nucleos urbanos na regiao. Atualmente, a regiao da Costa
do Sol se destaca no setor de servicos e no comércio, através
do turismo, atraindo demanda significativa praticamente todo
o ano. Além desta atividade, a economia local conta ainda com
a extracao de sal marinho, havendo inumeras salinas distri-
buidas por boa parte do litoral da regiao. Em relacao ao setor
secundario, pode-se mencionar a presenca de confeccoes de

roupas de praia.

¢ Regiao Noroeste Fluminense
Do Noroeste Fluminense, fazem parte os municipios de Itape-
runa, ltalva, Porciincula, Varre-Sai, Natividade, Laje do Mu-
riaé, Bom Jesus do Itabapoana, Miracema, Sao José de Uba,

Italva, Santo Anténio de Padua, Cambuci, Aperibé e Itaocara.
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A atividade econ6mica que comecgou a gerar riqueza para a
regiao foi a cafeicultura, a qual atraiu bastante mao de obra
para o local, o que intensificou o processo de ocupacao. Atual-
mente, a economia desta regiao se destaca pelo setor prima-
rio, com a presenca de um cinturao leiteiro e da empresa Par-
malat, a qual compra o leite de pequenos produtores e realiza
sua transformacao e seu beneficiamento além de embalar e
produzir derivados. Outra atividade econémica importante € a
pecuaria extensiva de corte.

A caracterizacao exposta anteriormente nos faz perceber a di-
versificacao de ambientes no territorio fluminense, em termos
geofisicos, econdmicos e sociais, fato que gerou a necessida-
de de transformar em regidoes blocos territoriais em comum,
para melhor gestao deste territorio. Esta diversidade torna-se
atrativo turistico e traz a preocupacao em se realizar uma re-
gionalizacao voltada a esta atividade, dada a sua importancia
em termos socioecondmicos. Tal processo de regionalizacao

serd visto a seguir, nesta aula.

Atividade

Atende ao Objetivo 1

1. Explicite a importancia dos processos de regionalizagdo em
geral. Indique o porqué da necessidade de se realizar a men-
cionada divisao territorial para a cidade do Rio de Janeiro. Em
seguida, crie um quadro ou tabela ilustrativa com as regioes ja
citadas nesta aula e que contenha os seguintes dados para cada
uma delas: nome da regido, municipios a que pertencem, trés
caracteristicas socioeconémicas, uma figura que represente uma
paisagem tipica da regiao.
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Resposta Comentada

Os processos de regionalizacao sdo uma consequéncia da propria
organizagao do espaco politico de uma pais, estado ou municipio.
A necessidade de se organizar o espaco desta forma reside, den-
tre outros aspectos, no planejamento para as agcbes administrativas
de ordem publica, de ordem politica, econémica, social e cultural.
Experimente esquematizar as caracteristicas de cada uma das re-
gides em uma tabela, conforme pedido. Este exercicio vai lhe au-
xiliar na melhor visualizacao das caracteristicas de cada uma das
parcelas politicas do espaco.

O espaco turistico fluminense

A atividade turistica possui grande relevancia na conjun-
tura socioecondmica do estado do Rio de Janeiro. E, inclusive,
um destino importante para a divulgacao do turismo brasileiro
em ambito internacional. Sua atratividade se deve a trés fatores.

Ribeiro (2003, p. 81) estabelece tais fatores da seguinte forma:

A atividade turistica ndo pode ser pensada sem as bases
geogréficas e, neste contexto, podemos distinguir trés con-
dicionantes que influenciam o desenvolvimento da ativida-
de do turismo em territorio fluminense. Tais condicionantes
estao intimamente relacionados. Sao eles: (a) o elemento
fisico ou natural; (b) o elemento historico e as atividades
econOmicas; e (c) o papel dos transportes.

Em relacado ao quadro fisico, a atratividade esta atrelada a

existéncia de belas paisagens, de mar e montanha, e a disposicao
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B TurisRio -
Companhia de Turismo
do Estado do Rio de
Janeiro, empresa estatal
de economia mista,
vinculada a Secretaria de
Turismo, que tem, entre
outras atribuicdes, a de
gestora da politica de
turismo do governo, em
consonancia com o
Plano Diretor de Turismo.

(Fonte: http://www.turisrio.
ri.gov.br/default_institucio-
nal.asp)

deste relevo condiciona boa parte da cobertura vegetal e do clima.
“Distinguem-se como principais unidades fisicas: o trecho lito-
raneo, o conjunto montanhoso e o planalto ondulado até o Vale
do Paraiba” (RIBEIRO, 2003). Tal configuracdao, com paisagens e
climas diversificados, é fator importante para a atratividade de
fluxos turisticos e para o desenvolvimento da atividade.

Quanto ao elemento histérico e as atividades econdmi-
cas, as sucessivas fases de ocupacao do territério estadual, em
interface com as atividades econémicas desenvolvidas nos res-
pectivos periodos, resultaram na construcao de uma paisagem
historica, cuja parte foi resguardada. A arquitetura preservada e
alguns costumes da época resgatados em espécies de simulacros
formam um importante conjunto atrativo de demanda turistica.

Por ultimo, os transportes tém papel essencial para o de-
senvolvimento do turismo no estado. A importancia esta ligada
ao fato de os transportes serem responsaveis pelos deslocamen-
tos dos turistas. Algumas vezes esses meios de deslocamento
tornam-se os proprios atrativos, a exemplo dos trens turisticos.
No estado do Rio, além de contribuir para o deslocamento de
visitantes e turistas pelo territério, os transportes tiveram a fun-
cao de auxiliar na interiorizacao do turismo e na divulgacao de
destinos antes pouco conhecidos.

Dessa forma, é necessario um planejamento e a implanta-
cao de politicas publicas para o desenvolvimento satisfatério da
atividade. O referido planejamento é realizado pela Companhia
de Turismo do estado do Rio de Janeiro — TurisRio. Esta adotou
a regionalizacao resultada do Plano de Desenvolvimento Econ6-
mico e Social, proposto para o governo estadual, para o periodo
de 1980-1983, o qual dividiu o estado do Rio de Janeiro em seis
regioes turisticas com o objetivo de facilitar os estudos e o plane-
jamento da atividade turistica: Metropolitana, Costa Verde, Costa
do Sol, Norte, Serramar e Serrana, esta dividida em Serrana A e
Serrana B (FRATUCCI, 2000).
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Entretanto, segundo Fratucci (2000), esta regionalizacao en-
contra-se um pouco defasada e aponta para o surgimento de nova
regionalizacao de maneira espontanea, através da reuniao de mu-
nicipios vizinhos, de maneira a agrupar regides com caracteristi-
cas turisticas homogéneas, a fim de aperfeicoar o desenvolvimen-
to desta atividade. Com isso, a TurisRio, por meio da reuniao com
representantes municipais do mercado turistico e uma empresa
de consultoria, langou em 2001 o Plano Diretor de Turismo do
estado do Rio de Janeiro (CASTRO, 2005). A respeito deste Plano

Diretor, Castro, citando aTurisRio (2001) menciona que:

A elaboracao do Plano impds a revisao da regionalizagao
turistica estadual, buscando adequa-la a atual realidade
social, econGmica, politica e administrativa do Estado, e
reconstrui-la em uma perspectiva que incorpore uma visao
mercadoldgica assentada num desenvolvimento ambien-
talmente equilibrado e economicamente sustentavel. A re-
gionalizagao proposta considera, ainda, as manifestacoes
espontaneas de aglutinagdo entre municipalidades (2005,
p. 3.244).

No mapa a seguir, elaborado através da base cartogréfica

do CIDE, podem-se visualizar ambas as regionalizagbes.

REGIONALIZAGAO TURISTICA
DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO

Figura 10.2: Regionalizacao turistica do estado do Rio de Janeiro.
Fonte: Fratucci, 2000, organizado por Castro, 2005.
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Observando o mapa, pode-se perceber que a regionaliza-
cao administrativa e a regionalizacao turistica sao bastante pare-
cidas. E, em relacao a regionalizacao da TurisRio, em detrimento
da regionalizacao espontanea, a diferenca é pouca, apenas com a
incorporacao de alguns municipios da regionalizacao daTurisRio
a regionalizacao espontanea. Tal decisao foi tomada a partir das
reunioes de representantes locais e com a elaboracao do Plano
Diretor de 2001, no intuito de reunir municipios de maneira mais
homogénea, em termos de caracteristicas fisicas, socioeconomi-
cas e culturais. Dessa maneira, facilita-se a elaboracao de politi-
cas publicas voltadas ao turismo, além de otimizar a gestao e o

planejamento da atividade em questao.

Atividade

Atende ao Objetivo 2

2. Exponha o que vocé entendeu acerca da regionalizacao turisti-
ca fluminense. Em, seguida, de acordo com a Figura 10.2 e com o
que foi exposto na segunda parte desta aula, explique a diferenca
entre os dois tipos de regionalizagao turistica apresentados.

Resposta Comentada

A primeira percepg¢ado é a de que a regionalizagao administrativa e a
regionalizagao turistica sao bastante semelhantes. A diferenca maior
reside na incorporagdo de alguns municipios na regionalizagdo da
TurisRio, diante da regionalizacao esponténea. Tal decisao foi toma-
da a partir das reunioes de representantes locais e com a elaboracao
do Plano Diretor de 2001, no intuito de reunir municipios de maneira
mais homogénea, em termos de caracteristicas fisicas, socioeconé-
micas e culturais, para facilitar a elaboracao de politicas publicas
voltadas ao turismo, além de otimizar a gestao e o planejamento da
atividade em questao.
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Conclusao

Deparando-nos com o exposto nesta aula, percebemos
que o estado do Rio de Janeiro é pleno de diversidades, sejam
elas geofisicas, econdmicas, sociais ou culturais. Dai surgiu a ne-
cessidade de se criar uma regionalizagcao com o intuito de melhor
organizar e gerir o estado.

O fato de a atividade turistica ser de grande importancia
para o crescimento econdmico fluminense, pois a atracao de visi-
tantes e turistas gera entrada de divisas para o estado, fez surgir
uma regionalizagao voltada a atividade em questao, elaborada
na ocasiao do Plano de Desenvolvimento Econémico e Social,
proposto para o governo estadual, para o periodo de 1980-1983,
e adotada pelaTurisRio. O objetivo era que houvesse uma melhor
estruturacao e o desenvolvimento do turismo no estado. Entre-
tanto, tal regionalizagao se encontra defasada, entao se criou-se
uma nova regionalizagao turistica, que surgiu espontaneamente,
mas agora € vista com relevancia pelaTurisRio e vem ajudando a
aperfeicoar o desenvolvimento da atividade no estado.

E essencial que haja iniciativas desse tipo para a evolugdo
do turismo no estado. A regionalizagcao mais recente, surgida
através da iniciativa de representantes locais e apoiada pelo go-
verno do estado constitui um passo importante para esse pro-
gresso, pois, dessa maneira, possibilita-se a criagcao de novas es-
tratégias de marketing para a atracao de novas demandas e para
o retorno das ja existentes. E, assim, o planejamento e a gestao

da atividade vao se tornando cada vez mais eficientes.

Atividade Final

Atende aos Objetivos 1 e 2

A partir das caracteristicas relacionadas nesta aula acerca de
cada regiao do estado do Rio de Janeiro, faca uma pesquisa e
cite um tipo de atividade turistica realizada em cada uma das
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regioes fluminenses. Nao se esqueca de mencionar qual a ca-
racteristica pertinente a regidao que gera o desenvolvimento da
atividade turistica que vocé citou. Dica: Vocé pode pesquisar nos
sites das secretarias municipais de planejamento e também de
turismo.

Resposta Comentada

Por se tratar de uma pesquisa livre, certamente vocé se deparara
com uma diversidade bastante consideravel de caracteristicas do
espaco turistico fluminense, dada a propria diversidade natural,
econdémica e social presentes em nosso estado.

Resumo

O estado do Rio de Janeiro é pleno de diversidades, seja em am-
bito geofisico, econdmico ou sociocultural. Tais diversidades sao
resultado do processo de ocupacgao e formacao territorial, desde
que os portugueses aqui chegaram. Por este motivo, viu-se a ne-
cessidade de organizagao e gestao do espaco estadual, o que foi
viabilizado pela divisao deste espaco em regioes.

A divisao regional atual do estado foi consolidada em 1975, poste-
riormente a fusao dos estados do Rio de Janeiro e da Guanabara.
Atualmente, sao 92 municipios, agrupados em 8 regides: Metropo-
litana, Serrana, Costa Verde (Litoral Sul-Fluminense), Médio Vale
do Paraiba, Centro-Sul Fluminense, Norte Fluminense, Costa do
Sol (Regiao dos Lagos), Noroeste Fluminense.

A atividade turistica vem tomando uma valorizagao crescente por
parte do governo e da populagao fluminenses, pois é fonte gerado-

ra de recursos e pode propiciar o desenvolvimento de localidades,
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bem como o reconhecimento de algumas outrora pouco conhe-
cidas. Com isso, o governo do estado do Rio, em parceria com
membros envolvidos no setor turistico, realizou uma regionali-
zagao turistica, com a funcao de ampliar o desenvolvimento da
atividade em questao e a atracdao de novos fluxos as diferentes
regioes do estado.Tal regionalizacao pode ser vista na Figura 10.2
desta aula. Este é um processo essencial para o crescimento e a
gestdo do turismo nos municipios fluminenses, pois resulta em
estratégias de marketing que geram o reconhecimento dos locais

turisticos do estado, além de fortalecer a atividade como um todo.
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